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ABSTRAK 
ANALISIS PENGARUH KINERJA TEKNIK SEARCH ENGINE OPTIMIZATION ( SEO ) 

PADA WEBSITE PT. JAYA BERSAMA SAPUTRA PERKASA  

108 + xiii hal/ 3 tabel / 30 gambar / 20 pustaka 

 

 

Tujuan dari penelitian yang dilakukan pada website perusahaan ini adalah untuk 

mendapatkan rangking terbaik di mesin pencariaan Search Engine, atau yang lebih di kenal 

dengan SERP (Search Engine Result Page) khususnya search engine Google, ketika 

penggunan internet melakukan pencarian dengan keyword yang di targetkan, dengan 

mengimplementasikan teknik-teknik Search Engine Optimization (SEO) dengan biaya yang 

murah dan cara yang mudah. Teknik dalam mengoptimalkan website ini dan metode yang 

di gunakan oleh penulis dalam penelitian ini adalah metode SEO Proses yang terdiri dari 

tahapan  Research, Planning and Strategy, Implementation, Monitoring, Assessment, hingga 

Maintenance. Dari teknik dan metode tersebut, penulis mendapatkan SEO Plan, atau 

perencanaan teknik SEO, baik secara On-Page maupun Off-Page, untuk di implementasikan 

pada ketiga website perusahaan. Dengan menggunakan metode dalam penelitian serta teknik 

SEO, diharapkan hasil yang didapat dari penelitian ini adalah rangking ke tiga website yang 

masuk pada 10 besar halaman utama Search Engine, atau dengan kata lain masuk pada 

halaman search engine google dengan keyword yang sudah di targetkan. Hasil indeks 

website pada halaman utama google ini di harapkan dapat meningkatkan traffic berupa 

pengunjung website dan peningkatan jumlah pembeli atau customer setelah mengunjungi 

website ini. 

 

Kata Kunci: Internet Marketing Online, Situs, Traffik,  
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ABSTRACT 
ANALYSIS OF SEARCH ENGINE OPTIMIZATION PERFORMANCE IN PT JAYA 

BERSAMA SAPUTRA PERKASA WEBSITE 

108 + xiii pages / 3 table / 30 images / 20 bibliography 

 

The purpose of the research conducted on the three websites of the company is to be able to get the 

best ranking in the search machine Search engines, which better known as SERP (Search Engine 

Result Page) especially Google. By implementing the techniques of Search Engine Optimization 

(SEO) with a cheap cost and easy way, we can track what user browsing with predefined keyword. 

The methods of this study is SEO Process Methods, which consists the stages of the Research, 

Planning and Strategy, Implementation, Monitoring, Assessment, and Maintenance By using 

research methods as well as the SEO techniques, the results obtained from this research is the third 

rank of the website that goes on the top 10, or in other words on the page search engine google with 

keywords that are already in the target. The results of the index website on the main page of google 

is expected to increase traffic in the form of an increased number of visitors and the buyer or 

customer after visiting this website. 

 

Keyword: Internet Marketing Online, Situs, Traffic 
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BAB I 

 PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Perkembangan teknologi dalam dunia bisnis yang terjadi sangat pesat 

menjadikan masyarakat sekarang harus cepat beradaptasi dan melakukan inovasi 

terhadap berbagai macam kegiatan. Dunia internet semakin berkembang seiring 

dengan semakin baiknya infrastruktur dan aplikasi pendukungnya. Penggunaan 

internet setiap tahun semakin bertambah secara signifikan, Demikian juga dengan 

jumlah situs perusahaan yang ada di dunia maya. Di masa depan, internet semakin 

mempengaruhi perkembangan bisnis. Bukan tidak mungkin menimbulkan 

ketergantungan masyarakat terhadapnya, dan menjadikan dunia tanpa batas yang 

benar-benar terwujud. Teknologi internet yang semakin canggih memungkinkan 

semakin banyak fungsi dari sebuah situs, tidak lagi diperuntukkan hanya sebatas 

mencari data atau informasi.  

Sebuah situs bisa menjadi sarana interaksi manusia ataupun perusahaan, baik 

dengan pihak luar maupun kalangan sendiri. Situs juga bisa berfungsi untuk 

menggalang komunitas atau semacamnya. Oleh karena itu, seharusnya manusia 

ataupun perusahaan dituntut selalu berpikir apa yang menjadi tujuan dasar dari 

dibangunnya sebuah situs. Jika situs tersebut memang ditujukan untuk kalangan 

umum yang tidak terbatas, suka atau tidak suka ada tuntutan untuk mempopulerkan 

situs tersebut. Beberapa individu sering terjebak bahwa untuk bisa terkenal 

haruslah dimulai dengan sebuah situs yang memiliki desain yang memiliki banyak 

animasi. Padahal jika melihat Amazon.com, Ebay.com, bahkan Yahoo.com atau 

Google.com, semuanya tidak ditunjukkan dengan desain yang berlebihan. Yang 
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lebih penting adalah sebuah desain yang proporsional. Tidak berarti memiliki situs 

yang berdesain bagus namun tidak popular ataupun tidak ada yang melihat. 

Mempopulerkan sebuah situs bukanlah pekerjaan instant. Mempopulerkan sebuah 

situs memerlukan waktu, proses, persistensi, pengetahuan, kreativitas bahkan 

biaya. Tidak ada satu teknik yang berdiri sendiri. Dalam memasarkan atau 

mempopulerkan sebuah situs digunakan berbagai teknik demi mengoptimalkan 

sebuah situs yang dikenal sebagai metode Search Engine Optimization ( SEO ). 

Berjuta-juta website dan blog telah hadir dengan beragam konten, karena saat ini 

internet telah menjadi sarana promosi yang efektif. Untuk menjaring pengunjung, 

diperlukan upaya untuk mengoptimalkan performa situs di Search Engine dengan 

teknik-teknik SEO. Hal ini disebabkan karena Search Engine Optimization (SEO) 

merupakan salah satu teknik menjadikan situs / website menduduki rangking 

teratas atau berada pada halaman pertama di mesin pencari internet, sehingga 

konsumen atau pelanggan mudah mencari alamat website tersebut. Dengan 

demikian di harapkan perusahaan dapat mendapat berbagai keuntungan dalam 

mempromosikan atau memasarkan produknya, melakukan transaksi penjualan 

produk, serta melakukan komunikasi bisnis lain secara global, dalam rangka 

memperluar jaringan bisnisnya 

Hal ini disadari oleh beberapa perusahaan yang ingin memperluas jaringan 

bisnisnya dengan cara membuat situs / website untuk memperkenalkan produk – 

produk nya dan juga sekaligus mengembangkan jaringan bisnis yang lebih luas. 

Karena dengan teknologi internet sekarang, perusahaan dapat mencangkup luasnya 

pelosok dunia dengan penjualan dan pengenalan produk secara online. 

PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa adalah salah satu perusahaan produsen 

pintu rumah dari bahan baja yang sedang berkembang dalam mempromosikan 
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produk tersebut agar lebih di kenal oleh masyarakat luas. PT. Jaya Bersama 

Saputra Perkasa mempunyai sebuah website utama dalam memperkenalkan 

berbagain produknya. Namun website tidak terindex oleh mesin pencari (Search 

Engine) 

Berdasarkan latar belakang diatas dan setelah mendapat informasi mengenai 

kebutuhan sebuah Website Produk di  PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa yang 

ingin terindex oleh mesin pencari (Search Engine), maka penulis memilih judul 

“ANALISIS PENGARUH KINERJA TEKNIK SEARCH ENGINE 

OPTIMIZATION ( SEO ) PADA WEBSITE PT. JAYA BERSAMA 

SAPUTRA PERKASA”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Dari uraian latar belakang masalah di atas, penulis dapat merumuskan masalah 

sebagai berikut : 

a. Bagaimana mengembangkan dan meningkatkan efektivitas promosi serta 

penjualan produk di PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa? 

b. Bagaimana membuat sistem informasi dalam memperluas jaringan bisnis 

secara online melalui sebuah website  yang popular ? 

c. Bagaimana menerapkan suatu metode Search Engine Optimization (SEO) pada 

website sehingga dapat muncul pada halaman utama pencarian di search 

engine GOOGLE dengan keyword yang ditargetkan? 

d. Bagaimana menerapkan metode Search Engine Optimization (SEO) pada 

website dengan biaya yang sangat murah ? 
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1.3 Ruang Lingkup 

Dalam penelitian ini, penulis membatasi ruang lingkup sebagai berikut : 

1. Web yang dibangun dan dianalisis berjumlah 3 website tentang 1 produk namun 

dengan domain berbeda : 

a. Web pertama: www.Pinturumahminimalis.com 

b. Web kedua: www.Pintuminimalisterbaru.com 

c. Web ketiga: www.Pintubaja.co.id  

2. Penulis hanya akan menggunakan search engine Google, khususnya 

www.google.co.id sebagai acuan hasil pencarian, karena berdasarkan data yang di 

dapat dari beberapa website, Google merupakan search engine yang paling banyak 

digunakan oleh masyarakat di Indonesia 

3. Proses pembangunan web ini menggunakan Tools CMS Wordpress, 1-Click WP 

SEO, Google Webmaster Tool, dan aplikasi browser (seperti Mozilla Firefox, 

Internet, Google Chrome)  sehingga dibutuhkan perangkat PC (Personal Komputer) 

atau Laptop untuk mendukung aplikasi ini. 

4. Objek dari web yang dibangun adalah mengenai materi-materi produk perusahaan. 

Sehingga User dapat mempelajari dan memahami konten website yang berupa 

produk –   produk perusahaan. 

5. Metode Search Engine Optimization (SEO) yang diterapkan pada website ini 

menggunakan biaya yang sangat murah.  

6. Menggunakan strategi SEO On Page dan Off Page SEO 

7. Penulis tidak membahas hal yang berkaitan dengan Algoritma Google. 
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1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk : 

1. Tujuan paling mendasar yaitu memperoleh posisi halaman utama di mesin 

pencari ( Search Engine ). 

2. Dapat meningkatkan traffic atau lalu lintas pengunjung website.  

3. Meningkatkan Popularitas, Otoritas dan Brand Awareness Produk. 

4. User dapat menerapkan sendiri metode Search Engine Optimization (SEO). 

1.4.2 Manfaat 

 Manfaat yang diperoleh dari penelitian ini adalah: 

1. Pemahaman terhadap teknik SEO Website PT. Jaya Bersama Saputra 

Perkasa berada pada posisi yang optimal di mesin pencari sehingga 

meningkatkan efektfitas website. 

2. Meningkatkan omset penjualan dan memperluas jaringan bisnis secara online 

pada era perkembangan teknologi sekarang. 

3. Perusahaan tidak harus mengeluarkan biaya iklan yang mahal untuk 

meningkatkan popularitas, otoritas dan brandawareness produk. 

4. Pengalaman nyata dalam menerapkan metode Search Engine Optimization 

secara mandiri, tanpa menggunakan jasa konsultan SEO. 

 

1.5 Metode Penelitian 

1.5.1 Analisa Penelitian 

a. Perencanaan  

Pada tahap ini, penulis membuat rencana dan strategi yang akan 

dilakukan dalam penelitian ini. Rencana ditunjukan untuk mencapai hasil 
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yang sesuai dengan rencana awal, baik langkah – langkah apa yang akan 

diambil serta cara yang paling baik dan benar harus seperti apa. Strategi 

ditunjukan untuk mendapatkan pelaksanaan penelitian yang tepat waktu, 

hemat biaya dan efektif mengingat penelitian ini membutuhkan waktu. 

 

b. Riset  

Sebelum membuat website beserta hal-hal yang terkait dengannya, kita 

akan memasuki tahapan awal dari sebuah proses pengoptimisaisan search 

engine, yaitu meriset atau mencari keyword. Mencari keyword sangat 

penting karena jika salah mengambil kata kunci (keyword) yang tepat 

maka proses yang akan kita buat ditahap berikutnya akan sia-sia saja. 

Namum apa bila proses pencarian kata kunci (keyword) sesuai dengan 

kebutuhan dan benar benar tepat maka proses berikut nya akan lebih 

mudah, dan menghasilkan target market yang sesuai. 

c. Desain 

Menentukan kebutuhan proses dan data pada website baru yang akan 

kita rancang, berikut adalah langkah-langkahnya : 

1. Menyiapkan rancangan desain. 

2. Mengidentifikasi konfigurasi produk. 

3. Menerapakan desain. 

4. Evaluasi hasil konfigurasi sistem. 
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1.5.2 Metode pengumpulan data 

Pengumpulan data yang diperlukan untuk membangun sistem ini 

diadakan observasi, studi pustaka dan wawancara. Pengumpulan data ini 

dilakukan untuk mengetahui permasalahan dan gambaran sistem yang 

sedang berjalan sehingga dapat mengembangkan untuk membentuk sistem 

baru yang mendukung sistem yang sedang berjalan. 

a. Observasi 

Melakukan pengamatan secara langsung, biasanya digunakan 

untuk mendapatkan data yang dibutuhkan penulis dengan cara 

terjun langsung ke lokasi penelitian. 

b. Studi Pustaka 

Melakukan pengumpulan data serta pencarian informasi dari 

berbagai sumber seperti media online, artikel-artikel, dan 

membaca buku – buku referensi serta dari media cetak/online 

lainnya. 

c. Wawancara 

Wawancara adalah kegiatan pengumpulan data yang 

bersumber langsung dari responden. Wawancara sebagai data 

penunjang terhadap data yang diperoleh, dilakukan secara tatap 

muka langsung dengan informan dan dengan menggunakan daftar 

pertanyaan yang telah disiapkan sebelumnya. Daftar pertanyaan 

tersebut digunakan sebagai pedoman dan dikembangkan saat 

wawancara dengan menggunakan pertanyaan terbuka kepada 

user. 
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1.6 Sistematika Penulisan 

Sistematika dalam penulisan penelitian ini disusun dengan urutan sebagai berikut: 

BAB 1 PENDAHULUAN 

Bab ini akan membahas mengenai latar belakang masalah, rumusan masalah, ruang 

lingkup, tujuan dan manfaat, dan metode penelitian untuk menjelaskan sistematika 

serta pokok – pokok pembahasan. 

BAB 2 LANDASAN TEORI 

Bab ini akan menguraikan teori – teori pendukung penelitian ini, yang menjadi dasar 

bagi pemecahan masalah dan didapat dengan melakukan studi pustaka untuk landasan 

dalam melakukan penelitian 

BAB 3 ANALISIS SISTEM YANG BERJALAN 

Bab ini akan menjelaskan mengenai analisis sistem yang berjalan , masalah – masalah 

yang akan dihadapi, serta pemecahan masalah berikut dengan sistem yang akan 

diusulkan. 

BAB 4 PEMBAHASAN DAN PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan proses dan tahapan – tahapan dari mulai meriset kata kunci yang 

optimal, menyewa hosting, membeli domain, optimalisasi website dengan cara on 

page seo dan off page seo, sampai mengecek kemajuan website di mesin pencari. 

BAB 5 KESIMPULAN HASIL 

Bab ini akan membahas kesimpulan dari hasil penelitian, serta saran yang di berikan 

oleh penulis. 
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

2.1 Teori Umum 

2.1.1 Definisi Search Engine 

Search Engine adalah program komputer yang dirancang untuk 

membantu seseorang untuk menemukan  file- file yang disimpan dalam 

sebuah komputer, misalnya dalam sebuah server umum di world wide web 

(WWW) atau di pada stand alone computer .  

Menurut Ledford (2007: 18), “Search engine memungkinkan user 

untuk meminta content media dengan kriteria spesifikasi, yang biasanya 

berisi kata atau frase yang ditentukan. Dan memperoleh daftar  file yang 

memenuhi kriteria tersebut. Search engine biasanya menggunakan index 

untuk mencari file setelah pengguna memasukkan kriteria pencarian”. 

2.1.2 Search Engine Berbasis Web 

Dalam ranah web dan internet, search engine biasanya merujuk pada 

WWW dan bukan protocol maupun area lainnya. Selain itu, search engine 

mengumpulkan data yang tersedia dari newsgroup, database besar, atau 

direktori terbuka seperti DMOZ.org. Karena pengumpulan datanya 

dilakukan secara otomatis, search engine berbeda dengan direktori web yang 

dikerjakan oleh manusia.Sebagian besar search engine dijalankan oleh 

swasta yang menggunakan algoritma kepemilikan dan database tertutup. 

Yang paling populer adalah Google, dan diikuti oleh MSN Search dan 

Yahoo! Di 
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belakangnya. Saat ini juga telah ada beberapa search engine yang berbasis 

open source 

2.1.3 Cara Kerja Search Engine 

Menurut Arifin (2009: 26), “Search Engine berbasis web bekerja 

dengan cara menyimpan informasi tentang halaman-halaman web yang 

diambil langsung dari WWW. Halaman-halaman tersebut diambil dengan 

web crawler (Mesin Pencari Web), browser web otomatis yang mengikuti 

setiap link yang dilihatnya”. Isi setiap halaman lalu dianalisis untuk 

menentukan cara mengindeksnya. Misalnya, kata-kata diambil dari judul, sub 

judul, atau  field khusus yang disebut sebagai meta tag. Data tentang halaman 

web dibandingkan dengan mesin-mesin seperti milik Google, jenis mesin ini 

memiliki beberapa keunggulan dalam beberapa hal, seperti informasi yang 

selalu mutakhir, hampir tidak terdapat link yang mati, dan lebih sedikit 

sumber daya sistem yang diperlukan. 

Sebagai perbandingan, Google menggunakan hampir 100.000 unit 

komputer, sedangkan Orase hanya menggunakan 1 unit saja. Tetapi tentu saja 

jenis mesin yang terakhir ini memiliki kelemahan dalam hal waktu yang 

dihabiskan untuk proses pencarian. 

2.1.4 Google 

Menurut Santoso (2017 : 18), Search engine seperti Google digunakan 

oleh sebagian besar pengguna internet dalam mencari suatu informasi. 

Melalui situs ini pengguna hanya menuliskan kata kunci untuk menemukan 

situs yang berhubungan atau relevan dengan informasi yang diharapkannya. 

Hasil pencarian berupa Search Engine Result Page (SERP) yang berisi daftar 
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alamat website yang terbagi dalam halaman-halaman. Namun kebiasaan dari 

pengguna internet hanya membaca daftar web yang ada di halaman pertama. 

Situs halaman diurutkan berdasarkan seberapa banyak situs terkait, dari 

sebuah kesimpulan bahwa sebuah situs yang diinginkan pasti lebih banyak 

terkoneksi dibandingkan yang lainnya 

2.2 Teori Khusus 

 2.2.1 Definisi SEO ( Search Engine Optimization ) 

   Hernawati, Kuswari.( 2013: 62), SEO adalah serangkaian proses yang 

dilakukan secara sistematis dan bertujuan untuk meningkatkan volume serta 

kualitas trafik kunjungan melalui mesin pencari menuju situs website tertentu 

dengan memanfaatkan algoritma mesin pencari tersebut, yang disebut dengan 

PageRank. Tujuan dari SEO adalah menempatkan sebuah situs website pada 

posisi teratas hasil pencarian berdasarkan kata kunci tertentu yang 

ditargetkan. Situs web yang menempati posisi teratas pada hasil pencarian 

memiliki peluang lebih besar untuk mendapatkan pengunjung. 

Menurut Michael P. Evans (2007: 22), dalam jurnal yang berjudul 

“Implementasi Search Engine Optimization (Seo) On Page Pada Web Umkm 

Batik Dan Handicraft”. Search engine seperti Google digunakan oleh 

sebagian besar pengguna internet dalam mencari suatu informasi. Melalui 

situs ini pengguna hanya menuliskan kata kunci untuk menemukan situs yang 

berhubungan atau relevan dengan informasi yang diharapkannya. Hasil 

pencarian berupa Search Engine Result Page (SERP) yang berisi daftar 

alamat website yang terbagi dalam halaman-halaman. Namun kebiasaan dari 

pengguna internet hanya membaca daftar web yang ada di halaman pertama. 
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Sejalan dengan makin berkembangnya dunia bisnis yang 

memanfaatkan web dan teknologi internet sebagai media, kebutuhan akan 

layanan SEO juga semakin meningkat. Berada pada posisi teratas hasil 

pencarian tentunya akan meningkatkan peluang sebuah perusahaan untuk 

mendapatkan pengunjung baru di bidang e-commerce. 

 2.2.2 Sejarah SEO 

Menurut Sirovich (2007: 36), istilah SEO pertama kali diperkenalkan 

pada media 1997 lewat sebuah pesan spam yang dikirimkan ke Usenet. Pada 

periode tersebut algoritma search engine berjumlah terlalu kompleks 

sehingga mudah untuk dimanipulasi. 

Versi awal algoritma pencarian penuh pada informasi yang 

disediakan oleh webmaster melalui meta tag pada kode HTML situs. 

Sebagian webmaster menuliskan keyword yang sebenarnya tidak sesuai 

dengan isi situs yang sesungguhnya dibangun, sehingga search engine salah 

melakukan penempatan dan memberi peringkat pada situs mereka. Hal ini 

menyebabkan pencarian menjadi tidak akurat dan menimbulkan kerugian 

bagi search engine tersebut juga pengguna yang mengharapkan informasi 

yang relevan dan akurat. 

Larry Page dan Sergey Brin, dua mahasiswa program doktoral ilmu 

komputer Universitas Stanford, berusaha mengatasi permasalahan tersebut 

dengan membangun Backrub, sebuah program search engine yang 

sepenuhnya mengandalkan algoritma matematis untuk memberikan 

peringkat pada sebuah halaman. 
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Menurut Onggo (2011: 80), Algoritma tersebut yang dinamakan 

PageRank, merupakan nilai fungsi matematis yang kompleks dengan 

kombinasi antara penghitungan jumlah link yang mengarah pada suatu 

halaman web dengan analisa atas bobot masing-masing link tersebut, dengan 

skala 1-10. Berdasarkan prinsip kerja PageRank, secara umum dapat 

dikatakan bahwa halaman web yang memperoleh peringkat tinggi adalah 

halaman web yang banyak di link oleh halaman web lainnya. Nilai PageRank 

juga akan semakin tinggi apabila web yang mengarah kepadanya juga 

memiliki peringkat yang tinggi”. 

Pada tahun 1998, Page dan Brin mendirikan Google yang merupakan 

versi terkini dari Backrub. Dalam waktu singkat Google memperoleh keper-

cayaan dan reputasi dari publik pengguna internet karena berhasil 

menyajikan hasil pencarian yang relatif bersih, cepat, dan relevan. PageRank, 

pada perkembangan selanjutnya, menjadi sebuah sistem standar bagi search 

engine lainnya, juga bagi webmaster yang berusaha agar situsnya 

memperoleh nilai PageRank setinggi mungkin sehingga menempati posisi 

tertinggi pada hasil pencarian.  

2.2.3 Webmaster dan Search Engine 

Menurut Arifin (2009: 51), Search Engine besar seperti Google dan 

Yahoo! menyediakan program dan panduan yang memungkinkan webmaster 

mengoptimalkan situs yang dibangun agar terindeks dengan baik. Google 

menyediakan program Webmaster Tool dan memperkenalkan sistem 

berbasis XML standar Google, sedangkan Yahoo! menyediakan program 

Site Explorer yang memungkinkan webmaster mendaftarkan situs, mengecek 
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jumlah halaman web yang telah terindeks, dan melihat informasi link. 

Namun demikian, search engine tetap tidak mentolerir beberapa metode SEO 

yang eksesif dan menghalalkan segala cara”. 

2.2.4 Website 

  Menurut Rudyanto M Arief (2011:7) mengungkapkan : “ Web adalah 

salah satu aplikasi yang berisikan dokumen – dokumen multimedia (teks, 

gambar, animasi, video) didalamnya yang menggunakan protocol HTTP 

(Hypertext Transfer Protocol) dan untuk mengaksesnya menggunakan 

perangkat lunak yang disebut browser.” 

  Website adalah suatu sistem yang berkaitan dengan dokumen 

digunakan sebagai media untuk menampilkan teks, gambar multimedia dan 

lainnya pada jaringan internet. 

Adapun jenis – jenis website ada 3 (tiga) macam diantaranya, bisa dibaca 

dibawah ini : 

A. Website Statis adalah suatu website yang mempunyai halaman yang 

tidak berubah. Yang artinya adalah untuk melakukan sebuah perubah 

pada suatu halaman hanya bisa dilakukan secara manual yaitu dengan 

cara mengedit kode – kode yang menjadi struktur dari website itu 

sendiri. 

B. Website Dinamis adalah merupakan suatu website yang secara 

strukturnya diperuntukan untuk update sesering mungkin. Biasanya 

selain dimana utamanya yang bisa di akses oleh para pengguna (user) 

pada umumnya, juga telah disediakan halaman backend  yaitu untuk 
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mengedit konten dari website tersebut. Contoh dari website dinamis 

seperti web berita yang didalamnya terdapat fasilitas berita. 

C. Website Interaktif adalah suatu website yang memang pada saat ini 

memang terkenal. Contohnya website interaktif seperti forum dan  

blog. Di website ini para pengguna bisa berinteraksi dan juga beradu 

argumen mengenai apa yang menjadi pemikiran mereka. 

Menurut Yuhefizar (2008:159) “World Wide Web” adalah suatu 

metode untuk menampilkan informasi di internet, baik berupa teks, 

gambar, suara maupun video yang interaktif dan mempunyai 

kelebihan untuk menghubungkan (link) satu dokumen dengan 

dokumen lainnya (hypertext) yang dapat diakses melalui sebuah 

browser”.  

Browser adalah perangkat lunak untuk mengakses halaman – 

halaman web, seperti Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera, 

Safari, dan lain-lain. Informasi yang disajikan melalui browser 

dibangun dengan Bahasa semi pemrograman HTML (HyperText 

Markup Language), dan kemudian ditingkatkan fungsinya dengan 

menyisipkan kode – kode bahasa pemrograman web, seperti PHP, 

ASP, JSP, dan lain-lain. Sehingga mampu menampilkan informasi 

yang lebih interaktif dan dinamis serta terhubung dengan database. 

World Wide Web yang sering juga kita sebut dengan website, 

merupakan fasilitas di internet yang paling banyak dipakai. Internet 

berkembang pesat saat ini, tidak terlepas dari peran layanan website. 

Bahkan melalui website kita dapat menonton televise maupun video 

secara online. 
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Menurut beberapa pendapat diatas dapat disimpulkan bahwa 

situs web merupakan salahs satu sarana alternative dalam 

memberikan suatu informasi secara lengkap dan memberikan 

publisitas secara luas di seluruh dunia yang up to date dengan biaya 

yang sangat rendah dan berskala internasional. 

2.3 Teori Perancangan 

 2.3.1 Perancangan Sistem  

Perancangan Sistem adalah merancang mendesain sistem yang baik, 

isinya adalah langkah – langkah operasi dalam pengolahan data dan prosedur 

untuk operasi sistem. Perancangan sistem penggajian karyawan dapat 

dilakukan dengan langkah – langkah sebagai berikut :  

a. Mempelajari dan mengumpulkan data untuk disusun menjadi sebuah 

stuktur data sesuai dengan yang dibuat.  

b. Melakukan evaluasi serta merumuskan masalah.  

c. Menganalisa kendala yang akan dihadapi dalam permasalahan yang 

mungkin timbul dalam proses perancangan sistem. Alat – Alat yang 

digunakan untuk mempermudah dalam perancangan sistem adalah sebagai 

berikut : 

2.3.2 PHP ( ProgramHypertext Preprocessor) 

Menurut Zaki (2008: 2) mendefinisikan sebagai berikut: “PHP adalah 

sebuah bahasa pemograman scripting untuk membuat halaman web yang 

dinamis. Walaupun dikenal sebagai bahasa untuk membuat halaman web, 

tapi PHP sebenernya juga di gunakan untuk membuat aplikasi command line 

dan GUI” 
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Menurut Janner Simarrmata (2006: 30) adalah bahasa (scripting 

language) yang di rancang secara khusus untuk penggunaan pada web. PHP 

adalah tool untuk pembuatan halaman web di namis. Kaya akan fitur yang 

membuat perancangan web dan pemrogramman lebih mudah, PHP di gunakan 

pada 13 juta (menurut survey Netcraft www.php.net/usage/php). PHP 

kependekanan untuk Hypertext preprocessor Pada awal perkembangan oleh 

Rasmus Leodrof, dia menyebutkan sebagai tools personal home page. 

Seperti bahasa pemrograman web lainnya PHP memproses seluruh 

perintah yang berada dalam skrp PHP di dalam web server dan menampilkan 

outputnya ke dalam web browser klien. PHP adalah bahasa scripting yang 

menghasilkan output HTML, ataupun output lain sesuai keinginan 

pemrograman yang dijalankan pada server side.Artinya, semua sintaks yang 

kita berikan akan sepenuhnya dijalankan pada server sedangkan yang di 

kirimkan ke browser hanya hasilnya (output) saja. 

Kelebihan dari program PHP, antara lain : 

1. Life Cicle yang disingkat, sehingga PHP selalu up to date mengikuti 

perkembangan teknologi internet. 

2. Cross platform, PHP dapat dipakai dihampir semua web server yang 

ada di pasaran (Apache, AOLServer, fhttpd, phttd, Microsoft IIS, dll) 

yang dijalankan pada berbagai sistem(Linux, FreeBSD, Unix, Solaris, 

Windows). 

3. PHP banyak mendukung banyak paket database baik yang komersil 

maupun non – komersil,seperti postgreSQL, mSQL, MySQL, Oracle, 

Infomix, Microsoft SQL Server, dan banyak lagi. 

http://www.php.net/usage/php
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 Dilihat dari kelebihan - kelebihan yang dimiliki oleh program PHP, 

maka program PHP di pakai dalam pembuatan situs webKios Shop 

2.3.3 MySQL 

Menurut Kadir (2009:2), “MySQL adalah sebuah software open source 

yang digunakan untuk membuat sebuat database.” 

Berdasarkan  pendapat yang ditemukan di atas dapat ditarik kesimpulan 

bahwa MySQL adalah suatu  software atau program yang digunakan untuk 

membuat sebuah database yang bersifat open source. 

2.3.4 XAMPP 

Menurut Riyanto (2010:1),  dikutip dalam (Choliviana, Triyono, & Sukadi, 

2012), XAMPP merupakan paket  PHP dan MySQL berbasis open source, 

yang dapat digunakan sebagai tool pembantu pengembangan aplikasi berbasis 

PHP, XAMPP mengombinasikan beberapa paket perangkat lunak berbeda ke 

dalam satu paket. 

XAMPP merupakan salah satu paket  web server yang umumnya digunakan 

oleh web developer. XAMPP berisi antara lain server web apache, interpreter 

PHP, dan database MySQL. 

XAMPP berfungsi sebagai server offline yang berdiri sendiri (seringkali 

disebut sebagai localhost). XAMPP terdiri dari beberapa program yaitu 

Apache HTTP server, MySQL database, PHP dan pearl. Program ini dapat 

kalian download secara gratis karena tersedia dalam lisensi GNU ( General 

Public License). XAMPP terkenal sebagai program web server (localhost) 

yang mudah digunakan alias user friendly. 

2.3.5 HTML (Hypertext Markup Language) 
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  Menurut Shelly, Woods, &Dorin (2010: 8), halaman web dibuat 

menggunakan Hypertext Markup Language(HTML), yang merupakan bahasa 

authoring yang digunakan untuk membuat dokumen world wide web (www). 

HTML menggunakan set instruksi khusus yang disebut tag atau markup untuk 

menentukan struktur dan tata letak dokumen web, dan menentukan bagaimana 

halaman ditampilkan di browser. 

2.3.6 CMS (Content Management System) 

Menurut Yongke dan Yani (2012: 26), salah satu cara untuk 

pemasaran produk di Indonesia melalui internet adalah dengan menggunakan 

Content Management System (CMS). Pembangunan CMS dapat dimulai 

dengan melakukan kajian terhadap CMS yang ada saat ini serta menganalisis 

bagaimana karakteristik website perusahaan. Kemudian dilanjutkan dengan 

melakukan perancangan dan implementasi dari CMS tersebut. Setelah CMS 

diimplementasikan, maka dilakukan pengujian terhadap CMS tersebut. 

pengembangan CMS ini adalah CMS yang sederhana, mudah digunakan, 

berbahasa Indonesia, dan menyediakan fitur yang memang sudah di validasi 

oleh mesin pencari (Google) yang diperlukan oleh penjual online pemula 

dalam optimalisasi website. 

2.3.7 Etika dan Legalitas 

Sistem PageRank, walau menerapkan algoritma matematis yang 

kompleks, belakang juga tidak lagi aman terhadap manipulasi dan 

menghadapi trik. Sejumlah webmaster dan parktisi SEO telah 

mengembangkan beberapa metode yang memanfaatkan cara kerja PageRank 

agar halaman web yang telah dibangun berada pada peringkat teratas hasil 
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pencarian. Google secara resmi telah melarang beberapa penggunaan teknik 

ilegal seperti link farming, doorway pages, keyword stuffing , dan auto 

generated pages atau scrapper pages. Situs yang tetap menggunakannya 

akan terancam masuk daftar hitam dan dihilangkan dari indeks pencarian. 

Menurut Times Online, (2006:64). Ancaman Google ini bukan hanya 

sekedar gertakan. Tercatat perusahaan otomotif sekelas BMW dan juga 

Ricoh dari Jerman, dihapus dari daftar indeks pencarian karena 

menggunakan metode SEO yang manipulatif. BMW dan Ricoh kemudian 

meminta maaf kepada Google dan memperbaiki situs-nya. Google pada 

akhirnya memang mengembalikan situs BMW dan RICOH tersebut ke dalam 

indeks pencarian. Namun bagi perusahaan sekelas BMW dan Ricoh, skandal 

tersebut tetap saja mencoreng reputasi perusahaan dan meninggalkan citra 

yang memalukan. Beberapa perusahaan SEO dan klien-klien mereka yang 

tidak mengindahkan larangan tersebut juga menerima penalti yang serius dari 

Google karena tindakan ilegal yang telah dilakukan. Pada tahun 2005, Matt 

Cutts dari Google juga menyatakan bahwa sebuah  firma SEO bernama Track 

Power beserta seluruh klien juga telah dihapus karena menggunakan teknik 

SEO yang illegal. 

Menurut Weidemen, (2007:87). Berdasarkan panduan resmi search 

engine, SEO bukanlah teknik yang dilarang sepanjang dilakukan dengan 

mengikuti etika dan aspek legal yang ada. Hal tersebut untuk menjamin 

semua situs web memperoleh kesempatan yang sama dalam pencarian dan 

pemeringkatan yang dilakukan secara obyektif, yang mana yang paling 

berperan dalam menentukan adalah kualitas dan manfaat sebuah situs web 

bagi pengguna internet. 
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2.3.8 Nilai Dasar Search Engine Optimization (SEO) 

  Menurut Onggo (2007:45), “Saat ini, jenis perangkat paling populer 

yang digunakan oleh individu untuk menemukan isi situs atau informasi 

melalui web adalah search engine. Konsekuensinya, peringkat yang bagus 

pada search engine adalah sebuah keutungan yang berpotensi untuk 

mendatangkan jumlah pengunjung yang makin banyak. Pada konteks 

pencarian, individu biasanya hanya memperhatikan hasil pencarian yang 

terdapat pada halaman awal atau setidaknya halaman kedua search engine. 

Peringkat yang buruk pada search engine, yang mengakibatkan tidak 

terindeksnya sebuah situs di halaman-halaman awal, tentunya adalah bukan 

sebuah pilihan”.  

Aktivitas yang menempati urutan pertama bila seseorang terhubung 

ke internet adalah aktivitas browsing. Aktivitas tersibuk kedua dan ketiga 

adalah menulis secara online atau surfing. Dengan fakta bahwa para 

pengguna internet baik individu ataupun korporat menggunakan search 

engine untuk mencari berbagai informasi yang berguna termasuk untuk 

transaksi barang dan jasa atau mencari rekan bisnis didalam negeri dan di 

mancanegara, peluang akan peningkatan volume trafik situs menjadi sangat 

besar. 

Oleh sebab itu isi situs yang akan dipasarkan atau informasi apapun 

yang disediakan oleh pemilik situs dan bertengger di halaman pertama hasil 

pencarian di search engine berpeluang besar untuk dilihat dan menarik 

pengunjung yang potensial. Untuk mencapai tahapan seperti diatas, yang 



45 
 

 
 

harus dilakukan adalah membuat isi situs yang akan dipasarkan mudah dicari 

oleh search engine. Untuk memudahkan hal tersebut, maka: 

1.    Isi situs yang akan dipasarkan sebaiknya muncul di urutan 10 besar 

atau halaman pertama dari hasil pencarian di search engine. 

2.  Agar mendapatkan pengunjung yang potensial, perlu diketahui apa 

yang mereka pikirkan sewaktu mencari isi situs yang akan dipasarkan. Agar 

isi situs yang dipasarkan dapat muncul di halaman pertama hasil pencarian, 

ada dua cara yang dapat ditempuh oleh pemilik situs, yaitu: 

1. Menggunakan pay-per-click (PPC). Dengan cara ini, pemilik 

situs akan membayar untuk tiap pengunjung yang masuk ke 

situs dengan cara mengklik iklan frase yang muncul pada 

bagian kolom iklan di halaman hasil pencarian. 

2.  Menggunakan keahlian optimisasi web. Dengan 

menggunakan keahlian ini, search engine bukan saja 

mengindeks tetapi juga menampilkan hasil pencarian di 

halaman pertama, atau setidaknya halam kedua hasil pen-

carian. 
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Gambar 2.3.7: Hasil pencarian natural pada kolom bagian atas dan hasil pencarian PPC  

2.3.9 Peningkatan Volume Trafik Situs Dengan SEO 
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Bisnis dan layanan SEO berkembang pesat seiring dengan 

pertumbuhan web yang menyebabkan sebuah situs web harus berusaha agar 

alamatnya mudah ditemukan oleh calon pengunjung diantara banyaknya 

pesaing atau kompetitor lainnya diseluruh dunia. Search engine merupakan 

pintu masuk utama, karena pengguna internet tidak lagi sanggup, juga tidak 

ingin, menghafalkan alamat-alamat situs web, dan sebagai gantinya mereka 

mengandalkan indeks yang dibuat oleh search engine. 

Berada pada posisi teratas atau setidaknya halaman pertama hasil 

pencarian untuk suatu objek tertentu memberikan keuntungan ganda bagi 

pemilik situs via internet. Seperti memberikan kemungkinan yang lebih besar 

kepada calon pengunjung untuk mengunjungi situs mereka. Juga dikarenakan 

berada di posisi teratas hasil pencarian, bagi sebagian kalangan, kini telah 

dipandang sebagai satu ukuran bonafiditas bagi sebuah organisasi atau 

perusahaan yang bergerak dalam bisnis via internet. 

Menurut Ledford, (2007:56), “Search engine tidak memperoleh 

keuntungan yang komersial dari hasil pencarian yang alami. Pendapatan 

mereka diperoleh dari iklan yang tampil pada halaman yang sama, namun 

terpisah dari hasil pencarian alami. Perusahaan yang tidak menggunakan 

strategi SEO atau halaman situsnya tidak berada dalam posisi yang 

menguntungkan dalam pencarian yang alami, masih dimungkinkan untuk 

dapat menjaring calon pengunjung dengan tampil dalam daftar pencarian 

berbayar ( paid listing atau commercial listing ) pada search engine yang 

sama”. 

2.3.10 Pedoman Peningkatan Volume Trafik Situs 
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Menurut Cosa (2009:23), ada beberapa pedoman yang bisa dilakukan 

agar isi situs yang akan dipasarkan selalu muncul di halaman pencarian 

sebuah search engine, misalnya Google, antara lain: 

1. Melakukan riset frase kata kunci (keyword) yang paling lazim dan 

populer untuk mewakili isi situs yang akan dipasarkan. Selain itu, 

mencari tahu 2 kata atau frasa kecil yang umum beredar dan dikenal 

oleh pasar pada saat mereka sedang mereka - reka untuk menuliskan 

frase tersebut di kotak pencarian search engine. Jika ingin membidik 

pasar dalam negeri, gunakanlah bahasa Indonesia, atau 

mencampurnya dengan bahasa asing bila memang diperlukan. 

2. Mencari tahu isi situs relevan atau siapa yang berada di halaman 

pertama hasil pencarian. Dengan demikian, akan diperoleh gambaran 

umum frase yang menempel di benak pasar dan sekaligus 

memberikan gambaran tentang apa yang seharusnya dilakukan. Hal 

ini juga akan memberi tahu siapa kompetitor lain yang selama ini 

dicari orang lewat search engine. 

3. Membuat halaman situs yang bersahabat dengan search engine. Hal 

ini memudahkan search engine mengindeks database nya, lebih jika 

setiap halaman situs hanya memiliki satu topik tertentu. 

4. Membantu search engine agar mudah mengindeks setiap halaman 

yang terdapat pada situs. Pastikan spider dari search engine dapat 

dengan mudah menemukan setiap halaman web yang ada pada situs. 

5. Memiliki banyak link masuk ke dalam situs web. Link yang masuk 

dari luar atau link masuk dari situs populer akan menularkan 
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popularitas pada situs yang dibangun. Hal ini memungkinkan situs 

akan terdongkrak ke urutan lebih atas. Untuk mendapatkan manfaat 

link popularity, lakukan link campaign. 

6. Mengoptimasi halaman-halaman web yang penting. Tidak semua 

halaman web berisi informasi seputar isi situs yang akan dipasarkan. 

Oleh karena itu, untuk halaman-halaman web tertentu yang berisi 

pajangan informasi dan gambar seputar isi situs yang dipasarkan, 

tonjolkan frase atau kata-kata kunci tersebut (keyword density). 

Penonjolan frase atau kata-kata kunci tersebut akan mempengaruhi 

posisi halaman web pada saat pengunjung mengetikkan frase pada 

kotak pencarian di search engine. 

7. Menghindari jangan sampai terkena penalti dari search engine. Per-

hatikan beberapa aturan dan hal-hal yang tidak disukai oleh search 

engine agar situs web tidak terkena penalti. Jika pemilik situs tidak 

memperhatikannya, search engine tidak akan mengindeks situs web 

pada database nya. 

2.3.11 Perangkat Pendukung Peningkatan Volume Trafik Situs Online 

Untuk mendukung praktik SEO, terdapat banyak perangkat pendukung 

website dan latihan yang perlu diperhatikan oleh pemilik situs. Beberapa di-

antaranya ada yang merupakan perangkat pendukung primer yang sebaiknya 

mendapat perhatian lebih. 

1. Web analytics 

Web analytics digunakan untuk memantau perilaku pengunjung 

dan traffic sebuah situs tertentu. Secara khas, web analytics digunakan 
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untuk tujuan mengoptimasi performa bisnis yang didasarkan pada 

berbagai disiplin ilmu seperti kurs konversi (convertion rate) dan return 

of investment. Perangkat pendukung ini relevan digunakan untuk 

mengikuti jalannya return of investment berdasarkan kategori iklan PPC, 

dimana ada biaya tertentu yang harus dikeluarkan oleh pemilik situs 

apabila memasang iklan pada sebuah search engine berbasis PPC untuk 

tiap-tiap klik yang dilakukan oleh pengunjung. Perangkat pendukung ini 

juga berfungsi untuk mengikuti arus keyword dari trafic yang akan 

mendorong ke arah konversi. Hal ini menginformasikan beberapa 

alternatif keyword yang patut dipertimbangkan oleh pemilik situs ketika 

melakukan praktik SEO, yang akan memelihara dan meningkatkan posisi 

hasil pencarian pada search engine.  

Pada Google, layanan web analytics ini disediakan lewat Google 

Webmaster Tools. Google Webmaster Tools adalah layanan web 

analytics gratis milik Google yang bisa diakses pada 

https://www.google.com/webmasters /tools/. 

Selain Google Webmaster Tools, terdapat pula beberapa layanan web 

analytics lainnya, beberapa diantaranya adalah ClickTracks (http://www. 

clicktracks.com), CoreMetrics (http://www.coremetrics.com), juga Hit-

Tail (http://www.hittail.com). 

2. Riset peningkatan volume trafik situs 

Menurut Suteja (2009:12), Mengetahui data tentang situs yang 

dibangun, sama pentingnya dengan mengetahui tentang pasar dan situs 

kompetitor. Yang utama, yang pertama kali harus dipelajari adalah 
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bagaimana cara menggunakan  tutur dari search engine. Beberapa 

perangkat pendukung untuk melakukan riset peningkatan volume trafik 

situs ini, antara lain: 

(a) Google Sugestion  

Google Suggestion atau Google Suggest adalah kata-kata 

atau keyword yang dimunculkan (disarankan secara 

otomatis) oleh Google saat pengguna internet mengetikan 

keyword di kotak pencarian Google. Mengapa bisa 

muncul Google keyword suggest tersebut ? Ini karena 

keyword tersebut sering diketik orang di kotak pencarian 

Google, sehingga Google menganggap sebagai keyword 

abadi yang dicari banyak orang 

(b) Google Trends 

Google Trends adalah sebuah perangkat dari Google 

yang menyediakan informasi statistik mengenai volume dari 

pencarian atas berbagai keyword selama kurun waktu tertentu. 

Layanan Google Trends memberikan kemudahan kepada 

penggunanya untuk memilah data berdasarkan bahasa dan 

regional, dan mengarahkan beberapa frase kata dalam satu 

grafik. Hal ini berguna untuk mengikuti trafik dalam periode 

tertentu. Google Trends dapat diakses pada alamat 

http://www.google.com/trends. 

(c) Google Keyword Planner 
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Keyword Planner sebenarnya digunakan untuk 

mereka yang ingin memasarkan produk dan jasa, atau bahkan 

untuk keperluan lainnya melalui iklan yang disediakan oleh 

Google itu sendiri. Maka itu kenapa perangkat lunak ini diliris 

gratis, agar mereka yang ingin memasarkan barang atau jasa 

dengan memasang iklan, dapat mencari sendiri kata kunci 

atau keyword apa yang cocok dengan kebutuhan mereka. Dan 

Google Keyword Planer merupakan kesatuan dari Google 

Adword (tempat untuk mereka yang ingin memasarkan iklan). 

3. Meneliti keyword 

Meriset keyword yang relevan dengan isi situs yang akan 

dipasarkan akan sangat membantu pengidenti kasian keyword yang 

mengarah pada target dalam suatu kampanye peningkatan volume 

trafik situs melalui search engine. Tetapi bagaimanapun juga, 

keyword yang digunakan oleh individu-individu pengguna search 

engine seringkali mengejutkan dan cenderung tidak dapat diprediksi. 

Untunglah terdapat perangkat yang menyediakan. pengumpulan data 

tentang kata-kata atau frase yang lazim digunakan pada proses 

pencarian pada search engine. Perangkat-perangkat yang populer 

digunakan untuk mengumpulkan keyword tersebut beberapa sudah di 

sediakan oleh Google di antaranya: Google Sugestion 

(http://www.google.co.id), Google Trends (http://www. 

trends.google.com), Google Keyword Planner  

(http://adwords.google.com). Perangkat tersebut biasanya menyadap 

http://www.google.co.id/
http://adwords.google.com/
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data dari beberapa search engine yang lebih kecil, yang tidak begitu 

popular. 

4. Optimisasi Penggunaan Keyword 

Frase atau kata kunci (keyword) disini bukanlah satu kata 

tunggal, melainkan dapat terdiri dari 2 atau 3 kata tunggal yang 

mewakili isi situs yang akan dipasarkan. Pemilik situs harus membuat 

halaman situsnya kaya akan keyword. Bagian-bagian yang harus di 

optimisasi keyword nya adalah: 

1. Judul halaman web (title tag) 

Title tag adalah tag yang paling pertama dan paling 

penting. Keyword pada title tag harus ditargetkan karena 

search engine akan menampilkan title tag dari situs web 

sebagai bagian dari hasil pencariannya. Pada title tag, 

sebaiknya digunakan keyword langsung sejak awal serta 

menonjolkan kegunaannya. 

2. Uraian deskripsi halaman web (meta description tag). 

Meta description tag digunakan oleh banyak situs 

search engine untuk memberikan uraian singkat dari halaman 

web yang didaftarkan. Uraian tersebut akan muncul pada hasil 

pencarian. 

3. Uraian frase halaman web (meta keyword tag) 

Aturan bagi meta keyword tag sangat sederhana, pada 

tag ini tidak diperlukan mengetikkan kalimat yang persuasif, 
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dan cukup tonjolkan keyword nya. Pada penulisan meta 

keyword tag ini tidak terdapat aturan baku, apakah penulisan 

antara keyword yang satu dengan keyword lainnya perlu 

menggunkaan tanda koma ataukah tidak. Namun karena 

Yahoo! memeriksa seluruh meta tag keyword dan 

menyarankan perlunya menggunakan tanda koma, maka 

sebaiknya pemilik situs menggunakannya. 

4. Body halaman 

Cara kerja search engine dalam membaca teks 

halaman web adalah dengan mengarsir paragraf pertama 

halaman web tersebut. Karena itu, pastikan frase yang 

dianggap penting berada pada paragraf pertama. 

Halaman-halaman web yang berisi konten yang tidak 

jelas, terlalu umum, dan tidak memiliki keyword di judul 

utama halaman, di beberapa meta tag, subjudul, ataupun 

dalam teks halaman akan membuat bingung search engine 

dalam penempatan kategori yang tepat dalam indeks database 

-nya. Juga pada bagian body halaman, diisi dengan gambar di 

dalamnya, sesuai dengan bidang isi situs yang akan 

dipasarkan. Masukkan alt tag untuk gambar tersebut dengan 

frase yang menunjukkan gambaran isi situs yang dipasarkan. 

Masukkan juga kata-kata lain di dalam alt tag tersebut, namun 

awali dengan keyword yang akan dibidik. 

5. Headings 
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Heading sangat penting bagi search engine untuk 

menganalisa topik masing-masing halaman web. Karena 

alasan inilah, pemilik situs juga perlu memasukkan keyword 

yang mewakili manfaat atau fungsi isi situsnya. Selain 

penamaan judul (Heading), pemilik situs juga perlu menulis 

subjudul (subheading). Subjudul penting bagi search engine 

dalam menganalisa tema dan topik dari masing-masing 

halaman web. 

6. Hyperlink 

Search engine juga sangat sering dalam mengambil 

informasi dari tiap-tiap hyperlink. Karena tidak jarang 

hyperlink berisi petunjuk penting sehubungan dengan tema 

dan topik halaman web, misalnya frase yang di hyperlink 

bernama "fitur – fitur terbaru pintu baja jbs", dan melink 

halaman web bernama "fitur-terbaru-pintu-baja-jbs.html". 

Dengan demikian, search engine akan lebih mudah mengerti 

bahwa topik atau tema halaman web tersebut seputar kategori 

fitur pintu baja jbs. 

7. Optimasi situs web 

Menurut penjabaran Cosa (2009:18), terdapat beberapa cara 

yang juga dapat mengoptimalkan situs, yaitu: 

a. Membatasi penggunaan multimedia, seperti  flash intro. 

Terdapat banyak penggunaan multimedia pada sebuah situs 

web yang sebenarnya tidaklah berguna dan jarang bermanfaat bagi 
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pengunjung situs. Hal ini terjadi dikarenakan masih banyaknya 

desainer web yang melakukannya hanya karena senang 

melakukannya dan masih terjebak pada paradigma bahwa sebuah 

situs sebaiknya tampil dengan format yang cantik dan rumit. 

Pembangun situs dapat tetap memanfaatkan multimedia pada situs 

web mereka untuk beberapa hal lain yang bermanfaat, seperti untuk 

presentasi dan demo isi situs. Tetapi bagaimanapun juga, 

kebanyakan, intro situs yang berbasis  flash lebih sering hanya 

sekedar tampil tanpa manfaat yang optimal. Search engine juga tidak 

dapat mengindeksnya karena intro-intro tersebut memang tidak 

menghasilkan konten yang dapat diindeks. Karenanya, pemilik situs 

sangat disarankan untuk mengabaikan penggunaan intro  flash dan 

menggantinya dengan teks yang asli. 

b. Menggunakan teks, bukan grafik 

Terdapat juga beberapa situs web yang jika dilihat sekilas 

penampilannya maka akan terlihat seperti memiliki teks yang padat. 

Padahal jika diperhatikan secara lebih mendetail, apa yang nampak 

seperti teks itu, sebenarnya adalah grafik atau gambar yang 

membentuk teks. Situs web yang dirancang dengan cara seperti ini 

biasanya dilakukan untuk menghindari tidak dikenalinya jenis font 

yang digunakan desainer web oleh browser. Resikonya, search 

engine tidak dapat mengindeks teks tersebut, karena pada dasarnya 

halaman situs web yang demikian memang tidak menyediakan teks 

asli yang dapat diindeks oleh search engine. Walaupun, mungkin, 

halaman situs tersebut terlihat memiliki banyak keyword, search 
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engine pada akhirnya tetap tidak membaca apapun. Dari perspektif 

penggunaan pun, desain seperti ini tidaklah optimal, karena grafik 

memakan waktu download pada browser yang lebih lama diban-

dingkan dengan waktu yang dibutuhkan oleh teks untuk di download. 

 

c. Menggunakan alt text 

Ketika pembangun situs menggunakan gambar pada halaman 

situsnya, pada gambar tersebut disarankan untuk menggunakan 

atribut alt. Atribut ini akan menunjukkan uraian dan deskripsi bagi 

pengguna internet yang menggunakan browser berbasis teks, maupun 

browser yang sebenarnya mampu menampilkan gambar, tetapi 

pengguna memilih untuk tidak menampilkan gambar pada 

browsernya. Beberapa pengguna internet pada akhir-akhir ini 

memilih untuk tidak menampilkan gambar pada browser nya dengan 

alasan untuk menghemat bandwidth. Search engine juga 

menggunakan teks alt sebagai salah satu petunjuk yang mengacu pada 

tema atau topik sebuah halaman web. 

d. Menghindari penggunaan teknologi web yang paling 

mutakhir.  

Pemilik situs sebaiknya menggunakan teknologi yang 

selangkah dibelakang versi teknologi web yang paling akhir. 

Hal ini dikarenakan tidak semua tipe browser, dari segi 

penggunaan, bekerja dengan cara yang sama. Tiap-tiap 

browser memiliki karakteristik teknis yang berbeda, bug yang 
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berbeda, dan metode menangani trik-trik teknis yang berbeda 

pula Penggunaan teknologi yang paling mutakhir juga sering 

kali membingungkan search engine. Google menyukai teks 

hitam dengan latar belakang putih, atau dengan kata lain, 

Google, dan juga search engine lainnya menyukai tampilan 

yang sederhana. Semakin rumit tampilan situs yang dibangun, 

search engine akan semakin kesulitan mengindeks dan 

mengkategorikan isi situs tersebut. 

e. Menghindari penampilan situs yang terlalu cantik. 

Biasanya sebuah perusahaan ingin memiliki identitas yang 

berbeda dengan perusahaan lainnya. Dan pada ranah web, hal yang 

demikian juga terjadi. Demi sebuah identitas yang berbeda, bisa 

terdapat sebuah situs yang tampil dengan desain berbeda dengan 

situs-situs lain pada umumnya. Perbedaan tersebut bisa meliputi 

tampilan tool navigasi yang justru akan menyulitkan pengunjung 

karena sudah terbiasa dengan tampilan dan format navigasi yang 

umum. Sebagai contoh, terdapat sebuah situs web dengan banyak 

tampilan navigasi berupa sebuah gambar yang besar yang bisa jadi 

tidak diketahui oleh pengunjung apakah gambar tersebut 

mengandung sebuah link atau tidak. Pengunjung hanya dapat 

mengetahui setelah mereka mengarahkan mouse mereka pada 

gambar tersebut. Tampilan yang terlalu cantik dan berlebihan justru 

dapat menjadi bumerang, karena pengunjung kesulitan menemukan 

jalan pada situs web mereka. Kesulitan pada pengunjung juga dapat 

menyulitkan posisi situs web pada search engine. 
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f. Menghindari penggunaan frame. 

Beberapa waktu yang lalu, situs web dengan frame sangatlah 

populer, tetapi pada perkembangannya, frame menjadi sesuatu yang 

tidak diminati. Hal ini dikarenakan situs menjadi susah dinavigasi. 

Beberapa desainer web bekerja dengan menempatkan banyak frame 

pada situs mereka dengan resolusi tinggi, dan melupakan fakta bahwa 

masih terdapat banyak pengguna internet yang menggunakan resolusi 

yang lebih rendah. Dalam kaitannya dengan search engine, search 

engine juga tidak dapat menjelajahi situs web dengan frame secara 

optimal. 

 2.3.12   Hosting dan Domain 

Menurut Onggo (2007), pemilik situs haruslah memiliki nama 

domain sendiri dan tidak hosting di media hosting yang gratis. Selain 

itu, terdapat beberapa argumen penting tentang perlunya pemilik situs 

memiliki domain dan hosting sendiri, antara lain: 

1. Terkesan lebih profesional. 

2. Lebih mudah diindeks oleh search engine. 

3. Tidak ditolak oleh spider. 

a. Hosting  

Hosting pemilik situs bisa tercemar akibat penyedia web hosting tidak 

optimal digunakan untuk menjalankan praktik SEO. Langkah-langkah dalam 

memilih hosting adalah: 

1. Memilih perusahaan penyedia hosting yang kredibel. 
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Perusahaan penyedia web hosting bisa menjadi penyebab tidak 

diindeksnya URL situs web oleh search engine, atau situs web sudah 

diindeks, namun tidak berada di antara hasil pencarian. 

Pernyataan dari Altavista, salah satu situs search engine terkenal, 

mengenai penyedia web hosting menyebutkan: "Jika situs web Anda dapat 

diindeks dan ada di antara hasil pencarian, ini merupakan keuntungan bisnis. 

Oleh sebab itu, berhati-hatilah memutuskan di mana Anda akan menaruh 

situs web Anda. Jika perusahaan penyedia hosting tersebut menampung situs 

web yang melakukan spamming terhadap situs search engine dan juga 

menampung situs-sitsu porno, situs web Anda akan ditolak." (http://www. 

altavista.com/about/priv-details3d). Altavista bukan satu-satunya search 

engine yang memberlakukan kebijakan ini. Hal tersebut merupakan praktik 

umum sehingga menyebabkan banyak situs web ditolak oleh spider.  

b. Domain 

Menurut Onggo (2007:78), Terdapat beberapa hal yang harus 

diperhatikan oleh pemilik situs ketika menentukan nama domain yang akan 

menjadi alamat URL situs web miliknya, antara: 

1. Pengelompokan numerik dan alfabet 

Jika memungkinkan, situs web yang dibangun sebaiknya dimulai dengan 

numerik 1. Sistem pengelompokan yang lain dan jauh lebih populer adalah 

sistem alfabet. Dalam hal ini, karakter pertama dalam bagan ASCII yang 

diperbolehkan sebagai karakter pertama dalam nama domain adalah numerik 

0. Tetapi, penamaan dengan numerik 0 akan terkesan janggal serta 

membingungkan karena kemiripannya dengan huruf O. Yahoo! 
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mengelompokkan situs web secara alfabet berdasarkan judul yang telah 

diajukan. Yahoo! menginginkan agar judulnya sama dengan nama resmi dari 

situs web yang diajukan. Hal ini menyiratkan bahwa situs web yang dimulai 

dengan numerik 1 akan ditempatkan pada urutan atas dari suatu kategori. 

Akan tetapi metode penamaan domain yang dimulai dengan numerik 1 tidak 

berlaku pada Open Directory (http://dmoz.org). Open Directory hanya akan 

menerima web yang benar-benar berarti. Hal ini menyiratkan bahwa Open 

Directory akan mengabaikan numerik 1 atau 1st dari situs dan sebaliknya 

hanya mempertimbangkan bagian penamaan domain setelah numerik 1st. 

Sebagai contoh, suatu situs web yang bernama 1stMada.com akan 

terdaftar pada urutan situs web yang diawali karakter M, bukan numerik 1. 

Karena itu, pemilik situs harus memperhatikan kedua metode ini, baik yang 

berlaku pada Yahoo! ataupun Open Directory, dengan memanfaatkan 

karakter alfabet dan numerik. 

Metode penamaan ini tidak cocok jika perusahaan yang akan 

dibangun situsnya sudah ada secara online, tentu saja tidak semudah itu 

mengubah nama dari perusahaan pemilik situs, kecuali jika ada korelasinya 

dengan isi situs atau jasa dari bisnis yang ditawarkan. 

2.4 Daya Tarik Situs di Mata Search Engine 

Tuntutan bagi pemilik situs adalah menampilkan web yang menarik 

di mata calon pengunjung. Lebih dari itu, situs web pun harus memiliki 

daya tarik yang menjadi magnet bagi spider dari search engine. 

 2.4.1 Konten dan tema utama situs web 

  Hal yang perlu diperhatikan dalam menggunakan metode SEO 

adalah: 
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(a) Situs web harus memiliki isi yang aktual dan informatif. 

(b) Berhati-hati dalam penggunaan animasi ash pada halaman depan. 

Spider dari search engine tidak dapat mengenalinya. Karena spider 

hanya membaca teks yang terdapat pada halaman web dan tidak dapat 

melihat gambar ash dan aplikasi animasi lainnya. 

(c) Memiliki teks yang cukup pada seluruh halaman, sehingga dapat 

dengan mudah diindeks oleh search engine. 

 2.4.2 Jumlah Keyword Pada Masing-Masing Halaman 

Search Engine menggunakan algoritma matematis yang 

mengkalkulasi pent-ingnya suatu kata yang terdapat pada setiap 

halaman web. Jumlah keselu-ruhan kata-kata dibagi dengan 

frekuensi kemunculan keyword tersebut. Hal ini disebut keyword 

density dan keyword weight. 

 2.4.3 Penempatan Keyword 

Kata-kata pada bagian tertentu pada situs web akan terlihat 

lebih penting dibandingkan dengan kata-kata yang lain. Hal ini 

disebut juga keyword prominence, yang antara lain mencakup title 

dan meta tag, tag heading, teks hyperlink, teks URL, dan kata-kata 

pada bagian atas (top) dari se-buah situs web. 

 2.4.4 Click popularity 

Terdapat dua faktor utama yang mempengaruhi click 

popularity dari su-atu situs web, yaitu: 

(a) Situs web mana yang diklik oleh pengguna internet di antara beber-

apa situs web yang ditampilkan pada bagian hasil pencarian. 
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(b) Seberapa banyak waktu yang digunakan oleh pencari informasi 

tersebut di situs-situs web yang telah di klik dan dikunjungi. 

Logika di balik hal ini adalah bahwa jika pencari informasi mengklik suatu 

situs web tertentu berarti terdapat relevansi antara pencari informasi dan 

keyword yang digunakan pada situs web tersebut. Dengan demikian, click 

popularity untuk keyword tersebut akan meningkat begitu pula urutan 

posisinya pada search engine untuk keyword tersebut. 

 2.4.5 Link popularity 

Search Engine akan menganggap suatu situs web yang memiliki 

banyak link yang masuk (incoming links) dan berasal dari situs web lain 

adalah situs web penting atau situs web dengan kualitas isi yang baik. Tidak 

semua link bernilai sama. Link yang berasal dari sebuah situs web dengan 

peringkat yang tinggi pada search engine akan bernilai lebih besar untuk 

penghitungan posisi pemeringkatan situs web dibandingkan dengan link 

yang berasal dari situs web yang berperingkat lebih rendah 

2.5 On Page dan  Off Page SEO  

Menurut Rehman (2013:23), “Penggunaan teknik on-site dan off-page 

optimization merujuk pada cara yang digunakan untuk mengoptimalkan 

sebuah website atau halaman web tertentu agar dapat dengan mudah dikenali 

atau dicari oleh mesin pencarian. Teknik-teknik yang digunakan meliputi 

optimasi dari penggunaan teks, gambar, tag-tag, struktur URL (Uniform 

Resource Locator), link internal, penggunaan header dan isi konten dari 

sebuah halaman web”. Secara sederhana penjelasan singkat mengenai 

penggunaan teknik optimasi on-page berbicara mengenai pemilihan kata 

kunci yang tepat untuk mendeskripsikan setiap halaman website dan juga 
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bagaimana website dapat “berkomunikasi” dengan mesin pencarian sehingga 

dapat ditelusuri dengan baik. Teknik penggunaan dan pemilihan kata kunci 

yang tepat disarankan terdiri dari 5-6 kata, namun untuk keyword-keyword 

yang sangat spesifik maka jumlah keyword pada umumnya terdiri dari 1-2 

kata untuk memperkecil dan meningkatkan hasil pencarian.  

Menurut Nova dkk, (2013:35), Salah satu teknik SEO adalah On Page. 

Optimasi SEO Onpage merupakan metode SEO yang dikerjakan secara 

langsung pada blog atau web itu sendiri dan hasilnya serta efeknya bisa 

dirasakan langsung oleh pengunjung blog dengan melihat secara grafis dan 

juga bisa dilihat oleh robot spider mesin pencari (dengan membaca kode html 

halaman). Penerapan teknik SEO Teknik ini dapat dilakukan dengan cara 

mengoptimasi kata kunci website, struktur web, isi konten dan gambar. Selain 

itu juga optimasi di sitemap, link dan robot.txt”.  

Menurut Zhang, J. and Dimitroff, A., (2005:21), Teknik on-site dan 

off page optimization yang akan dibahas dalam penelitian ini akan berfokus 

pada uraian penjelasan poin-poin berikut:   

1. Penggunaan Title Tag, pemilihan judul (title) website yang akan 

ditampilkan pada halaman website sangat penting. Pada bagian title harus 

mengandung kata kunci yang tidak terlalu panjang dan juga relevan dengan 

isi konten web yang akan ditampilkan. Selain itu buatlah title se-unik 

mungkin untuk setiap halaman website.  

2. Page Tag Meta Description, bagian ini merupakan pembeda yang sangat 

jelas antara 1 web dengan web yang lainnya, walaupun mungkin secara 

konten dan jenis web yang ditampilkan sama. Keuntungan utama yang 
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dimiliki jika sebuah website menggunakan tag meta adalah mesin pencari 

akan menampilkan hasil pencarian yang lebih baik terhadap sebuah 

halaman website juga membuktikan bahwa keyword yang muncul pada 

bagian title dan juga pada bagian tag meta menampilkan hasil pencarian 

yang lebih baik daripada website yang hanya menggunakan optimasi title 

saja. 

 3. Page Content, konten yang bermutu dan berkualitas menjadi salah satu 

faktor penting dan utama dalam SEO. Hal ini dimaksudkan agar ketika 

seorang pengunjung web melihat isi konten web yang ditampilkan pada 

sebuah halaman web, maka mereka dapat membagikan atau 

mereferensikan halaman web tersebut kepada orang lain dengan 

menggunakan bantuan media sosial, email ataupun melalui forum.  

4. URL Optimization, Struktur yang baik dan rapi dari sebuah URL akan 

memandu pengunjung web dalam menelusuri halaman web. Buatlah “peta 

navigasi” atau sitemap dari struktur direktori URL yang tersusun dengan 

baik. Dimana terdapat 2 jenis sitemaps yang bisa digunakan yaitu dalam 

bentuk file XML (Extensible Markup Language) dan file HTML (Hyper 

Text Markup Language). Sitemap dalam bentuk file XML berisi daftar 

lengkap dari semua direktori halaman web yang dimiliki dari sebuah 

website sehingga membantu mesin pencari dalam “membaca” dan juga 

mengindeks website. Sedangkan sitemap dalam bentuk file HTML didesain 

dan digunakan untuk pengunjung web mendapatkan informasi dari 

halaman website yang mereka akses.  
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5. Menurut Zhang, J. and Dimitroff, A., (2005), Image Optimization, 

gambar merupakan salah satu komponen utama yang tidak dapat 

dipisahkan dari sebuah website modern sekarang ini. Berbagai macam jenis 

format gambar juga membantu menunjang agar sebuah website menjadi 

lebih menarik. Setiap gambar yang ditampilkan disarankan menggunakan 

format gambar standar dan penggunaan atribut alt pada tag img dapat 

digunakan untuk menampilkan pesan teks alternatif jika gambar tidak dapat 

ditampilkan dengan baik pada browser.  

6. Menurut Zhang, J. and Dimitroff, A., (2005), Internal Links, penggunaan 

internal links sangat berguna dan disarankan jika sebuah halaman web 

dapat diakses langsung dari link yang terdapat dalam halaman utama 

(indeks). Karena link juga berguna sebagai jembatan penghubung dan 

navigasi antara 1 halaman web dengan halaman web yang lainnya. 

Menggunakan terlalu banyak internal link dalam setiap halaman website 

juga akan berpengaruh terhadap hasil pencarian. Mesin pencari akan 

menganggap link-link tersebut mencurigakan, oleh karena itu penggunaan 

internal link sebaiknya tidak terlalu berlebihan.  
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BAB III 

ANALISIS SISTEM BERJALAN 

3.1 Tinjauan Perusahaan 

   Berikut ini akan dijelaskan mengenai sejarah organisasi, dan struktur 

organisasi PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa beserta uraian tugas dari masing – 

masing jabatan pada PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa. 

3.1.1 Sejarah Perusahaan 

PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa adalah sebuah perusahaan swasta yang 

berdiri pada tahun 2003 yang bertempat di Raya Serpong dengan beranggotakan 4 

orang karyawan saja, lalu pada tahun 2004 PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa  

berpindah tempat di daerah cipete dengan penambahan karyawan menjadi 12 orang 

karyawan. Dan pada tahun 2006 PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa berpindah tempat 

kembali ke daerah Karawaci, Tangerang yang beralamat di Jl.Raya Binong No. 19, 

Karawaci, Tangerang dan berdiri disana sampai sekarang. 

 

Gambar 3.1.1 

Logo PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa 
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Pada tahun 2009 PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa melakukan pembangunan 

sebuah gudang yang di nama PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa 2 yang beralamat di 

Jl. Raya Binong No. 19, Karawaci – Tangerang, yang di gunakan untuk menyimpan 

persediaan Hollow Gypsum dan proses pengecatan Hollow Gypsum, yang di tempati 

oleh 4 orang karyawan, yang bertugas untuk mengawasi dan mengecat Hollow 

Gypsum. 

Pada awal berdirinya PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa tahun 2003, PT.Jaya 

Bersama Saputra Perkasa hanya memproduksi Folding Gate saja yang biasanya di 

gunakan untuk ruko dan toko, lalu pada tahu 2005 PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa 

mulai memgembangkan Hollow Gypsum dan menjual Hollow Gypsum, Hollow 

Gypsum sendiri biasanya di gunakan untuk bahan dasar pembuatan rangka atap baja 

dan lainnya, dan pada tahun 2014 PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa kembali 

mengembangkan barang jualannya untuk menjual Pintu Baja yang di bernama Pintu 

Baja - JBS . Dan sampai sekarang PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa Sudah 

memproduksi dan menjual ketiga barang tersebut. 

Tetapi khusus pintu baja belum bisa di produksi di Workshop PT.Jaya 

Bersama Saputra Perkasa karena tidak adanya fasilitas mesin atau alat yang 

memadai. Jadi untuk Pintu Baja dilakukanlah proses import dari luar negeri yang 

berasal dari China. 

Walapun sekarang ini PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa terbilang sukses 

tetapi banyak sekali mengalami kesulitan pada awalnya dan harus jatuh bangun 

berulang kali sampai bisa sesukses pada hari ini dan dengan tekad dan motivasi yang 

kuat, dan PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa hanya memiliki satu pemegang 

perusahaan yang bernama Bapak. Joni Effendi 
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Beliaulah yang mendirikan PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa dan beliaulah yang 

mengurus segala sesuatu di Jaya Baru Steel sampai sekarang, prinsip beliau adalah 

selalu bangkit dalam kepurukan, mental baja, dan tetap belajar terus menerus, 

beliau juga sering mengikuti beberapa seminar seperti seminar Internet Marketing, 

seminar Motivasi dan Seminar  Search Engine Optimaze ( SEO). 

3.1.2 Visi PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa  

Selalu menjadi perusahaan penyedia Pintu Baja yang Terbaik, Unggul dan 

Terpercaya di Indonesia. 

 

3.1.3 Misi PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa 

1. Menyediakan produk Pintu Baja dengan kualitas yang terbaik 

2. Membangun kekuatan, kepercayaan, dan menjalin kerjasama jangka panjang yang 

saling menguntungkan dengan pelanggan 

3. Mengedepankan kinerja profesional dalam melayani dengan integritas, cepat 

tanggap dan tanggung jawab berorientasi pada kepuasan pelanggan .  

4. Mendedikasikan diri untuk konsisten mengembangkan inovasi produk produk 

unggulan dan sistem pelayanan modern. 

3.1.4 Struktur Organisasi dan Fungsi 

Struktur organisasi adalah merupakan suatu kerangka yang memperlihatkan 

sejumlah tugas-tugas dan kejadian-kejadian untuk mencapai tujuan organisasi. 

Hubungan antara fungsi-fungsi wewenang dan tanggung jawab setiap anggota 

didalamnya, biasanya bekerjasama dengan baik untuk mencapai tujuan yang 

dimaksud. Dalam suatu perusahaan yang menentukan bentuk organisasi adalah 

pimpinan yang bertujuan untuk mempermudah pimpinan dalam melaksanakan 

tugas-tugas yang menentukan bagian-bagian pekerjaan serta merupakan suatu alat 
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untuk memberikan wewenang dan tanggung jawab atas pekerjaan yang diberikan 

kepada bawahan.  

Adapun struktur organisasi PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa Binong Kabupaten 

Tangerang dapat dilihat sebagai berikut. 

 

Gambar 3.1.4 

Struktur Organisasi PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa 

 

 

3.1.5 Job Description di PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa 

 

BAGIAN JOB DESCRIPTION  

Digital Marketing 1 Riset 

  2 Upload Website dan Blog  

  3 Upload Media Sosial 

  4 Upload Video 

  5 Upload Iklan Baris dan Market Place 

  6 Upload Dokumen 

  7 Optimasi 

      

Design Marketing 1 Mempersiapkan Bahan Digital Marketing 

  2 Mempersiapkan Design Promosi 

      

Sosial Media Marketing  1 Posting Berita terbaru di Timeline ( Update Status ) 

  2 Share Iklan pada Group Media Sosial 
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  3 Cek dan balas Komentar 

  4 Cek dan balas Mesengger 

  

  

  

 

 

 

Customer Service Officer 

 

1 

 

Menerima dan Melayani Telepon 

CSO 2 Menerima dan Melayani Chat Apps 

  3 Input Order Customer buku order 

  4 Input Order Customer  trello  

  5 Follow Up Customer 

  6 Menanggani Complain 

  7 Konfirmasi Order Pengiriman 

      

Customer Service 

Administration 1 Mengirimkan Quotation 

CSA 2 Membuat Proforma Invoice ( PI ) 

  3 Cek & balas Email 

  4 Input data Customer 

  5 Input Order Customer pada PC ( program ) 

  6 Potong Stok 

  7 Mencetak faktur dan surat jalan 

  8 Membuat laporan penjualan 

      

Sales Canvas 1 Menambah Data Base Customer 

  2 Melayani Customer 

  3 Presentasi Produk 

  4 Follow Up Customer 

  5 Tagih Faktur 

      

Exhibition / Pameran 1 Persiapan Pameran 

  2 Pelaksanaa Pameran 

  3 Evaluasi Pameran 

      

 

 

 

 

    

Quality Control 1 Mengecek kualitas barang 

  2 Membuat laporan barang rusak 

      

Inventory 1 Menerima Barang dan mengecek 

  2 Mendata barang keluar dan masuk 

  3 Menjaga stock ideal 

  4 Membuat laporan (stock opname) 

      

Produksi 1 Membuat bon kerja  

  2 Mengontrol  jalannya produksi 

  3 Membuat laporan produksi 

  4 Memperbaiki kerusakan barang 
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Penagihan 1 Mengingatkan tanggal jatuh tempo 

  2 Menagih tagihan faktur 

      

Pajak 1 Menerbitkan faktur pajak 

  2 Membuat laporan pajak 

  3 Membuat spt tahunan 

      

HRD 1 Memberi gaji karyawan  

  2 Memberi gaji staff 

  3 Menerima CV  lamaran 

  4 Membeli peralatan kantor 

      

Akunting 1 Membayar tagihan 

  2 Mengaudit keuangan 

  3 Membuat laporan mutasi rekening keluar 

  4 Membuat laporan rugi laba 

  5 Membuat neraca 

      

 

Tabel 3.1.5 

Job Description PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa Binong Kabupaten 

Tangerang 

 

 

 

 

 

 

   

 

Delivery 1 Mempersiapkan pengiriman barang 

  2 Konfirmasi Pengiriman 

  3 Tracking Pengiriman 

  4 Merekap laporan pengiriman 

      

General Affair 1 Menjaga perlengkapan dan peralatan 

  2 Memperbaiki perlengkapan dan peralatan 
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3.1.6  Flow Chart PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa 

 

 

3.2 Prosedur Sistem Berjalan 

3.2.1 Prosedur Sistem Berjalan 

Prosedur sistem berjalan adalah suatu tahap penguraian langkah – langkah yang saat 

ini sedang berjalan pada suatu sistem, untuk memberikan penjelasan tentang tahap demi 

tahap yang terjadi pada setiap prosedur sistem yang sedang berjalan tersebut, analisis metode 

Search Engine Optimization ini, terdapat beberapa tahapan, yaitu: 

1. Menentukan kebutuhan pembangunan situs. Dalam tahapan ini dipilih aplikasi 

pembangun situs berbasis CMS (Content Management System), dan kemudian 

dilanjutkan dengan memilih layanan hosting dan domain. 

2. Melakukan instalasi aplikasi pembangun situs dan melakukan optimisasi. Pada 

tahapan kedua, dilakukan proses instalasi. Setelah proses instalasi selesai, 

dilanjutkan dengan mengoptimasi situs dengan cara merubah beberapa settingan 

awal situs. 
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3. Menambahkan SEO plugins pada situs yang telah dibangun. Plugins sendiri 

merupakan fungsi atau fitur tambahan yang digabungkan ke sebuah sistem untuk 

menambah kemampuan dan kinerja dari sistem itu. Dalam kaitannya dengan metode 

Search Engine Optimization , ada beberapa plugin yang harus dipasang pada situs 

yang telah dibangun sebagai langkah optimisasi. Plugin yang telah terpasang, pada 

akhirnya akan memberikan efek peningkatan trafik pada situs yang telah dibangun, 

sebagaimana merupakan tujuan awal dari penelitian ini. 

4. Mendaftarkan situs web ke search engine. Setelah situs web selesai dibangun, 

dilakukan submit URL untuk memberitahukan search engine bahwa terdapat situs 

baru yang siap diindex. Terdapat banyak search engine dan direktori web, namun 

hanya ada beberapa dari search engine tersebut yang memiliki reputasi besar. 

Sebanyak 90% dari pengunjung situs web akan berasal dari search engine tersebut. 

Seringkali beberapa search engine menggunakan database yang sama. Artinya, jika 

URL situs web pemilik situs dimasukkan pada suatu database, biasanya situs web 

akan dikenali oleh beberapa search engine lainnya. 

5. Mengidentifikasi hasil dari metode yang telah diterapkan. 

6. Membuat analisis yang berkaitan dengan hasil dari penerapan metode Search Engine 

Optimization , sehingga didapati perbandingan dari jumlah trafik yang masuk apakah 

signifikan atau tidak antara dua situs yang menerapkan metode SEO didalamnya dan 

dua situs yang tidak menerapkan metode SEO didalamnya. 
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3.3 Langkah penelitian metode SEO 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3.2 Langkah penelitian metode SEO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

RISET KEYWORD MEMBANGUN WEB 

MENAMBAHKAN SEO 

(KEYWORDS ) 

DAFTARKAN WEBSITE KE  

SEARCH ENGINE        IDENTIFIKASI HASIL METODE 
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3.4 Permasalahan  

Dari hasil Analisa yang dilakukan terhadap sistem yang sedang berjalan pada 

PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa, terdapat beberapa kekurangan dalam sistem yang 

berjalan, yaitu : 

1. Penerapan metode SEO bukanlah pekerjaan yang selesai dalam sekali 

langkah. SEO merupakan kegiatan yang terus menerus selama situs 

web masih ada. 

2. Hasil yang diharapkan dari penerapan metode SEO tidak dapat diraih 

secara instan. Dampak dari metode SEO baru dapat dirasakan setelah 2 

sampai 4 bulan penerapan metode. 

3. Value yang di terima sangat bergantung di kesesuaian penggunaan 

Keywords 

3.5 Alternative Pemecahan Masalah 

Untuk mengatasi masalah – masalah yang dihadapi, maka penulis mengusulkan 

suatu cara untuk meminimalkan masalah dalam memaksimalkan kinerja SEO pada 

website , yaitu sebagai berikut : 

1. Bagi para pengembang situs web disarankan untuk tidak hanya sekedar 

mengetahui cara membuat suatu web yang menarik bagi pengguna inter-

net, tapi juga efektif untuk ditampilkan pada search engine. 

2. Bagi para pengembang situs web disarankan untuk memiliki 

pengetahuan tentang public relations sebuah web untuk dapat 

mengembangkan situs. 
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3. Dalam menjalankan metode ini, akan lebih efektif jika pemilik situs 

memang memiliki modal untuk mengembangkan situs melalui jaringan 

internet dengan memanfaatkan perangkat berbayar. 

3.6   Identifikasi Kebutuhan 

PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa adalah salah satu perusahaan produsen 

pintu rumah dari bahan baja yang sedang berkembang dalam mempromosikan 

produk tersebut agar lebih di kenal oleh masyarakat luas. Namum masih belum 

memiliki website dalam memasarkan produknya, mempromosikan atau melakukan 

transaksi penjualan produk secara global. 

3.7 Kerangka Pemikiran 

Melihat pentingnya penerapan Search Engine Optimization pada sebuah 

situs, maka penelitian ini melakukan penerapan metode SEO yang diaplikasikan 

pada tiga situs web yang mana website yang dibangun tersebut menggunakan 

domain serta hosting berbayar berbasis CMS dan akan di dukung dengan metode 

Optimasi On Page SEO dan Off Page SEO dengan teknik Link Whell Off Page yang 

organic. Teknik ini menggunakan bantuan beberapa situs gratis yang umum dari 

berbagai kategori seperti, Blogger, Youtube, Marketplace, dan Media social sharing. 

Dengan menggunakan  teknik optimasi ini, penulis berharap  search engine 

bukan saja mengindeks tetapi juga menampilkan hasil pencarian di halaman pertama, 

atau setidaknya halaman kedua hasil pencarian. Dalam melakukan penelitian yang 

berkaitan dengan analisis metode Search Engine Optimization ini,terdapat beberapa 

tahapan, yaitu: 
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1. Menentukan kebutuhan pembangunan situs. Dalam tahapan ini 

dipilih aplikasi pembangun situs berbasis CMS (Content Management 

System), dan kemudian dilanjutkan dengan memilih layanan hosting dan 

domain. 

2. Melakukan instalasi aplikasi pembangun situs dan melakukan 

optimisasi. Pada tahapan kedua, dilakukan proses instalasi. Setelah 

proses instalasi selesai, dilanjutkan dengan mengoptimasi situs dengan 

cara merubah beberapa settingan awal situs. 

3. Menambahkan SEO plugins pada situs yang telah dibangun. Plugins 

sendiri merupakan fungsi atau  tur tambahan yang digabungkan ke se-

buah sistem untuk menambah kemampuan dan kinerja dari sistem itu. 

Dalam kaitannya dengan metode Search Engine Optimization , ada 

beberapa plugin yang harus dipasang pada situs yang telah dibangun 

sebagai langkah optimisasi. Plugin yang telah terpasang, pada akhirnya 

akan memberikan efek peningkatan traffic pada situs yang telah 

dibangun, sebagaimana merupakan tujuan awal dari penelitian ini. 

4. Mendaftarkan situs web ke search engine. Setelah situs web selesai 

dibangun, dilakukan submit URL untuk memberitahukan search engine 

bahwa terdapat situs baru yang siap diindex. Terdapat banyak search 

engine dan direktori web, namun hanya ada beberapa dari search engine 

tersebut yang memiliki reputasi besar. Sebanyak 90% dari pengunjung 

situs web akan berasal dari search engine tersebut. Seringkali beberapa 

search engine menggunakan database yang sama. Artinya, jika URL 

situs web pemilik situs dimasukkan pada suatu database, biasanya situs 

web juga akan dikenali oleh beberapa search engine lainnya. 
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5. Mengidentifikasi hasil dari metode yang telah diterapkan dengan 

Tools yang sudah disediakan oleh Google. 

6. Membaca analisis grafik yang berkaitan dengan hasil setelah 2 bulan 

di terapkan metode Search Engine Optimization pada ke 3 website , 

sehingga didapati perbandingan dari jumlah trafik yang masuk apakah 

signifikan atau tidak antara 3 situs website yang menerapkan metode 

SEO didalamnya. Kerangka Penelitian dapat digambarkan sebagai 

berikut:  

 

Gambar 3.7 . Kerangka Pemikiran  
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BAB IV 

 PEMBAHASAN 

Untuk mendapatkan peringkat 1-10 pada indeks Google, ada 3 bagian utama yang 

harus dilakukan, yaitu meriset keyword yang tepat sesuai kebutuhan, melakukan on page 

SEO, dan terakhir membangun backlink atau yang lebih dikenal dengan off page SEO. 

4.1    Riset Keyword 

Riset keyword adalah hal mendasar untuk memasuki dunia SEO. Kita harus 

meneliti dahulu perilaku pengguna internet jika ia mencari suatu informasi entah itu 

mencari data, membeli baju atau jasa, dan lain semacamnya. 

Contohnya seperti ini, jika website kita adalah tentang produk pintu rumah, 

maka target market kita adalah seseorang diluar sana yang sedang membangun 

rumah, mencari pintu terbaru, mencari jasa pembuatan pintu, entah untuk pintu 

rumah pribadi, pintu untuk hotel, pintu untuk kamar kontrakan dan lainnya. Dengan 

mengetahui target marker, kita setapak lebih maju dibanding kompetitor diluar sana. 

Jika kita telah mengetahui target market dari pasar kita, maka kita dapat mengetahui 

behaviour atau perilaku para pengguna internet yang akan memasuki pasar kita, 

dapat dipastikan mereka akan mencari pada search engine seperti Google dengan 

pencarian mengenai penjual pintu, jasa pembuat pintu, atau apapun itu yang 

berkaitan dengan pintu - pintu. Jıka kita tidak menganalisa target market dari pasar 

kita, yang ada adalah banyaknya traffic atau kunjungan yang masuk ke website kita 

namun tidak ada order atau pesanan terhadap produk kita di website. Ibaratkan 

seperti ini, jika kita tidak pernah menganalisa target market atau pasar kita, semua 

pengguna internet yang mencari melalui search engine akan memasuki pasar kita, 

walaupun mungkin mereka sedang mencari mobil, motor, makanan ataupun hal-hal 
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lain yang tidak berkaitan dengan objek penjualan kita. Namun jika target market 

sudah diketahui maka orang yang memasuki website atau pasar kita adalah mereka 

yang memiliki tujuan dan minat yang sama dengan apa yang kita jual. 

Untuk itu kenapa riset keyword sangat penting sekali sebelum memasuki 

tahap selanjutnya, karena jika tahap ini salah, maka akibatnya fatal, yang artinya 

perkembangan website menuju tahap halaman pertamapun akan sirnah.  

Untuk mendapatkan website pada posisi 10 besar atau pada halaman pertama, 

kita harus mencari dahulu keyword apa yang akan digunakan. Kenapa begitu? 

Karena tidak mungkin suatu website akan berada di posisi pertama atau masuk 

dihalaman pertama bilamana tidak ditentukan dengan kata kunci apa ia akan dicari. 

Tidak ada satupun website didunia ini yang masuk pada halaman Google 

tetapi tidak menentukan keyword yang dicari. Agar website yang kita punya dapat 

memasuki pada halaman pertama, kita harus mencari terlebih dahulu keyword apa 

yang cocok dengan tema atau target market kita. Jika kita telah melakukan riset 

keyword dengan benar, tahap selanjutnya akan terasa lebih mudah karena sebenarnya 

jika keyword yang didapat adalah keyword yang tepat, tanpa perlu pengoptimisasian 

pada on page ataupun off page SEO pun dapat dilakukan. Dan hanya dalam hitung 

kurang dari seminggu, website kita dapat memasuki tahap 10 besar.  

Disini penulis akan menjelaskan bagaimana mendapatkan keyword yang 

benar sesuai dari website yang menjadi objek, dengan menggunakan perangkat lunak 

yang gratis. Untuk cari keyword yang sesuai dengan kebutuhan kita, ada dua cara 

metode meriset dan mencari keyword yang dapat digunakan. 

Free Tool adalah sebuah istilah untuk perangkat lunak yang digunakan 

penulis karena untuk menggunakannya tidak memerlukan biaya atau gratis. 

Sedangkan Membership Tool adalah perangkat lunak yang digunakan penulis namun 
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untuk dapat menggunakannya harus melakukan aktivasi akun member atau biasa 

disebut software berbayar. Maka dari itu penulis akan menjelaskan bagaimana 

menggunakan bagaimana menggunakan Free Tool secara optimal. 

4.1.1 Free Tool 

Untuk menggunakan perangkat lunak periset keyword yang gratis, kita dapat 

menggunakan Google Keyword Planner. Google Keyword Planner adalah sebuah 

perangkat lunak yang diliris oleh Google, kenapa Google begitu baik sampai mau 

meliris software ini kepada khalayak luas? Google Keyword Planner sebenarnya 

digunakan untuk mereka yang ingin memasarkan produk dan jasa, atau bahkan untuk 

keperluan lainnya melalui iklan yang disediakan oleh Google itu sendiri. Maka itu 

kenapa perangkat lunak ini dirilis gratis, agar mereka yang ingin memasarkan barang 

atau jasa dengan memasang iklan, dapat mencari sendiri kata kunci atau keyword apa 

yang cocok dengan kebutuhan mereka. Dan Google Keyword Planer merupakan 

kesatuan dari Google Adword (tempat untuk mereka yang ingin memasarkan iklan). 

4.1.1.1 Google Keyword Planner 

Pada awalnya untuk mencari keyword yang sesuai kita harus 

menganalisa tema website kita terlebih dahulu, kira-kira keyword apa yang 

cocok dengan apa yang menjadi tema website. Dalam kasus ini tema website 

yang diangkat ialah menyangkut penjualan pintu rumah berbahan baja. Oleh 

karena itu penulis mengambil beberapa keyword yang sekiranya mewakili 

dari apa yang dicari oleh kita terlebih dahulu dan oleh pengguna di internet 

yaitu "Pintu Baja”, ”Pintu Besi Rumah”, ”Pintu Rumah Terbaru”, ”Pintu 

Rumah Minimalis”. 

Darimana keyword tersebut didapatkan? Keyword tersebut 

didapatkan dari tema website yang diangkat oleh penulis yaitu berdasarkan 
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produk pintu rumah dari baja, produk terbaru alternative pengganti pintu 

rumah kayu. Dari 4 keywords yang telah kita dapat, harus kita cek terlebih 

dahulu, kata mana yang lebih banyak dicari dari keempat kata tersebut. Untuk 

mengakses Google Keyword Planner kita dapat mengakses pada 

https://adwords.google.com/KeywordPlanner Berdasarkan gambar 4.1.2, 

kita hanya perlu meletakkan kata "jual", "harga", "beli", "murah" dengan 

menambah " pada tiap akhir kata. Itu artinya, kita akan membandingkan data 

dari keempat kata tersebut. Untuk pengaturan lainnya, biarkan saja apa 

adanya atau default, karena kita hanya ingin membandingkan data saja. Lalu 

klik "Get ldeas" pada pojok bawah kiri agar proses pembandingan data dapat 

dimulai. Berdasarkan gambar 4.1.2, ketika hasil telah keluar, maka pilih tab 

kedua yaitu "Keywordax" karena bagian ini adalah bagian yang kita cari. 

L.alu sudah dapat terlihat seperti gambar keyword "pintu baja" menghasilkan 

pencarian rata-rata/bulanya berkisar 100-1K (1000) pencarian,  "jual pintu 

baja" dan "harga pintu baja " menghasilkan pencarian rata-rata/bulanya 

berkisar 100 pencarian. 

Gambar 4.1.1.1 langkah awal Keyword Planner 

 

 

https://adwords.google.com/KeywordPlanner
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Gambar 4.1.1.1 Perbandingan keyword pintu baja yang di 

tambahkan kata (jual,harga,dan beli ) 

4.1.1.2 Google Trends 

Google Trends merupakan suatu grafik statistik pencarian Web yang 

menampilkan popularitas topik pencarian pada kurun waktu tertentu. Atau lebih 

jelasnya lagi Google Trends adalah fasilitas yang dimiliki oleh Google yang 

berhubungan mengenai topik, konten ataupun pencarian yang sedang menjadi trend 

di internet. 

Berita-berita yang sedang menjadi trend akan ditampilkan di sini agar para 

penggunanya dapat membandingkan topik-topik favoritnya dengan topik-topik yang 

diminati di seluruh dunia. Google trend ini juga dapat di satukan dengan SEO 

website yang sedang di jalankan. Selain itu juga Google Trends akan menampilkan 

seberapa sering suatu topik tersebut muncul di halaman Google News. Dengan 

menggunakan Google Trends juga bisa menjadi bahan untuk memilih topik blog 

yang bagus di mesin pencarian Google. Dengan menggunakan Google Trends dapat 

membantu meningkatkan traffic berdasarkan trend yang sedang hot di internet. 
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Caranya dengan menjadi bahan postingan pada blog dan postingan tersebut akan 

langsung melaju pada jajaran atas pencarian topic trend tersebut. 

 

Gambar 4.1.1.2 Riset Keyword dengan Google Sugestion 

4.1.1.3 Google Sugestion 

Bagi para pengoptimasi website (SEO), data Google Suggest ini adalah salah 

satu data keyword yang dikumpulkan dalam melakukan Riset Keyword untuk 

mengetahui keyword turunan atau keyword panjang (long tail keyword). Bagi para 

pebisnis atau penjual online, maka keyword Google Suggest ini mengesankan bahwa 

nama atau merk (brand) yang disarankan Google sudah sangat dikenal, sehingga 

sering diketik di kotak pencarian Google. Tentu ini sangat menguntungkan. Suatu 

merk atau nama yang muncul di mesin pencari Google akan menjadi sangat menarik 

dan membuat penasaran para pencari informasi atau calon konsumen. Sehingga 

kemungkinan besar keyword + nama/brand yang muncul akan di klik. Jika keyword 

+ suggest nya (nama / brand nya muncul sebagai suggestion) diklik oleh para pencari 

di Google, maka hasil pencarian akan menghasilkan semua sarana online yang 

mengandung  nama / brand tersebut, sehingga hasil pencarian di halaman 1 Google 

adalah milik kita semua (mendominasi halaman 1 Google) . Terutama jika nama / 

brand tersebutt unik, hanya kita yang memilikinya.  
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Gambar 4.1.1.3 Riset Keyword dengan Google Sugestion 

4.2 On Page SEO 

 Sekarang kita memasuki tahap on page, yaitu yang artinya mengoptimasi semua hal 

yang ada dalam pada lingkup website, singkatnya kita akan mengoptimasikan semua hal – 

hal yang berkaitan dengan website. 

 Untuk tahapan on page, kira – kira tahapan seperti berikut : pemilihan hosting 

sebagai wadah menampung data – data dari website yang akan dibuat, lalu memilih domain 

atau nama/alamat dari suatu website yang akan dibuat, lalu memilih domain atau 

nama/alamat dari suatu website, kemudian kita akan memilih membuat website dengan 

platform atau media apa, selanjutnya baru kita memilih template atau tampilan yang cocok 

dengan kebutuhan kita, tahap berikutnya yaitu memilih plugin atau aplikasi yang cocok 

dengan user requirement kita.  
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4.2.1   Hosting 

           Sekarang untuk mendapatkan agar website kita dapat masuk kedalam indeks Goggle 

kita harus mempunyai sebuah website terlebih dahulu.  Sebuah website tidak akan dapat 

berdiri sendiri, tidak akan menjadi sebuah website bila tidak ada wadah untuk menampung 

data-data yang akan digunakan nantinya. 

           Fungsi hosting sendiri ialah sebagai media penyimpanan data yang nantinya 

digunakan untuk membuat website atau blog. Baik berupa konfigurasi PHP, HTML, 

MySQL, dan materi pendukung lainnya. Di Hosting kita akan mengenal space, yaitu tentang 

mengenai besar kecilnya kemampuan untuk menyimpan data. Saat ini banyak sekali 

bertaburan penyedia-penyedia layanan hosting. Mereka berlomba-lomba menarik perhatiaan 

para pengguna internet dengan menawarkan sebagai macem fitur, mulai dari biaya hosting 

dengan harga murah sampai dengan biaya yang terbilang mahal. 

          Lalu apa hubungannya hosting dengan SEO? Hosting yang tidak sering mengalami 

down akan direkomendasikan Goggle atau dinilai oleh Goggle sebagai situs yang baik. 

           Seperti layaknya sebuah layanan rumah makan, bila pelayanannya lama kita tidak 

akan mau kembali ketempat tersebut, dan tidak akan merekomendasikan kepada temen-

temen  kita, namun jika rumah makan tersebut pelayanannya cepat, kita akan menjadi 

layanan setia rumah makan tersebut, dan ingin mengajak seluruh orang yang kita sayang 

ketempat tersebut. Faktor loading web yang cepat juga merupakan indikator naik atau 

turunnya peringkat website kita pada SERP Goggle. Penulis mempercayakan Hosting semua 

website yang penulis bangun di jasa penyedia hosting Indosite. 
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4.2.1.1  Indosite 

Indosite merupakan salah satu penyedia hosting berpengalaman dan 

memiliki harga yang jauh lebih ekonomis dibanding dengan penyedia Hosting lain. 

Indosite sendiri sudah banyak di percaya oleh perusahaan untuk menyewa hosting di 

Indosite ini. Admin indosite standby setiap hari untuk melayani kita. Indosite ini 

membuktikan bahwa 3 – 10 menit waktu aktivasi layanan web hosting dan TLD 

domain sudah bisa dirasakan. Layanan yang cepat dengan penjelasan yang simpel 

yang memudahkan untuk orang-orang awam yang baru mengenal dunia hosting dan 

domain. Bahkan kita dapat belajar dari para staff admin dan membaca panduan 

lengkap yang ada pada IndoWebsite.  

Tampilan website IndoWebsite mudah dan simple untuk dilihat, sehingga 

tidak menyulitkan para pengunjung termasuk penulis ketika ingin memesan sebuah 

hosting.  

            Disini penulis memilih paket 25Rb/bln (300Rb/Thn) yang mendapat 

Space Total 5 GB, 50 GB Bandwidth, 50 Email Account, 50 MySQL Database, Single 

Domain, cPanel Control Panel, HTML5 WebSite Builder, Softaculous AutoInstaller, 

CloudFlare Accelerated. Semua yang ada di dalam paket hosting ini cukup sekali untuk 

semua website yang penulis bangun.  
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Gambar 4.2.1.1 Paket Hosting indosite.com 

 

Gambar 4.2.1.1 Perincian Server Hosting  

4.2.2  Domain 

 Untuk masalah domain penulis tidak perlu bingung mencari dimana penjual 

domain. Karena di Indosite sudah di sediakan hanya melalui satu penyedia saja. cara 

pembelianya sanagat mudah, kita hanya perlu mengakses website pada 

“www.indosite.com” lalu pilih menu domain, disana kita tinggal pilih jenis domain 

seperti apa yang kita mau,jika sesuai maka kita akan dihadapkan dengan proses 

http://www.indosite.com/
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pembuatan akun,setelah proses itu selesai, kita dihadapkan kembali dengan proses 

pembayaran dan harus melengkapi data data yang dibutuhkan. 

 

Gambar 4.2.2 domain di indosite.com 

Lalu apa hubunganya domain dengan SEO? Jika kita telah melakukan riset 

secara berkala dan akhirnya menemukan keyword yang sangat tepat, kita dapat 

membeli domain dengan menggunakan kata atau keyword utama tersebut. Hal 

ini serupa dengan objek penelitian yang dilakukan penulis yaitu membidik 3 

keyword  utama untuk website : 

1. Pinturumahminimalis.com   

2. PintuMinimalisTerbaru.com  

3. PintuBaja.co.id 

4.2.3 Content Management System (CMS) 

 Saat ini semakin banyak orang yang ingin membuat website entah untuk kepetingan 

seperti blogging, menjual barang atau toko online, promosi produk, bahkan untuk aktifitas 

suatu organisasi. Dengan adanya CMS mempermudah para webmaster pemula untuk 

membuat website, dimana menjadikan salah satu faktor yang membuat semakin banyak 

bermunculan website di dunia maya. 
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 Namun tidak semua CMS mudah dipakai dan mempunyai fitur yang mumpuni, 

antara Drupal, Joomla, dan Wordpress memiliki kelemahan serta kelebihan yang berbeda. 

Kesamaan diantara ketiga platform terseut ialah karena semuanya gratis untuk digunakan. 

 

Faktor Wordpress Joomla Drupal 

Proses Instalasi Sangat mudah Sangat mudah Butuh sedikit 

pengetahuan teknis 

Dukungan 

Database 

MySQL MySQL MySQL, 

PostgreeSQL 

Fitur Secure 

Socket Layer (SSL) 

Tidak Tersedia Tersedia 

Namun butuh 

pemahaman 

programming 

Tersedia 

Stabilitas Sangat stabil sekali Sangat stabil Sangat stabil namun 

harus berhati-hati 

jika menambah 

modul 

Keamanan Sangat baik Baik Sangat baik 

Pengembangan Lebih sulit 

dikembangkan, sulit 

menambah elemen 

Dapat 

dikembangkan 

Mudah 

dikembangkan & 

mudah ditambahkan 

elemen baru 

Web 2.0 Sangat Web 2.0 Tidak Web 2.0 & 

masih banyak 

konten 

Sangat Web 2.0 
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Ketersediaan 

Template 

Tersedia banyak 

Template 

Tersedia banyak 

Template 

Tidak sebanyak 

Joomla & 

Wordpress 

Administrasi Didukung 

antarmuka grafis 

yang baik 

Didukung 

antarmuka grafis 

yang baik 

Banyak kontrol, 

sedikit 

membingungkan 

untuk pemula 

Pemakaian Mudah & dapat 

digunakan oleh 

siapapun 

Cukup mudah Lebih cocok untuk 

developer 

Blog Diciptakan untuk 

Blog site 

Dapat dibuat 

sebagai blog site 

Punya fitur blog 

 

Tabel 4.2.3 Perbandingan Content Management System (CMS) 

 Penulis sendiri memakai CMS dari Wordpress untuk semua website yang penulis 

buat, setelah membandingkan dengan Drupal dan juga Joomla. 

 Lalu apa hubungannya CMS dengan SEO ? Dengan menggunakan CMS, bukan 

hanya menyingkat waktu dalam membuat sebuah situs, namun juga meminimalkan 

kesalahan-kesalahanyang akan terjadi, bila sebuah website memiliki banyak sekali crawl 

error pada Google Webmaster Tool  selain ini Website CMS sangat berpengaruh di bagian 

Optimasi dengan Google. 
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4.2.3.1   Instalasi Wordpress 

Untuk intstalasi Wordpress, kita dapat memasuki server Cpanel pada website kita,  

yang dimana data tesebut didapat dari tempat hosting kita, lalu cari bagian  ” software “ dan 

pilih bagian “softaculous” . didalam bagain “softaculos” ada 15 macam tipe CMS yang 

dapat kita gunakan, pilih bagian “wordpress” dan “instal” . ikuti prosedur yang ada hingga 

selesai, maka website kita selesai dan siap digunakan. 

4.2.4 Template 

Untuk tips memilih template yang tepat dan berkualitas, kita tidak mutlak barus 

memiliki kemampuan programming HTM, PHP, ataupun CSS. Namun jika kita memiliki 

kemampuan programming pada salah satu atau semua bahasa tersebut, itu lebih baik. 

Template dapat disebut juga theme. Sebenarnya tidak perlu bingung untuk dalam memilih 

theme yang mau digunakan, karena apapun theme yang kita gunakan baik itu berbayar 

maupun yang gratis yang terpenting adalah konten dan manfaat website atau blog tersebut. 

Jika theme yang digunakan dengan harga puluhan juta dengan desain yang 

professional serta indah untuk dilihat, namun jika memiliki konten yang tidak sesuai tema 

web, dan tidak terus, maka percuma saja. Karena sebuah website atau blog yang disukai oleh 

pengunjung adalah berawal dari konten yang berkualitas dan orisinil. Karena didalam 

konten tersebut memberikan sebuah informasi yang bermanfaat bagi pembacanya.  

Untuk tahap awal pemilihan theme, kita harus mempunyai suatu perencanaan dan 

arah kemanan website atau blog kita akan dijalankan nantinya, apakah untuk website 

penjualan, profil perusahaan, ataupun forum dan sebagainya. Sebenarnya pemilihan theme 

merupakan hal wajib yang kita harus pikirkan nantinya sebagai tahap finishing. Kita tidak 
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harus terlalu rumit untuk menentukan theme untuk website atau blog kita, karna seperti 

perkataan penulis sebelumnya, konten adalah hal nomor satu bagi pengunjung. Berikut tips 

untuk memilih theme agar cocok dengan kebutuhan kita.  

 Menggunakan theme dari developer terpercaya 

Apapun theme yang kita pilih baik itu  premium maupun free. Selalu cek 

theme tersebut apakah dari developer yang kredibel atau tidak, berlisensi atau 

tidak, karena semua ini berkaitan dengan masalah update dan support. 

Terlebih lagi untuk theme yang versi gratis, akan lebih baik kita 

menggunakan theme yang ada pada direktori dari theme Wordpress kita yang 

terletak pada panel admin web kita sendiri, karena dapat dipastikan kualitas 

theme, beserta fitur keamanannya yang telah terbukti, karena theme yang 

masuk pada direktori ini telah melalui berbagai testing dan review kelayakan 

dati tim Wordpress. 

 Jangan memilih  theme  berdasarkan desain gambarnya 

Banyak sekali theme-theme baik itu versi berbayar maupun versi gratis yang 

lebih menggunakan sisi kekuatan design graphic atau yang memiliki gambar 

yang keren, namun sebenarnya dari sisi fitur, struktur, serta fungsinya biasa-

biasa saja. Bahkan tak jarang theme yang seperti itu malah memberatkan 

loading website kita nantinya. Untuk masalah gambar sendiri, sebenarnya 

kita dapat membuatya sendiri sesuai kriteria yang kita butuhkan, dengan 

menggunakan software seperti Photoshop ataupun Corel Draw. 

 Perhatikan fitur, fungsi beserta tampilan desain 



95 
 

 
 

Faktor terakhir yang  menjadi kata kunci dalam memilih theme adalah 

bagaimana kita dapat melihat fitur dan fungsi yang diberikan oleh template 

tersebut, dan juga tampilan desainnya, apakah dua kolom, tiga kolom, one 

page, dan semacamnya. Untuk bagian fitur dan fungsi, kita harus melihat 

beberapa poin utama, antara lain : 

1. Widget 

saat ini, fitur ini telah menjadi hal mutlak yang ada pada sebuah theme 

karena bermanfaat untuk memudahkan dalam memanajeman tampilan 

web kita agar lebih teratur dan rapi. 

2. Multiple Widget Area 

Akan lebih bagus jika template yang kita pilih memiliki fitur yang bisa 

memposisikan widget dalam berbagai posisi, seperti widget sidebar yang 

biasanya berada pada sebelah kanan atau kiri dari layar, lalu widget 

header, dab widget sidebar footer. 

3. WP Custom Menu 

Ini merupakan fiktur yang mengatur menu navigasi yang diperkenalkan 

sejak Wordpres 3.0 diliris dan masih banyak developer yang belum 

menerapkan atau  mengupdate theme meraka agar mendukung perubahan 

coding, maka kita dapat mempertimbangkan theme yang sudang 

mendukung fitur ini. 

4. Layout & Struktur yang Bervariasai 

Ini adalah fitur yang sangat membantu menjadikan website kita tampil 

beda dari template pada umumnya, kita dapat merubah konten kita 

menyerupai model blog, majalah, portal ataupun toko online sesuai 
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kehendak kita. Serta fitur yang memungkinkan untuk mengubah letak 

posisi sidebar dari kiri ke kanan maupun sebaliknya atau bahkan tanpa 

menggunakan sidebar sama sekali (full width). 

Sedangkan untuk segi tampilan desain, kita harus mempertimbangkan 

dua hal berikut :  

1. Kostumisasi logo atau header. Memiliki fitur untuk mengganti dan 

mengunggah gambar logo atau gambar header. 

2. Kostumisasi background. Memiliki fitur untuk menggunakan gambar 

sebagai background dan pemilihan warna background.  

Kesimpulannya adalah hindarilah theme atau template yang 

mengharuskan untuk memberikan backlink footer terutama yang tidak 

ada hubungannya dengan theme atau developernya, apalagi jika data 

tersebut dienkripsi. 

Selain itu, jika theme yang kita pilih memiliki fitur – fitur tambahan atau 

high end, sebaiknya carilah sebuah tutorialnya atau dokumentasi tentang 

cara pemakaiannya. Dari sekian banyak theme yang telah penulis coba 

untuk memilih template yang terbaik, akhirnya penulisan memilih theme 

dari developer Kadence Theme, dan theme yang dipakai ialah Virtue 

Theme. Karena template yang SEO friendly akan memudahkan kita 

dalam melakukan konfigurasi – konfigurasi ataupun update – update data 

yang ada sehingga memudahkan untuk meningkatkan SEO dari sisi on 

page. 

4.2.5 Plugin 
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 Sekarang kita memasuki tahan plugin, dari sekian banyak plugin yang digunakan 

penulis pada website penulis hanya akan menerangkan plugin yang benar – benar 

berpengaruh pada SEO saja, yaitu: 

 4.2.5.1 1-Click WP SEO 

  Disini penulis akan menggunakan plugin 1-Click WP SEO yang dimana 

plugin ini sangat berfungsi dalam mengptimalkan konten Anda agar lebih baik di mata 

Google. Dengan memakai plugin ini dapat meningkatkan lalu lintas situs Anda, 

sehingga visitor selalu bertambah. 

 Penulis memasukan keyword dari google suggest dan di tambahkan target kota – 

kota di Indonesia pada setiap judul konten website. 

 

Gambar 4.2.5.1 1-Click WP SEO 

4.2.6 Hal Teknis Lainnya 

  Menurut Pendapat Ledford inti dari on page SEO antara lain yaitu : mengisi 

judul posting dengan keyword, mengisi keyword pada H1-H2-H3 Tag, mengisi 
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keyword pada Meta Description, mengatur URL agar mengandung keyword, 

membuat halaman 404 jika terjadinya crawl error, internal link yang saling 

terhubung antara satu posting  dengan yang lainnya, mengurangi crawl error dengan 

membuat halaman semisal bagian URL ada yang dihapus, membuat breadcumb, 

penggunaan alt image, penggunaan atribut nofollow, dan menggunakan robot.txt. 

 Hampir sebagian pengaturan telah kita atur pada plugin All In One SEO Pack, ada 

pula yang sudah teratur secara default oleh Content Management System, namun 

untuk hal-hal lainnya yang belum diatur oleh plugin ataupun oleh Content 

Management System, maka penulis akan melakukannya secara manual, berikut 

penjelasannya. 

 4.2.6.1 Tittle Tag 

  Tittle tag itu sama seperti judul pada suatu artikel, 

karena pada umumnya tittle tag akan dibaca oleh search engine. Jika 

tittle tag tidak diganti atau sama menyerupai judul posting maka yang 

muncul pada search engine sebagai tittle tag yaitu judul posting 

artikel tersebut. Sebagai contoh silahkan lihat gambar 4.9 yang 

penulis lampiran pada halaman Lampiran. Tittle tag dapat diganti 

menggunakan plugin All In One SEO Pack untuk website yang 

berbaris Wirdpress. 

4.2.6.2 Meta Description 

  Meta Description adalah keterangan dari suatu halaman 

berdasarkan keterangan dari kalimat artikel postingan kita, agar meta 

description terlihat menggoda dan menarik, kita bisa memodifikasinya 

menggunakan 1-Click WP SEO. 
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 4.2.6.3 Uniform Resource Locator (URL) 

 Uniform Resource Locator (URL), rangkaian karakter yang 

membentuk sebuah link yang menuju suatu halaman web, contoh 

seperti “https://www.pinturumahminimalis.com/”. Jadi keyword 

yang akan dibidik yaitu “tips memilih pintu rumah”.\ 

 4.2.6.4 Heading 

  Heading adalah sekumpulan kata yang menjadi judul 

atau sub judul dalam sebuah dokumen HTML. Heading berbeda 

dengan tag. HTML menyediahkan enam tingkat heading. dimana 

heading level 1 (H1) adalah yang terbesar, dan heading level 6 (H6) 

adalah yang terkecil. Dengan adanya Heading, menginformasikan 

atau menandakan bahwa sebuah artikel itu penting atau tidak, seach 

engine akan mengetahui bagian-bagian suatu artikel dari membaca 

heading. Ini seperti sebuah koran, dari banyaknya halaman yang 

diterbitkan per hari, kita sebagai manusia akan membaca sebuah 

berita dari membaca judulnya, jika menurut kita judul berita itu 

bagus, maka kita akan menerukan membaca, namun jika judul 

tersebut tidak menarik bagi kita, kita akan melewatinya saja. 

Begitupun para crawler seach engine, mereka akan membaca semua 
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judul saja tanpa perlu membaca semua konten artikel. Maka itu 

heading 1 (H1) adalah heading yang dianggap paling penting, baru 

heading 2,3,4 dan seterusnya. 

 

4.3 Off Page SEO 

  Sekarang kita membahas mengenai off page SEO, yaitu dimana 

pengoptimisasian seacrh engine dilakukan diluar hal-hal dari website, yang artinya 

semua yang akan kita lakukan nantinya tidak akan ada kaitannya dengan website. 

Karena pengoptimisasian berada diluar situs kita, maka kita akan fokus dalam 

membuat backlink, memperbanyak inbound link (link dari situs web lain yang 

mengarah ke situs web kita).  

Semakin bermutu link yang mengarah ke wibsite kita, maka semakin baik pula 

reputasi web kita dimata seacrh engine. Contohnya seperti ini, jika penulis 

mempunyai usaha yaitu menjual ban untuk sepeda motor, jika ban saya 

dipromosikan oleh seorang Valentino Rossi yang telah menjuarai gelat Moto Grand 

Pix (MotoGP) sebagai Juara Dunia 7 kali dengan seorang tukang tambal ban biasa, 

kira-kira mana yang lebih bereputasi,apakah dipromosikan oleh tukang tambal ban 

atau oleh pembalap kelas dunia. 

Melakukan link building (proses membangun  backlink) dapat dilakukan 

dengan banyak cara,diantaranya dengan bertukar link dengan web lain, 

mendaftarkan web pada search engine seperti pada Google, mendaftarkna artikel 

pada social bookmarking, berkomentar pada blog atau website yang memiliki status 

do follow, dan membuat artikel pada Web 2.0 dengan memberi inbound link ke web 

kita 
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Secara garis besar untuk membuat backlink kita dapat melakukan dengan dua 

hal, secara menual dan otomatis. Jika pembuatan backlink dilakukan dengan 

menggunakan cara manual, maka proses pembuatan akan lebih lama, jumlah 

backlink juga tidak akan terlalu banyak yang dihasilkan, namun hasil yang diterima 

sangan natural dan menghemat biaya. 

Namun jika pembuatan backlink dilakukan dengan cara otomatis maka kita 

akan menggunakan  software pembuat backlink, pembuatan backlink akan lebih 

cepat daripada menggunakan cara manual, dan jumlah backlink yang dihasilkan 

lebih banyak dari cara manual, tetapi hasil yang dihasilkan sangat innatural yang 

dapat mengakibatkan situs ter-banned atau terblok oleh Google, dan membutuhkan 

baiya yang tidak sedikit. 

4.3.1  Auto Off Page 

Auto Off Page adalah istilah yang digunakan penulis untuk menggambarkan 

proses pembuatan  backlink dengan menggunakan software. Dalam hal ini penulis 

tidak menggunakan software Auto off page aplikasi ini adalah aplikasi yang 

berbayar, dan tidak terkesan organik. banyak diluar sana aplikasi semacam ini seperti 

Scrapebox ataupun GSA Scearch Engine Ranker atau jasa tambahan yaitu Captcha 

solver, digunakan untuk memecah Captcha yang diberikan oleh tiap web. Penulis 

mengangap software ini adalah software krusial, artinya jika software ini tidak diatur 

secara benar, maka seluruh proses pembuatan backlink akan sia-sia dan terancam 

suspend oleh mesin pencari. 

4.3.2  Teknik Link Wheel 
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Dengan alasan penulis tidak menggunakan Software Auto Off Page. Maka 

penulis menggunakan cara – cara optimalisasi Off Page yang organic yang 

menerapkan teknik Link Wheel. Teknik ini menggunakan bantuaan beberapa situs 

gratis yang umum dari berbagai kategori seperti, Blogger, Youtube, Marketplace, 

dan Media social sharing. 

 

Gambar 4.3.1 teknik Link Wheel off page 

4.3.2  Blogger 

Kebanyakan orang berfokus kepada kata kunci utama saja dan tidak 

mempertimbangkan faktor-faktor lainnya yang dapat mendukung kualitas website di 

mata mesin pencari. Tetapi ketika hanya berfokus kepada satu kata kunci saja, ada 

kemungkinan bahwa usaha-usaha yang telah dilakukan agar website anda 

memperoleh posisi yang tinggi di mesin pencari seperti Google akan gagal. 

Di dalam algoritma mesin pencari sekelas Google, hanya melakukan 

optimasi keyword saja kurang optimal untuk membuat Google menilai website anda 
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yang mempunyai kredibilitas dan layak untuk ditampilkan dengan ranking yang 

tinggi saat pencarian katakunci(keyword). Untuk mendukung optimasi website, 

penulis menggunakan Blogger untuk media mengimplentasikan Keyword dan artikel 

– artikel website. Dimana pada Blogger ini penulis akan membuat 6 blogger dimana 

1 blogger yang menjadi blog utama dan 5 blogger yang menjadi blogdummy dan 1 

blog dummy memiliki 5 post yang semua judul post dibacklink dan memasukan 

hyperlink ke website utama. Gunanya, selain untuk meningkatkan kepercayaan pada 

pengunjung, juga untuk memberikan kredibilitas di mata search engine dengan target 

seluruh kata kunci (keyword) unggulan.  

Berikut penerapan SEO pada Blog, dan pemenuhan kaidah sebagai 

pendukung optimalisasi website utama: 

1. Alamat Blog / URL dia ambil dari Kata Kunci Google Sugestion.   Di 

usahakan langsung ke kata kunci spesifik yang berkaitan dengan produk 

seperti : Pintu rumah minimalis modern , Pintu rumah terbaru, pintu baja 

motifkayu.  

http://pinturumahminimalisjbsmodern.blogspot.co.id/ 

http://pinturumahterbaru.blogspot.co.id/ 

http://pintubajamotifkayu.blogspot.com/ 

2. Nama / Judul Blog (dimaksimalkan 100 Karakter) Bisa dirangkai 

menjadi Kalimat yang mewakili kata kunci tersebut : Pintu Rumah 

Minimalis, Pintu Rumah Mewah, Pintu Rumah Unik, Pintu Rumah Terbaru, 

Pintu Rumah Minimalis Dua Pintu 

http://pinturumahminimalisjbsmodern.blogspot.co.id/
http://pinturumahterbaru.blogspot.co.id/
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3. Deskripsi 20 KKGCI Atau (dimaksimalkan 500 karakter), boleh 

langsung menggunakan koma spasi. kata kunci di deskripsi boleh sama 

dengan yang di judul (pengulangan boleh karena karakternya banyak 500 

karakter) 

4. Metatag/tagmeta/meta deskripsi (150 Karakter) Bisa dirangkai 

menjadi kalimat seperti pada judul. misal tidak cukup untuk di masukkan di 

judul bisa masukkan di tag meta 

5. Gunakan template bawaan blog / tema yang responsive dan SEO 

friendly untuk pemula gunakan  template sederhana bawaan blog karena 

template ini SEO Friendly Selain SEO Friendly Template Bawaan Blog ini 

juga ringan diakses dan loading cepat 

6. Penggunaan foto harus melalui kompres foto. Semakin kecil 

kapasitas foto semakin bagus untuk kecepatan membuka blog    

7. Terdiri dari Minimal lima Halaman/Laman/page                         

Semakin banyak semakin bagus karena di judul halaman ini penulis akan 

memasukan Hyperlink website utama. 

8. Penulis  membuat 5 Artikel yang berkaitan tentang keyword produk. 

Untuk   membuat Artikel ada Kaidah atau aturan yang harus di penuhi agar 

artikel yang kita buat dapat lebih optimal ;   

a. Judul 3 KKGCI + NO Hp   

b. Deskripsi, diawali 10 kata kunci dari Keyword Sugestion 
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c. Artikel terdiri dari 500 kata (di setiap paragraf mengandung kata 

kunci utama disesuaikan dengan kalimat jika tidak bisa merangkai maka 

cukup menaruh kata kunci utama tersebut pada bagian akhir paragraf dengan 

fon kecil atau warna disamarkan).                         

• Foto Diantara 10 KKGCI dan Artikel 

9. Membuat Label pada Blog, fungsinya mengelompokkan postingan. 

Seperti folder. Untuk SEO ini sangat Penting karena Mesin Pencari Membaca 

keseluruhan didalam blog termasuk label.  

10. Mendaftarkan Blog yang sudah tayang ke Google (SUBMIT URL) 

fungsi submite memberi tahukan ke Google kalo kita sudah punya blog dan 

siap untuk di ulas oleh google 

a. Submite Url To Google (1x) ( http://www.google.com/addurl )    

b. Pastekan digoogle alamat blog dan enter memastikan sudah terindex 

11. Mendaftarkan ke Situs Ping Url 

Tujuannya untuk memastikan google sudah membaca blog kita. Penulis telah 

memilih situs situs yang sudah di cek kebenarannya dan aman untuk dipakai. 

Penulis menyarankan optimasinya jangan terlalu kencang, agar tidak di 

anggap spam oleh google. 

1. pingomatic.com 

2. www.mypagerank.net 

3. pingmylink.com/ 
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4. https://pingomatic.com/ 

5. www.pingmyurl.com/ 

 

 

Gambar 4.3.3  struktur optimalisasi website teknik offpage blogger. 

4.3.4  Youtube 

Youtube bisa dikatakan situs pencari terbesar kedua setelah Google 

dengan jumlah pencarian yang bisa mencapai 30 Juta di setiap hari 

pencariannya. Oleh karena itu banyak Internet Marketer yang mengatakan 

bahwa youtube adalah salah satu gudangnya untuk mencari konsumen atau 

berjualan. memang di youtube sangat mudah untuk mencari uang jika kita 

bandingkan dengan memulai bisnis affiliate marketing yang menggunakan 

website.  

Oleh karena itu penulis menggunakan youtube sebaga salah satu 

pendongkrak optimalisasi website. Jika berbicara persaingan website dan 
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juga video youtube, semua pasti tidak lepas dari yang namanya mesin pencari 

dan SEO atau Search engine optimization. Bisa dikatakan SEO Video untuk 

bisa berada di posisi pertama mesin pencari youtube atau Google juga 

menggunakan trik khusus walaupun tidak serumit jika kita ingin meraih 

peringkat di mesin pencari Google dengan website. Memang ada poin-poin 

penting agar video kita bisa berada di halaman depan mesin pencari youtube. 

Disini penulis akan menjelaskan langkah demi langkah simpel untuk 

membuat video youtube yang bisa mendongkrak traffic di website dan penjualan 

produk di website. 

1. Download Video Maker 

- Play Store for Android ( MiniMovie,Viva Video , Dll ). 

  

Gambar 4.3.4  Download Video Maker. Play Store for Android 

2. Buat Video 

Disini penulis membuat 1 akun yang berisi 5 Channel, dimana masing 

masing channel akan berisi 5 video. 

 -  Video di buat dengan Durasi 30 - 60 detik/ video 

- cBuat Video yang Teratur sesuai dengan type/Jenis Produk  
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- Buat 25 Video Utama sebagai Master / Video utama  

Upload Video 
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Gambar 4.3.4  Membuat dan Upload video ke youtube 

Hal yang paling penting ketika memulai upload adalah : 

1.  TITLE / JUDUL   :   NO Tlp, 3 KKGT/KKGCI ( Keyword Google Trends / 

Keyword Google Sugestion )   

2.  DESKRIPSI           :  10 KK (dengan yg KK JUDUL harus ada DI DEPAN) 

3.  TAGS /LABEL      :  10 KK (yg KK JUDUL harus ada DI DEPAN). 

  

 

Gambar 4.3.4  Memasukan keyword di youtube 
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4.3.5  Media Sosial Sharing 

Siapa yang tidak mengenal Facebook, Twitter, Pinterest,  dan berbagai media 

social yang bermunculan sekarang ini. Media-media tersebut selain berperan sebagai 

media sosial juga dapat memberikan referensi yang bagus bagi website. 

Dengan membagikan artikel blog website melalui social media dan 

memfokuskan pada pasar target bisnis dalam sosial media, maka akan memberikan 

2 manfaat bagi website, sudah tentu mempromosikan bisnis melalui sosial media dan 

memberikan pengaruh bagi pembaca tentang kredibilitas bisnis. Penulis  juga dapat  

memasukan tombol sosial sharing di website untuk memudah pengunjung website 

untuk membagikan artikel melalui platform sosial medianya. Seyogianya dapat 

membantu meningkatkan peluang website dan memiliki peringkat website yang 

bagus pada mesin pencari. Semakin baik posisi website di mesin pencari, peluang 

untuk memperoleh konsumen baru lebih besar. 

4.3.6  Market place 

Salah satu alternatif untuk menjual sesuatu secara online adalah 

dengan jualan di marketplace. Namun penulis tidak membuat marketplace ini 

untuk berjualan. Penulis membuat marketplace hanya untuk Branding 

produk. Target penulis adalah produk yang ada di website dapat dicari di 

marketplace unggulan seperti, Tokopedia, Buka Lapak, Lazada, Elevania 

Penulis tidak menerima transaksi langsung pada marketplace, melainkan 

penulis mengarahkan calon konsumen untuk langsung menghubungi kontak 

perusahaan yang tertera di website. Alasan penulis menggunakan 
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marketplace hanya untuk branding supaya konsumen tidak terlalu mahal 

membayar biaya kirim yang di hitung oleh system pada setiap marketplace. 

Penulis mencantumkan backlink website pada setiap deskripsi iklan 

di marketplace. Selain untuk mengarahkan calon konsumen untuk transaksi 

di website, penulis juga melakukan optimalisasi traffic pengunjung pada 

website. 

4.4 Progres SEO 

Pada tahap progress ini penulis akan menjelaskan cara mengecek kinerja 

teknis SEO yang penulis terapkan pada setiap website. Dimana kualitas hasil SEO 

website bisa kita ketahui dengan situs penyedia Tools Seo yang sudah di sediakan 

oleh google sendiri dan beberapa tools gratis 

4.4.1 Google Search Consule 

Google Search Console adalah layanan gratis yang ditawarkan oleh 

Google untuk membantu kita memantau dan mempertahankan keberadaan 

situs di hasil Google penelusuran. Kita tidak perlu mendaftar untuk Search 

Console agar website disertakan di hasil penelusuran Google. Namun, 

mendaftar di Search Console dapat membantu kita memahami cara Google 

melihat situs dan mengoptimalkan performanya dalam hasil penelusuran.  

Google Search Console banyak dimanfaatkan para praktisi SEO untuk 

mengoptimasi website-website milik mereka sendiri maupun website milik 

klien. Mulai dari mengidentifikasi halaman-halaman duplikat, halaman-

halaman yang tidak ditemukan (404), melihat status indeks sampai dengan 

menganalisa CTR (click through rate) di halaman pencarian. 
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Bagi internet marketer yang fokus di bidang SEO, ini adalah salah 

satu tool wajib agar website-website yang dikelola senantiasa sesuai dengan 

guidelines Google. 

 

4.4.1.1 Cara mendaftar  

Pertama-tama, harus mendaftar (gratis) untuk bisa memakai layanan ini. 

Buka https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=in dan masuk (login) 

menggunakan akun gmail kita. Setelah itu, masukkan url website kita dikotak 

yang disediakan dan klik “Tambahkan Properti” tambahkan-properti di halaman 

selanjutnya kita akan diminta untuk melakukan verifikasi kepemilikan website. 

verifikasi-kepemilikan-website. Download file html yang disediakan, kemudian 

upload ke website (karena penulis pengguna WordPress self host bisa melalui 

cpanel). Bagi pengguna All In One SEO Pack, ada cara yang lebih mudah. Klik 

dibagian “Metode Alternatif” kemudian Pilih “Tag HTML” Salin kode yang 

ditandai di gambar diatas kemudian paste-kan ke All In One SEO Pack dibagian 

menu Webmaster Verification >> Google Webmaster Tools. verifikasi-google-

webmaster-tools Jika sudah, klik save. Kemudian balik lagi ke Google Search 

Console, klik “Verifikasi”.tombol-verifikasi . Selesai. 

4.4.1.2  Traffic Hasil Penyebaran Backlink  

Berikut hasil trafik / penyebaran backlink yang lakukan secara otomatis oleh 

Google Search Console. Disini kita bisa melihat data statistik kunjungan (traffic) 

yang masuk ke website mulai 28 hari yang lalu dari kueri atau kata kunci yang 

digunakan pengunjung adalah 18 click, dan 4 kata kunci untuk tiap-tiap kata 

kunci yang dipakai pengunjung dan berapan banyak backlink website kita yang 

sudah tersebar. 
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Pinturumahminimalis.com
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Gambar 4.4.1.2 Trafik / penyebaran backlink selama 28 hari website 

www.pinturumahminimalis.com 

. 
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Pintubaja.co.id 
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Gambar 4.4.1.2 Trafik / penyebaran indeks backlink selama 28 hari website 

www.pintubaja.co.id 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.pintubaja.co.id/
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www.pintuminimalisterbaru.com 
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Gambar 4.4.1.2 Trafik / penyebaran indeks backlink selama 28 hari website 

www.pintuminimalisterbaru.com 

4.4.2 SERP MOJO 

SERP MOJO PRO adalah aplikasi yang berbasis android, aplikasi ini 

memberi ringkasan mengenai keberhasilan meningkatkan traffic blog atau website 

setelah di terapkan metode SEO. Penulis Memilih aplikasi ini karena hasil yang di 

berikan akurat, mudah di akses dan biaya yang murah bahkan gratis.  

SЕRP mojo rank tracker mencari tahu dan melacak di mana peringkat website untuk 

setiap kata kunci pada mesin pencari utama.  

Dengan SЕRP MOJO SЕO checker kita dapat, Lacak semua pada 3 mesin 

pencari utama, Google, Bing dan Yahoo dengan jumlah yang tidak terbatas URL, 

Lacak jumlah yang tidak terbatas Kata kunci, Lihat unlimited sejarah peringkat 

untuk semua kata kunci dilacak Peringkat pengecekan terjadi secara otomatis sekali 

sehari (ketika kita membuka aplikasi), tetapi dapat dimulai secara manual untuk 

http://www.pintuminimalisterbaru.com/
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semua kata kunci atau hanya beberapa. Untuk menggunakan aplikasi ini kita harus 

mendowloadnya dari Playstore di android. 

 

Gambar 4.4.2 posisi website di google dengan keyword utama setelah 28 hari website 

www.pinturumahminimalis.com 

 

http://www.pinturumahminimalis.com/


120 
 

 
 

Gambar 4.4.2 posisi website di google dengan keyword utama setelah 28 hari website 

www.pintubaja.co.id 

 

Gambar 4.4.2 posisi website di google dengan keyword utama setelah 28 hari website 

www.pintuminimalisterbaru.com 

4.5 Rancangan Tampilan Website. 

Penulis membangun 3 Website memakai CMS dari Wordpress dengan 1 rancangan 

tampilan untuk semua website yang penulis buat. Dengan menggunakan CMS, bukan hanya 

menyingkat waktu dalam membuat sebuah situs, namun juga meminimalkan kesalahan-

kesalahanyang akan terjadi, bila sebuah website memiliki banyak sekali crawl error pada 

Google Webmaster Tool  selain ini Website CMS sangat berpengaruh di bagian Optimasi 

dengan Google. 

 

http://www.pintubaja.co.id/
http://www.pintuminimalisterbaru.com/
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4.5.1 Tampilan Halaman Utama 

Rancangan website ini menggunakan desain template yang umum pada 

wordpress. Pada metode ini desain halaman website memang tidak penulis buat 

custome, karena penulis lebih memfokuskan optimalisasi SEO di website ini. 

Dimana penulis memasukan meta tag keyword di setiap bagian website.  

 

Gambar 4.5.1 Desain Halaman Utama website 

 

Gambar 4.5.1 Tampilan Halaman Utama website dengan Meta Tag. 
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4.5.2 Tampilan Halaman Profil 

Pada bagian profil website ini penulis mejelaskan tentang profil perusahaan 

dari mulai tahun berdiri sampai perkerbangan produk di perusahaan PT. Jaya 

Bersama Saputra Perkasa. 

 

Gambar 4.5.2 Rancangan Tampilan Profil website 

 

Gambar 4.5.2 Tampilan Profil website 
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4.5.3  Tampilan Halaman Produk 

Pada bagian halaman produk website. penulis mejelaskan tentang detail, 

fitur, dan keunggulan produk – produk perusahaan PT. Jaya Bersama Saputra 

Perkasa. 

 

Gambar 4.5.3 Tampilan Rancangan Produk Website 

 

 

Gambar 4.5.3 Tampilan Halaman Produk website 
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4.5.4 Tampilan Halaman Artikel. 

Untuk menambah materi di website penulis banyak memasukan artikel – 

artikel mengenai produk yang bermanfaat untuk calon customer. Mungkin ada 

beberapa artikel yang memiliki isi yang sama namun berbeda di Judul artikel. Hal 

ini penulis lakukan bukan karena tanpa maksud, mengcloning atau 

mempemposting artikel yang banyak dengan tujuan memasukan target keyword – 

keyword pada judul setiap artikel. Dengan harapan banyak artikel yang terindeks 

oleh halaman utama google. 

 

Gambar 4.38 Rancangan Halaman Artikel website. 
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Gambar 4.38 Tampilan Halaman Artikel website 

 

4.5.5 Tampilan Halaman Kontak 

Pada halaman ini penulis memasukan detail lengkap tentang kontak 

perusahaan, dari nomor telepon, handphone, dan alamat lengkap berikut peta di 

google maps yang langsung mengarah pada lokasi perusahaan PT. Jaya Bersama 

Saputra Perkasa. 

 

Gambar 4.5.4 Rancangan Halaman Kontak website. 
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Gambar 4.5.4 Tampilan Halaman Kontak website 
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Hasil Pengolahan Data Kuisioner 

 

Untuk mengetahui hasil dari penerapan teknik SEO yang telah dibuat, maka 

disebarkan kuesioner sebagai media pengumpulan data riset. Dari hasil kuesioner, 

kita dapat mengetahui tanggapan responden mengenai teknik SEO. Satu lembar 

kuesioner terdiri dari 8 (delapan) pertanyaan dan dibagikan kepada 10 (sepuluh) 

responden yang diuraikan sebagai berikut 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



128 
 

 
 

 

1. Teknik SEO yang di usulkan dapat di gunakan dengan mudah.  

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 1 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 5 50% 

Setuju 2 20% 

Netral 3 30% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 1 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 5 responden setuju dengan Teknik SEO yang di usulkan dapat di gunakan dengan 

mudah. 

 

2. Teknik SEO dapat menambah Efektivitas promosi produk.  

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 2 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 5 50% 

Setuju 2 20% 

Netral 3 30% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 2 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 5 responden sangat setuju dengan Teknik SEO dapat menambah Efektivitas promosi 

produk.  

3. Teknik SEO dapat memperluas jaringan bisnis secara online. 

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 3 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 1 10% 

Setuju 8 80% 

Netral 1 10% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 3 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 8 responden setuju dengan Teknik SEO dapat memperluas jaringan bisnis secara 

online. 

4. Teknik SEO membuat traffic website menjadi meningkat dalam Otoritas dan Popularitas 

Brand 

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 4 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 3 30% 

Setuju 4 40% 

Netral 3 30% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 4 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju



132 
 

 
 

Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 4 responden setuju dengan Teknik SEO membuat traffic website menjadi meningkat 

dalam Otoritas dan Popularitas Brand. 

5. Teknik SEO dapat meninggkatkan Omset penjualan marketing 

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 5 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 3 30% 

Setuju 5 50% 

Netral 2 20% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 5 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 5 responden setuju dengan Teknik SEO dapat meninggkatkan Omset penjualan 

marketing 

 

6. Teknik SEO ini membuat Iklan menjadi lebih Tertarget dengan biaya Ekonomis 

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 6 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 4 40% 

Setuju 2 20% 

Netral 4 40% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 6 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 4 responden setuju dengan Teknik SEO ini membuat Iklan menjadi lebih Tertarget 

dengan biaya Ekonomis 

7. Teknik SEO tidak harus dilakukan oleh Profesional  

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 7 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 1 10% 

Setuju 6 60% 

Netral 3 30% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban 

Nomor 7 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 6 responden setuju dengan Teknik SEO tidak harus dilakukan oleh Profesional  

8. Setelah ada Teknik SEO ini Permasalahan pemasaran produk menjadi lebih cepat dan 

mudah 

Tabel Hasil Pengolahan Data Kuisioner : Jawaban Nomor 8 

Jawaban Responden Presentase 

Sangat Setuju 3 30% 

Setuju 5 50% 

Netral 2 20% 

Tidak Setuju 0 0% 

Sangat Tidak Setuju 0 0% 

Total  10 100% 

 

Gambar Hasil Pengolahan Data Kuisioner: Persentase Jawaban Nomor  

8 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju Sangat Tidak Setuju
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Dari keterangan diatas dapat disimpulkan dari 10 responden yang telah mengisi kuesioner 

bahwa 5 responden setuju dengan Setelah ada Teknik SEO ini Permasalahan pemasaran 

produk menjadi lebih cepat dan mudah. 
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BAB V 

 SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

1. Untuk mendapatkan peringkat 1-10 pada indeks mesin pencari Google 

dapat di tinggkatkan dengan teknik Search Engine Optimization (SEO). 

ada 3 bagian utama yang harus dilakukan, yaitu meriset keyword yang 

tepat sesuai kebutuhan, menerapkan optimasi On-Page dan terakhir 

membangun backlink yang mengarah pada website atau yang lebih 

dikenal dengan Off-Page.  

2. Proses pembangunan link dapat dilakukan secara manual atau 

menggunakan bantuan free tools atau software free yang sudah 

disediakan oleh Search Engine Google. Proses yang dilakukan secara 

manual akan memakan waktu yang lebih lama dalam mendatangkan 

traffic pengunjung website, serta jumlah yang bisa di dapatkan dalam 

waktu singkat tidak akan sebanyak jika menggunakan tools, tetapi hasil 

yang didapatkan lebih lazim atau natural bagi search engine. Sedangkan 

proses pembangunan link (link building) menggunakan tools dapat 

menghasilkan banyak backlink dalam waktu singkat namun tidak natural 

bagi search engine, yang dapat mengakibatkan website di banned 

ataupun masuk ke dalam Blacklist, dan menghilang dari hasil pencarian 

google 

3. Peningkatan ataupun penurunan pada rangking website terjadi apabila 

proses optimisasi yang telah di lakukan telah terbaca dan terindeks oleh 

search engine, sehingga dapat menimbulkan efek atau dampaknya pada 
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search engine. Lama waktu yang di butuhkan oleh masing – masing 

proses optimisasi agar terindeks seach engine tidak diketahui secara 

pasti, karena semua bergantung dan dipengaruhi oleh algoritam yang di 

gunakan oleh search engine. 

4. Penelitian yang di lakukan pada ketiga website produk perusahaan 

“https://www.pinturumahminimalis.com/”, 

“https://www.pintubaja.co.id/ , ” 

“https://www.pintuminimalisterbaru.com/” , selama kurang lebih 2 bulan 

dari tanggal 31 Mei 2018 hingga 17 Juli 2018 berhasil mendapatkan 

peringkat pada halaman 1-10 pada indeks mesin pencari Google. Hasil 

ini memang belum hasil terbaik di halaman utama Search Engine Google. 

Karena harus membutuhkan waktu lebih lama lagi untuk lebih 

mengoptimalkan ke halaman utama. 

5. Posisi website perusahaan PT.Jaya Bersama Saputra Perkasa yang sudah 

masuk halaman search engine ini, sangat berpengaruh terhadap 

peningkatan penjualan produk – produk perusahaan. PT. Jaya Bersama 

Saputra Perkasa yang memang sedang membangun dan mepromosikan 

brand produk – produk inovasi terbaru. Biaya yang sangat murah dan cara 

yang sangat mudah dapat menekan biaya promosi perusahaan. 

5.2 Saran 

Dalam penelitian ini, penulis ingin memberikan saran-saran bersifat membangun 

yang mungkin bermanfaat untuk kedepannya: 

1. Untuk Perusahaan PT. Jaya Bersama Saputra Perkasa : 

- Diharapkan untuk mencoba menggukan tools atau iklan – iklan berbayar agar 

promosi langsung mengarah kepada target customer.  
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- Menambah bagian di internet marketing untuk melakukan control dan 

maintenance website untuk menghindari traffic atau peringkat website turun 

karena kurang optimasi 

2. Untuk penelitian selanjutnya : 

- Lakukan implementasi SEO menggunakan keyword yang memiliki 

persaingan lebih besar atau lebih sepesifik seperti penambahan kota di 

belakang keyword. Saran ini penulis berikan agar tidak terfokus kepada 

persaingan keyword – keyword namum harus lebih memfokuskan kepada 

tujuan pemasaran produk juga. 

- Mengembangkan blog sebagai salah satu media untuk implementasi SEO, 

bukan hanya sekedar dummy blog tapi juga sebagai blog aktif yang 

berhubungan dengan website utama.   
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