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PENGARUH LOKASI DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA ROTI BAKAR 88 GOR 

DIMYATI 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penulisan skripsi ini adalah untuk mengetahui sejauh mana Hubungan 

Lokasi dan Harga terhadap Keputusan pembelian pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati. 

Metode penelitian yang digunakan melalui penyebaran kuesioner kepada responden 

sebagai pengunjung Roti Bakar 88, serta dengan tinjauan pustaka yang digunakan 

sebagai data sekunder. Untuk analisis penelitian ini penulis menggunakan metode 

analisis kuantitatif dan kualitatif. 

 

Maka penulis melakukan penelitian dengan menggunakan analisis linier berganda, 

analisis koefisien korelasi, menghitung koefisien determinasi, serta melakukan uji 

hipotesis dengan mencari nilai thitung,  kemudian membandingkan  thitung dengan ttabel,  

serta uji hipotesis dengan mencari fhitung kemudian membandingkan fhitung  dengan 

ftabel. Hasil analisis didapat dengan perincian sebagai berikut : 

 

Dari hasil analisis linier berganda diperoleh Y = 4.493 + 0.499 X1 + 0,360 X2, 

artinya bila terdapat peningkatan atau penurunan Variabel X1 dan X2 maka 

keputusan pembelian akan mengalami peningkatan atau penurunan sebesar 0,499 

dan 0,360. 

 

Dari hasil koefisien detreminasi (KD) pengaruh lokasi dan harga variabel ini 

mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 49,9%, sisanya dipengaruhi oleh 

faktor lain. 

 

Berdasarkan hasil uji hipotesis diperoleh thitung  untuk pengaruh lokasi sebesar 5,405 

dan thitung untuk harga sebesar 3,909 yang diperoleh dari ttabel distribusi untuk df = 

100 – 2 dan level of significant sebesar 0,05 maka didapat bahwa ttabel senilai 1,984. 

Dengan kata lain Ho ditolak dan Ha diterima, karena thitung > ttabel. 

 

Kata Kunci : Pengaruh Lokasi, Harga, Keputusan Pembelian. 
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INFLUENCE OF LOCATION AND PRICES ON PURCHASE 

DECISIONS ON ROTI BAKAR 88 GOR DIMYATI 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of writing this thesis is to find out the extent of the relationship between 

location and price on purchasing decisions on the 88th Dimyati Gor Burn 

Restaurant. The research method used is through the distribution of questionnaires 

to respondents as visitors of Roti Bakar 88, as well as with literature review used 

as secondary data. For the analysis of this study the authors used quantitative and 

qualitative analysis methods. 

 

So the authors conducted a study using multiple linear analysis, correlation 

coefficient analysis, calculate the coefficient of determination, and test hypotheses 

by looking for values of tcounts, then compare tcounts with ttables, and test 

hypotheses by finding fcounts then compare fcounts with ftables. The analysis 

results are obtained with the following details: 

 

From the results of multiple linear analysis Y = 4,493 + 0.499 X1 + 0.360 X2, 

meaning that if there is an increase or decrease in Variables X1 and X2, the 

purchasing decision will increase or decrease by 0.499 and 0.360. 

 

From the results of the detremination coefficient (KD) the influence of location and 

price of this variable affect the purchase decision by 49.9%, the rest is influenced 

by other factors. 

 

Based on the results of the hypothesis test obtained tcount for the influence of the 

location is 5.405 and tcount for the price by 3,909 obtained from the distribution 

table for df = 100 - 2 and a level of significant by 0.05, it was found that the ttable 

value was 1,984. In other words, Ho is rejected and Ha is accepted, because tcount 

> ttable. 

 

Keywords : Location Effect, Price, Purchase Decision. 
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1 

BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Persaingan bisnis merupakan hal yang kompleks dan semakin dinamis 

pada masa ini. Perkembangan zaman memacu para pengelola usaha untuk 

dapat berpikir secara inovatif dan kreatif agar selalu memberikan perbedaan 

dan keunggulan bagi usaha yang dimilikinya. Pengusaha tidak hanya 

mengembangkan produk yang baik tetapi juga menawarkan harga yang 

bersaing serta lokasi yang strategis untuk menambah nilai usahanya. 

Pemasaran merupakan salah satu dari kegiatan-kegiatan pokok yang 

dilakukan oleh para pengusaha dalam usahanya untuk mempertahankan 

kelangsungan hidupnya. Berhasil tidaknya dalam pencapaian tujuan bisnis 

tergantung kepada keahlian pengusaha di bidang pelayanan, penentuan 

lokasi, dan keputusan pembelian. Selain itu tergantung pula pada kemampuan 

pengusaha untuk mengkombinasikan fungsi-fungsi tersebut agar usaha 

perusahaan dapat berjalan lancar. 

Pada dasarnya tujuan dalam mendirikan perusahaan adalah mencari laba 

semaksimal mungkin. Keberhasilan suatu perusahaan dalam mencapai tujuan 

itu sangat dipengaruhi oleh kemampuan perusahaan dalam memberikan yang 

pelayanan yang terbaik kepada konsumen. Secara umum dapat dikatakan 
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bahwa pemasaran sebagai pola pikir yang menyadari bahwa suatu perusahaan 

tidak dapat bertahan tanpa adanya transaksi pembelian. Suatu barang atau jasa 

yang diproduksi perusahaan kepada konsumen dapat bertahan dan bersaing 

dengan perusahaan lain, ketika perusahaan tersebut dapat memasarkan barang 

atau jasa tersebut dan konsumen dapat memutuskan untuk membeli barang atau 

jasanya. 

Oleh karena itu untuk menarik konsumen melakukan pembelian maka 

perusahaan harus bisa menerapkan suatu strategi pemasaran yang tepat sesuai 

dengan kondisi pasar yang dihadapi. Roti Bakar 88 merupakan salah satu restoran 

yang ada di Tangerang, oleh karena banyaknya pelanggan Roti Bakar 88 dari 

setiap kalangan yang berbeda-beda sehingga akan timbul faktor-faktor yang 

dapat mempengaruhi tingkat keputusan pembelian yang berbeda atas lokasi 

tempat Roti Bakar 88 itu berada dan harganya. Persaingan harga dan lokasi yang 

selalu ramai di minati pengunjung menjadi bahan dasar saya untuk meneliti roti 

bakar 88. 

Selain itu, adanya penilaian yang di nilai kurang di restoran Roti Bakar 88 

ini adalah perihal tempat parkir, karena ramainya pengunjung tempat ini selalu 

kekurangan lahan parkir. Walaupun sudah di sediakan lahan parkir yang ternilai 

cukup luas tetapi masih banyak pengunjung yang membawa kendaraan bermotor 

tidak mendapatkan tempat. Kemudian harga dari menu yang di  tawarkan Roti 

Bakar 88 ini cukup bersaing dengan beberapa restoran 
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di sekitarnya. Berikut tabel penyediaan makanan dan minuman menurut provinsi 

di Indonesia. 

Tabel I.1 

Penyediaan Makanan dan Minuman 

  

      Sumber : Data BPS Indonesia 
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Berdasarkan uraian latar belakang tersebut, penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian mengenai keputusan pembelian di Roti Bakar 88 Gor 

Dimyati, serta penulis ingin meneliti apakah lokasi dan harga adalah hal yang 

menjadi pertimbangan para pengunjung dalam melakukan keputusan pembelian 

di Roti Bakar 88 Gor Dimyati di bandingkan dengan restoran lain. Maka penulis 

bermaksud untuk membuat tulisan dari hasil penelitian yang dilakukan dalam 

bentuk skripsi dengan judul “Pengaruh Lokasi dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian pada Roti Bakar 88 GOR Dimyati” 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka dirumuskan 

permasalahannya sebagai berikut: 

1. Lokasi tempat yang kurang baik akan mengurangi tingkat keputusan 

pembelian. 

2. Pengaruh harga yang bersaing akan membuat pertimbangan bagi para 

pelanggan untuk menentukan keputusan pembelian. 

C. Rumusan Masalah 

Dalam merumuskan masalah ini, saya akan mengemukakan beberapa 

permasalahan yang berkaitan dengan identifikasi masalah yang ada diatas, yaitu 

sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian pada Roti Bakar 

88 Gor Dimyati? 
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2. Bagaimana pengaruh harga terhadap keputusan pembelian pada Roti Bakar 

88 Gor Dimyati? 

3. Bagaimana pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan pembelian pada 

Roti Bakar 88 Gor Dimyati? 

D. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah: 

a. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh lokasi terhadap keputusan 

pembelian 

b. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian 

c. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh lokasi dan harga tehadap 

keputusan pembelian pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati. 

E. Manfaat Penelitian 

Manfaat yang diharapkan dari penelitian ini adalah: 

a. Bagi Roti Bakar 88 

Sebagai saran bagi Roti Bakar 88 Gor Dimyati agar dapat memperbaiki 

pemilihan lokasi yang strategis dan strategi harga bagi konsumen. 

b. Bagi Penulis 

Sebagai tambahan pengetahuan dan pengalaman baik secara teori maupun 

praktek yang berhubungan dengan lokasi dan harga pada suatu perusahaan. 
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c. Bagi Kalangan Akademik 

Sebagai refrensi dan tambahan bagi wawasan terhadap pengaruh lokasi dan 

harga terhadap keputusan pembelian. 

F. Sistematika Penulisan Skripsi 

Secara garis besar skripsi ini terdiri dari 5 (lima) bab dengan beberapa sub 

bab. Agar mendapat arah dan gambaran yang jelas mengenai hal yang tertulis. 

Seperti berikut: 

BAB I         : PENDAHULUAN 

Berisi latar belakang masalah, identifikasi masalah, rumusan 

masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika 

penulisan skripsi. 

 

BAB II         : LANDASAN TEORI 

Berisi Gambaran umum teori. Terkait variabel independen dan 

dependen, hasil penelitian terdahulu, kerangka pemikiran dan 

perumusan hipotesa. 

 

BAB III         :  METODE PENELITIAN 

Berisi jenis penelitian, objek penelitian, jenis dan sumber data, 

populasi dan sampel, teknik pengumpulan data, operasionalisasi 

variabel penelitian dan teknik analisi data. 
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BAB IV         : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Berisi deskripsi data hasil penelitian variabel independen dan 

dependen, analisis hasil penelitian, pengujian hipotesis, dan 

pembahasan. 

 

BAB V         : PENUTUP 

 Berisi Kesimpulan, implikasi dan saran.
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Gambaran Umum Teori  

1. Pengertian Lokasi 

Banyak faktor yang mempengaruhi kesiapan suatu perusahaan 

dalam menghadapi persaingan dengan perusahaan lain, baik dalam 

maupun luar negeri. Salah satu faktor yang menentukan adalah lokasi 

usaha. Lokasi usaha sering kali dianggap sebagai hal yang sepele, akan 

tetapi lokasi usaha sangat menentukan kinerja dan keuntungan yang 

diraih oleh perusahaan. 

Pemilihan lokasi usaha juga harus berpatokan pada 

perkembangan pembangunan suatu daerah yang sering kali 

menimbulkan dampak baik perusahaan adalah suatu tempat di mana 

perusahaan itu melakukan kegiatan fisik. 

 

Menurut Tjiptono (Lempoy, 2015) mengatakan bahwa: 

“Lokasi adalah tempat perusahaan beroperasi atau tempat 

perusahaan melakukan kegiatan untuk menghasilkan barang dan 

jasa yang mementingkan segi ekonominya”. 

 

Menurut Kasmir (Fathoni, 2016) menyatakan bahwa: 

“Lokasi adalah tempat melayani konsumen, dapat pula diartikan 

sebagai tempat untuk memajang barang-barang dagangannya” 
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Menurut Suliyanto (Fathoni, 2016) mengatakan bahwa: 

“Lokasi bisnis adalah lokasi dimana bisnis anda akan dijalankan. 

Faktor-faktor utama dalam pemilihan lokasi adalah: ketersediaan 

bahan mentah, letak pasar yang dituju, ketersediaan sumber energi 

air dan sarana komunikasi, ketersediaan tenaga kerja, ketersediaan 

sarana transportasi”. 

 

a. Dimensi Lokasi 

Lokasi merupakan salah satu fasilitas perusahaan / 

organisasi untuk membuat produk / jasanya tersedia bagi 

konsumen sasaran. Kepuasan mengenai lokasi sangat penting agar 

konsumen dapat memperoleh produk/jasa yang dibutuhkan secara 

mudah dan tepat waktunya. Dimensi lokasi menurut (Umar, 2013), 

yaitu: 

1. Transportasi  

Transportasi adalah perpindahan barang atau  penumpang  

dari  suatu  tempat  ketempat  lain,  dimana  produk  dipindahkan   

ke   tempat   tujuan   dibutuhkan. 

2. Akses 

Akses berbicara tentang lokasi yang mudah dijangkau. 

Lokasi yang mudah dijangkau akan memudahkan konsumen 

untuk menikmati produk/jasa dari perusahaan. 
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3. Lalu lintas 

Perlu dilihat arus lalu-lalang orang dan kendaraan disekitar 

lokasi. Arus ramai bisa membantu suatu produk / jasa di 

tempatnya lebih dikenal masyarakat. 

4. Posisi 

Posisi yang dipilih sebaiknya mudah dilihat, penampilan 

gedung yang unik akan memudahkan masyarakat untuk melihat 

dan mengingat tentang keberadaan suatu produk / jasa. 

5. Gedung yang luas  

Dengan gedung yang luas akan membuat konsumen merasa 

nyaman karena tidak perlu berdesak-desakan untuk menikmati 

produk/jasa tersebut. 

6. Dekat Pusat Bisnis 

Untuk menunjang penjualan produk salah satu penunjang 

penjualan produk dekat dengan pusat bisnis. 

7. Tingkat Kebersihan 

Tingkat kebersihan sangat mempengaruhi kenyamanan 

pelanggan dan oleh karena itu perusahaan harus memiliki tingkat 

kebersihan yang baik agar pelanggan senang untuk datang 

kembali ke lokasi perusahaan. 
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8. Sangat Strategis 

Tidak hanya mudah dijangkau, tetapi juga strategis, seperti 

dengan jalan raya, dekat mal, dekat dengan ATM center, dan lain 

sebagainya. 

9. Keamanan  

Sebuah lokasi yang baik adalah lokasi yang memiliki 

keamanan yang memadai sehingga pelanggan yang datang 

merasa aman dan nyaman berada dilokasi tersebut. 

10. Sesuai Peraturan Daerah 

Dalam menjalankan kegiatan usaha salah satu faktor yang 

perlu diperhatikan yaitu peraturan daerah sekitar. 

11. Lingkungan 

Lingkungan yang aman sangatlah penting bagi konsumen, 

lingkungan sekitar yang aman akan membuat konsumen merasa 

tenang saat menikmati produk / jasa yang diberikan perusahaan. 

12. Tempat parkir luas 

Banyak tempat menarik yang tidak memiliki lahan parkir 

yang luas sehingga menyulitkan pengunjung untuk parkir 

ditempat itu, dan hasilnya pengunjung akan malas untuk datang 

kembali. Itu adalah salah satu contoh tempat parkir yang luas 

dapat mempengaruhi pemilih lokasi usaha. 
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13. Profitabilitas 

Profitabilitas adalah keuntungan yang diperoleh oleh 

perusahaan, namun dengan pemilihan lokasi yang tepat, bukan 

hanya perusahaan yang mendapatkan keuntungan, tetapi juga 

pelanggan yang merasa diuntungkan dengan lokasi yang dipilih 

perusahaan. 

2. Pengertian Harga 

Harga merupakan salah satu penentu keberhasilan suatu 

pemasaran karna harga menentukan seberapa besar keuntungan yang 

akan diperoleh dari penjualan produk baik berupa barang maupun jasa. 

Menetapkan harga terlalu tinggi akan menyebabkan penjualan akan 

menurun, namun jika harga terlalu rendah akan mengurangi 

keuntungan yang dapat diperoleh perusahaan/organisasi. Berikut ini 

definisi harga dari beberapa ahli. 

 

Menurut Buchari Alma (Venessa, 2017) mengatakan bahwa: 

“Harga adalah nilai suatu barang yang dinyatakan dengan 

uang”. 
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Menurut Tjiptono dan Chandra (Akrim, 2015) mengatakan 

bahwa: 

“Jumlah uang (satuan moneter) dan atau aspek lain 

(nonmoneter) yang mengandung utilitas / kegunaan tertentu 

yang diperlukan untuk mendapatkan sebuah produk”. 

 

Menurut Kotler dan Armstrong (Venessa, 2017) mengatakan 

bahwa:  

“Harga adalah jumlah dari semua nilai-nilai yang konsumen 

tebus sehingga mendapatkan manfaat dari memiliki atau 

menggunakan barang atau jasa”. 

 

a. Indikator Harga 

Menurut (Chandra, 2013), menyatakan bahwa indikator harga 

sebagai berikut : 

1. Daftar harga (price list) 

Daftar harga adalah harga yang diberitahukan atau 

dipublikasikan, dari harga ini biasanya pembeli dapat 

memperoleh potongan harga. 

2. Diskon (discount) 

Diskon merupakan potongan harga yang menarik, sehingga 

harga sesungguhnya lebih rendah dari harga umum. Diskon 
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yang diberikan harus mempunyai arti yang penting bagi 

konsumen. 

3. Sesuai Harapan (as expected) 

 Harga merupakan aspek penting, namun yang terpenting 

dalam penentuan kualitas guna mencapai kepuasan konsumen, 

sehingga harga yang diberikan oleh konsumen sesuai dengan 

yang diharapkan konsumen bahwa produk tersebut berkualitas. 

4. Harga Murah (Low Price) 

 Harga murah dimana perusahaan dapat menawarkan harga 

yang lebih murah dibandingkan competitor atau pesaing-

pesaing diluar sana agar perusahaan tetap dapat 

mempertahankan penjualannya. 

5. Harga bersaing (competitive price) 

 Harga bersaing merupakan kemampuan perusahaan untuk 

menyesuaikan harga produknya dengan harga umum dipasaran. 

Tidak mudah dijumpai berarti keberadaannya langkah dalam 

persaingan yang saat ini dilakukan. Tidak mudah ditiru berarti 

dapat ditiru dengan tidak sempurna. Sulit digunakan berarti 

tidak memiliki pengganti yang sama. 

6. Harga Terjangkau (Affordable Price) 

 Harga yang terjangkau dapat menjadi senjata ampuh dalam 

menghadapi persaingan dipasar, karena harga menjadi manfaat 

atribut yang paling diperhatikan ketika menghadapi pasar 
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dengan membuat harga produk yang terjangkau maka produk 

tersebut dapat menarik konsumen. 

7. Transaksi Mudah (Easy Transaction) 

Dalam menentukan transaksi pembelian konsumen merasa 

dimudahkan dan tidak direpotkan dengan macam-macam 

persyaratan pembayaran. 

8. Informasi Perubahan Harga (Price Change Information) 

Memberikan informasi setiap berubahnya harga yang 

dimunculkan oleh perusahaan sehingga konsumen akan selalu 

mendapatkan informasi-informasi terbaru tentang perubahan 

harga tersebut sehingga konsumen mengetahuinya sebelum 

melakukan transaksi. 

9. Kesesuaian Harga (Suitability Price) 

Kesesuaian harga merupakan salah satu variable penting 

dalam pemasaran, dimana harga dapat mempengaruhi 

konsumen dalam mengambil keputusan untuk membeli suatu 

produk, karena jika harga diberikan oleh konsumen telah sesuai 

dengan kualitas produknya maka konsumen merasa terpuaskan 

atau terpenuhi keinginannya. 

10. Kesesuaian Merek (Suitability Brand) 

Dengan menjual harga dan kualitas produk yang baik ke 

konsumen maka konsumen akan merasa harga yang ditawarkan 
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dengan merek yang dibelinya sudah sesuai dan dapat 

memberikan kepuasan terhadap konsumen. 

3. Pengertian Keputusan Pembelian 

Keputusan pembelian merupakan salah satu tahapan dalam 

proses keputusan pembelian sebelum perilaku pasca pembelian. Dalam 

memasuki tahap keputusan pembelian sebelumnya konsumen sudah 

dihadapkan pada beberapa pilihan alternatif sehingga pada tahap ini 

konsumen akan melakukan aksi untuk memutuskan untuk membeli 

produk berdasarkan pilihan yang ditentukan. 

 

Menurut Kotler dan Amstrong (Akrim, 2015) mengatakan 

bahwa :  

“Keputusan pembelian konsumen adalah membeli merek yang 

paling disukai, tetapi dua faktor bisa berada antara niat 

pembelian dan keputusan pembelian”. 

 

Menurut Nugroho (Lempoy, 2015) mengatakan bahwa : 

“Keputusan pembelian adalah proses pengintegrasian yang 

mengkombinasi sikap pengetahuan untuk mengevaluasi dua 

atau lebih perilaku alternatif, dan memilih salah satu 

diantaranya”. 
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Menurut Swasta dan Handoko (Febriana, 2018) mengatakan 

bahwa : 

“Sebuah keputusan untuk membeli suatu produk yang dipilih 

konsumen sebenarnya merupakan kumpulan dari sejumlah 

keputusan”. 

a. Proses Pengambilan Keputusan 

Menurut (Sangadji & Sopiah, 2013), mengatakan bahwa proses 

yang digunakan untuk mengambil keputusan membeli terdiri atas lima 

tahap yaitu : 

1.      Pengenalan Masalah 

Pengenalan masalah merupakan tahap pertama dari proses 

pengambilan keputusan pembeli dimana konsumen mengenali 

suatu masalah atau kebutuhan. Pembeli merasakan perbedaan 

antara keadaan nyata dengan keadaan yang diinginkan. Pada 

tahap ini pemasar harus meneliti konsumen untuk menemukan 

jenis kebutuhan atau masalah apa yang akan muncul, apa yang 

memunculkan mereka, dan bagaimana, dengan adanya masalah 

tersebut, konsumen termotivasi untuk memilih produk tertentu. 

2.       Pencarian Informasi 

Konsumen yang telah tertarik mungkinakan mencari lebih 

banyak informasi. Apabila dorongan konsumen begitu kuat dan 

produk yang memuaskan berada dalam jangkauan, konsumen 

kemungkinan besar akan membelinya. Namun jika produk yang 
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diinginkan berada jauh dari jangkauan, walaupun konsumen 

mempunyai dorongan yang kuat, konsumen mungkin akan 

menyimpan kebutuhannya dalam ingatan atau melakukan 

pencarian informasi. 

3.       Penilaian Alternatif 

Penilaian Alternatif adalah suatu tahap dalam proses 

pengambilan keputusan pembelian dimana konsumen 

menggunakan informasi untuk mengevaluasi merek-merek 

alternatef dalam satu susunan pilihan. 

4.       Keputusan Membeli 

Keputusan membeli merupakan tahap dalam proses 

pengambilan keputusan pembelian sampai konsumen benar-

benar membeli produk. Biasanya keputusan pembelian konsumen 

adalah pembelian merek yang paling disukai. 

5.      Perilaku Pasca Pembelian 

 Perilaku pasca pembelian merupakan tahap dalam proses 

pengambilan keputusan pembelian dimana konsumen mengambil 

tindakan lebih lanjut setelah membeli berdasarkan kepuasan atau 

ketidakpuasan yang mereka rasakan. Hubungan antara harapan 

konsumen dengan kinerja yang dirasakan dari produk merupakan 

faktor yang menentukan apakah pembeli puas atau tidak. Jika 

produk gagal memenuhi harapan, konsumen akan kecewa, jika 
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harapan terpenuhi, konsumen akan puas, jika harapan terlampau, 

konsumen akan sangat puas. 

b. Indikator Keputusan Pembelian 

Menurut (Amirullah, 2015), terdapat 10 indikator keputusan 

pembelian diantaranya menyatakan bahwa : 

1. Kebutuhan (Needs) 

Salah satu psikologis yang menggerakan makhluk hidup 

dalam aktivitas-aktivitasnya dan menjadi dasar bagi individu 

untuk berusaha. Pada dasarnya manusia bekerja mempunyai 

tujuan tertentu yaitu memenuhi kebutuhan. Kebutuhan tidak 

terlepas dari kehidupan sehari-hari, selama hidup manusia 

membutuhkan bermacam-macam kebutuhan. 

2. Pelayanan Yang Baik (Service Excellent) 

Merupakan suatu pelayanan baik yang diberikan kepada 

pelanggan yang timbul karena adanya transaksi jual beli barang 

atau jasa dan akan menimbulkan rasa nyaman dalam melakukan 

transaksi jual beli tersebut. 

3. Memahami Pelanggan (Understand The Customer) 

Suatu cara yang digunakan untuk menimbulkan keputusan 

pembelian dengan cara selalu mengidentifikasi dan mengatasi 

permasalahan para pelanggannya dan dapat memahami apa 

yang diinginkan oleh konsumennya. 
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4. Keinginan Suatu Produk 

Suatu keingian untuk memdapatkan produk dari nilai 

guna, laba, untung yang didapatkan dari perihal mempraktikkan 

hasil kerja menerapkan. Dalam hal ini nilai guna atau faedah 

sendiri adalah suatu produk akan bermanfaat dimata konsumen 

sehingga konsumen dapat menentukan keputusan pembelian. 

5. Pengalaman Sendiri (Own Experience) 

Keputusan pembelian bersumber dari pengalaman sendiri 

atau upaya komunikasi, keputusan pembelian yang bersumber 

dari pengalaman memberikan gambaran telah terjadi 

keterlibatan antara konsumen dengan perusahaan. 

6. Lokasi Strategis (Strategis Location) 

Dimana perusahaan akan menempatkan tempat yang 

strategis sehingga dapat memberikan kepuasan dari segi tempat 

yang strategis untuk konsumen. 

7. Waktu (Times) 

Seluruh rangkaian saat ketika proses, perbuatan atau 

keadaan berlangsung dan pelanggan merasa waktu yang 

diberikan untuk memilih, bertanya dan mengetahui informasi-

informasi yang dibutuhkan oleh konsumen sehingga akan 

menimbulkan keputusan pembelian. 
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8. Informasi (Information) 

Pesan, pengetahuan dan pemberian informasi yang 

dilakukan oleh perusahaan sehingga konsumen akan 

mengetahui informasi yang diinginkan. 

9. Kepuasan (Satisfy) 

Tidak diragukan lagi bahwa keputusan pembelian 

konsumen merupakan hasil dari kepuasan pelanggan / 

konsumen yang merupakan perasaan senang atau kecewa 

terhadap kinerja suatu produk dengan harapannya. 

10. Ketersediaan Produk (Availability of Product) 

Ketersediaan produk merupakan kegiatan pemasaran 

yang dilakukan oleh perusahaan selama guna memperlancar, 

mempermudah penyampaian produk dan konsumen tidak perlu 

terlalu menunggu produk dari perusahaan tersebut karena 

persediaan produk perusahaan sudah ada. 

B. Hasil Penelitian Terdahulu 

Pada penelitian ini akan dijelaskan mengenai penilitian terdahulu yang 

berhubungan dengan penelitian ini, penelitian terdahulu dilakukan untuk 

menguji kemurnian penelitian yang dilakukan. Pada penelitian ini 

akandijelaskan persamaan dan perbedaan penelitian terdahulu dengan 

penelitian yang sedang dilakukan sehingga penulis dapat mengambil 

keterkaitan antara variabel yang sama dengan penelitian terdahulu yang 
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nantinya akan diteliti oleh penulis. Berikut tabel penelitian terdahulu yang 

menjadi referensi bagi peneliti : 

Tabel II.1 

Hasil Penelitian Terdahulu 

 

No 

 

Peneliti 

 

Judul 

 

Variabel 

Terkait 

 

Hasil 

 

Perbedaan  

 
 
 

1 

 

 

(Febriano 

Clinton Polla, 

2018) 

 

 

 

ANALISIS 

PENGARUH 

HARGA, 

PROMOSI, 

LOKASI DAN 

KUALITAS 

PELAYANAN 

TERHADAP 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

PADA PT. 

INDOMARET 

MANADO 

UNIT JALAN 

SEA 

 

 

 

Pengaruh 

Harga dan 

Lokasi 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Ada 

pengaruh 

harga 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

55.5%, 

lalu 

pengaruh 

lokasi 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

26.5%, 

variabel 

untuk hasil  

mengguna

kan parsial 

Berdasarkan 

hasil 

penelitian, 

peneliti 

terdahulu 

menggunak

an  teknik 

purposive 

sampling 

atau 

menyebar 

kusioner 

dengan 

menentukan 

kriteria 

responden. 

 
 
 

2 

 

 

(Rahayu, 

2018) 

Pengaruh 

Lokasi, 

Kelengkapan 

Produk, Dan 

Pelayanan 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Konsumen Pada 

 

 

Pengaruh 

Lokasi 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Ada 

pengaruh 

harga 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

Berdasarkan 

hasil penelitian 

teknik yang 

digunakan 

adalah teknik 

non probability 

sampling 

dengan  

pendekatan 
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Imam Market 

Kisaran 

sebesar 

12%, 

variabel 

untuk hasil  

menggunaka

n parsial 

accidental 

sampling 

(pengambilan 

sample 

berdasarkan 

kebetulan) 

 

 

 

3 

 

 

(Magda, 

2017) 

PENGARUH 

KUALITAS 

PRODUK, 

HARGA, DAN 

LOKASI 

TERHADAP 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

(STUDI PADA 

EL’S COFFEE 

KARTINI 

BANDAR 

LAMPUNG) 

 

 

Pengaruh 

Harga dan 

Lokasi 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Ada 

pengaruh 

harga 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

17.9%, 

lalu 

pengaruh 

lokasi 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

18%, 

variabel 

untuk hasil  

menggunaka

n parsial 

Berdasarkan 

penelitian, 

Penelitian ini 

dilatarbelakang

i oleh adanya 

fluktuasi 

penjualan El’s 

Coffee Kartini 

dalam kurun 

waktu 2015 

hingga 2016, 

sehingga perlu 

diketahui 

faktor-faktor 

apa saja yang 

berpemgaruh 

terhadap 

keputusan 

pembelian. 

Teknik 

pengambilan 

sampel yang 

digunakan 

adalah 

purposive 

sampling yaitu 

teknik 

penentuan 

sampel dengan 

pertimbangan 

tertentu yang 

telah 

ditentukan 

terlebih dahulu 

oleh peneliti. 

Metode 

analisis 

statistik yang 

terdiri dari, 

analisis regresi 
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linier 

berganda, 

pengujian 

signifikan 

simultan (uji 

F), pungujian 

signifikan 

parsial (uji t), 

dan analisis 

determinasi 

(R2 ). 

 

 

 

4 

 

 

(Akrim, 

2015) 

 

PENGARUH 

HARGA DAN 

KUALITAS 

PROD      

UK 

TERHADAP 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

SURAT 

KABAR PADA 

PT. SUARA 

BARISAN 

HIJAU 

HARIAN 

ORBIT 

MEDAN 

 

 

Pengaruh 

Harga 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Ada 

pengaruh 

harga 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

33.2%, 

variabel 

untuk hasil  

menggunaka

n parsial 

Berdasarkan 

penelitian 

peneliti 

terdahulu 

melakukan 

penelitian 

dengan 

menggunakan 

analisis linier 

berganda, 

analisis 

koefisien 

korelasi, 

menghitung 

koefisien 

determinasi, 

serta 

melakukan uji 

hipotesis 

dengan 

mencari nilai 

thitung,  

kemudian 

membandingka

n  thitung dengan 

ttabel,  serta uji 

hipotesis 

dengan 

mencari fhitung  

kemudian 

membandingka

n fhitung  dengan 

ftabel 
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5 

 

 

(Anissa Budi 

Utami, 2015) 

PENGARUH 

HARGA, 

PENDAPATAN 

DAN LOKASI 

TERHADAP 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

 

 

Pengaruh 

Harga, 

Lokasi 

dan 

Keputusan 

Pembelian 

Ada 

pengaruh 

harga 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

34.9%, 

lalu 

pengaruh 

lokasi 

terhadap 

keputusan 

pembelian 

dengan 

tingkat 

persentase 

sebesar 

31.7%, 

variabel 

untuk hasil  

menggunaka

n parsial 

Berdasarkan 

hasil 

penelitian, 

peneliti 

terdahulu 

menggunakan  

teknik 

purposive 

sampling atau 

menyebar 

kusioner 

dengan 

menentukan 

kriteria 

responden. 

 

C. Kerangka Pemikiran 

Berdasarkan teori-teori yang telah diungkapkan sebelumnya bahwa 

Pengaruh Lokasi dan Harga memiliki hubungan dan pengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian, maka disusun model konsep sebagai dasar 

pembentukan model konsep sebagai dasar pembentukan model hipotesis 

sebagai berikut : 
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Kerangka Pemikiran 

Gambar II.1 

 

Model Konsep 

     H1 

 

   H3 

 

   H2 

D. Perumusan Hipotesa 

Hipotesis adalah suatu kemungkinan jawaban dari masalah-masalah 

yang  diajukan untuk dapat mengarahkan pada penelitian selanjutnya. 

Sedangkan untuk menguji keterkaitan koefisien mengenai hubungan 

antara Pengaruh Harga dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian pada Roti 

Bakar 88 Gor Dimyati maka dapat di uji melalui hipotesis Y. 

1. Diduga terdapat Pengaruh variabel Lokasi (X1) Terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) 

2. Diduga terdapat Pengaruh variabel Harga (X2) Terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) 

3. Diduga terdapat Pengaruh variabel Pengaruh Lokasi (X1)  dan 

Harga (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

(X1) 

Pengaruh Lokasi 
(Y) 

Keputusan Pembelian 

(X2) 

Harga 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 

Pada penelitian ini penulis menggunakan jenis penelitian deskriptif untuk 

menganalisis variabel-variabel yang akan penulis gunakan. Penelitian 

deskriptif adalah penelitian yang dilakukan untuk mengetahui nilai masing-

masing variabel, baik satu variabel atau lebih sifatnya independen tanpa 

membuat hubungan manapun dibandingkan dengan variabel lain. Variabel 

tersebut dapat menggambarkan secara sistematik dan akurat mengenai 

populasi atau mengenai bida tertentu. Dengan metode ini penelitian akan leih 

memahami dan dapat dengan mudah mengungkapkan masalah yang peneliti 

pilih.  

B. Objek Penelitian 

Objek penelitian yang digunakan penulis dalam penelitian ini 

merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang industri makanan yang 

bernama Roti Bakar 88 Gor Dimyati yang berlokasi di Jalan A. Dimyati 

No.26, Sukasari, Tangerang. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui 

Pengaruh Lokasi dan Harga terhadap keputusan pembelian pada Roti Bakar 

88 Gor Dimyati. 

1. Profil Singkat Perusahaan 

CV. Roti Bakar 88 di dirikan oleh Irwan Tanusolihin, Irwan 

Tanusolihin pertama kali mengembangkan bisnis roti bakar miliknya 
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pada tanggal 10 juli tahun 2005. Kala itu, ia memang telah berancang 

untuk membangun bisnis mandiri dengan target yakni bisnis kuliner. 

Tidak mau terburu-buru, ia memantau terlebih dahulu potensi bisnis 

kuliner yang ada di wilayah tempat tinggalnya yakni di Tangerang, 

Banten. 

Setelah mempertimbangkan baik-baik, barulah ia menentukan 

kudapan legit roti bakar sebagai objek utama bisnisnya. Selain 

mempunyai banyak peminat, roti bakar memang mempunyai pangsa 

pasar yang luas untuk dikembangkan. Dan lokasi di Jalan Kisamaun 118, 

Pasar Lama, Tangerang menjadi tempat pertama berdirinya usaha roti 

bakar yang dilabeli dengan nama Roti Bakar 88 tersebut. 

Roti Bakar 88 juga mengalami pasang surut bisnis dalam tahun-

tahun awal berdirinya. Namun dengan konsistensi dan tekat kuat yang 

dimiliki sang pemilik, perlahan kedai Roti Bakar 88 terus berkembang 

dan kenal banyak penikmat camilan hangat tersebut. 

Dalam hal persaingan bisnis Irwan paham betul bahwa hal tersebut 

adalah kepastian yang selalu ada dan tidak bisa dihindari. Bahkan sejak 

awal mendirikan usaha, ia sudah mulai memprediksi dan ambil ancang-

ancang bagaimana bisa memenangkan “perang” tersebut. 

Oleh karena itu, sebagai salah satu senjata utama bisnis roti 

bakarnya, Irwan telah mengembangkan roti buatan sendiri yang tentunya 

berbeda dengan kedai roti bakar pada umumnya. Bahkan pada satu 
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kesempatan, ia mengklaim bahwa hanya Roti Bakar 88 yang mempunyai 

racikan roti khas sendiri tidak seperti usaha lain yang menggunakan roti 

tawar biasa. Namun memang benar, berkat roti original tersebut, 

pelanggan terus berdatangan bahkan semakin ramai dari waktu ke waktu. 

Selain itu yang menjadi kelebihan lain dari Roti Bakar 88 adalah 

varian sajian yang dimiliki. Tidak hanya menawarkan roti bakar spesial 

dengan rasa coklat dan keju yang nikmat, kedai tersebut juga mempunyai 

beberapa menu lain seperti burger, pancake, kentang goreng, hingga mie 

instan aneka rasa. Sedangkan untuk minumannya, pilihan yang bisa 

dinikmati pelanggan Roti Bakar 88 antara lain aneka jus, capucino, 

lemon squash, serta minuman coklat yang nikmat. 

Setelah berjalan 5 tahun, tepatnya pada tahun 2010, Irwan 

memutuskan untuk membuka program kemitraan waralaba brand Roti 

Bakar 88. Kala itu, setidaknya ada 7 mitra yang langsung tertarik 

mendirikan usaha Roti Bakar 88 di beberapa wilayah seperti Bogor, 

Karawaci, Gading Serpong, Pamulang dan lain-lain. Dari situ brand Roti 

Bakar 88 mulai dikenal lebih luas lagi bahkan juga mendatangkan mitra 

waralaba lain yang ingin bergabung. 

Mengenai program kemitraan Roti Bakar 88 sendiri, biaya yang 

dipatok untuk setiap member yakni sebesar Rp 40.000.000. Dari dana 

tersebut mitra akan mendapatkan perlengkapan memasak, seragam, 
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peralatan promosi, serta pelatihan untuk karyawan yang akan 

menjalankan usaha tersebut. 

Nantinya ketika sudah mulai berjalan, pihak pengelola dikenakan 

biaya royalty sebesar 5 % dari omzet usaha. Namun biaya tersebut tidak 

dikenakan pada semua mitra, hanya mitra dengan omzet diatas Rp 

15.000.000 yang diwajibkan membayar. Angka Rp 15.000.000 tersebut 

diambil dari rata-rata omzet bulanan dari para mitra yang sudah lama 

bergabung. 

2. Visi dan Misi 

a. Visi 

Menjadi jaringan restoran / cafe lokal dengan jaringan nasional 

b. Misi 

- Menjadi sarana / tempat untuk nongkrong bagi anak muda 

- Menyediakan makanan asli Indonesia yang bermutu dengan harga 

terjangkau 

3. Struktur Organisasi 

Berikut Struktur Organisasi Roti Bakar 88: 
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C. Jenis dan sumber data 

Metode penelitian yang digunakan untuk menganalisis penelitian 

mengenai pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan pembelian pada Roti 

Bakar 88 yaitu dengan menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan 

kuantitatif  dan menggunakan tekhnik analisis SPSS (Statistical for Product 

Service Solution). Metode kuantitatif merupakan metode yang menggunakan 

sistem pengambilan sampel dari populasi yang ada dan juga menggunakan 

kuesioner yang terstruktur sebagai alat pengumpulan data. 

Pendekatan kuantitatif tersebut digunakan untuk mendapatkan 

informasi yang secara faktual dan mendetail yang sedang terjadi dan 

mengidentifikasi masalah - masalah atau untuk mendapatkan justifikasi 

keadaan dan kegiatan - kegiatan yang juga sedang berjalan. Pendekatan – 

pendekatan tersebut digunakan untuk mengetahui pengaruh lokasi dan harga 

terhadap keputusan pembelian pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati. 

D. Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

Populasi Menurut (Sugiyono, Metode Penelitian Kombinasi, 

2017), menyatakan bahwa : 

“populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek atau 

subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang 

ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudahan ditarik 

kesimpulannya”. 
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 Populasi yang dimaksud dalam penelitian ini adalah pengunjung 

yang menikmati hidangan di Roti Bakar 88 

2. Sampel 

Sampel Menurut (Sugiyono, 2017), menyatakan bahwa : 

“Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki 

oleh populasi tersebut”. 

Menurut (Sugiyono, 2016), memberikan saran-saran tentang 

ukuran sampel untuk penelitian seperti berikut ini: 

1. Ukuran sampel yang layak dalam penelitian adalah antara 30 sampai 

dengan 500. 

2. Bila sampel dibagi dalam kategori (misalnya : pria – wanita, pegawai 

negeri – swasta dan lain-lain) maka jumlah anggota sampel setiap 

kategori minimal 30. 

3. Bila dalam penelitian akan melakukan analisis dengan multivariate 

(korelasi atau regresi ganda misalnya), maka jumlah anggota sampel 

minimal 10 kali dari jumlah variabel yang diteliti. Misalnya variabel 

penelitiannya ada 3 (independen + dependen), maka jumlah anggota 

sampel = 10 X 3 = 30. 

4. Untuk penelitian eksperimen yang sederhana, yang menggunakan 

kelompok eksperimen dan kelompok control, maka jumlah anggota 

sampel masing-masing antara 10 s/d 20. 
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Berdasarkan pernyataan diatas, maka penulis mengambil sampel 

penelitian sebanyak 100 orang responden. 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data adalah cara yang digunakan untuk 

mengumpulkan data yang akurat dan valid dan keterangan lainnya dalam 

penelitian. Menurut (Sugiyono, 2016), mengemukakan bahwa: 

“Teknik Pengumpulan Data merupakan langkah yang paling strategis 

dalam penelitian karena tujuan dari penelitian adalah memperoleh 

data.” 

 

Tanpa mengetahui teknik pengumpulan data, peneliti tidak akan 

memperoleh data-data yang relevan dan memenuhi standar data yang 

ditetapkan. Dalam usaha mengumpulkan data yang akurat, maka penulis 

menggunakan beberapa teknk pengumpulan data sebagai berikut : 

1. Studi Pustaka 

Dalam penelitian ini peneliti mempelajari literatur-literatur dan 

karya ilmiah yang ada hubungannya dengan penelitian ini. 

2. Wawancara 

 Dalam penelitian ini peneliti mewawancarai responden dengan 

pertanyaan-pertanyaan yang ada hubungannya dengan penelitian ini. 

 

3. Angket atau Kuesioner 

Dalam  melakukan penelitian, data yang diperoleh dan dikumpulkan 

oleh peneliti yang akan dipergunakan haruslah data yang benar-benar 

relevan dan akurat dan dapat dipercaya. Data yang dipergunakan dalam 
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penelitian ini diperoleh dari metode kuesioner, yaitu teknik pengumpulan 

data dimana peneliti membuat daftar pertanyaan atau pernyataan tertulis 

yang disusun secara sistematis. 

Menurut (Sujarweni, 2014) kuesioner merupakan teknik 

pengumpulan data yang dilakukan dengan cara member seperangkat 

pertanyaan atau pernyataan tertulis kepda para responden untuk dijawab. 

Penyebaran kuesioner ini ditujukan pada pembeli di Roti Bakar 88. 

Sebelum membuat daftar pertanyaan pada kuesioner, peneliti 

mengidentifikasi instrumen-instrumen yang berhubungan ataupun 

berkaitan dengan variabel yang akan diteliti, yaitu dengan cara 

menjabarkan variabel-variabel tersebut menjadi beberapa sub variabel 

sehingga memperoleh alternatif jawaban. Dan peneliti menggunakan skala 

likert pada kuesionernya. Skala ini mudah dipakai untuk penelitian yang 

terfokus pada responden dan objek yang diteliti. 
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Tabel III.1 

Skala Likert 

Indikator Jawban Keterangan Nilai Indikator 

STS Sangat Tidak Setuju (1) 

TS Tidak Setuju (2) 

KS Kurang Setuju (3) 

S Setuju (4) 

SS Sangat Setuju (5) 

 

F. Operasionalisasi Variabel Penelitian 

1. Variabel Penelitian 

Menurut (Willy, 2018), variabel adalah karakteristik partisipan atau 

situasi pada suatu penelitian yang memiliki nilai berbeda pada studi 

tersebut. Pada penelitian ini telah ditemukan dua variabel, yaitu variabel 

independen dan variabel dependen. 

 

Menurut (Sugiyono, 2017) yaitu : 

“Variabel bebas (Independen) merupakan variabel yang 

mempengaruhi atau yang menjadi sebab perubahannya atau 

timbulnya variabel terikat (dependen).” 

 

 

 



37 
 

 

 

Dalam penelitian ini yang merupakan variabel bebasnya adalah : 

a. Lokasi : sebagai sarana aktivitas perusahaan agar produk mudah 

didapatkan oleh konsumen sasarannya. 

b. Harga  : harga merupakan sejumlah uang yang dibebankan atas 

suatu produk atau jasa atau jumlah dari nilai yang ditukar 

konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau 

menggunakan produk atau jasa tersebut 

 

Menurut (Sugiyono, 2017), yaitu : 

“Variabel terikat (dependen) merupakan variabel yang 

dipengaruhi atau yang menjadi akibat, karena adanya 

variabel bebas”. 

 

2. Operasionalisasi Variabel Penelitian  

Operasionalisasi variabel penelitian adalah penjelasan dari 

pengertian secara teori suatu variabel sehingga dapat diamati dan diukur 

dengan menggunakan hal-hal yang diperlukan untuk mencapai sasaran 

tertentu. Operasionalisasi variabel penelitian disajikan dalam tabel III.2 

3. Indikator 

Indikator merupakan penanda pencapaian kompetensi dasar secara 

spesifik yang dapat dijadikan ukuran untuk mengetahui ketercapaian 

tujuan pembelajaran. Indikator dirumuskan dengan kata kerja operasional 

yang bisa diukur dan dibuat instrumen penilaiannya. Untuk kompetensi 
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yang menuntut penguasaan konsep dan prinsip menggunakan kata kerja 

operasional yang sesuai dan berbeda untuk kompetensi yang menuntut 

kemapuan opersional atau prosedural.  

 

Menurut (Sugiyono, 2017), yaitu : 

“Indikator merupakan penanda pencapaian kompetensi dasar 

yang ditandai oleh perubahan perilaku yang dapat diukur 

yang mencakup sikap, pengetahuan, dan keterampilan”. 

 

4. Skala Pengukur 

Ada   beberapa   skala   pengukuran yang  dapat  digunakan  dalam 

penelitian, misalnya : 

a.      Skala  likert  menggunakan beberapa  butir  pertanyaan  untuk 

mengukur perilaku individu dengan merespon 5  titik  pilihan  

pada  setiap  butir  pertanyaan,    sangat    setuju,    setuju,   tidak 

memutuskan,  tidak  setuju, dan  sangat tidak setuju.  

b.       Skala nominal merupakan skala pengukuran paling 

sederhana atau tingkatannya paling rendah di dalam suatu 

penelitian. Skala ini hanya digunakan untuk memberikan 

kategori saja. Misalnya digunakan untuk memberi label, simbol, 

lambang, atau nama pada sebuah kategori sehingga akan 

mempermudah pengelompokan data menurut kategorinya. Pada 

skala nominal ini, peneliti akan mengelompokkan objek, baik 

individu atau pun kelompok kedalam kategori tertentu dan 

disimbolkan dengan label atau kode tertentu. 
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c.      Skala ordinal merupakan skala pengukuran yang sudah 

menyatakan peringkat antar tingkatan. Jarak atau interval antar 

tingkatan juga tidak harus sama. Skala ordinal ini memiliki 

tingkatan yang lebih tinggi daripada skala nominal, karena skala 

ini tidak hanya menunjukkan kategori saja tetapi juga 

menunjukkan peringkat. Di dalam skala ordinal, objek atau 

kategorinya disusun berdasarkan urutan tingkatannya, dari 

tingkat terendah ke tingkat tertinggi atau sebaliknya. 

d.      Skala Interval merupakan skala pengukuran yang bisas 

digunakan untuk menyatakan peringkat untuk antar tingkatan. 

Jarak atau interval antar tingkatan pun sudah jelas, hanya saja 

tidak memiliki nilai 0 (nol) mutlak. Skala interval ini bisa 

dikatakan berada diatas skala ordinal dan nominal. Besar 

interval atau jarak satu data dengan data yang lainnya memiliki 

bobot nilai yang sama. Besar interval ini bisa saja di tambah atau 

dikurang. 
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Tabel III.2 

Operasionalisasi Variabel Penelitian 

Variabel Sub Variabel Indikator Skala 

Lokasi (X1) 1. Secara Mudah 

2. Secara Tepat 

1. Transportasi 

2. Akses 
3. Lalu lintas 

4. Posisi 

5. Gedung yang luas 

6. Dekat Pusat Bisnis 
7. Tingkat Kebersihan 

8. Sangat Strategis 

9. Keamanan 
10. Sesuai Peraturan Daerah 

 

Likert 

Sumber:  (Umar, 2013) 

Harga  (X2) 1. Penilaian mengenai harga 

secara keseluruhan 

2. Respons terhadap 
kenaikan harga 

3. Harga produk tertentu 

dibandingkan produk 

yang sama apabila di 
tempat lain 

 

1. Daftar Harga 

2. Diskon 

3. Sesuai Harapan 
4. Harga Murah 

5. Harga Bersaing 

6. Harga Terjangkau 

7. Transaksi Mudah 
8. Informasi Perubahan Harga 

9. Kesesuaian Harga 

10. Kesesuaian Merek 
 

Likert 

Sumber :  (Chandra, 2013) 

Keputusan 

Pembelian (Y)  

1. Pengenalan Masalah 

2. Pencarian Informasi 
3. Penilaian Alternatif 

4. Keputusan Membeli 

5. Perilaku Pasca Pembelian 

1. Kebutuhan 

2. Pelayanan yang Baik 
3. Memahami Pelanggan 

4. Keinginan Suatu Produk 

5. Pengalaman Sendiri 
6. Lokasi Strategis 

7. Waktu 

8. Informasi 
9. Kepuasan 

10. Ketersediaan Produk 

Likert 

Sumber: (Amirullah, 2015) 

              (Sangadji & Sopiah, 2013) 
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G. Teknik Analisis Data 

1. Uji Validitas 

Uji validitas digunakan untuk menguji apakah kuesioner tersebut 

valid atau tidak. Validitas merupakan suatu ukuran yang menunjukkan 

tingkat kevalidan atau kesahihan suatu instrument (Sugiyono, 2017). Jadi 

dengan melakukan uji validitas maka bisa dilihat seberapa baik 

instrument tersebut dapat mengukur suatu penelitian. dalam pengambilan 

sampel. 

 Dalam perhitungan layak atau tidaknya suatu item yang digunakan 

biasanya dilakukan uji signifikasi koefisien korelasi pada taraf signifikasi 

0,05 atau 5% yang merupakan ukuran standar yang sering dipakai dalam 

melakukan penelitian. Butir – butir pertanyaan dapat dikatakan valid jika 

r hitung > r tabel, namun sebaliknya jika r hitung < r tabel maka dikatakan 

tidak valid. Dalam teknik pengujian validitas  adalah dengan 

menggunakan korelasi Bivariate Pearson (Korelasi Produk Moment 

Pearson) dan Corrested Item-Total Correlation. 

2. Uji Reliabilitas 

Uji realiabilitas merupakan alat yang digunakan untuk mengukur 

kuesioner yang merupakan indikator dari variabel atau konstruk dan 

dimaksudkan untuk menguji konsistensi data yang dikumpulkan. 

Suatu kuesioner dikatakan reliabel atau handal jika jawaban seseorang 

terhadap pertanyaan itu konsisten dan stabil dari waktu ke waktu. 
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Pengujian reliabilitas kuesioner survei pendahuluan menggunakan 

rumus cronbach alpha (Sugiyono, 2017). 

Jika nilai Cronbach Alpha < 0,60 maka pertanyaan-pertanyaan 

yang digunakan untuk mengukur variabel tersebut adalah tidak 

reliabel. Sedangkan jika nilai Cronbach Alpha > 0,60 maka 

pertanyaan-pertanyaan yang digunakan untuk mengukur variabel 

tersebut adalah reliabel. 

3. Analisis Regresi Linear Berganda 

 Regresi merupakan suatu metode dalam statistik yang dapat 

digunakan untuk melihat ada atau tidaknya hubungan  (hubungan sebab 

akibat) dan ditampilan dalam bentuk model sistematis atau persamaan. 

(Sunyoto, 2018), bahwa regresi merupakan suatu metode yang sederhana 

yang dapat digunakan  untuk menginvestigasi hubungan fungsional antar 

variabel yang di wujudkan dalam bentuk matematis.  Berdasarkan definisi 

di atas, dapat disimpulkan bahwa regresi merupakan salah satu metode 

statistik yang bisa digunakan untuk memprediksi atau mengembangkan 

sebuah model yang diwujudkan dalam bentuk persamaan regresi. Regresi 

linear berganda merupakan suatu metode statistik dimana variabel bebas 

atau variabel independen lebih dari satu. Bentuk persamaan untuk regresi 

berganda adalah sebagai berikut : 
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    Y = a + b1 X1 +b2 X2 

   Keterangan : 

    Y =  Keputusan Pembelian 

    X1 =  Pengaruh lokasi 

    X2 =  Harga 

    a =  Nilai konstan 

    b1b2 =  Kefisien arah regresi 

4. Analisis Korelasi Berganda 

Menurut (Sugiyono, 2017), analisis korelasi berganda merupakan 

alat tukar ukur untuk melihat ada keterikatan antara Y dan X1, X2 secara 

bersamaan. 

 Apabila memiliki 3 variabel Y, X1, X2 maka korelasi dapat 

digambarkan dengan rumus sebagai berikut : 

   

  Dimana : 

    Y =  Keputusan Pembelian 

    X1 =  Pengaruh Lokasi 

    X2 =  Harga 

    Dengan kesimpulan : 

    R = 0  : Tidak ada hubungan antara ketiga variabel 

    R = 1  : Hubungan kuat atau positif  

    R = -1 : Hubungan lemah atau negatif  
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5. Uji Hipotesis 

Menurut (Sunyoto, 2018). Hipotesis adalah perumusan sementara 

mengenai suatu hal yang dibuat untuk menjelaskan dan juga dapat 

menuntun atau mengarahkan penelitian selanjutnya. Dalam penelitian ini 

digunakan H statistik yaitu suatu kriteria yang dapat untuk diolah dan 

diterimanya suatu hipotesis atau tidak. 

 Untuk pengujian hipotesis, maka diasumsikan sebagai berikut : 

 Ho : P = 0 (tidak ada hubungan antara X dan Y) 

 Ho : P > 0 (ada hubungan positif antara X dan Y) 

 Ho : P < 0 (ada hubungan negatif antara X dan Y) 

 Ho : P ≠ 0 (ada hubungan antara X dan Y) 

a. Uji t 

Uji t (t-test) melakukan pengujian terhadap koefisien regresi 

secara parsial, pengujian ini dilakukan untuk mengetahui 

signifikansi peran secara parsial antara variabel independen terhadap 

variabel dependen dengan mengasumsikan bahwa variabel 

independen lain dianggap konstan Sugiyono (2014:250) Apabila uji 

t dilakukan dengan menggunakan significance level 0,05 (5%), maka 

penerimaan atau penolakan hipotesis dapat ditentukan apabila: 

- Jika nilai signifikansi > 0,05 maka koefisien regresi tidak signifikan. 

Artinya secara parsial, variabel independen tidak memiliki pengaruh 

signifikan terhadap variabel dependen. 
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- Jika nilai signifikansi < 0,05 maka koefisien regresi signifikan. 

Artinya secara parsial, variabel independen memiliki pengaruh 

signifikan terhadap variabel dependen. 

b. Uji F 

Pengujian ini bertujuan untuk menunjukkan apakah semua 

variabel independen yang dimasukkan dalam model mempunyai 

pengaruh secara simultan terhadap variabel dependen. Hipotesis 

alternatif diterima dan variabel dependen dipengaruhi secara 

signifikan oleh semua variabel dependen apabila F hitung lebih 

besar dari F tabel. Sebaliknya, jika F hitung lebih kecil dari F tabel 

maka hipotesis tidak dapat diterima atau ditolak dan tidak terdapat 

pengaruh signifikan antara variabel independen dengan variabel 

dependen. Uji F adalah pengujian terhadap koefisien regresi 

secara simultan. Menurut Sugiyono (2014:257) Pengujian ini 

dilakukan untuk mengetahui pengaruh semua variabel 

independen yang terdapat di dalam model secara bersama-sama 

(simultan) terhadap variabel dependen. Uji F dalam penelitian ini 

digunakan untuk menguji signifikasi pengaruh Lokasi dan Harga 

Terhadap Keputusan pembelian secara simultan dan parsial 

Pengujian dilakukan dengan menggunakan significance level 

0,05 (5%), maka penerimaan atau penolakan hipotesis dapat 

ditentukan apabila: 
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- Jika nilai signifikansi > 0,05 maka koefisien regresi tidak 

signifikan. Artinya secara simultan, variabel independen tidak 

mempunyai pengaruh signifikan terhadap variabel dependen. 

- Jika nilai signifikansi < 0,05 maka koefisien regresi signifikan. 

Artinya secara simultan, variabel independen mempunyai 

pengatuh signifikan terhadap variabel dependen. 

6. Analisis Koefisien Penentu ( Determinasi ) 

Menurut (Sunyoto, 2018), koefisien penentu merupakan alat analisa 

yang digunakan untuk mengetahui seberapa besar hubungan variabel x 

terhadap naik atau turunnya variabel y, maka rumus koefisien 

penentunya adalah sebagai berikut: 

 

 

 

Keterangan: 

KP :  Koefisien Penentu 

r     :  Nilai koefisien korelasi 

 

KP = 𝑟2 x 100% 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Deskripsi Data Hasil Penelitian 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengunjung yang 

menikmati hidangan Roti Bakar 88. Data di peroleh melalui penyebaran 

kuesioner dan akan diolah menggunakan software Statistic Product and 

Service Solution (SPSS) Versi 25. SPSS digunakan agar bisa meminimalisir 

kesalahan yang mungkin terjadi jika pengolahan data dilakukan secara 

manual. 

Total keseluruhan kuesioner dari penyebaran yang dilakukan berjumlah 

100 kuesioner. Kuesioner yang diisi dan dikembalikan oleh responden 

sebanyak 100 kuesioner. Dan responden memberi tanggapan terhadap 

beberapa pernyataan tersebut yang digunakan sebagai sampel. 

1. Statistik Deskriptif Responden  

Statistik deskriptif responden digunakan untuk menganalisis data 

responden, seperti jenis kelamin, usia, dan tingkat pendidikan responden. 

Jumlah responden dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Data 

mengenai responden pada Roti Bakar 88 dijelaskan melalui tabel dibawah ini:  
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Tabel IV.1 

Data Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Keterangan Jumlah Persentase 

Jenis Kelamin 

Pria 

Wanita 

 

63 

37 

 

63% 

37% 

Total 100 100% 

Sumber : Data primer yang diolah, 2019 

Berdasarkan Tabel 4.1 diatas, dapat dilihat bahwa terdapat jenis 

kelamin pria dan wanita. Dimana responden yang berjenis kelamin pria 

lebih mendominasi sejumlah 63 orang dengan Persentase 63% dan wanita 

sejumlah 37 orang dengan persentase 37%. 

Tabel IV.2 

Data Responden Berdasarkan Tingkat Pendapatan 

Keterangan Jumlah Persentase 

Tingkat Pendapatan 

100.000 – 2.500.000 

2.500.001 – 5.000.000 

5.000.001 – 10.000.000 

> 10.000.001 

 

26 

58 

13 

3 

 

26% 

58% 

13% 

3% 

Total 100 100% 

Sumber : Data primer yang diolah, 2019 

Berdasarkan data diatas dapat dilihat bahwa terdapat tingkat 

pendapatan. Dimana tingkat pendapatan 2.500.001 – 5.000.000 lebih 
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mendominasi 58 orang dengan Persentase 58%. Selanjutnya 100.000 – 

2.500.000 sebanyak 26 orang dengan Persentase 26%. Selanjutnya 

5.000.001 – 10.000.000 sebanyak 13 orang dengan Persentase 13% dan > 

10.000.001 sebanyak 3 orang dengan Persentase 3%. 

Tabel IV.3 

Data Responden Berdasarkan Usia 

Keterangan Jumlah Persentase 

Umur  

15-30 

31-40 

41-50 

51-65 

 

42 

35 

17 

6 

 

42% 

35% 

17% 

6% 

Total 100 100% 

Sumber : Data primer yang diolah, 2019 

Berdasarkan data diatas dapat dilihat bahwa terdapat umur atau usia. 

Usia 15-30 tahun lebih banyak mendominasi 42 orang dengan Persentase 

42%. Selanjutnya umur 31-40 tahun sebanyak 35 orang dengan Persentase 

35%. Selanjutnya umur 41-50 tahun sebanyak 17 orang dengan Persentase 

17%. Dan selanjutnya umur 51-65 sebanyak 6 orang dengan Persentase 

6%. 
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Tabel IV.4 

Data Responden Berdasarkan Tingkat Pendidikan 

Keterangan Jumlah Persentase 

Tingkat Pendidikan 

SD-SMA 

D1-D3 

S1 

S2 

 

80 

7 

11 

2 

 

80% 

7% 

11% 

2% 

Total 100 100% 

Sumber : Data primer yang diolah, 2019 

Berdasarkan data diatas dapat dilihat bahwa terdapat tingkat 

pendidikan. Dimana tingkat pendidikan SD-SMA lebih mendominasi 80 

orang dengan Persentase 80%. Selanjutnya S1 sebanyak 11 orang dengan 

Persentase 11%. Selanjutnya D1-D3 sebanyak 7 orang dengan Persentase 

7% dan S2 sebanyak 2 orang dengan Persentase 2%. 
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2. Variabel Bebas (X1, X2) 

a. Uji Frekuensi Variabel Lokasi (X1)  

 Dalam penelitian ini, penulis mengambil 100 responden untuk 

dijadikan sample dalam menjawab pernyataan-pernyataan yang 

penulis ajukan mengenai lokasi dan harga terhadap keputusan 

pembelian pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati dalam bentuk kuesioner 

yang diajukan 100 responden. Penelitian tersebut dilakukan dengan 

cara membagikan kuesioner kepada 100 responden.  

Penulis telah memberikan masing - masing 10 pernyataan 

mengenai lokasi kepada 100 konsumen yang membeli di Roti Bakar 

88. Untuk proses analisis mengenai lokasi akan dilampirkan 

tanggapan responden yang dalam hal ini adalah para konsumen pada 

Roti Bakar 88 Gor Dimyati, dapat dijelaskan sebagai berikut: 

 

1.  Terdapatnya sarana transportasi umum menuju lokasi Roti 

Bakar 88  

      Tabel IV.5 

 

 

 

 

 

X1.1 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 22 22,0 22,0 22,0 

4,00 44 44,0 44,0 66,0 

5,00 34 34,0 34,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   
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 Pada tabel IV.5 dapat dilihat bahwa 22 responden (22%) 

menyatakan kurang setuju, 44 responden (44%) menyatakan 

setuju, 34 responden (34%) menyatakan sangat setuju. 

 

2. Akses jalan menuju Roti Bakar 88 mudah dijangkau. 

  Tabel IV.6 

X1.2 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 36 36,0 36,0 68,0 

5,00 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

 Pada tabel IV.6 dapat dilihat bahwa 32 responden (32%) 

menyatakan kurang setuju, 36 responden (36%) menyatakan 

setuju, 32 responden (32%) menyatakan sangat setuju. 

 

3. Lalu lintas menuju lokasi Roti Bakar 88 terhindar dari macet 

     Tabel IV.7 

X1.3 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 39 39,0 39,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   
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Pada tabel IV.7 dapat dilihat bahwa 32 responden (32%) 

menyatakan kurang setuju, 39 responden (39%) menyatakan 

setuju, 29 responden (29%) menyatakan sangat setuju. 

 

4. Lokasi Roti Bakar 88 mudah ditemukan 

Tabel IV.8 

X1.4 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 31 31,0 31,0 31,0 

4,00 46 46,0 46,0 77,0 

5,00 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.8 dapat dilihat bahwa 31 responden (31%) 

menyatakan kurang setuju, 46 responden (46%) menyatakan 

setuju, 23 responden (23%) menyatakan sangat setuju. 

 

5. Roti Bakar 88 memiliki tempat yang cukup luas 

         Tabel IV.9 

X1.5 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 33 33,0 33,0 33,0 

4,00 48 48,0 48,0 81,0 

5,00 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   
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Pada tabel IV.9 dapat dilihat bahwa 33 responden (33%) 

menyatakan kurang setuju, 48 responden (48%) menyatakan 

setuju, 19 responden (19%) menyatakan sangat setuju. 

 

6. Lokasi Roti Bakar 88 dekat dengan pusat bisnis 

        Tabel IV.10 

X1.6 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 19 19,0 19,0 19,0 

4,00 44 44,0 44,0 63,0 

5,00 37 37,0 37,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.10 dapat dilihat bahwa 19 responden (19%) 

menyatakan kurang setuju, 44 responden (44%) menyatakan 

setuju, 37 responden (37%) menyatakan sangat setuju. 

 

7. Tempat Roti Bakar 88 sangat nyaman dan bersih 

        Tabel IV.11 

X1.7 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 22 22,0 22,0 22,0 

4,00 51 51,0 51,0 73,0 

5,00 27 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   
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Pada tabel IV.11 dapat dilihat bahwa 22 responden (22%) 

menyatakan kurang setuju, 51 responden (51%) menyatakan 

setuju, 27 responden (27%) menyatakan sangat setuju. 

 

8. Posisi Roti Bakar 88 sangat strategis 

        Tabel IV.12 

X1.8 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 37 37,0 37,0 37,0 

4,00 41 41,0 41,0 78,0 

5,00 22 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.12 dapat dilihat bahwa 37 responden (37%) 

menyatakan kurang setuju, 41 responden (41%) menyatakan 

setuju, 22 responden (22%) menyatakan sangat setuju. 

 

9. Keamanan di lokasi Roti Bakar 88 sangat aman terkendali 

        Tabel IV.13 

X1.9 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 27 27,0 27,0 27,0 

4,00 46 46,0 46,0 73,0 

5,00 27 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   
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Pada tabel IV.13 dapat dilihat bahwa 27 responden (27%) 

menyatakan kurang setuju, 46 responden (46%) menyatakan 

setuju, 27 responden (27%) menyatakan sangat setuju. 

 

10. Lokasi disekitar Roti Bakar 88 sudah sesuai dengan peraturan 

pemerintah daerah setempat. 

        Tabel IV.14 

X1.10 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 38 38,0 38,0 70,0 

5,00 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.14 dapat dilihat bahwa 32 responden (32%) 

menyatakan kurang setuju, 38 responden (38%) menyatakan 

setuju, 30 responden (30%) menyatakan sangat setuju. 

 

b. Uji Frekuensi Variabel Harga (X2)  

Dalam Penelitian ini, penulis mengambil 100 responden untuk 

dijadikan sampel dalam menjawab pernyataan-pernyataan yang 

penulis ajukan mengenai lokasi dan harga terhadap keputusan 

pembelian pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati. Penelitian tersebut 

dilakukan dengan cara membagikan kuesioner kepada 100 

responden.  
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Penulis telah memberikan masing - masing 10 pernyataan 

mengenai harga kepada 100 pengunjung yang menikmati hidangan 

pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati. Untuk proses analisis mengenai 

harga akan dilampirkan tanggapan responden yang dalam hal ini 

adalah para pengunjung Roti Bakar 88 Gor Dimyati yang menikmati 

hidangan pada pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati. Dapat dijelaskan 

sebagai berikut: 

1. Harga menu makanan dan minuman di Roti Bakar 88 sangat 

terjangkau bagi konsumen 

        Tabel IV.15 

X2.1 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 34 34,0 34,0 34,0 

4,00 42 42,0 42,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.15 dapat dilihat bahwa 34 responden (34%) 

menyatakan kurang setuju, 42 responden (42%) menyatakan 

setuju, 24 responden (24%) menyatakan sangat setuju. 
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2. Harga disetiap menu makanan dan minuman di Roti Bakar 88 

sangat sesuai dengan porsi makanan yang disajikan 

        Tabel IV.16 

X2.2 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 36 36,0 36,0 68,0 

5,00 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.16 dapat dilihat bahwa 32 responden (32%) 

menyatakan kurang setuju, 36 responden (36%) menyatakan 

setuju, 32 responden (32%) menyatakan sangat setuju. 

 

3.  Harga yang ditawarkan Roti Bakar 88 sesuai dengan harapan 

semua pembeli. 

Tabel IV.17 

X2.3 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 22 22,0 22,0 22,0 

4,00 49 49,0 49,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.17 dapat dilihat bahwa 22 responden (22%) 

menyatakan kurang setuju, 49 responden (49%) menyatakan 

setuju, 29 responden (29%) menyatakan sangat setuju. 
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4.  Roti Bakar 88 menawarkan harga yang lebih murah dibandingkan 

harga pesaing. 

Tabel IV.18 

X2.4 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 28 28,0 28,0 28,0 

4,00 48 48,0 48,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.18 dapat dilihat bahwa 28 responden (28%) 

menyatakan kurang setuju, 48 responden (48%) menyatakan 

setuju, 24 responden (24%) menyatakan sangat setuju. 

 

5.  Harga yang ditawarkan oleh Roti Bakar 88 memiliki tingkat harga 

bersaing. 

Tabel IV.19 

X2.5 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 27 27,0 27,0 27,0 

4,00 44 44,0 44,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.19 dapat dilihat bahwa 27 responden (27%) 

menyatakan kurang setuju, 44 responden (44%) menyatakan 

setuju, 29 responden (29%) menyatakan sangat setuju. 
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6.  Harga yang diberikan Roti Bakar 88 terjangkau oleh semua 

kalangan. 

Tabel IV.20 

X2.6 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 29 29,0 29,0 29,0 

4,00 46 46,0 46,0 75,0 

5,00 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.20 dapat dilihat bahwa 29 responden (29%) 

menyatakan kurang setuju, 46 responden (46%) menyatakan 

setuju, 25 responden (25%) menyatakan sangat setuju. 

 

7.  Roti Bakar 88 memiliki transaksi mudah dalam pembelian produk. 

    Tabel IV.21 

X2.7 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 33 33,0 33,0 33,0 

4,00 39 39,0 39,0 72,0 

5,00 28 28,0 28,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.21 dapat dilihat bahwa 33 responden (33%) 

menyatakan kurang setuju, 39 responden (39%) menyatakan 

setuju, 28 responden (28%) menyatakan sangat setuju. 
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8.  Roti Bakar 88 selalu memberikan informasi perubahan harga untuk 

produk yang dipasarkan 

    Tabel IV.22 

X2.8 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 30 30,0 30,0 30,0 

4,00 46 46,0 46,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.22 dapat dilihat bahwa 30 responden (30%) 

menyatakan kurang setuju, 46 responden (46%) menyatakan 

setuju, 24 responden (24%) menyatakan sangat setuju. 

 

9.  Harga yang ditawarkan Roti Bakar 88 mempunyai tingkat harga 

yang sesuai dengan kualitas yang diberikan. 

Tabel IV.23 

X2.9 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 31 31,0 31,0 31,0 

4,00 36 36,0 36,0 67,0 

5,00 33 33,0 33,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.23 dapat dilihat bahwa 31 responden (31%) 

menyatakan kurang setuju, 36 responden (36%) menyatakan 

setuju, 33 responden (33%) menyatakan sangat setuju. 
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10.  Daya saing harga yang tertera di Roti Bakar 88 lebih ekonomis di 

bandingkan di tempat Roti Bakar lainnya 

Tabel IV.24 

X2.10 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 33 33,0 33,0 33,0 

4,00 36 36,0 36,0 69,0 

5,00 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.24 dapat dilihat bahwa 33 responden (33%) 

menyatakan kurang setuju, 36 responden (36%) menyatakan 

setuju, 31responden (31%) menyatakan sangat setuju. 

4. Variabel Terikat (Y) 

a. Uji Frekuensi Variabel Keputusan Pembelian (Y) pada 

Roti Bakar 88 

Dalam penelitian ini, penulis mengambil 100 responden 

untuk dijadikan sampel dalam menjawab pernyataan-

pernyataan yang penulis ajukan mengenai pengaruh lokasi dan 

harga terhadap keputusan pembelian pada Roti Bakar 88 Gor 

Dimyati dalam bentuk kuesioner yang diajukan 100 responden. 

Penulis telah memberikan masing-masing 10 pernyataan 

mengenai keputusan pembelian kepada 100 pengunjung Roti 

Bakar 88 yang menikmati hidangannya, dapat dijelaskan 

sebagai berikut: 
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1. Konsumen membeli produk sesuai dengan kebutuhan dan 

kegunaanya 

Tabel IV.25 

Y1 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 27 27,0 27,0 27,0 

4,00 43 43,0 43,0 70,0 

5,00 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.25 dapat dilihat bahwa 27 responden (27%) 

menyatakan kurang setuju, 43 responden (43%) menyatakan 

setuju, 30 responden (30%) menyatakan sangat setuju. 

2. Pelayanan yang baik akan mempengaruhi keputusan konsumen 

dalam membeli produk. 

Tabel IV.26 

Y2 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 35 35,0 35,0 35,0 

4,00 40 40,0 40,0 75,0 

5,00 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.26 dapat dilihat bahwa 35 responden (35%) 

enyatakan kurang setuju, 40 responden (40%) menyatakan 

setuju, 25 responden (25%) menyatakan sangat setuju. 
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3.  Roti Bakar 88 mampu memahami keinginan pelanggan 

sehingga adanya keputusan konsumen untuk melakukan 

pembelian. 

Tabel IV.27 

Y3 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 39 39,0 39,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.27 dapat dilihat bahwa 32 responden (32%) 

enyatakan kurang setuju, 39 responden (39%) menyatakan 

setuju, 25 responden (25%) menyatakan sangat setuju. 

4. Keputusan terhadap suatu keinginan produk menjadi faktor 

utama dalam keputusan pembelian 

Tabel IV.28 

Y4 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 42 42,0 42,0 68,0 

5,00 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.28 dapat dilihat bahwa 26 responden (26%) 

enyatakan kurang setuju, 42 responden (42%) menyatakan 

setuju, 32 responden (32%) menyatakan sangat setuju. 
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5.  Keputusan pembelian produk Roti Bakar 88 karena adanya 

pengalaman konsumen itu  sendiri. 

Tabel IV.29 

Y5 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 44 44,0 44,0 70,0 

5,00 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.29 dapat dilihat bahwa 26 responden (26%) 

enyatakan kurang setuju, 44 responden (44%) menyatakan 

setuju, 30 responden (30%) menyatakan sangat setuju. 

6.  Lokasi yang strategis dapat menjangkau adanya keputusan 

pembelian terhadap suatu produk 

Tabel IV.30 

Y6 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 24 24,0 24,0 24,0 

4,00 52 52,0 52,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.30 dapat dilihat bahwa 24 responden (24%) 

enyatakan kurang setuju, 52 responden (52%) menyatakan 

setuju, 24 responden (24%) menyatakan sangat setuju. 
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7.  Keputusan pembelian dapat terjadi karena adanya waktu yang 

tepat dalam kebutuhan konsumen. 

Tabel IV.31 

Y7 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 43 43,0 43,0 69,0 

5,00 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.31 dapat dilihat bahwa 26 responden (26%) 

enyatakan kurang setuju, 43 responden (43%) menyatakan 

setuju, 31 responden (31%) menyatakan sangat setuju. 

8.  Roti Bakar 88 memberikan informasi produknya dengan baik 

kepada konsumen. 

Tabel IV.32 

Y8 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 25 25,0 25,0 25,0 

4,00 42 42,0 42,0 67,0 

5,00 33 33,0 33,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.32 dapat dilihat bahwa 25 responden (25%) 

enyatakan kurang setuju, 42 responden (42%) menyatakan 

setuju, 33 responden (33%) menyatakan sangat setuju. 
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9.  Konsumen puas dengan produk yang diberikan Roti Bakar 88. 

Tabel IV.33 

Y9 

 

 

 

 

Pada tabel IV.33 dapat dilihat bahwa 35 responden (35%) 

enyatakan kurang setuju, 40 responden (40%) menyatakan 

setuju, 25 responden (25%) menyatakan sangat setuju. 

10.  Produk Roti Bakar 88 selalu tersedia dengan baik setiap 

konsumen menginginkannya. 

Tabel IV.34 

Y10 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 47 47,0 47,0 73,0 

5,00 27 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

Pada tabel IV.34 dapat dilihat bahwa 26 responden (26%) 

enyatakan kurang setuju, 47 responden (47%) menyatakan 

setuju, 27 responden (27%) menyatakan sangat setuju. 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 35 35,0 35,0 35,0 

4,00 40 40,0 40,0 75,0 

5,00 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   
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B. Analisis Hasil Penelitian 

1. Uji Validitas (X1, X2, Y)  

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid atau tidaknya 

suatu kuesioner (Sunyoto, 2018). Kuesioner dinyatakan valid 

apabila pernyataan kuesioner mampu untuk mengungkapkan sesuatu 

yang akan diukur oleh kuesioner tersebut. Pengujian validitas ini 

menggunakan uji dua sisi dengan taraf signifikansi 0,05. Kriteria 

pengujian ini adalah sebagai berikut: 

1. Jika r hitung kurang dari r tabel (uji dua sisi dengan sig 0,05) 

maka pernyataan-pernyataan tidak berkorelasi signifikan 

terhadap skor total pernyataan (dinyatakan tidak valid); 

2. Jika r hitung lebih dari r tabel (uji dua sisi dengan sig 0,05) maka 

pernyataan-pernyataan berkorelasi signifikan terhadap skor 

total pertanyaan (dinyatakan valid). 

Dapat disimpulkan bahwa pertanyaan-pertanyaan kuesioner 

dinyatakan valid jika nilai r hitung lebih besar dari nilai r tabel. 

Nilai df = N-2. Pada penelitian ini jumlah data N = 100, maka df =   

100-2 = 98. Jika dilihat dari nilai df = 98 dan tingkat signifikansi 

0,05 dengan uji dua sisi, maka hasil tabel r adalah 0,1966. 
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Tabel IV.35 

Hasil Uji Validitas 

Variabel No. Item 

Pernyataan 

r  

hitung 

r 

tabel 

Keterangan 

Pengaruh 

Lokasi 

(X1) 

1 0,551** 0,1966 Valid 

2 0,569** 0,1966 Valid 

3 0,560** 0,1966 Valid 

4 0,484** 0,1966 Valid 

5 0,516** 0,1966 Valid 

6 0,517** 0,1966 Valid 

7 0,462** 0,1966 Valid 

8 0,577** 0,1966 Valid 

9 0,568** 0,1966 Valid 

10 0,517** 0,1966 Valid 

Harga 

(X2) 

1 0,573** 0,1966 Valid 

2 0,622** 0,1966 Valid 

3 0,563** 0,1966 Valid 

4 0,538** 0,1966 Valid 

5 0,486** 0,1966 Valid 

6 0,541** 0,1966 Valid 

7 0,558** 0,1966 Valid 

8 0,537** 0,1966 Valid 

9 0,470** 0,1966 Valid 

10 0,600** 0,1966 Valid 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

1 0,611** 0,1966 Valid 

2 0,602** 0,1966 Valid 

3 0,601** 0,1966 Valid 
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4 0,500** 0,1966 Valid 

5 0,525** 0,1966 Valid 

6 0,494** 0,1966 Valid 

7 0,539** 0,1966 Valid 

8 0,611** 0,1966 Valid 

9 0,481** 0,1966 Valid 

10 0,630** 0,1966 Valid 

  Sumber : Data primer yang diolah, 2019 

 

Dari tabel diatas, dapat disimpulkan bahwa seluruh instrumen 

pernyataan yang digunakan dalam penelitian memiliki nilai r hitung lebih 

besar daripada nilai rtabel atau r hitung> r tabel sebesar 0,1966 sehingga 

seluruh instrumen pertanyaan tersebut dinyatakan valid. Dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa seluruh instrumen pertanyaan yang 

digunakan dalam penelitian sudah mampu mengukur apa yang ingin 

diukur dan layak untuk dijadikan sebagai alat ukur dalam penelitian 

yang sedang dilakukan penulis.   

2. Hasil Uji Reliabilitas 

Berdasarkan pendapat dari (Sugiyono, 2017), di perlukan uji 

reliabilitas untuk menunjukan sejauh mana suatu hasil pengukuran yang 

dilakukan dalam penelitian relatif konsisten apabila pengukuran 

diulangi lebih dari sekali dengan proses menganalisis konsistensi 

melalui butir atau item pertanyaan dari instrumen dalam penelitian. 
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Menurut (Sujarweni, 2014), uji reliabilitas dilakukan secara 

bersama-sama terhadap seluruh butir atau item pertanyaan. Jika nilai 

Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60 maka hasil pengujian bisa 

dikatakan reliabel.  

Tabel IV.36 

       Hasil Uji Reliabilitas 

No.  Variabel Hasil Uji 

Reliabilitas 

Nilai  

Alpha 

Keterangan 

1 Pengaruh Lokasi (X1) 0,878 0,60 Reliabel 

2 Harga (X2) 0,742 0,60 Reliabel 

3 Keputusan 

Pembelian(Y) 

0,756 0,60 Reliabel 

 

Dari penyajian tabel IV.36 diatas, variabel Pengaruh Lokasi dengan 

nilai Cronbach’s Alpha 0,878 dinyatakan reliabel dimana nilai 

Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60, variabel Harga dengan nilai 

Cronbach’s Alpha 0,742 dinyatakan reliabel dimana nilai  Cronbach’s 

Alpha lebih besar dari 0,60, variabel Keputusan pembelian dinyatakan 

reliabel dimana nilai Cronbach’s Alpha 0,756 lebih besar dari 0,60, Maka 

seluruh variabel dinyatakan reliabel, sehingga semua variabel dalam 

penelitian ini layak untuk dilanjutkan ke pengujian tahap selanjutnya. 
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C.    Pengujian Hipotesis 

1. Pengaruh Lokasi dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Roti Bakar 88 Gor Dimyati 

Untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh antara variabel 

Pengaruh Lokasi (X1), Harga (X2) terhadap variabel Keputusan 

Pembelian (Y) pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati serta mengukur kuat 

tidaknya pengaruh dari nilai rata-rata tersebut, maka digunakan analisis 

regresi linear berganda dengan menggunakan SPSS (Statistical Product 

and Service Solutions), ini adalah hasil analisis regresi linear berganda 

dimana dari nilai rata-rata tersebut memang ada dipengaruhi oleh faktor 

lain. Berikut tabel analisis regresi linear berganda sebagai berikut : 

         Tabel IV.37 

Descriptive Statistics 

N Mean 

Std. 

Deviation 

 

PENGARUH LOKASI 100 38.9300 3.99559 

HARGA 100 39.8000 4.18270 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

100 40.0400 4.22575 

Valid N (listwise) 100   

Sumber : SPSS Versi 25.0 

   Pada tabel IV.37 dapat dijelaskan bahwa : 

 

1) Mean (rata-rata) dari variabel Keputusan Pembelian (Y) dengan 

jumlah responden 100 orang adalah 40,04 dengan standart deviasi 

sebesar 4.22575. 

2) Mean (rata-rata) dari variabel Pengaruh Lokasi (X1) dengan jumlah 
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responden 100 orang adalah 38,93 dengan standart deviasi sebesar 

3,99559. 

3) Mean (rata-rata) dari variabel Harga (X2) dengan jumlah 

responden 100 orang adalah 39,80 dengan standart deviasi sebesar 

4,21438. 

Tabel IV.38 

Hasil Perhitungan Koefisien Korelasi 

 

 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN LOKASI HARGA 

Pearson Correlation KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

1,000 ,773 ,739 

PENGARUH LOKASI ,773 1,000 ,760 

HARGA ,739 ,760 1,000 

Sig. (1-tailed) KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

. ,000 ,000 

 PENGARUH LOKASI ,000 . ,000 

HARGA ,000 ,000 . 

N KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

100 100 100 

PENGARUH LOKASI 100 100 100 

HARGA 100 100 100 

Sumber : SPSS Versi 25.0 

Pada tabel IV.38 dapat dijelaskan bahwa: 

1. Besar hubungan antara antara Lokasi (X1) dengan keputusan 

pembelian (Y) ditunjukkan dengan nilai koefisien korelasi sebesar 

0,773 kurang dari 1, besar hubungan antara harga (X2) dengan 

keputusan pembelian (Y) ditunjukkan dengan nilai koefisien 

korelasi sebesar 0,739 kurang dari 1 maka pengaruh lokasi dan 
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harga terhadap keputusan pembelian cukup kuat dan mempunyai 

hubungan yang positif. 

2. Tabel Correlation menunjukkan bahwa hubungan antara lokasi 

dan harga dengan keputusan pembelian dapat dilihat dari angka 

probabilitas sebesar 0,000 < 0,005, menyebutkan bahwa jika angka 

probabilitas < dari 0,05 maka terdapat pengaruh yang signifikan 

antara ketiga variabel tersebut. Nilai signifikan sebesar 0,000 

menunjukkan hasil korelasi ketiga variabel adalah signifikan 

artinya menolak Ho dan menerima Ha. 

Tabel IV.39 

Variables Entered / Removed 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 LOKASI . Stepwise 

(Criteria: 

Probability-of-

F-to-enter <= 

,050, 

Probability-of-

F-to-remove >= 

,100). 

2 HARGA . Stepwise 

(Criteria: 

Probability-of-

F-to-enter <= 

,050, 

Probability-of-

F-to-remove >= 

,100). 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN_PEMBELIAN 

Sumber : SPSS Versi 25.0 

 

Pada tabel IV.39 dapat dijelaskan bahwa : 
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Menurut metode stepwise dimulai dengan memasukkan 

semua variable kemudian dianalisis dan variabel yang tidak layak 

masuk dalam regresi dikeluarkan satu persatu. Dengan demikian 

variabel lokasi (X1) dan Harga (X2) merupakan variabel masukan 

(Variabel Entered), karena probabilitas dari lokasi dan harga 

memenuhi kriteria probabilitas. Dimana probabilitas dari lokasi 

dan harga dibawah Alpha 0,05. Pengujian signifikan korelasi ini 

dilakukan dengan pengujian sisi, dimana dasar pengambilan 

keputusannya adalah berdasarkan probabilitas. Jika probabilitas 

>Alpha = 0,05 maka Ho diterima dan Ha ditolak, jika probabilitas 

< 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima.  

                                 Tabel IV.40 

Hasil Tabel R (Model Summar) 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,773a ,597 ,593 2,69705 

2 ,807b ,652 ,644 2,51975 

a. Predictors: (Constant), LOKASI 

b. Predictors: (Constant), LOKASI, HARGA 

Sumber : SPSS Versi 25.0 

Pada Tabel IV.40 dapat dijelaskan bahwa: 

1. Kolom R untuk model 1 menunjukkan bahwa angka koefisien 

korelasi yaitu sebesar 0,773. Hal ini berarti pengaruh antara 

lokasi terhadap keputusan pembelian adalah kuat. 

2. Kolom R Square untuk model 1 menunjukkan angka R Square 

adalah 0,597 (pengkuadratan dari koefisien korelasi atau 0,773 
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x 0,773 = 0,597). R Square disebut juga koefisien determinasi. 

Hal ini berarti besarnya pengaruh lokasi terhadap keputusan 

pembelian adalah sebesar 59,7%. Sedangkan sisanya (100% - 

59,7% = 58,7%) dipengaruhi faktor-faktor lain. R Square 

berkisar pada 0 sampai 1, semakin kecil angka R Square 

menunjukkan semakin lemah hubungan antara variabel dan 

sebaliknya. 

3. Kolom Adjusted R Square untuk model 1 adalah sebesar 0,593. 

4. Kolom Standard Error Of The Estimate untuk model 1 adalah 

sebsar 2,697 

5. Perhatikan pada tabel IV. 46 (Descriptive Statistic) diatas 

bahwa nilai standar deviasi Pengaruh Lokasi adalah sebesar 

3,995 yang jauh lebih besar dari Standard Error Of The 

Estimate yang hanya sebesar 2,697 oleh karena itu model 

regresi ini bagus digunakan. 

6. Kolom R untuk model 2 menunjukkan bahwa angka koefisien 

korelasi yaitu sebesar 0,807. Hal ini berarti pengaruh antara 

Pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan pembelian 

adalah kuat. 

7. Kolom R Square untuk model 2 menunjukkan angka R Square 

adalah 0,652 (pengkuadratan dari koefisien korelasi atau 0,807 

x 0,807 = 0,652). R Square disebut juga koefisien determinasi. 

Hal ini berarti besarnya pengaruh lokasi dan harga terhadap 
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keputusan pembelian adalah sebesar 65,2%. Sedangkan 

sisanya (100% - 65,2% = 64,2%) dipengaruhi faktor-faktor 

lain. R Square berkisar pada 0 sampai 1, semakin kecil angka 

R Square menunjukkan semakin lemah hubungan antara 

variabel dan sebaliknya. 

8. Kolom Adjusted R Square untuk model 2 adalah sebesar 0,644. 

9. Kolom Standard Error Of The Estimate untuk model 2 adalah 

sebsar 2,519. 

10. Perhatikan pada tabel IV. 39 (Descriptive Statistic) diatas 

bahwa nilai standar deviasi keputusan pembelian adalah 

sebesar 4,225 yang jauh lebih besar dari Standard Error Of 

The Estimate yang hanya sebesar 2,519 oleh karena itu model 

regresi ini bagus digunakan. 
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Tabel IV.41 

Hasil Perhitungan Anova 

 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 1054,978 1 1054,978 145,032 ,000b 

Residual 712,862 98 7,274   

Total 1767,840 99    

2 Regression 1151,973 2 575,987 90,719 ,000c 

Residual 615,867 97 6,349   

Total 1767,840 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), PENGARUH LOKASI 

c. Predictors: (Constant), PENGARUH LOKASI, HARGA 

Sumber : SPSS Versi 25.0 

Pada table IV.41 dapat dilihat bahwa : 

1) Dari uji ANOVA didapat F hitung untuk model 1 adalah 145,032 dengan 

tingkat signifikan 0,000, dimana angka 0,000 < 0,05 dan juga F hitung > 

F Tabel atau 145,032  > 3,09, dengan demikian Ho ditolak dan Ha 

diterima artinya terdapat hubungan linier antara variabel pengaruh lokasi 

dengan keputusan pembelian, maka model regresi tersebut sudah layak 

dan tepat. 

2) Dari uji ANOVA didapat F hitung untuk model 2 adalah 90,719 dengan 

tingkat signifikan 0,000 dimana angka 0,000 < 0,05 dan juga F hitung > 

F Tabel atau 90,719> 3,09, dengan demikian Ho diolak dan Ha diterima 

artinya terdapat hubungan linier antara variabel pengaruh lokasi dan 

harga dengan keputusan pembelian, maka model regresi tersebut sudah 

layak dan tepat. 
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Tabel IV.42 

Hasil Perhitungan Koefisien Regresi 

Sumber : SPSS Versi 25.0 

Pada tabel IV.42 dapat dilihat bahwa: 

1. Untuk penyusunan persamaan regresi dari data diatas, dapat 

menggunakan angka dari kolom Beta yaitu kolom Standardized 

Coefficients. Dari kolom B ini didapat nilai konstan sebesar 7,417, 

sedangkan untuk nilai koefisien Pengaruh lokasi sebesar ,499 dan nilai 

koefisien lokasi sebesar 0,360. 

2. Dari nilai-nilai koefisien diatas didapat persamaan regresi sebagai 

berikut: 

Y  = a + b1X1 + b2X2 + e 

a  = Konstan 

Y = Keputusan Pembelian 

X1 = Pengaruh Lokasi 

X2 = Harga 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7,417 2,722  2,725 ,008 

PENGARUH 

LOKASI 

,817 ,068 ,773 12,043 ,000 

2 (Constant) 4,493 2,651  1,695 ,093 

PENGARUH 

LOKASI 

,527 ,098 ,499 5,405 ,000 

HARGA ,364 ,093 ,360 3,909 ,000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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b1,b2  = Koefisien Regresi 

e   = eror 

Maka diperoleh persamaan, 

Y  = 4,493 + 0,499 X1 + 0,360 X2 + e 

Y = Keputusan Pembelian 

X1 = Pengaruh Lokasi 

X2 = Harga 

3. Pada saat variabel X1 (Pengaruh lokasi) terjadi peningkatan atau 

penurunan sebesar 1 poin maka variabel Y (Keputusan Pembelian) 

akan mengalami peningkatan atau penurunan sebesar 0,499. 

4. Pada saat variabel X2 (Harga) terjadi peningkatan atau penurunan 

sebesar 1 poin maka variabel Y (Keputusan Pembelian) akan 

mengalami peningkatan atau penurunan sebesar 0,360. 

5. Untuk regresi berganda, angka korelasi pengaruh lokasi sebesar 0,499 

dan angka harga sebesar 0,360 adalah hasil yang didapat pada kolom 

Standardized Coefficients (Beta).  

6. Pada kolom t digunakan pengujian t untuk menguji kebenaran dari 

hipotesis yang ada, dilakukan dengan cara membandingkan nilai t 

hitung yang telah diperoleh dengan nilai tabel. Kriteria pengujian: 

Jika t hitung > t tabel maka Ho ditolak dan Ha diterima 

Jika t hitung < t tabel maka Ho diterima dan Ha ditolak 

7. Pada kolom t diketahui bahwa t hitung untuk pengaruh lokasi (X1) 

sebesar 5,405 dengan menggunakan tabel distribusi normal t dan 

menggunakan tingkat keyakinan pengujian (1-α) sebesar 95% dan 

tingkat kesalahan (α) sebesar 5% dan derajat kebebasan atau degree 
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of freedom (df) n-2 = 100-2 = 98, maka diperoleh nilai distribusi t 

adalah 5,405 > 1,984, maka Ho ditolak dan Ha diterima. Sedangkan 

kolom t hitung untuk harga (X2) adalah 3,909 dengan menggunakan 

tabel distribusi normal t dan menggunakan tingkat keyakinan 

pengujian (1-α) sebesar 95% dan tingkat kesalahan (α) sebesar 5% dan 

derajat kebebasan atau degree of freedom (df) n-2 = 100-2 = 98, maka 

diperoleh nilai distribusi t adalah 3,909 > 1,984, maka Ho ditolak dan 

Ha diterima. 

8. Pada kolom signifikansi digunakan untuk pengujian probabilitas. 

Kriteria pengujian : 

Jika probabilitas < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima.  

Jika probabilitas > 0,05  maka Ho diterima dan Ha ditolak. 

D.   Pembahasan 

Penelitian ini menggunakan bantuan aplikasi SPSS (Statistical 

Product and Service Solution) for Windows Versi 25.0. Dari penelitian di 

atas dapat diketahui seberapa besar Pengaruh lokasi (X1) dan Harga (X2) 

terhadap Keputusan Pembelian (Y). Kuesioner dibagikan kepada 

responden yang memang benar pengunjung yang menikmati hidangan di 

Roti Bakar 88 Gor Dimyati. Dari hasil analisis data dapat diketahui 

bahwa hasil penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh positif yang 

signifikan antar variabel penelitian. 

Koefisien determinasi sebesar 0,499 yang memiliki arti keeratan 

korelasi lemah, bahwa Pengaruh Lokasi (X1) dan Harga (X2) terhadap 
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Keputusan Pembelian (Y) adalah sebesar 49,9%, dan sisanya 

dipengaruhi variabel lain di luar penelitian ini. 

Pada uji t diketahui nilai thitung Pengaruh lokasi (X1) sebesar 5,405 

> t tabel sebesar 1,984, nilai t hitung Harga (X2) sebesar 3,909 > t tabel 

sebesar 1,984 dengan ketentuan taraf signifikan 0,05 atau 5%. Hipotesis 

penelitian diterima kebenarannya dikarenakan nilai t hitung > t tabel 

maka Ho ditolak dan Ha diterima atau nilai sig. Pengaruh lokasi (X1) 

sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai sig. Harga (X2) sebesar 0,000 < 0,05 maka 

Ho ditolak dan Ha diterima, artinya adanya pengaruh signifikan antar 

variabel penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari hasil analisis dan pembahasan pada bab-bab sebelumnya, maka 

dapat ditarik kesimpulan mengenai judul pengaruh Pengaruh Lokasi (X1) dan 

Harga (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) pada Roti Bakar 88 Gor 

Dimyati, maka kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh signifikan variabel Lokasi (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati, dari hasil perhitungan, 

di peroleh nilai t hitung  5,405 > t tabel sebesar 1,98447. Dengan demikian 

t hitung 5,405 > t tabel sebesar 1,98447, sehingga Ho ditolak dan Ha 

diterima.  

2. Terdapat pengaruh signifikan variabel Harga (X2) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati, dari hasil perhitungan, 

di peroleh nilai t hitung 3,909 > t tabel sebesar 1,98447. Dengan demikian 

t hitung 3,909 > t tabel sebesar 1,98447, sehingga Ho ditolak dan Ha 

diterima. 

3. Terdapat pengaruh signifikan variabel Lokasi (X1) dan Harga (X2) secara 

bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian (Y) pada Roti Bakar 88 

Gor Dimyati. Hal ini terbukti setelah dilakukannya perhitungan diperoleh 

nilai F hitung 90,719 sedangkan F tabel 3,09. Dengan demikian F hitung 

> F tabel atau 90,719 > 3,09, sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. 

Artinya terdapat pengaruh hubungan linear 
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4. antara variabel Pengaruh lokasi (X1) dan Harga (X2) dengan Keputusan 

Pembelian (Y), maka model regresi tersebut sudah layak dan tepat. 

Besarnya Pengaruh Lokasi (X1) dan Harga (X2) terhadap Keputusan 

Pembelian pada Roti Bakar 88 sebesar 49,9%. Sedangkan sisanya (100% 

- 49,9% = 48,9%) dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini. 

B. Implikasi 

Berdasarkan hasil penelitian diatas menunjukan bahwa Pengaruh Lokasi 

(X1) dan Harga (X2) memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada Roti Bakar 88 Gor Dimyati, baik secara simultan maupun 

parsial, dan memiliki korelasi kuat yang memiliki arah yang positif. Temuan 

ini memberikan informasi bagi pihak perusahaan untuk dapat untuk dapat 

mengoptimalkan penjualan pada Roti Bakar 88 yaitu  salah satunya dengan 

cara upaya meningkatkan keputusan pembelian yang dapat dilakukan melalui 

pemilihan lokasi yang tepat. 

Dari hasil penelitian dapat diketahui bahwa lokasi bepengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. Bagi sebuah perusahaan terutama dalam 

perusahaan dagang lokasi merupakan suatu hal yang penting dalam 

menentukan penjualan, semakin strategis lokasi yang dimiliki perusahaan 

maka keputusan pembelian akan semakin meningkat, oleh karena itu 

pemilihan lokasi merupakan suatu hal yang penting dan harus sangat 

diperhatikan, ada beberapa hal yang dapat diperhatikan dalam pemilihan 

lokasi seperti akses menuju lokasi, transportasi, tingkat keamanan, kebersihan 

lokasi, serta tingkat keramaian.  
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Dan upaya Harga berperan penting dalam mengarahkan konsumen 

untuk mengambil keputusan dalam pembelian agar tujuan perusahaan dapat 

tercapai sesuai dengan yang diinginkan. Harga dapat dijangkau oleh semua 

kalangan dengan melalui berbagai upaya, diantaranya yaitu menekan biaya 

operasional perusahaan seperti biaya bahan baku, biaya pengiriman dan biaya 

mesin. 

C. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang dibahas pada bab sebelumnya, penulis 

mencoba memberikan beberapa saran, adapun saran yang dapat dikemukakan 

melihat kenyataan bahwa pengaruh lokasi dan harga  memiliki pengaruh yang 

positif dan cukup terhadap keputusan pembelian adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian selanjutnya (Amirullah, 2015) disarankan untuk 

menambahkan lebih banyak literatur yang relevan dengan topik 

penelitian. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneliti variabel-variabel lain 

yang berhubungan dengan variabel Pengaruh Lokasi, Harga dan 

Keputusan Pembelian, tetapi dapat juga meneliti variabel lainnya, 

sehingga memperkaya dan memperluas kajian ilmu pengetahuan 

Manajemen Pemasaran. 

3. Kepada Roti Bakar 88, dari penelitian yang sudah dilakukan variabel 

harga masih lebih kecil pengaruhnya terhadap keputusan pembelian 

dibanding variabel lokasi, oleh karena itu penulis memberikan saran 

untuk Roti Bakar 88 Gor Dimyati untuk mengevaluasi dan mengkaji 



86 
 

 
 

lebih lagi harga yang diberikan kepada pengunjung Roti Bakar 88. 

Sehingga dapat meningkatkan penjualan Roti Bakar 88 Gor Dimyati. 
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KUESIONER 

Responden yang terhormat, 

 Dalam rangka menyelesaikan skripsi di Universitas Buddhi Dharma 

Tangerang, saya yang bernama Yudi Tjiadi sebagai mahasiswa tingkat akhir 

Universitas Buddhi Dharma jurusan manajemen pemasaran angkatan 2016. Saat ini 

saya sedang melaksanakan pengumpulan data untuk kepentingan skripsi yang 

berjudul “Pengaruh Lokasi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Pada ROTI 

BAKAR 88 Gor Dimyati”. 

 Saya sangat mengharapkan bantuan anda untuk menjawab pertanyaan-

pertanyaan yang diajukan dalam kuesioner ini. Setiap jawaban yang Anda berikan 

merupakan informasi yang sangat berharga bagi penelitian saya. Jawaban yang 

Anda berikan akan diperlakukan dengan profesionalitas dan etika penelitian. Oleh 

karena itu, peneliti akan menjamin kerahasiaan identitas Anda. 

Atas kesediaan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih. 

Identitas Responden 

1. Nama :     

2. Jenis Kelamin : 

1.   (     ) Laki-laki   

2.   (     ) Perempuan 

3. Tingkat Pendapatan : 

1.   (     ) 100.000 – 2.500.000        3.   (     ) 5.000.001 – 10.000.000 

2.   (     ) 2.500.001 – 5.000.000     4.   (     ) > 10.000.000  



 

 
 

4. Usia : 

1.   (     ) 15 – 30 tahun        3.   (     ) 41 – 50 tahun 

2.   (     ) 31 – 40 tahun        4.   (     ) 51 – 65 tahun  

5. Tingkat Pendidikan : 

1.   (     ) SD – SMA     3.   (     ) S1 

2.   (     ) D1 – D3     4.   (     ) S2 

 

PETUNJUK PENGISIAN 

Berikut ini terdapat pertanyaan untuk mengetahui pendapat Saudara/i mengenai 

Pengaruh Lokasi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian pada ROTI BAKAR 

88. 

1. Jawablah setiap pertanyaan ini sesuai dengan pendapat saudara 

2. Baca dan pahami setiap pertanyaan dan pilihlah jawaban dengan memberi 

tanda (√) atau (x) pada salahsatu jawaban yang paling sesuai menurut saudara 

1. STS  : Sangat Tidak Setuju 

2. TS  : Tidak Setuju 

3. KS  : Kurang Setuju 

4. S  : Setuju 

5. SS  : Sangat Setuju 

 

 

 

 



 

 
 

A. Pengaruh Lokasi 

No. Pernyataan SS 

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Terdapatnya sarana transportasi umum menuju 

lokasi Roti Bakar 88. 

     

2. Akses jalan menuju Roti Bakar 88 mudah 

dijangkau. 

     

3. Lalu lintas menuju lokasi Roti Bakar 88 terhindar 

dari macet. 

     

4. Lokasi Roti Bakar 88 mudah ditemukan.      

5. Roti Bakar 88 memiliki tempat yang cukup luas      

6. Lokasi Roti Bakar 88 dekat dengan pusat bisnis      

7. Tempat Roti Bakar 88 sangat nyaman dan bersih.       

8. Posisi Roti Bakar 88 sangat strategis      

9. Keamanan di lokasi Roti Bakar 88 sangat aman 

terkendali. 

     

10. Lokasi disekitar Roti Bakar 88 sudah sesuai 

dengan peraturan pemerintah daerah setempat. 

     

 

 

 

 

 



 

 
 

B. Harga (X2) 

No. Pernyataan SS 

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Harga menu makanan dan minuman di Roti Bakar 

88 sangat terjangkau bagi konsumen 

     

2. Harga disetiap menu makanan dan minuman di 

Roti Bakar 88 sangat sesuai dengan porsi makanan 

yang disajikan 

     

3. Harga yang ditawarkan Roti Bakar 88 sesuai 

dengan harapan semua pembeli. 

     

4. Roti Bakar 88 menawarkan harga yang lebih murah 

dibandingkan harga pesaing. 

     

5. Harga yang ditawarkan oleh Roti Bakar 88 

memiliki tingkat harga bersaing. 

     

6. Harga yang diberikan Roti Bakar 88 terjangkau 

oleh semua kalangan. 

     

7. Roti Bakar 88 memiliki transaksi mudah dalam 

pembelian produk. 

     

8. Roti Bakar 88 selalu memberikan informasi 

perubahan harga untuk produk yang dipasarkan. 

     

9. Harga yang ditawarkan Roti Bakar 88 mempunyai 

tingkat harga yang sesuai dengan kualitas yang 

diberikan. 

     

10. Daya saing harga yang tertera di Roti Bakar 88 

lebih ekonomis di bandingkan di tempat Roti Bakar 

lainnya 

     

 

 

 



 

 
 

C. Keputusan Pembelian (Y) 

No Pertanyaan SS 

(5) 

S 

(4) 

N 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1. Konsumen membeli produk sesuai dengan 

kebutuhan dan kegunaanya. 

     

2. Pelayanan yang baik akan mempengaruhi 

keputusan konsumen dalam membeli produk. 

     

3. Roti Bakar 88 mampu memahami keinginan 

pelanggan sehingga adanya keputusan konsumen 

untuk melakukan pembelian. 

     

4. Keputusan terhadap suatu keinginan produk 

menjadi faktor utama dalam keputusan pembelian 

     

5. Keputusan pembelian produk Roti Bakar 88 karena 

adanya pengalaman konsumen itu  sendiri. 

     

6. Lokasi yang strategis dapat menjangkau adanya 

keputusan pembelian terhadap suatu produk. 

     

7. Keputusan pembelian dapat terjadi karena adanya 

waktu yang tepat dalam kebutuhan konsumen. 

     

8. Roti Bakar 88 memberikan informasi produknya 

dengan baik kepada konsumen. 

     

9. Konsumen puas dengan produk yang diberikan Roti 

Bakar 88.  

     

10. Produk Roti Bakar 88 selalu tersedia dengan baik 

setiap konsumen menginginkannya.  

     

 

 

 

 



 

 
 

TABEL DESKRIPSI RESPONDEN 

 

Keterangan Responden Persentase (%) 

Umur: 

15-30 

31-40 

41-50 

51-65 

 

42  

        35 

17 

6 

 

42 % 

35 % 

17 % 

6% 

Total 100 100% 

 

Keterangan Responden Persentase (%) 

Jenis Kelamin: 

Laki-laki 

Perempuan 

 

63 

37 

 

 63 % 

37 % 

Total 100 100% 

Tingkat Pendapatan 

100.000 - 2.500.000 

2.500.001 - 5.000.000 

5.000.001 -10.000.000 

> 10.000.000  

 

 

26 

58 

13 

3 

 

 

26% 

58% 

13% 

3% 

Total 100 100% 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TABEL FREKUENSI LOKASI (X1) 

 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 22 22,0 22,0 22,0 

4,00 44 44,0 44,0 66,0 

5,00 34 34,0 34,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.2 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 36 36,0 36,0 68,0 

5,00 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.3 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 39 39,0 39,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

 

Keterangan Responden Persentase (%) 

Tingkat Pendidikan: 

SD-SMA 

D1-D3 

S1 

S2 

 

47 

6 

45 

2 

 

47 % 

6 % 

45 % 

2 % 

Total 100 100% 



 

 
 

X1.4 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 31 31,0 31,0 31,0 

4,00 46 46,0 46,0 77,0 

5,00 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.5 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 33 33,0 33,0 33,0 

4,00 48 48,0 48,0 81,0 

5,00 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.6 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 19 19,0 19,0 19,0 

4,00 44 44,0 44,0 63,0 

5,00 37 37,0 37,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.7 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 22 22,0 22,0 22,0 

4,00 51 51,0 51,0 73,0 

5,00 27 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.8 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 37 37,0 37,0 37,0 

4,00 41 41,0 41,0 78,0 

5,00 22 22,0 22,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

 

 



 

 
 

X1.9 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 27 27,0 27,0 27,0 

4,00 46 46,0 46,0 73,0 

5,00 27 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X1.10 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 38 38,0 38,0 70,0 

5,00 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

TABEL FREKUENSI HARGA (X2) 

 

X2.1 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 34 34,0 34,0 34,0 

4,00 42 42,0 42,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.2 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 36 36,0 36,0 68,0 

5,00 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.3 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 22 22,0 22,0 22,0 

4,00 49 49,0 49,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

 



 

 
 

X2.4 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 28 28,0 28,0 28,0 

4,00 48 48,0 48,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.5 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 27 27,0 27,0 27,0 

4,00 44 44,0 44,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.6 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 29 29,0 29,0 29,0 

4,00 46 46,0 46,0 75,0 

5,00 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.7 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 33 33,0 33,0 33,0 

4,00 39 39,0 39,0 72,0 

5,00 28 28,0 28,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.8 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 30 30,0 30,0 30,0 

4,00 46 46,0 46,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.9 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 31 31,0 31,0 31,0 

4,00 36 36,0 36,0 67,0 



 

 
 

5,00 33 33,0 33,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

X2.10 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 33 33,0 33,0 33,0 

4,00 36 36,0 36,0 69,0 

5,00 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

 

TABEL FREKUENSI KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 

Y1 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 27 27,0 27,0 27,0 

4,00 43 43,0 43,0 70,0 

5,00 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y2 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 35 35,0 35,0 35,0 

4,00 40 40,0 40,0 75,0 

5,00 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y3 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 32 32,0 32,0 32,0 

4,00 39 39,0 39,0 71,0 

5,00 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      



 

 
 

Y4 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 42 42,0 42,0 68,0 

5,00 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y5 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 44 44,0 44,0 70,0 

5,00 30 30,0 30,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y6 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 24 24,0 24,0 24,0 

4,00 52 52,0 52,0 76,0 

5,00 24 24,0 24,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y7 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 43 43,0 43,0 69,0 

5,00 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

 

 

 

 



 

 
 

Y8 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 25 25,0 25,0 25,0 

4,00 42 42,0 42,0 67,0 

5,00 33 33,0 33,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y9 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 35 35,0 35,0 35,0 

4,00 40 40,0 40,0 75,0 

5,00 25 25,0 25,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

      

Y10 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,00 26 26,0 26,0 26,0 

4,00 47 47,0 47,0 73,0 

5,00 27 27,0 27,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0   

TABEL VALIDITAS DAN REALIBITAS LOKASI (X1) 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 



 

 
 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if 

Item 

Deleted 

X1.1 35,8100 13,246 0,401 0,178 0,694 

X1.2 35,9300 12,955 0,408 0,195 0,692 

X1.3 35,9600 13,069 0,402 0,197 0,694 

X1.4 36,0100 13,667 0,324 0,181 0,706 

X1.5 36,0700 13,541 0,367 0,274 0,699 

X1.6 35,7500 13,482 0,364 0,213 0,700 

X1.7 35,8800 13,864 0,308 0,213 0,708 

X1.8 36,0800 13,044 0,429 0,291 0,689 

X1.9 35,9300 13,157 0,422 0,216 0,690 

X1.10 35,9500 13,321 0,349 0,241 0,703 

TABEL VALIDITAS DAN REALIBITAS HARGA (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,878 10 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 



 

 
 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if 

Item 

Deleted 

X2.1 35,9000 14,434 0,431 0,298 0,717 

X2.2 35,8000 13,960 0,481 0,352 0,709 

X2.3 35,7300 14,644 0,428 0,271 0,718 

X2.4 35,8400 14,762 0,397 0,204 0,722 

X2.5 35,7800 15,002 0,331 0,273 0,731 

X2.6 35,8400 14,701 0,398 0,219 0,722 

X2.7 35,8500 14,452 0,408 0,228 0,720 

X2.8 35,8600 14,728 0,394 0,195 0,722 

X2.9 35,7800 14,981 0,300 0,228 0,737 

X2.10 35,8200 14,109 0,454 0,343 0,713 

TABEL VALIDITAS DAN REALIBITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,742 10 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 



 

 
 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if 

Item 

Deleted 

Y1 36,0100 14,515 0,479 0,314 0,728 

Y2 36,1400 14,526 0,465 0,275 0,730 

Y3 36,0700 14,490 0,461 0,294 0,730 

Y4 35,9800 15,212 0,347 0,211 0,746 

Y5 36,0000 15,091 0,377 0,173 0,742 

Y6 36,0400 15,433 0,354 0,196 0,745 

Y7 35,9900 14,980 0,393 0,211 0,740 

Y8 35,9600 14,503 0,478 0,367 0,728 

Y9 36,1400 15,314 0,322 0,165 0,750 

Y10 36,0300 14,494 0,508 0,364 0,724 

TABEL REGRESI LINEAR BERGANDA 

 

Descriptive Statistics 

  Mean 

Std. 

Deviation N 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

40,0400 4,22575 100 

PENGARUH 

LOKASI 

39,9300 3,99559 100 

HARGA 39,8000 4,18270 100 

 

 

 

 

 

 

 

  Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,756 10 



 

 
 

 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 PENGARUH

LOKASI 

. Stepwise 

(Criteria: 

Probability-of-

F-to-enter <= 

,050, 

Probability-of-

F-to-remove >= 

,100). 

2 HARGA . Stepwise 

(Criteria: 

Probability-of-

F-to-enter <= 

,050, 

Probability-of-

F-to-remove >= 

,100). 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Correlations 

  

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

PENGARUH 

LOKASI 
HARGA 

Pearson 

Correlation 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

1,000 0,773 0,739 

PENGARUH 

LOKASI 

0,773 1,000 0,760 

HARGA 0,739 0,760 1,000 

Sig. (1-

tailed) 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

  0,000 0,000 

PENGARUH 

LOKASI 

0,000   0,000 

HARGA 0,000 0,000   

N KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

100 100 100 

PENGARUH 

LOKASI 

100 100 100 

HARGA 100 100 100 



 

 
 

 

 

 

Model SummaryC 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,773a ,597 ,593 2,69705 

2 ,807b ,652 ,644 2,51975 

a. Predictors: (Constant), PENGARUH LOKASI 

b. Predictors: (Constant), PENGARUH LOKASI, HARGA 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 1054,978 1 1054,978 145,032 ,000b 

Residual 712,862 98 7,274   

Total 1767,840 99    

2 Regression 1151,973 2 575,987 90,719 ,000c 

Residual 615,867 97 6,349   

Total 1767,840 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), PENGARUH LOKASI 

c. Predictors: (Constant), PENGARUH LOKASI, HARGA 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7,417 2,722  2,725 ,008 

PENGARUH 

LOKASI 

,817 ,068 ,773 12,043 ,000 

2 (Constant) 4,493 2,651  1,695 ,093 

PENGARUH 

LOKASI 

,527 ,098 ,499 5,405 ,000 

HARGA ,364 ,093 ,360 3,909 ,000 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 



 

 
 

  PENGARUH LOKASI (X1) 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 TTL 

1 4 5 3 3 3 5 4 3 4 5 39 

2 5 5 5 3 3 4 4 3 4 5 41 

3 5 5 3 5 4 3 4 5 3 3 40 

4 4 5 3 4 4 3 4 3 5 3 38 

5 3 5 4 4 3 4 3 4 4 4 38 

6 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 34 

7 3 3 3 4 3 5 4 3 3 4 35 

8 3 3 3 4 4 4 5 4 3 5 38 

9 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 37 

10 5 5 5 3 3 5 5 3 5 4 43 

11 4 3 5 4 4 5 3 3 4 5 40 

12 3 5 4 4 4 5 4 3 4 5 41 

13 5 3 5 4 3 4 3 3 4 4 38 

14 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 41 

15 5 4 5 5 4 3 3 3 3 4 39 

16 4 4 3 4 4 5 3 4 3 3 37 

17 5 5 4 5 4 5 4 4 3 3 42 

18 4 3 4 3 3 4 5 3 4 5 38 

19 5 5 4 4 3 5 4 4 4 4 42 

20 3 3 5 5 3 4 4 4 3 5 39 

21 3 3 5 5 5 4 3 3 5 5 41 

22 4 4 4 4 3 4 4 3 5 3 38 

23 5 4 5 5 5 3 4 5 5 3 44 

24 3 5 5 3 4 5 3 4 4 4 40 

25 5 3 4 5 3 3 5 5 4 3 40 

26 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 37 

27 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 37 

28 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 36 

29 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 35 

30 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 36 

31 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 36 

32 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 34 

33 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 36 

34 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 35 

35 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 36 

36 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 36 



 

 
 

37 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 32 

38 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 38 

39 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 36 

40 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 34 

41 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 35 

42 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 36 

43 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 35 

44 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 34 

45 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 32 

46 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 33 

47 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 36 

48 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 37 

49 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 32 

50 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 37 

51 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 46 

52 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 46 

53 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 46 

54 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 42 

55 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 44 

56 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 47 

57 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 

58 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 46 

59 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

60 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 44 

61 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 45 

62 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 45 

63 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 46 

64 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 42 

65 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 47 

66 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 45 

67 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

68 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 45 

69 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 44 

70 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

71 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 45 

72 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 45 

73 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 46 

74 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 



 

 
 

75 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 48 

76 5 3 3 5 3 5 3 3 4 5 39 

77 5 3 4 3 4 4 5 3 5 5 41 

78 5 3 3 4 3 4 5 3 4 4 38 

79 3 5 3 5 4 5 5 4 4 3 41 

80 5 5 3 3 4 3 3 4 3 5 38 

81 4 3 5 4 3 5 5 5 3 3 40 

82 5 5 4 5 5 3 3 3 4 4 41 

83 5 4 5 3 3 5 4 5 4 4 42 

84 4 5 3 3 3 5 5 3 5 3 39 

85 5 3 4 3 5 4 4 3 4 5 40 

86 5 5 5 4 3 5 5 4 3 4 43 

87 5 3 5 3 4 5 5 4 4 3 41 

88 4 3 5 3 5 5 4 4 3 4 40 

89 4 3 4 3 5 3 3 3 5 5 38 

90 5 5 3 3 4 5 5 4 4 4 42 

91 5 4 5 4 5 4 4 3 3 5 42 

92 5 4 4 4 4 5 4 4 3 3 40 

93 5 5 3 3 3 5 5 3 4 4 40 

94 4 3 3 3 4 5 4 5 5 4 40 

95 4 4 5 3 3 4 5 4 5 3 40 

96 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 35 

97 4 4 5 3 4 5 3 4 3 5 40 

98 3 4 5 4 5 5 4 4 5 5 44 

99 3 4 3 3 4 4 5 5 3 5 39 

100 4 4 3 4 3 5 5 5 3 3 39 

 

 

 

 

 

 

 

 

  HARGA  (X2) 



 

 
 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 TTL 

1 5 4 4 5 4 4 5 4 3 5 43 

2 3 5 5 4 4 3 5 3 5 3 40 

3 4 5 5 3 3 4 3 3 3 4 37 

4 4 3 3 5 4 5 3 5 3 5 40 

5 5 3 4 4 4 3 4 3 5 3 38 

6 3 5 5 5 4 4 3 3 5 5 42 

7 3 3 4 3 4 5 4 5 3 4 38 

8 4 5 4 3 4 5 4 5 4 3 41 

9 3 3 5 5 5 4 5 5 5 3 43 

10 5 4 4 5 4 4 5 4 3 5 43 

11 5 3 3 3 5 3 3 3 4 5 37 

12 5 3 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

13 3 3 3 3 5 4 3 5 4 3 36 

14 4 3 4 3 4 4 5 5 3 5 40 

15 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 46 

16 3 3 3 4 3 3 5 4 5 3 36 

17 3 5 5 5 3 5 3 4 3 5 41 

18 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 35 

19 4 3 4 3 3 3 3 3 5 5 36 

20 3 4 4 4 4 5 3 5 3 4 39 

21 4 4 5 3 4 3 4 4 3 4 38 

22 3 4 3 3 5 5 3 4 5 4 39 

23 3 4 5 5 3 3 3 4 5 4 39 

24 4 5 5 3 3 3 5 4 5 5 42 

25 4 3 3 3 4 3 5 3 5 5 38 

26 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 36 

27 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 37 



 

 
 

28 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 33 

29 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 37 

30 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 35 

31 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 34 

32 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 34 

33 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 34 

34 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 36 

35 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 36 

36 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 36 

37 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 33 

38 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 36 

39 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 

40 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 34 

41 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 36 

42 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 34 

43 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 38 

44 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 35 

45 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 38 

46 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 35 

47 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 37 

48 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

49 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 37 

50 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 37 

51 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 47 

52 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 46 

53 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 44 

54 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 46 

55 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 46 



 

 
 

56 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

57 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 

58 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 46 

59 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 43 

60 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 44 

61 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 46 

62 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 46 

63 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 44 

64 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 45 

65 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 46 

66 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 46 

67 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 47 

68 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 45 

69 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 45 

70 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 42 

71 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 45 

72 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 42 

73 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 47 

74 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 46 

75 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 45 

76 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 35 

77 3 5 5 3 4 3 3 3 4 4 37 

78 5 5 4 3 5 4 4 5 4 4 43 

79 5 5 3 4 3 4 5 5 3 5 42 

80 5 4 4 5 5 5 3 3 4 3 41 

81 3 5 3 3 3 5 5 3 5 3 38 

82 3 3 3 3 4 4 3 3 5 3 34 

83 3 5 4 4 5 5 4 4 5 4 43 



 

 
 

84 4 4 4 3 5 3 3 5 5 3 39 

85 4 3 4 3 5 4 3 3 5 3 37 

86 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

87 3 3 4 3 3 4 3 5 3 5 36 

88 5 5 4 4 3 4 5 5 3 5 43 

89 4 4 3 4 5 4 3 3 5 4 39 

90 5 5 5 4 3 4 3 3 3 4 39 

91 4 5 5 3 3 3 4 3 3 4 37 

92 4 3 4 5 3 3 5 4 3 4 38 

93 3 5 4 4 3 5 4 4 5 3 40 

94 4 4 4 4 4 3 3 3 3 5 37 

95 3 3 5 4 5 3 3 4 5 3 38 

96 4 3 3 4 5 3 3 3 4 3 35 

97 5 3 5 5 5 5 3 3 4 4 42 

98 3 5 4 5 5 4 5 3 4 3 41 

99 3 4 3 3 3 5 4 3 4 5 37 

100 4 4 4 3 3 5 3 4 4 3 37 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

  KEPUTUSAN PEMBELIAN  (Y) 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 TTL 

1 4 5 5 4 5 3 4 4 4 5 43 

2 5 4 4 4 4 3 5 4 3 4 40 

3 3 5 4 4 3 5 5 4 5 4 42 

4 4 3 3 3 3 5 5 4 5 3 38 

5 3 3 4 4 4 5 5 4 3 3 38 

6 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 43 

7 5 3 3 5 4 4 4 4 3 3 38 

8 5 5 3 5 5 4 5 3 3 4 42 

9 5 4 4 5 3 4 3 5 3 3 39 

10 3 5 5 3 4 4 3 5 3 4 39 

11 3 3 4 4 4 3 4 3 5 5 38 

12 5 4 5 5 4 4 4 5 3 4 43 

13 5 3 3 3 4 3 4 5 4 4 38 

14 3 5 3 5 3 5 4 5 4 3 40 

15 4 3 5 5 3 5 4 4 5 5 43 

16 3 3 5 4 4 4 4 3 5 4 39 

17 3 4 5 5 3 4 5 3 3 5 40 

18 4 3 4 5 5 4 4 4 5 4 42 

19 3 4 5 3 5 3 4 5 4 4 40 

20 4 4 3 5 5 5 3 4 5 4 42 



 

 
 

21 4 3 5 5 3 3 5 4 3 4 39 

22 4 3 5 3 5 5 5 5 3 5 43 

23 5 4 5 4 3 5 5 3 3 4 41 

24 5 5 4 4 3 4 5 5 3 5 43 

25 4 5 5 4 5 3 4 4 4 5 43 

26 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 34 

27 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 35 

28 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 33 

29 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 35 

30 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 33 

31 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 35 

32 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 34 

33 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 33 

34 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 33 

35 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 32 

36 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 34 

37 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 34 

38 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 38 

39 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 37 

40 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 36 

41 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 37 

42 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 37 

43 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 38 

44 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 35 

45 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 32 

46 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 34 

47 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 37 

48 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 34 



 

 
 

49 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 35 

50 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 32 

51 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 45 

52 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 47 

53 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 44 

54 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 46 

55 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 48 

56 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 45 

57 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 44 

58 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 44 

59 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 45 

60 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 44 

61 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 45 

62 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 45 

63 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 46 

64 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 46 

65 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 45 

66 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

67 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 42 

68 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 46 

69 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 

70 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 45 

71 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 44 

72 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 44 

73 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 46 

74 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 45 

75 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 43 

76 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 41 



 

 
 

77 3 3 5 4 4 3 4 3 4 5 38 

78 3 3 4 3 5 4 4 4 5 4 39 

79 3 3 4 4 4 5 4 4 3 4 38 

80 4 3 3 3 3 3 5 4 4 4 36 

81 3 3 3 3 4 4 4 5 4 3 36 

82 4 4 5 4 4 4 3 3 5 5 41 

83 4 5 4 4 4 4 4 3 5 5 42 

84 4 5 3 5 3 3 3 4 3 3 36 

85 3 3 4 3 5 4 4 4 3 3 36 

86 5 4 3 5 4 4 4 5 4 3 41 

87 4 3 3 3 5 4 3 5 5 4 39 

88 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 36 

89 4 5 3 3 3 5 5 4 4 3 39 

90 5 3 5 3 4 5 4 5 3 4 41 

91 4 4 3 5 3 4 3 4 3 3 36 

92 5 4 3 3 5 5 5 3 3 5 41 

93 4 5 5 3 4 4 5 5 4 5 44 

94 5 4 4 5 3 3 5 4 5 5 43 

95 5 5 5 3 5 4 3 5 5 4 44 

96 5 3 4 4 4 4 4 5 3 4 40 

97 5 4 3 4 4 4 3 5 5 4 41 

98 3 5 4 5 5 3 5 3 3 5 41 

99 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 44 

100 4 3 5 3 4 4 5 5 5 3 41 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 



 

 
 

 



 

 
 

 

 


