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Prakata

Kesyukuran yang tak terhingga kami panjatkan kehadhirat
Tuhan Yang Maha Esa, karena penyusunan buku luaran dari kegiatan
Pengabdian Kepada Masyarakat dapat diselesaikan sesuai dengan
waktu yang telah direncanakan.

Content dari buku adalah penggabungan dari beberapa artikel
ilmiah sebagai luaran dari kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat
yang diadakan oleh Ikatan Dosen Republik Indonesia (IDRI) Provinsi
Banten. Kolaborasi PkM dosen-dosen yang berasal dari wilayah
Banten dan Jakarta mengambil tema ‘“Pengantar Desa wisata dan
peluang usaha di bidang ekonomi kreatif” yang dilaksanakan pada hari
Minggu, 22 Mei 2022 bertenpat di Desa Wisata Tanjungjaya Kawasan
Ekonomi Kreatif (KEK) Tanjung Lesung Kabupaten Pandeglang.

Tujuan dari penyusunan buku adalah ikhtiar untuk menstimulir
pemikiran-pemikiran para pendidik, praktisi, dan sivitas akademika
serta pemerhati bidang ekonomi kreatif khususnya di sektor pariwisata.
Pengembangan keilmuan bidang manajemen dan kepariwisataan
dilakukan guna memberikan sumbangan pemikiran bagi pengelola
Desa Wisata Tanjungjaya agar dapat meningkatkan dan
mengembangkan kinerja jasa wisata sehingga berdampak peningkatan
kesejahtraan masyarakat setempat.

Hasil pemikiran yang tertuang dalam buku telah dipilah dan
dipilih oleh Tim Reviewer yang memiliki kompetensi pengetahuan
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sesuai dengan bidangnya. Upaya keras yang dilakukan baik oleh
penulis, reviewer, maupun editor dalam menyajikan tulisan yang
berbobot dan mudah dipahami diharapkan memberikan konstribusi
berarti bagi perkembangan ilmu pengetahui khususnya dalam
meningkatkan ekonomi kreatif di desa wisata.

Kebenaran mutlak dimiliki oleh Tuhan Yang Maha Esa,
sedangkan segala bentuk kesalahan dan kekurangan berada pada
manusia. Oleh sebab itu, apabila dalam penulisan ada yang masih
belum sempurna kami memohon maaf dan sangat mengharapkan saran
positif demi peningkatan kualitas tulisan di masa-masa mendatang.
Semoga Tuhan Yang Maha Esa senantiasa memberikan lindungan dan
keberkahan kepada kita semua. Aamiin.

Serang, Agustus 2022
Tim Penyusun
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ekonomi kreatif dan terkait dengan wisata religi. Adakan evaluasi dan
promosi dengan menggunakan media online maupun offline dan harus
kerjasama dengan Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal sebagai
lembaga melegitimasi sertifikasi produk makanan halal.
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ReningkatanjEkonomi
Wisaia
PANJUNG,

Ekonomi kreatif pada sektor pariwisata berkontribusi pada peningka-
tan kesejahteraan dan pengembangan kawasan wisata. Pembangunan
destinasi wisata di wilayah Propinsi Banten selain menjadi tanggung-
jawan pemerintah dan masyarakat setempat, juga menjadi tanggung-
jawab sivitas akademika. Kemakmuran masyarakat Indonesia dapat
dicapai dengan cara meningkatkan kreativitas dan inovasi melalui
penciptaan produk atau jasa unggul yang dibutuhkan oleh orang
banyak baik dari dalam negeri maupun luar negeri. Kejelian para
pelaku usaha dan masyarakat Desa Wisata Tanjungjawab dalam me-
nangkap peluang di kawasan wisata Tanjung Lesung disertai dengan
penyediaan produk/jasa yang berkualitas dan unik akan berdampak
pada peningkatan ekonomi dan menjadi daya tarik bagi para wisata-
wan.

Tema dalam buku antalogi ini membahas bidang-bidang tertentu yang
medukung peningkatan ekonomi kreatif, diantaranya: manajemen pe-
masaran, manajemen sumberdaya manusia, kewirausahaan, pendidi-
kan kharakter, bisnis digital, serta pemanfaatan Teknologi Informasi
dalam bidang bisnis. Strategi penggunaan ekonomi kreatif dalam pari-
wisata menjadi yang tepat dalam upaya pengembangan kawasan
wisata Desa Tanjungjaya sekaligus merangsang warga desa untuk
mulai berfikir kreatif dan inovatif untuk menggali potensi diri dan de-
sanya sehingga mampu menoptimalkan pendapatan asli daerah.

Dengan adanya buku ini diharapkan dapat menjadi inputan bagi

masyarakat desa Tanjungjaya juga bagi masyarakat luas dalam upaya
peningkatan ekonomi masyarakat.
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