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Kata Pengantar

Segala puji bagi Allah SWT karena dengan karunia-Nya buku Bisnis
Online: Strategi dan Peluang Usaha dapat diselesaikan.

Buku ini merupakan salah satu rangkaian buku buku tentang bisnis online
yang disusun secara kolaborasi di penerbit kita menulis. Buku ini khusus
membahas bagaimana untuk memulai bisnis online. Indonesia merupakan
salah satu negara dengan pelung bisnis digital terbesar, dengan dasar itu,
buku ini diharapkan bisa menjadi salah satu referensi bagi para pelaku
bisnis atau pun masyarakat luas dalam memahami tentang konsep dan
bagaimana memulai bisnis online dengan benar.

Buku ini terdiri dari 10 (sepuluh) bab, yaitu :

Bab 1 Mengenal Bisnis Online

Bab 2 Jenis Usaha Bisnis Online

Bab 3 Memulai Bisnis Online

Bab 4 Meraup Uang dari Bisnis Online

Bab 5 Membangun Bisnis Online

Bab 6 Strategi dan Peluang Usaha Bisnis Online
Bab 7 Strategi Pemasaran pada Bisnis Online

Bab 8 Dropshipping Cara Mudah Bisnis Online
Bab 9 Model-model Transaksi Keuangan pada Bisnis Online
Bab 10 Modus-modus Penipuan pada Bisnis Online

Semoga buku ini dapat menambah pengetahuan, pengalaman serta
wawasan para pembaca tentang strategi dan peluang usaha dalam bisnis
online agar dapat diterapkan di dunia usaha dari para pengusaha.

Akhir kata penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada teman-
teman sejawat yang telah memberikan masukan-masukan positif selama
penulisan buku ini.

Medan, Agustus 2020

Penulis
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dengan benar.

Buku ini terdiri dari 10 (sepuluh) bab, yaitu :

Bab 1 Mengenal Bisnis Online

Bab 2 Jenis Usaha Bisnis Online

Bab 3 Memulai Bisnis Online

Bab 4 Meraup Uang dari Bisnis Online

Bab 5 Membangun Bisnis Online

Bab 6 Strategi dan Peluang Usaha Bisnis Online
Bab 7 Strategi Pemasaran pada Bisnis Online

Bab 8 Dropshipping Cara Mudah Bisnis Online

Bab 9 Model-model Transaksi Keuangan pada Bisnis Online
Bab 10 Modus-modus Penipuan pada Bisnis Online

Semoga buku ini dapat menambah pengetahuan, pengalaman serta
wawasan para pembaca tentang strategi dan peluang usaha dalam
bisnis online agar dapat diterapkan di dunia usaha dari para pengusaha.
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