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BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan  

Bedasarkan hasil penelitian menggunakan analisis semiotika Roland Barthes, 

maka kesimpulan dari denotasi, konotasi, dan mitos representasi strategi marketing 

dalam drama Itaewon Class terhadap karakter Jo Yi Seo sebagai berikut: 

Denotasi: menggambarkan Jo Yi Seo yang merupakan seorang influencer 

dengan memiliki karakter sosiopat, tetapi memiliki IQ 162, memilih untuk bekerja 

di DanBam sebagai manajer dibandingkan dengan berkuliah, Yi Seo bekerja di 

DanBam untuk membantu Sae Roy meraih mimpinya, untuk menjadikan 

restorannya menjadi nomor satu di Korea Selatan, Yi Seo membantu Sae Roy dalam 

hal marketing agar tempat usaha Sae Roy bisa ramai pengunjung, mulai dari 

mempromosikan tempat usaha Sae Roy di media social hingga merenovasi tempat 

usaha Sae Roy agar menarik untuk dikunjungi. Hal ini dikemas dengan baik dalam 

drama Itaewon Class. 

Konotasi: dalam drama ini peneliti menemukan bahwa Jo Yi Seo dalam drama 

Itaewon Class menunjukan strategi marketing yang relevan dipakai di era sekarang. 

Mulai dari mempromosikan sesuatu melalui media social, membuat tempat usaha 

yang lebih menarik agar dapat perhatian pengunjung, dan Yi Seo juga menyoroti 

tentang rasa dan kebersihan dalam hal menyajikan makanan agar dapat membuat 

pengunjung dapat Kembali. 

Mitos: Jo Yi Seo yang mencoba melakukan berbagai hal untuk membuat 

DanBam menjadi kedai nomor satu di Korea Selatan, melalui berbagai strategi 

marketing yang Jo Yi Seo lakukan mulai dari mempromosikan DanBam di media 

social, mengubah tempat makan agar bisa dinikmati dan menarik secara visual 

karena Yi Seo hanya menargetkan anak-anak muda yang datang ke DanBam. Ini 

menandakan bahwa cara mempromosikan suatu merek di era sekarang tidak lagi 

harus menggunakan cara tradisional, di era sekarang mempromosikan suatu merek 

bisa dengan mudah dilakukan dengan social media dan era sekarang anak-anak 

muda terlihat lebih menyukai tempat yang menarik secara visual untuk dikunjungi. 
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5.2 Saran 

Dari segi teoritis, peneliti berharap agar penelitian ini menjadi refrensi atau ilmu 

dan menjadi pengetahuan untuk seleuruh mahasiswa yang diutamakan Fakultas 

Ilmu Komunikasi Universitas Buddhi Dharma sehingga penelitian ini bisa menjadi 

acuan untuk penelitian selanjutnnya. 

Dari segi akademis, peneliti berharap penelitian ini dapat menambah dan 

memperluas wawasan dalam ranah Ilmu Komunikasi dan dapat menambah ilmu 

pengetahuan bagi peneliti sendiri maupun Masyarakat luas. 
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Pameran Drama Itaewon Class 

No  Nama 

Aktor/Aktris 

Nama 

Karakter  

Peran 

1 Park Seo-joon Park Sae-

Roy 

Pemilik restoran DanBam di Itaewon. 

2 Kim Da Mi  Jo Yi Seo Manajer Restoran DanBam, yang 

mempunyai karakter Sosiopat, tetapi 

memiliki IQ 162, ia juga merupakan 

influencer di media social. 

3 Yoo Jae 

Myung  

Jang Dae 

Hee 

Ceo Perusahaan makanan Jangga Grup. 

4 Kwon Nara  Oh Soo Ah  Mantan teman sekelas Park Sae Roy ketika 

masih SMA, setelah lulus dari SMA Soo 

ah bekerja sebagai kepala tim perencanaan 

strategis di grup Jangga. 

5 Kim Dong Hee  Jang Geun-

soo 

Putra kedua ketua Jang, ia merupakan anak 

tidak sahnya Jang Dae Hee, teman sekelas 

Yi Seo. 

6 Ryu Kyung 

Soo 

Choi Seung 

Kwon 

Anggota staff DanBam, Seung Kwon 

adalah satu teman sel Sae Roy ketika 

dipenjara. 

7 Lee Joo Young Ma Hyeon 

Yi 

Kepala koki DanBam, Hyun Yi pertama 

kali bertemu Sae Roy saat bekerja 

disebuah pabrik dan Hyeon Yi merupakan 

transgender. 

8 Chris Lyon Kim To-ni Pekerja paruh waktu di DanBam, Ia di 

korea untuk mencari ayahnya. 

9 Ahn Bo Hyun  Jang Geun 

Won 

Putra pertama dan pewaris Jangga Grup, 

Geun Won adalah satu teman Sae Roy dan 

Soo Ah saat SMA yang sering menindas 

teman sekelasnya. 



 

 

No  Nama 

Aktor/Aktris 

Nama 

Karakter  

Peran 

10 Kim Hye Eun  Kang Min 

Jeong  

Direktur eksekutif Grup Jangga. 

11  Lee David  Lee Ho Jin  Manajer investasi Sae Roy, dan teman 

sekelas Sae Roy, Soo Ah, dan Geun Won. 

12 Kim Mi 

Kyeong 

Kim Soon 

Rye 

Nenek dari Toni, dan Ia merupakan 

seorang renternir. 

13 Son Hyun Joo Park Sung 

Yeol 

Ayah Sae Roy dan mantan karyawan di 

grup Jangga. 

 

 

 

 

 


