BABV
SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis dari setiap adegan iklan diperoleh kesimpulan sebagai
berikut :

1. Makna Denotasi dari Iklan menampilkan Keanu Agl dengan kondisi rambut
yang awalnya terlihat rusak atau “lelah”, kemudian berubah menjadi lebih
sehat, kuat, dan berkilau setelah menggunakan Pantene Miracles Hair
Supplement. Perubahan ini divisualisasikan melalui ekspresi wajah, simbol
baterai yang terisi penuh, dan detail visual rambut yang lebih rapi dan
bercahaya.

2. Makna konotatif menunjukkan Kondisi rambut “capek” dimaknai sebagai
simbol kelelahan fisik dan mental. Proses “pengisian daya” rambut yang
ditampilkan dalam iklan menjadi metafora untuk mengembalikan energi,
semangat, dan rasa percaya diri. Hal ini juga menyiratkan bahwa perawatan
diri merupakan langkah penting dalam menjaga kualitas hidup dan
penampilan.

3. Mitos yang dibentuk dalam iklan ini adanya keyakinan bahwa untuk memiliki
rambut yang sehat dan terawat, seseorang perlu menggunakan produk
Pantene.

Iklan Pantene Miracles Hair Supplement yang dibintangi Keanu Agl tidak
hanya mempromosikan produk, tetapi juga menyampaikan pesan melalui tanda-
tanda visual, verbal, dan simbolis yang dapat dianalisis pada tiga tingkat makna

Roland Barthes: denotasi, konotasi, dan mitos.
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5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan penelitian yang telah dijelaskan di atas, peneliti berharap
hasil penelitian ini dapat menjadi referensi dan kontribusi awal bagi penelitian-
penelitian selanjutnya yang mengkaji iklan komersial melalui pendekatan
semiotika. Adapun saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut :

1. Untuk Peneliti Selanjutnya : Berdasarkan kesimpulan penelitian yang telah
dijelaskan di atas, peneliti berharap hasil penelitian ini dapat menjadi referensi
dan kontribusi awal bagi penelitian-penelitian selanjutnya yang mengkaji iklan
komersial melalui pendekatan semiotika. Adapun saran yang dapat diberikan
adalah sebagai berikut.

2. Untuk Praktisi Periklanan dan Brand : Pemanfaatan tanda visual, verbal, dan
simbolis yang dikemas secara kreatif terbukti mampu memperkuat pesan iklan
dan membangun koneksi emosional dengan audiens. Pemilihan figur publik,
gaya narasi, dan elemen visual yang tepat perlu terus dieksplorasi agar pesan

dapat tersampaikan dengan efektif.
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