
 

46 

 

BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi pemasaran 

yang diterapkan oleh Sallang Sallang melalui konten motion graphic kolaborasi 

Brand Mardi dengan Pokémon di akun Instagram @sallangsallang.ss. Melalui 

pendekatan kualitatif deskriptif, data diperoleh dari observasi, wawancara 

mendalam dengan narasumber utama, serta dokumentasi terkait kampanye promosi 

tersebut. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Sallang Sallang mampu memanfaatkan 

media sosial, khususnya Instagram, sebagai sarana komunikasi yang efektif untuk 

menjangkau target audiensnya. Konten motion graphic yang digunakan tidak hanya 

menampilkan sisi estetika dan kreativitas, tetapi juga mendukung tujuan pemasaran 

melalui pesan yang terintegrasi dengan strategi bauran pemasaran (marketing mix). 

Pemilihan kerangka analisis 4P (Product, Price, Place, Promotion) terbukti relevan 

untuk melihat bagaimana setiap unsur pemasaran saling mendukung, baik dalam 

membangun ketertarikan konsumen, mendorong kunjungan ke kanal pembelian, 

maupun menciptakan nilai tambah bagi produk.  

Secara mendetail penulis akan menjabarkan kesimpulan secara khusus dari 

segi mix marketing 4P; Product (Produk) Sallang Sallang berhasil memposisikan 

produk kolaborasi Mardi × Pokémon sebagai pengembangan dari lini produk yang 

sudah ada dengan sentuhan unik yang memadukan tren K-fashion dan karakter 

ikonik Pokémon. Strategi ini memperkaya variasi produk dan menambah nilai 

eksklusivitas, sehingga meningkatkan daya tarik bagi target pasar yang 

menggemari fashion dan budaya populer; Price (Harga) Strategi harga yang 

digunakan menekankan pendekatan value-based pricing, di mana harga 

disesuaikan dengan kualitas dan eksklusivitas produk. Komunikasi harga dilakukan 

secara tidak langsung di media sosial, melainkan diarahkan ke website resmi, yang 

memberikan penawaran lebih kompetitif dibandingkan platform lain. Hal ini 

menciptakan persepsi nilai yang lebih tinggi di mata konsumen; Place 
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(Tempat/Distribusi) Sallang Sallang memanfaatkan lokasi fisik sebagai pusat 

distribusi dan mengintegrasikannya dengan saluran digital, khususnya Instagram 

Reels, untuk menyebarkan informasi dan promosi. Penggunaan media sosial 

sebagai saluran distribusi informasi memungkinkan Brand menjangkau audiens 

muda secara efektif dan efisien; Promotion (Promosi) Strategi promosi memadukan 

kekuatan visual motion graphic dengan penawaran harga eksklusif di website resmi. 

Pendekatan ini tidak hanya menarik perhatian audiens, tetapi juga memotivasi 

mereka untuk melakukan pembelian melalui kanal yang memberikan keuntungan 

lebih besar bagi konsumen. 

Secara keseluruhan, penerapan 4P dalam strategi komunikasi pemasaran 

Sallang Sallang dapat dikategorikan berhasil. Hal ini terlihat dari konsistensi antara 

pesan yang disampaikan melalui motion graphic, strategi harga yang terarah, 

distribusi informasi yang efektif, serta promosi yang mampu menciptakan urgensi 

dan nilai tambah bagi konsumen. 

 

5.2 Saran 

Dalam penelitian, peneliti diharapkan dapat memberikan kontribusi yang 

berharga bagi perkembangan ilmu pengetahuan, organisasi, dan pihak-pihak 

terkait. Pada bagian akhir skripsi, penulis disarankan untuk memberikan 

rekomendasi langkah-langkah yang relevan berdasarkan hasil analisis dan temuan 

penelitian. Berikut adalah beberapa saran yang dapat diberikan: 

1. Saran untuk Sallang Sallang 

a. Meskipun motion graphic yang digunakan sudah menarik secara visual, 

Sallang Sallang dapat menambahkan elemen informasi singkat pada video 

atau deskripsi, seperti fitur produk, bahan, atau ukuran. Hal ini akan 

membantu audiens yang melihat konten di Instagram langsung memahami 

manfaat dan keunggulan produk tanpa harus selalu beralih ke website.. 

b. Strategi pemasaran akan lebih optimal jika diiringi dengan interaksi aktif 

bersama audiens, misalnya melalui Q&A di Instagram Story, giveaway, 
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atau sesi live streaming untuk memperkenalkan produk kolaborasi. 

Kegiatan ini tidak hanya memperluas jangkauan promosi, tetapi juga 

membangun hubungan yang lebih personal dengan calon konsumen. 

2. Saran untuk penelitian selanjutnya 

a. Penelitian ini berfokus pada strategi komunikasi pemasaran dengan 

pendekatan marketing mix 4P. Bagi peneliti selanjutnya yang ingin 

mengkaji topik serupa, disarankan untuk menambahkan analisis dari 

perspektif semiotika guna mengupas makna-makna simbolik yang 

terkandung dalam elemen visual motion graphic. Pendekatan ini akan 

memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai pesan 

tersembunyi, simbol, dan konotasi yang ingin disampaikan oleh Brand 

melalui media digital.. 

b. peneliti berikutnya juga dapat meneliti pengaruh strategi komunikasi 

pemasaran terhadap tingkat Brand awareness. Analisis ini dapat dilakukan 

dengan menggunakan metode kuantitatif seperti survei atau kuesioner 

untuk mengukur sejauh mana kampanye media sosial, khususnya motion 

graphic, mampu meningkatkan kesadaran merek di kalangan target 

audiens. Dengan menggabungkan pendekatan semiotika dan pengukuran 

Brand awareness, penelitian selanjutnya akan mampu memberikan 

perspektif yang lebih komprehensif dan memperkaya kajian di bidang 

komunikasi pemasaran digital. 
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PEDOMAN WAWANCARA 

 

PANDUAN PERTANYAAN WAWANCARA 

Key Informan (Marketing Mix 4P) 

1. Bu, bisa jelaskan secara spesifik produk kolaborasi antara Mardi dengan 

Pokémon yang sedang dipromosikan oleh Sallang Sallang? Ini produk baru total 

atau pengembangan dari lini yang sudah ada? 4P (Product) 

2. Bagaimana Sallang Sallang memposisikan harga untuk produk kolaborasi ini? 

Apakah ada strategi komunikasi soal harga dan gimana pelanggan bisa lihat 

informasi harga itu? 4P (Price) 

3. Dimanakah titik distribusi utama produk ini, dan bagaimana Sallang Sallang 

menempatkan strategi promosi dan penjualan di platform digital seperti 

Instagram? 4P (Place) 

4. Apa strategi promosi yang Sallang Sallang lakukan untuk produk kolaborasi 

Mardi dengan Pokémon? Apakah ada penawaran khusus atau promo yang 

menarik bagi pelanggan? 4P (Promotion) 

5. Dari sisi tim kreatif, bagaimana proses penerjemahan konsep produk kolaborasi 

ini ke dalam visual motion graphic, supaya karakteristik produk Mardi x 

Pokémon tersampaikan dengan jelas? 4P (Product) 

6. Apakah dalam proses kreatif, tim mempertimbangkan strategi harga? Misalnya, 

apakah tampilan visual sengaja dibuat untuk menonjolkan kesan eksklusif atau 

value for money? 4P (Price) 

7. Bagaimana pertimbangan tim kreatif dalam memilih format atau aspek teknis 

motion graphic yang sesuai dengan platform distribusi utama, yaitu Instagram? 

4P (Place) 

8. Dari sudut pandang kreatif, elemen apa yang paling efektif untuk menarik 

audiens agar tertarik melihat hingga akhir dan terdorong melakukan aksi, seperti 

mengunjungi website atau membeli produk? 4P (Promotion) 



 

 

 

9. Terakhir, tools apa saja yang digunakan tim dalam mengintegrasikan elemen 

denotatif seperti karakter Pokémon dengan elemen konotatif seperti transisi 

animasi yang dinamis? 4P (Place) 

 

  



 

 

 

TRANSKRIP HASIL WAWANCARA 

 

 

 

 

Key Informan 

Yoanna Chandra Sebagai Owner dari Perusahaan Sallang Sallang 

 

Nama   : Yoanna Chandra 

Alamat  : Cluster Zora BSD 

Jabatan  : Owner 

Tanggal : 23 Mei 2025 

Proses  : Via Offline 

Bryan : Selamat pagi, sebelumnya perkenalkan saya Bryan Shane, saya mohon ijin 

minta waktunya sebentar yaa bu, seperti yang saya informasikan ditelpon 

sebelumnya, jadi ingin menemui ibu untuk melakukan wawancara perihal konten 

motion graphic kolaborasi Brand mardi dengan Pokémon ya bu 

Yoanna Chandra : ohh iyaa, betul, buat konteksnya sama dengan yang kamu kirim 

kan? 

Bryan : iyaa ibu, masih sama kok, dari strategi komunikasi pemasaran sampai 

SWOT.  

Yoanna Chandra : Okeoke sip 



 

 

 

Bryan : oke baik bu, saya ijin mulai untuk wawancaranya ya bu 

Yoanna Chandra : oke Bryan 

Bryan: Bu, bisa jelaskan secara spesifik produk kolaborasi antara Mardi dengan 

Pokémon yang sedang dipromosikan oleh Sallang Sallang? Ini produk baru total 

atau pengembangan dari lini yang sudah ada? 

Yoanna Chandra: Hmm iya, ini bukan produk baru total, Bryan. Sebenarnya ini 

pengembangan dari lini yang sudah ada di Sallang Sallang. Kita pengen ngasih 

sesuatu yang unik, khususnya buat penggemar K-fashion dan fans Pokémon. Jadi 

kita gabungkan elemen desain Mardi dengan karakter Pokémon yang ikonik. 

Tujuannya menambah variasi dan nilai untuk konsumen, bukan mengganti produk 

lama. Hehe, jadi semacam tambahan spesial gitu. 

Bryan: Bagaimana Sallang Sallang memposisikan harga untuk produk kolaborasi 

ini? Apakah ada strategi komunikasi soal harga dan gimana pelanggan bisa lihat 

informasi harga itu? 

Yoanna Chandra: Oh iya, soal harga kita posisinya sesuai kualitas dan unsur 

eksklusifnya. Tapi kita nggak taruh harga langsung di postingan Instagram. Kami 

arahkan orang untuk cek web resmi (sallangsallang.com) lewat link di profil IG. Di 

situ harga lengkap dan promo yang sedang berlaku. Hmm, satu lagi — kami sengaja 

bikin harga lebih kompetitif di website dibanding marketplace, supaya pelanggan 

merasa dapat nilai terbaik kalau beli langsung di web. 

Bryan: Dimanakah titik distribusi utama produk ini, dan bagaimana Sallang Sallang 

menempatkan strategi promosi dan penjualan di platform digital seperti Instagram? 

Yoanna Chandra: Kantor pusat kami memang ada di ruko Tabe Spot BSD itu jadi 

pusat distribusi dan manajemen. Tapi untuk promosi dan jangkauan, kita andalkan 

Instagram, terutama fitur Reels. Reels cocok banget untuk motion graphic karena 

bisa tampilkan visual cepat dan catchy sehingga jangkau audiens muda yang jadi 

target. Hehe, memang Reels sekarang powerful buat reach. 

Bryan: Apa strategi promosi utama buat kolaborasi ini? Ada penawaran khusus atau 

cara spesial supaya orang tertarik beli? 

Yoanna Chandra: Yaa, salah satu strategi promosi utama kami adalah mengarahkan 

audiens untuk segera mengecek website resmi sallangsallang.com karena harga 

yang kami tawarkan di website tersebut lebih murah dibandingkan di marketplace 

lain. Ini menjadi daya tarik promo kami, di mana pelanggan merasa mendapatkan 

penawaran terbaik jika membeli langsung di website. Selain itu, kami juga 

memanfaatkan konten motion graphic yang menarik di Instagram sebagai sarana 



 

 

 

edukasi dan motivasi pembelian. Kombinasi visual yang unik dan arahan untuk 

mengajak audiens visit website kita ini mendukung keputusan pembelian konsumen 

secara efektif. 

Bryan: Baik, Bu Yoanna, terima kasih banyak atas waktunya dan penjelasan yang 

sangat detail ya bu. 

Yoanna Chandra: Sama-sama, Bryan. Semoga informasi yang saya sampaikan 

bisa membantu dan bermanfaat untuk penelitian kamu, ya. 

Bryan: Pasti, Bu. Terima kasih sekali lagi, dan sukses terus untuk Sallang Sallang. 

Yoanna Chandra: Amin, terima kasih. Sukses juga untuk skripsinya. 

  



 

 

 

 

Key Informan 

Ariella Easterlita sebagai Leader Divisi Creative 

Nama  : Ariella Easterlita 

Alamat  : Gading Serpong, Tangerang 

Jabatan : Leader Divisi Creative 

Tanggal : Ariella Easterlita– Wawancara 21 Mei 2025 

Proses  : Via Offline 

Bryan: Selamat pagi, Ci Ariella. Terima kasih sudah bersedia meluangkan 

waktunya untuk wawancara hari ini. 

Ariella: Pagi juga, Bryan. Sama-sama, senang bisa bantu. 

Bryan: Jadi sesuai janji, saya ingin ngobrol sedikit soal kolaborasi MARDI 

dengan Pokémon, khususnya dari sisi visual dan maknanya. Boleh ya, Ci? 

Ariella: Boleh banget, silakan aja. 

Bryan: Dari sisi tim kreatif, bagaimana proses penerjemahan konsep produk 

kolaborasi ini ke dalam visual motion graphic, supaya karakteristik produk Mardi 

x Pokémon tersampaikan dengan jelas? 

Ariella: Kalau untuk produknya sendiri, kita sih tetap mempertahankan bentuk 

aslinya, nggak ada yang diubah secara visual. Soalnya tujuannya memang mau 

menginformasikan produk yang ada, bukan mengubah identitasnya. Jadi yang kita 



 

 

 

fokusin itu gimana cara nyampein visualnya supaya tetap menarik dan sesuai 

konsep awal. 

Bryan: Apakah dalam proses kreatif, tim mempertimbangkan strategi harga? 

Misalnya, apakah tampilan visual sengaja dibuat untuk menonjolkan kesan 

eksklusif atau value for money? 

Ariella: Lumayan ada sih. Soalnya kalau di fashion, apalagi video promosi kayak 

gini, biasanya nggak secara langsung nyebutin harga. Kita lebih utamain kesan dan 

value-nya dulu, biar orang tertarik dulu secara visual, baru mereka cari tahu lebih 

lanjut soal harga. 

Bryan: Bagaimana pertimbangan tim kreatif dalam memilih format atau aspek 

teknis motion graphic yang sesuai dengan platform distribusi utama, yaitu 

Instagram? 

Ariella: Formatnya sih kita memang utamain video vertikal, karena platform utama 

kita Instagram. Jadi dari awal konsep sampai eksekusi, semua udah kita sesuaikan 

supaya maksimal di platform itu. 

Bryan: Dari sudut pandang kreatif, elemen apa yang paling efektif untuk menarik 

audiens agar tertarik melihat hingga akhir dan terdorong melakukan aksi, seperti 

mengunjungi website atau membeli produk? 

Ariella: Kalau soal promosi, kita sih tetap ngikutin arahan dari owner, karena 

bagian itu memang dipegang sama manajemen. Dari sisi kreatif, kita nggak banyak 

nyentuh strategi promonya, tapi makasih juga sih pertanyaannya. 

Bryan: Terakhir, tools apa saja yang digunakan tim dalam mengintegrasikan 

elemen denotatif seperti karakter Pokémon dengan elemen konotatif seperti 

transisi animasi yang dinamis? 

Ariella Easterlita: Kita mainly pakai Adobe After Effects buat bikin motion-nya, 

terus Photoshop buat ngatur aset visual kayak karakter, logo, dan elemen produk. 

Dari dua tools itu aja kita udah bisa ngatur gimana transisi visualnya bisa 



 

 

 

ngangkat mood yang fun dan dinamis, sambil tetap ngejaga identitas masing-

masing Brand. 

Bryan: Oke, terima kasih banyak ci Ariella atas waktunya dan penjelasannya yang 

sangat jelas. 

Ariella Easterlita: Sama-sama, Bryan. Semoga penelitian kamu lancar dan sukses, 

ya. 

Bryan: Amin, terima kasih banyak. 


