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PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN CAT JOTUN PADA PT. BANGUN JAYA CEMERLANG

PERKASA

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa dan mengetahui permasalahan
yang terjadi di PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa, khususnya permasalahan
mengenai pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan pembelian cat Jotun
pada PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa. Penelitian ini juga untuk mencari
solusi bagaimana cara mengatasi permasalahan promosi dan harga terhadap
keputusan pembelian cat Jotun pada PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa.
Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner dan pengamatan
langsung di lapangan, dimana kuesioner disebarkan secara acak terhadap 116
responden terhadap keputusan pembelian cat Jotun pada PT. Bangun Jaya
Cemerlang Perkasa tanpa memandang latar belakang jabatan, jenis kelamin,
tingkat pendidikan, usia, dan lama bekerja para konsumen. Analisis data
dilakukan dengan bantuan program SPSS versi 22, teknik pengambilan sampel
menggunakan rumus Slovin dan teknik pengujian data yang digunakan dalam
penelitian ini meliputi uji validitas, uji realibilitas dengan alpha cronbach. Uji
analisis regresi linier berganda untuk menguji dan membuktikan hipotesis
penelitian.

R Square untuk model 1 menunjukkan angka R square sebesar 0,556, hal
ini memiliki arti bahwa besarnya perubahan promosi terhadap keputusan
pembelian adalah sebesar 55,6% dapat dijelaskan oleh perubahan promosi dan
sisanya 100% - 55,6% =44,4% dapat dijelaskan oleh faktor-faktor lain dan R
square untuk model 2 menunjukkan angka R Square sebesar 0,657, hal ini
memiliki arti bahwa besarnya perubahan promosi dan harga terhadap keputusan
pembelian adalah sebesar 65,7% dapat dijelaskan oleh perubahan promosi dan
dan sisanya 100% - 65,7% =34,3% dapat dijelaskan oleh faktor-faktor lain.

Untuk thitung promosi sebesar 7,935 lebih besar dari ttabel sebesar 1,98118
dengan signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05 dan nilai thitung harga sebesar 5,759
lebih besar dari ttabel sebesar 1,98118 dengan  signifikansi 0,000 lebih kecil dari
0,05 artinya secara parsial atau sendiri-sendiri ada pengaruh yang signifikan
antara promosi dan harga terhadap keputusan pembelian cat Jotun pada PT.
Bangun Jaya Cemerlang Perkasa.

Untuk Fhitung untuk model 1 adalah 142,645 lebih besar dari Ftabel sebesar
3,08 dengan tingkat signifikan 0,000 dimana angka 0,000 < 0,05 dan Fhitung untuk
model 2 adalah 108,028 lebih besar dari Ftabel sebesar 3,08 dengan tingkat
signifikan 0,000 dimana angka 0,000 < 0,05. Dengan demikian H0 ditolak dan
menerima Ha, artinya artinya secara simultan atau bersama-sama promosi dan
harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian cat Jotun pada PT.
Bangun Jaya Cemerlang Perkasa.

Kata Kunci: Promosi, Harga, Keputusan Pembelian
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THE EFFECT OF PROMOTIONS AND PRICES ON JOTUN PAINT
PURCHASE DECISIONS AT PT. BANGUN JAYA CEMERLANG PERKASA

ABSTRACT

This study aims to analyze and find out the problems that occur at PT.
Bangun Jaya Cemerlang Perkasa, especially the problems regarding the influence
of promotion and price on the purchase decision of Jotun paint at PT. Bangun
Jaya Cemerlang Perkasa. This research is also to find a solution on how to
overcome the promotion problems and prices for Jotun paint purchase decisions
at PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa. Data collection was carried out through
questionnaires and direct observation in the field, where the questionnaire was
distributed randomly to 116 respondents to the purchase decision of Jotun paint
at PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa regardless of office background, gender,
education level, age, and length of time the consumers work. Data analysis was
carried out with the help of the SPSS version 22 program, the sampling technique
uses the Slovin formula and the data testing techniques used in this study included
validity test, reliability test with alpha cronbach. Test of multiple linear
regression analysis to test and prove the research hypothesis.

R Square for model 1 shows the R square number of 0.556, this means that
the magnitude of the promotion change to purchasing decisions is equal to 55.6%
can be explained by changes in promotion and the remaining 100% - 55.6% =
44.4% can be explained by other factors and R square for model 2 shows the R
Square number of 0.657, this means that the magnitude of the promotion change
and the price of the purchase decision is 65.7% can be explained by changes in
promotion and the remaining 100% - 65, 7% = 34.3% can be explained by other
factors..

For t promotion count of 7.935 greater than t table of 1.98118 with a
significance of 0.000 smaller than 0.05 and the value of t counted price of 5.759 is
greater than t table of 1.98118 with a significance of 0.000 less than 0.05 means
partially or individually there is a significant influence between promotion and
price on Jotun paint purchase decisions at PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa.

For F count for model 1 is 142,645 greater than F table of 3,08 with a
significant level of 0,000 where the number 0,000 <0,05 and F count for model 2
is 108,028 greater than F table of 3,08 with a significant level of 0,000 where
number 0,000 <0,05. Thus H0 is rejected and accepts Ha, meaning that
simultaneously or together promotion and price have a significant effect on the
purchase decision of Jotun paint at PT. Bangun Jaya Cemerlang Perkasa.

Keywords: Promotion, Price, Purchase Decision
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