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BAB V 

 PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 

 Belrdasarkan hasil pelnellitian dan pelmbahasan yang tellah di jellaskan 

pada bab selbellulmnya bab IV,maka dapat di tarik kelsimpullan bahwa: 

 

1. Dari hasil analisis terdapat pelngarulh Citra Merek (X1) telrhadap 

Minat Belli (Y) delngan melnggulnakan analisa koelfisieln deternimasi 

(R Square) dapat dikeltahuli bahwa variabell Citra Melrelk melmiliki 

Pengaruh yang positif selbelsar 0,543 atau 54,3% telrhadap Minat 

Belli.ulntulk hasil uji hipotesis terdapat nilai t-hitulng selbelsar 10,786 

lelbih belsar daripada nilai t-tabell yaitul hanya selbelsar 1,984. Dan nilai 

signifikasi 0,000 yang belrada di bawah 0,05 (tingkat signifikasi 

=5%) Yang artinya Ha1 ditelrima dan Ho ditolak dapat disimpullkan 

bahwa variabell Citra Melrelk melmiliki pelngarulh yang kulat dan 

positif telrhadap Minat Belli Miel Instan Indomiel pada konsulmeln di 

Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada PT.Indofood CBP 

Sulksels Makmulr. 

2. Dari hasil analisis terdapat pelngarulh Kulalitas Produlk (X2) telrhadap 

Minat Belli (Y) delngan melnggulnakan analisa koelfisieln deternimasi 

(R Square) dapat dikeltahuli bahwa variabell Kulalitas Produlk 

melmiliki Pengaruh yang positif selbelsar 0,586 atau 58,6% telrhadap 

Minat Belli. Ulntulk hasil uji hipotesis terdapat nilai t-hitulng selbelsar 



 

 

11,769 lelbih belsar daripada nilai t-tabell yaitul hanya selbelsar 1,984. 

Dan nilai signifikasi 0,000 yang belrada di bawah 0,05 (tingkat 

signifikasi =5%) Yang artinya Ha1 ditelrima dan Ho ditolak dapat 

disimpullkan bahwa variabell Kulalitas Produlk melmiliki pelngarulh 

yang kulat dan positif telrhadap Minat Belli Miel Instan Indomiel pada 

konsulmeln di Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada 

PT.Indofood CBP Sulksels Makmulr . 

3. Dari hasil analisis terdapat pelngarulh Promosi (X3) telrhadap Minat 

Belli (Y) delngan melnggulnakan analisa koelfisieln deternimasi (R 

Square) dapat dikeltahuli bahwa variabell promosi melmiliki Pengaruh 

yang positif selbelsar 0,415atau 41,5% telrhadap Minat Belli.ulntulk 

hasil uji hipotesis terdapat nilai t-hitulng selbelsar 8,339 lelbih belsar 

daripada nilai t-tabell yaitul hanya selbelsar 1,984. Dan nilai signifikasi 

0,000 yang belrada di bawah 0,05 (tingkat signifikasi =5%) Yang 

artinya Ha1 ditelrima dan Ho ditolak dapat disimpullkan bahwa 

variabell Promosi melmiliki pelngarulh yang kulat dan positif telrhadap 

Minat Belli Miel Instan Indomiel pada konsulmeln di Kelurahan Koang 

Jaya Kota Tangerang pada PT.Indofood CBP Sulksels Makmulr . 

4. Dari hasil analisis terdapat pelngarulh Citra Melrelk, kulalitas Produlk, 

dan Promosi Telrhadap Minat Belli Indomiel pada konsulmeln di 

Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada  PT.Indofood CBP 

Sulksels Makmulr. Hasil telrselbult belrdasarkan hasil ulji Fhitulng selbelsar 

91,014maka dari itul nilai Fhitulng lelbih belsar dari pada Ftabell yaitul 



 

 

selbelsar 2,70 (91,014 > 2,70). Maka Ha ditelrima, dan Ho 

ditolak.serta memiliki Person Correlation (R) sebesar 0,860 pada uji 

Koefisien yang artinya terdapat korelasi yang kuat antara variabel 

Citra Merek,Kualitas Produk,dan Promosi terhadap Minat Beli 

Konsumen.dan hasil dari Uji Koefisien Deternimasi (R Square) 

secara simultan didapatkan sebesar 0,740 sehingga dapat di 

simpulkan bahwa pengaruh variabel Citra Merek (X1),Kualitas 

Produk (X2),dan Minat Beli (X3) Terhadap Minat Beli sebesar 74% 

sedangkan sisanya 26% merupakan pengaruh variabel lain. 

B. Saran 

 Belrdasarkan kelsimpullan yang dipelrolelh dalam pelnellitian di 

atas,maka di ajulkan saran-saran selbagai belrikult: 

1. Bagi Pelrulsahaan 

Pelnelrapan stratelgi yang dilakulkan olelh pelrulsahaan PT. Indofood 

CBP Sulksels Makmulr Tbk suldah baik. maka dari itul haruls 

dipelrtahankan dan telruls ditingkatkan. Pelrulsahaan julga haruls lelbih 

melmpelrhatikan dan melngelmbangkan citra melrelk yang suldah ada. 

Pelrulsahaan julga pelrlul melmpelrtahankan kulalitas produlk dan 

promosi dan telntul julga haruls melningkatkannya karelna kulalitas 

produlk yang melmulaskan dan julga promosi yang melnarik akan 

melmpelngarulhi minat belli konsulmeln. 

 

 



 

 

2. Bagi Pelnellitian sellanjultnya 

Diharapkan ulntulk pelnelliti sellanjultnya dapat melmpelrlulas cangkulpan 

komponeln pelnellitian baik melnggulnakan variabell yang suldah pelrnah 

ditelliti ataul melnambahkan variabell lainnya ulntulk mellelngkapi 

Pelnellitian-pelnellitian yang barul, yang dapat melmpelngarulhi minat 

belli. Dan Bagi pelnelliti lanjultan lain pelrlul melnambah kelkulrangan 

pada aspelk instrulmelnt pelnellitian dan melnggali lelbih jaulh telntang 

variabell citra melrelk dan kulalitas produlk karelna dalam pelnellitian ini 

masih banyak kelkulrangan.dan julga yang tidak kalah pelnting yaitul 

Pelmahaman yang lulas telntang Citra Melrelk, kulalitas Produlk, dan 

Promosi sangat melmbantul dalam melnyellelsaikan pelnellitia
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LAMPIRAN -LAMPIRAN  

LAMPIRAN 1 

 

KUSIONER 

 

Relspondeln yang telrhormat 

,Dalam rangka melnyellelsaikan skripsi di Ulnivelrsitas Bulddhi Dharma Tangelrang 

yang belrjuldull “Pelngarulh Citra Melrelk dan Kulalitas Produlk dan Promosi Telrhadap 

Minat Belli Konsulmeln di Kellulrahan Koang Jaya Kota Tangelrang pada PT. Indofood 

CBP Sulksels Makmulr (Stuldi Kasuls pada Produlk Indomiel)”, Saya Josiel Sulmita 

melngharapkan kelseldiaan sauldara/i ulntulk melngisi kulelsionelr di bawah ini. Seltiap 

jawaban yang sauldara/i belrikan akan sangat belrmanfaat ulntulk melnyellelsaikan 

skripsi ini. 

Petunjuk Pengisian 

1.Belrikan tanda chelck list ( √ ) pada jawaban yang selsulai delngan pilihan anda.  

2. Dalam melnjawab pelrtanyaan kulelsionelr ini, selbaiknya anda melmbelrikan jawaban 

yang seljuljulr-juljulrnya. Ada lima altelrnatif jawaban, yaitul:  

a. SS yang belrarti Sangat Seltuljul  =5 

b. S   yang belrarti Seltuljul   =4 

c. KS yang belrarti Kulrang Seltuljul =3 

d. TS yang Belrarti Tidak Seltuljul  =2 

e. STS yang belrarti Sangat tidak Seltuljul =1 

Data Responden 

Nama: 

Jelnis Klamin: 

( ) laki-laki  ( )Pelrelmpulan 

Ulsia: 

( ) <20   ( )31-35 

( )21-25   ( )>35 

( )26-30   

Pelkelrjaan: 

  



 

 

 

Citra Melrelk X1 

NO PElRNYATAAN JAWABAN 

STS TS KS S SS 

1 Melrelk miel instan Indomiel muldah di kelnali olelh 

banyak konsulmeln 

     

2 Melrelk Indomiel muldah di ingat      

3 Melrelk indomiel melmbelrikan kelsan-kelsan yang 

positif kelpada konsulmeln 

     

4 Kelulnggullam dari miel instan Indomiel adalah 

dari kulalitas rasa yang di belrikan 

     

5 Melrelk indomiel melmiliki relpultasi yang baik      

6 Melrelk Indomiel melmiliki ciri khas selndiri ulntulk 

logi produlknya 

     

7 Melrelk Indomiel mampul belrsaing delngan produlk 

lainya 

     

8 Melrelk Indomiel adalah melrelk yang suldah di 

patelnkan 

     

9 Produlk miel instan Indomiel adalah melrelk yang 

dapat di pelrcaya 

     

10 Melrelk indomiel dapat melmbelrikan kelpulasan 

bagi konsulmeln 

     

 

  



 

 

KUlALITAS PRODUlK (X2) 

NO PElRNYATAAN JAWABAN 

STS TS KS S SS 

1 Kelhigelnisan produlk miel instan Indomiel 

melmpulnyai kulalitas yang baik 

     

2 Produlk miel instan Indomiel melrulpakan 

pridulk yang muldah di dapat 

     

3 Produlk miel instan Indomiel aman di 

kosulmsi olelh selmula kalangan 

     

4 Produlk miel instan Indomiel melmpulnyai 

ulkulran yang selsulai delngan harga yang di 

tawarkan 

     

5 Produlk miel instan Indomiel tidak muldah 

rulsak apabila di simpan di telmpat yang 

telpat 

     

6 Produlk miel instan Indomiel melmbelrikan 

informasi selcara lelngkap melngelnai bahan 

bakul yang di gulnakan ulntulk melmbulat miel 

instan 

     

7 Kulalitas miel instan Indomiel konsisteln 

dari selgi citra rasa tidak belrulbah-ulbah 

     

8 Kulalitas produlk miel instan indomiel suldah 

selsulai delngan kelinginan konsulmeln 

     

9 Produlk miel instan Indomiel melmbelrikan 

multul yang baik 

     

10 Produlk miel instan Indomiel melmpulnyai 

cita rasa yang elnak 

     

 

  



 

 

PROMOSI (X3) 

NO PElRNYATAAN JAWABAN 

STS TS KS S SS 

1 Pelmbelrian produlk ataul sampell ulntulk 

promosi sangat belrmanfaat 

     

2 Promosi yang di belrikan Indomiel selsulai 

delngan keladaan pasar 

     

3 Kelmasan produlk Indomiel yang di 

tampilkan melmiliki daya tarik yang 

melnarik ulntulk mellakulkan pelmbellian 

     

4 Pelncapaian Produlk Miel instan Indomiel 

dalam melmbelrikan miel instan telrbaik 

nomor 1 di indonelsia 

     

5 Pelriklanan sangat belrpelran dalam 

mellakulkan Promosi Indomiel 

     

6 Saya dapat melngeltahuli produlk miel 

instan Indomiel selcara langsulng dari 

mullult kel mullult 

     

7 Banyaknya Promosi yang di lakulkanolelh 

Indomiel melmbulat saya telrtarik ulntulk 

melmbellinya 

     

8 Promosi delngan melmbelrikan sampell 

produlk lelbih elfelktif ulntulk pelmbellian 

     

9 Indomiel melnyeldiakan Informasi pada 

meldia tellelvisi ulntulk melmpelrkelnalkan 

produlk barul 

     

10 Indomiel mellakulkan promosi lelwat meldia 

digital yang ada saat ini 

     

 

  



 

 

Minat Belli (Y) 

NO PElRNYATAAN JAWABAN 

STS TS KS S SS 

1 Produlk miel instan Indomiel melnawarkan 

harga yang telrjangkaul 

     

2 Kulalitas produlk Indomiel melmpelngarulhi 

minat belli konsulmeln 

     

3 Produlk miel instan Indomiel yang 

dipasarkan selsulai delngan sellelra 

konsulmeln 

     

4 Konsulmeln dapat delngan muldah melncari 

informasi telntang produlk Indomiel 

     

5 Lokasi pelnjulalan Miel instan Indomiel 

dapat delngan muldah ditelmulkan selhingga 

melmuldahkan ulntulk melmbelli 

     

6 Pelrselpsi konsulmeln telrhadap Citra 

melrelk,Kulalitas produlk,dan Prommosi 

culkulp baik 

     

7 Konsulmeln dapat melmbandingkan 

produlk miel instan Indomiel delngan 

produlk lain 

     

8 Melngeltahuli miel instan Indomiel dari 

prang telrdelkat/orang selkitar karna suldah 

pelrnah melmbelli/melngkonsulmsi 

     

9 Citra produlk miel instan Indomiel dapat 

melmpelngarulhi minat belli 

     

10 Pelngalaman yang melmulasskan dari citra 

rasa Indomiel dapat melmpelngarulhi 

pelmbellian belrullang 

     

 

 



 

 

LAMPIRAN 2 

HASIL UJI SPSS 

 

   Hasil Uji 1..Validitas 

 X1 Citra Merek 

 
X
1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

X1.
9 

X1.
10 

CitraM
erek 

CitraMere
k_1 

Pearso
n 
Correla
tion 

1 ,23
6 

,38
8 

,27
7 

,39
1 

,11
9 

,43
9 

,30
5 

,43
7 

,302 ,609 

Sig. (2-
tailed)   

,01
8 

,00
0 

,00
5 

,00
0 

,24
0 

,00
0 

,00
2 

,00
0 

,002 ,000 

N 10
0 

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

CitraMere
k_2 

Pearso
n 
Correla
tion 

,2
36 

1 -
,05

6 

,60
4 

,44
9 

,46
8 

,12
3 

,67
9 

,20
9 

,430 ,669 

Sig. (2-
tailed) 

,0
18   

,57
8 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,22
3 

,00
0 

,03
7 

,000 ,000 

N 10
0 

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

CitraMere
k_3 

Pearso
n 
Correla
tion 

,3
88 

-
,05

6 

1 ,06
3 

,39
3 

,16
8 

,24
6 

,04
0 

,35
3 

,192 ,441 

Sig. (2-
tailed) 

,0
00 

,57
8   

,53
2 

,00
0 

,09
6 

,01
4 

,69
5 

,00
0 

,056 ,000 

N 10
0 

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

CitraMere
k_4 

Pearso
n 
Correla
tion 

,2
77 

,60
4 

,06
3 

1 ,29
0 

,44
0 

,25
7 

,56
2 

,29
7 

,543 ,686 

Sig. (2-
tailed) 

,0
05 

,00
0 

,53
2   

,00
3 

,00
0 

,01
0 

,00
0 

,00
3 

,000 ,000 

N 10
0 

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

CitraMer
ek_5 

Pearso
n 
Correla
tion 

,391 ,449 ,39
3 

,29
0 

1 ,34
3 

,31
8 

,48
1 

,26
4 

,389 ,6
96 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 ,00
0 

,00
3   

,00
0 

,00
1 

,00
0 

,00
8 

,000 ,0
00 

 
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10

0 

CitraMer
ek_6 

Pearso
n 
Correla
tion 

,119 ,468 ,16
8 

,44
0 

,34
3 

1 ,14
6 

,52
4 

,25
3 

,453 ,6
41 

Sig. (2-
tailed) 

,240 ,000 ,09
6 

,00
0 

,00
0   

,14
7 

,00
0 

,01
1 

,000 ,0
00 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10
0 

CitraMer
ek_7 

Pearso
n 
Correla
tion 

,439 ,123 ,24
6 

,25
7 

,31
8 

,14
6 

1 ,14
1 

,52
9 

,312 ,5
38 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,223 ,01
4 

,01
0 

,00
1 

,14
7   

,16
0 

,00
0 

,002 ,0
00 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10
0 

CitraMer
ek_8 

Pearso
n 
Correla
tion 

,305 ,679 ,04
0 

,56
2 

,48
1 

,52
4 

,14
1 

1 ,15
3 

,578 ,7
25 

Sig. (2-
tailed) 

,002 ,000 ,69
5 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,16
0   

,12
9 

,000 ,0
00 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10
0 

CitraMer
ek_9 

Pearso
n 
Correla
tion 

,437 ,209 ,35
3 

,29
7 

,26
4 

,25
3 

,52
9 

,15
3 

1 ,165 ,5
71 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,037 ,00
0 

,00
3 

,00
8 

,01
1 

,00
0 

,12
9   

,101 ,0
00 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10
0 

CitraMer
ek_10 

Pearso
n 
Correla
tion 

,302 ,430 ,19
2 

,54
3 

,38
9 

,45
3 

,31
2 

,57
8 

,16
5 

1 ,6
95 

Sig. (2-
tailed) 

,002 ,000 ,05
6 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
2 

,00
0 

,10
1   

,0
00 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10
0 



 

 

CitraMer
ek 

Pearso
n 
Correla
tion 

,609 ,669 ,44
1 

,68
6 

,69
6 

,64
1 

,53
8 

,72
5 

,57
1 

,695 1 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 ,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,000 

  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 10
0 

 

  Variabel Kualitas Produk (X2) 

 
X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X2.
8 

X2.
9 

X2.
10 

TOTAL_
X2 

X2.1 Pearson 
Correlat
ion 

1 -
,04

0 

,26
2 

,16
4 

,32
1 

,06
6 

,34
3 

,15
5 

,32
6 

,176 ,459 

Sig. (2-
tailed)   

,69
5 

,00
9 

,10
3 

,00
1 

,51
1 

,00
0 

,12
4 

,00
1 

,079 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.2 Pearson 
Correlat
ion 

-
,04

0 

1 -
,06

3 

,23
5 

,06
0 

,19
4 

,04
6 

,30
4 

-
,00

2 

,415 ,341 

Sig. (2-
tailed) 

,69
5   

,53
3 

,01
9 

,55
6 

,05
3 

,65
0 

,00
2 

,98
7 

,000 ,001 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.3 Pearson 
Correlat
ion 

,26
2 

-
,06

3 

1 ,22
8 

,49
4 

,32
1 

,48
8 

,36
2 

,49
4 

,054 ,655 

Sig. (2-
tailed) 

,00
9 

,53
3   

,02
3 

,00
0 

,00
1 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,595 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.4 Pearson 
Correlat
ion 

,16
4 

,23
5 

,22
8 

1 ,11
1 

,49
7 

,26
5 

,38
8 

,12
7 

,377 ,568 

Sig. (2-
tailed) 

,10
3 

,01
9 

,02
3   

,27
2 

,00
0 

,00
8 

,00
0 

,20
9 

,000 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.5 Pearson 
Correlat
ion 

,32
1 

,06
0 

,49
4 

,11
1 

1 ,29
8 

,37
3 

,23
9 

,59
5 

,170 ,624 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,00
1 

,55
6 

,00
0 

,27
2   

,00
3 

,00
0 

,01
6 

,00
0 

,090 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.6 Pearson 
Correlat
ion 

,06
6 

,19
4 

,32
1 

,49
7 

,29
8 

1 ,43
5 

,56
5 

,29
6 

,389 ,688 

Sig. (2-
tailed) 

,51
1 

,05
3 

,00
1 

,00
0 

,00
3   

,00
0 

,00
0 

,00
3 

,000 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.7 Pearson 
Correlat
ion 

,34
3 

,04
6 

,48
8 

,26
5 

,37
3 

,43
5 

1 ,36
2 

,52
8 

,188 ,704 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,65
0 

,00
0 

,00
8 

,00
0 

,00
0   

,00
0 

,00
0 

,061 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.8 Pearson 
Correlat
ion 

,15
5 

,30
4 

,36
2 

,38
8 

,23
9 

,56
5 

,36
2 

1 ,20
4 

,553 ,689 

Sig. (2-
tailed) 

,12
4 

,00
2 

,00
0 

,00
0 

,01
6 

,00
0 

,00
0   

,04
2 

,000 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.9 Pearson 
Correlat
ion 

,32
6 

-
,00

2 

,49
4 

,12
7 

,59
5 

,29
6 

,52
8 

,20
4 

1 ,089 ,625 

Sig. (2-
tailed) 

,00
1 

,98
7 

,00
0 

,20
9 

,00
0 

,00
3 

,00
0 

,04
2   

,381 ,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

X2.10 Pearson 
Correlat
ion 

,17
6 

,41
5 

,05
4 

,37
7 

,17
0 

,38
9 

,18
8 

,55
3 

,08
9 

1 ,546 

Sig. (2-
tailed) 

,07
9 

,00
0 

,59
5 

,00
0 

,09
0 

,00
0 

,06
1 

,00
0 

,38
1   

,000 

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

TOTAL_
X2 

Pearson 
Correlat
ion 

,45
9 

,34
1 

,65
5 

,56
8 

,62
4 

,68
8 

,70
4 

,68
9 

,62
5 

,546 1 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,00
1 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,000 

  

N 100 100 100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 100 

 

Variabel Promosi (X3) 

 

  X3.
1 

X3.
2 

X3.
3 

X3.
4 

X3.
5 

X3.
6 

X3.
7 

X3.
8 

X3.
9 

X3.1
0 

TOTAL_
X3 

X3.1 Pearson 
Correlati
on 

1 ,21
0 

,45
1 

,04
8 

,43
7 

,18
3 

,46
7 

,35
7 

,20
9 

,213 ,609 

Sig. (2-
tailed)   

,03
6 

,00
0 

,63
8 

,00
0 

,06
8 

,00
0 

,00
0 

,03
7 

,033 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.2 Pearson 
Correlati
on 

,21
0 

1 ,23
2 

,36
9 

,11
9 

,33
7 

,29
6 

,43
9 

,11
5 

,298 ,569 

Sig. (2-
tailed) 

,03
6   

,02
0 

,00
0 

,23
7 

,00
1 

,00
3 

,00
0 

,25
6 

,003 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.3 Pearson 
Correlati
on 

,45
1 

,23
2 

1 ,05
2 

,35
7 

,25
9 

,35
5 

,20
9 

,46
6 

,121 ,595 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,02
0   

,60
9 

,00
0 

,00
9 

,00
0 

,03
7 

,00
0 

,232 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.4 Pearson 
Correlati
on 

,04
8 

,36
9 

,05
2 

1 ,09
4 

,57
7 

,05
5 

,33
0 

,27
1 

,490 ,540 

Sig. (2-
tailed) 

,63
8 

,00
0 

,60
9   

,35
3 

,00
0 

,58
7 

,00
1 

,00
6 

,000 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.5 Pearson 
Correlati
on 

,43
7 

,11
9 

,35
7 

,09
4 

1 ,26
1 

,58
5 

,34
9 

,35
5 

,134 ,643 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,23
7 

,00
0 

,35
3   

,00
9 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,184 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.6 Pearson 
Correlati
on 

,18
3 

,33
7 

,25
9 

,57
7 

,26
1 

1 ,25
1 

,45
1 

,18
2 

,288 ,635 

Sig. (2-
tailed) 

,06
8 

,00
1 

,00
9 

,00
0 

,00
9   

,01
2 

,00
0 

,07
0 

,004 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.7 Pearson 
Correlati
on 

,46
7 

,29
6 

,35
5 

,05
5 

,58
5 

,25
1 

1 ,26
1 

,36
7 

,040 ,638 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,00
3 

,00
0 

,58
7 

,00
0 

,01
2   

,00
9 

,00
0 

,690 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.8 Pearson 
Correlati
on 

,35
7 

,43
9 

,20
9 

,33
0 

,34
9 

,45
1 

,26
1 

1 ,12
4 

,224 ,614 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,00
0 

,03
7 

,00
1 

,00
0 

,00
0 

,00
9   

,21
9 

,025 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.9 Pearson 
Correlati
on 

,20
9 

,11
5 

,46
6 

,27
1 

,35
5 

,18
2 

,36
7 

,12
4 

1 ,195 ,535 

Sig. (2-
tailed) 

,03
7 

,25
6 

,00
0 

,00
6 

,00
0 

,07
0 

,00
0 

,21
9   

,052 ,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

X3.10 Pearson 
Correlati
on 

,21
3 

,29
8 

,12
1 

,49
0 

,13
4 

,28
8 

,04
0 

,22
4 

,19
5 

1 ,496 

Sig. (2-
tailed) 

,03
3 

,00
3 

,23
2 

,00
0 

,18
4 

,00
4 

,69
0 

,02
5 

,05
2   

,000 

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

TOTAL_
X3 

Pearson 
Correlati
on 

,60
9 

,56
9 

,59
5 

,54
0 

,64
3 

,63
5 

,63
8 

,61
4 

,53
5 

,496 1 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,000 

  

N 10
0 

100 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

 

 

Variabel Minat Beli (Y) 

 
Y1.
1 

Y1.
2 

Y1.
2 

Y1.
4 

Y1.
5 

Y1.
6 

Y1.
7 

Y1.
8 

Y1.
9 

Y1.1
0 

MinatB
eli 

Y1.1 Pearson 
Correlati
on 

1 ,22
4 

,46
0 

,27
9 

,35
9 

,23
4 

,50
2 

,16
9 

,42
8 

,236 ,605 

Sig. (2-
tailed)   

,02
5 

,00
0 

,00
5 

,00
0 

,01
9 

,00
0 

,09
2 

,00
0 

,018 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.2 Pearson 
Correlati
on 

,22
4 

1 ,08
0 

,56
5 

,25
8 

,55
4 

,18
0 

,35
3 

,29
2 

,574 ,657 

Sig. (2-
tailed) 

,02
5   

,43
1 

,00
0 

,01
0 

,00
0 

,07
4 

,00
0 

,00
3 

,000 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.3 Pearson 
Correlati
on 

,46
0 

,08
0 

1 ,20
7 

,54
6 

,22
6 

,45
6 

,25
2 

,46
0 

,313 ,611 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,43
1   

,03
9 

,00
0 

,02
4 

,00
0 

,01
2 

,00
0 

,002 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.4 Pearson 
Correlati
on 

,27
9 

,56
5 

,20
7 

1 ,21
9 

,55
0 

,14
7 

,43
0 

,31
1 

,410 ,660 

Sig. (2-
tailed) 

,00
5 

,00
0 

,03
9   

,02
8 

,00
0 

,14
4 

,00
0 

,00
2 

,000 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.5 Pearson 
Correlati
on 

,35
9 

,25
8 

,54
6 

,21
9 

1 ,29
5 

,42
2 

,20
3 

,35
9 

,449 ,638 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,01
0 

,00
0 

,02
8   

,00
3 

,00
0 

,04
3 

,00
0 

,000 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.6 Pearson 
Correlati
on 

,23
4 

,55
4 

,22
6 

,55
0 

,29
5 

1 ,19
6 

,54
4 

,39
1 

,530 ,730 

Sig. (2-
tailed) 

,01
9 

,00
0 

,02
4 

,00
0 

,00
3   

,05
1 

,00
0 

,00
0 

,000 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.7 Pearson 
Correlati
on 

,50
2 

,18
0 

,45
6 

,14
7 

,42
2 

,19
6 

1 ,18
5 

,39
2 

,204 ,564 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,07
4 

,00
0 

,14
4 

,00
0 

,05
1   

,06
5 

,00
0 

,042 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.8 Pearson 
Correlati
on 

,16
9 

,35
3 

,25
2 

,43
0 

,20
3 

,54
4 

,18
5 

1 ,10
0 

,401 ,584 

Sig. (2-
tailed) 

,09
2 

,00
0 

,01
2 

,00
0 

,04
3 

,00
0 

,06
5   

,32
4 

,000 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.9 Pearson 
Correlati
on 

,42
8 

,29
2 

,46
0 

,31
1 

,35
9 

,39
1 

,39
2 

,10
0 

1 ,204 ,609 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,00
3 

,00
0 

,00
2 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,32
4   

,042 ,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

Y1.10 Pearson 
Correlati
on 

,23
6 

,57
4 

,31
3 

,41
0 

,44
9 

,53
0 

,20
4 

,40
1 

,20
4 

1 ,686 

Sig. (2-
tailed) 

,01
8 

,00
0 

,00
2 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,04
2 

,00
0 

,04
2   

,000 

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

TOTAL_
Y1 

Pearson 
Correlati
on 

,60
5 

,65
7 

,61
1 

,66
0 

,63
8 

,73
0 

,56
4 

,58
4 

,60
9 

,686 1 



 

 

Sig. (2-
tailed) 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,00
0 

,000 
  

N 10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

10
0 

100 100 

 

 

    Hasil Uji 2.Reliabilitas 

 Citra Merek (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kualitas Produk (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Promosi (X3) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Reliability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 

Cronbach’s 

Alpha Baseld 

on 

Standardizeld 

Itelms 

N of 

Itelms 

.829 .829 10 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Baseld 

on 

Standardizeld 

Itelms 

N of 

Itelms 

.793 .793 10 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Baseld 

on 

Standardizeld 

Itelms 

N of 

Itelms 

.794 .793 10 



 

 

 

Minat Beli (X3) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Hasil Uji 3.Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Baseld 

on 

Standardizeld 

Itelms 

N of 

Itelms 

.836 .835 10 

UJI NORmalitas 

 

 Ulnstandardizeld Relsidu lal 

N 100 

Normal Parameltelrsa,b Melan .0000000 

Std. Delviation 1.82730014 

Most Elxtrelmel Diffelrelncels Absolultel .124 

Positivel .124 

Nelgativel -.107 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.236 

Asymp. Sig. (2-taileld) .094 

a. Telst distribu ltion is Normal. 

b. Calcullateld from data. 



 

 

Hasil Uji 4.Multikolineritas 

 

 

Hasil Uji 5..Heteroskedastisitas 

 
 

 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizel

d Coelfficielnts 

Standardizel

d 

Coelfficielnt

s 

T Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

Elrror Belta 

Tolelran

cel VIF 

1 (Constant) 2.51

2 

2.618 
 

.960 .340 
  

CitraMelrelk .367 .065 .381 5.671 .000 .601 1.663 

KulalitasProdu l

k 

.406 .064 .437 6.386 .000 .579 1.728 

Promosi .183 .063 .194 2.926 .004 .616 1.624 

a. Delpelndelnt Variablel: MinatBelli 

Sulmbelr:Data SPSS 



 

 

Hasil Uji 6.Linear Berganda 1 

 

Hasil Uji 7.Uji t (X1 terhadap Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Regresi Linear Berganda Coefficientsa  

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizel

d 

Coelfficielnts 

t Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

Elrror Belta 

Tolelranc

el VIF 

1 (Constant) 2.512 2.61

8 
 

.960 .34

0 
  

CitraMelrelk .367 .065 .381 5.67

1 

.00

0 

.601 1.66

3 

KulalitasProdu l

k 

.406 .064 .437 6.38

6 

.00

0 

.579 1.72

8 

Promosi .183 .063 .194 2.92

6 

.00

4 

.616 1.62

4 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizel

d 

Coelfficielnt

s 

t Sig. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) 12.846 2.996  4.288 .000 

CitraMelrelk .711 .066 .737 10.786 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: MinatBelli 



 

 

Hasil Uji 8.Uji t (X2 terhadap Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji 9..Uji t (X3 terhadap Y ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standa

rdizeld 

Coelffi

cielnts 

t Sig. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) 13.815 2.664 
 

5.185 .00

0 

KulalitasProdulk .711 .060 .765 11.769 .00

0 

a. Delpelndelnt Variablel: MinatBelli 

Coefficientsa 

Modell Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. B Std. E lrror Belta 

1 (Constant) 18.284 3.222  5.675 .000 

Promosi .608 .073 .644 8.339 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: MinatBelli 



 

 

Hasil Uji 10.Simultan (Uji F) 

 

Hasil Uji 11.Koefisien Korelasi (X1 terhadap Y) 

 

 

 

 

 

  Hasil Uji 12..Koefisien Korelasi (X2 terhadap Y) 

 

Hasil Uji 13.Koefisien Korelasi (X3 terhadap Y) 

 

  

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizel

d Coelfficielnts 

Standardizel

d 

Coelfficielnts 

t Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

Elrror Belta 

Tolelranc

el VIF 

1 (Constant) 2.51

2 

2.618 
 

.960 .34

0 
  

CitraMelrelk .367 .065 .381 5.67

1 

.00

0 

.601 1.66

3 

KulalitasProdu l

k 

.406 .064 .437 6.38

6 

.00

0 

.579 1.72

8 

Promosi .183 .063 .194 2.92

6 

.00

4 

.616 1.62

4 

a. Delpelndelnt Variablel: MinatBelli 

Model 

R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

dimensio 

1 .737a .543 .538 2.435 

Modell 

R R Sqularel Adjulsteld R Sqularel Std. Elrror of thel Elstimatel 

 1 .765a .586 .581 2.318 

Modell 

R R Sqularel Adjulsteld R Sqularel Std. Elrror of thel Elstimatel 

 1 .644a .415 .409 2.754 



 

 

Hasil Uji 14.  Koefisien Determinasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Model Summaryb 

Modell R R Sqularel Adjulsteld R Sqularel Std. E lrror of thel Elstimatel 

 1 .860a .740 .732 1.856 

a. Preldictors: (Constant), Promosi, CitraMe lrelk, KulalitasProdu lk 

b. Delpelndelnt Variablel: MinatBelli 



 

 

 

LAMPIRAN 3 

Data Tabulasi Citra Merek  

No 

Respond

en  

Harga (X1) 
Tota

X1 
X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

X1.

9 

X1.

10 

1 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 43 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 46 

4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 46 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 45 

6 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

8 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 43 

9 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

10 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 48 

11 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 46 

12 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 43 

13 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 46 

14 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 47 

15 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 47 

16 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 45 

17 4 1 5 3 1 1 4 1 4 3 27 

18 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 48 

19 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 44 

20 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 40 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 5 5 2 4 4 3 5 5 4 5 42 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

24 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

26 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 44 

27 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

28 5 5 4 4 5 5 4 4 3 4 43 

29 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 45 

30 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

31 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 47 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 47 

34 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 47 

35 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 46 

36 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 



 

 

37 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

38 5 5 4 4 4 3 4 5 4 3 41 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

40 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 47 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

43 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 45 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

45 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

46 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 47 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

48 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 45 

49 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 46 

50 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 45 

51 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 47 

55 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

56 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

58 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

59 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 46 

60 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 46 

61 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 45 

62 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

65 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

66 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 44 

67 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

68 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

69 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

70 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

71 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

72 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

73 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 44 

74 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 45 

75 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

76 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

77 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

78 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

79 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 



 

 

81 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 43 

82 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 46 

83 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

84 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 45 

85 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

86 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 45 

87 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 44 

88 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 34 

89 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 46 

90 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 43 

91 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 37 

92 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 44 

93 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 46 

94 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 45 

95 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 37 

96 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 44 

97 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 45 

98 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

99 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 45 

100 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 44 

 

 

Data Tabulasi Kualitas Produk 

No 

Responde

n  

Kualitas Produk (X2) 
Total 

X2 
X2

.1 

X2

.2 

X2

.3 

X2

.4 

X2

.5 

X2

.6 

X2

.7 

X2

.8 

X2

.9 

X2.

10 

1 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 46 

2 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 47 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 45 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

6 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

7 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 46 

8 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

9 3 5 3 4 4 4 4 4 4 5 40 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

11 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 46 

12 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 45 

13 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

14 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 44 

15 3 5 4 4 5 4 5 4 5 5 44 

16 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 45 



 

 

17 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 37 

18 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 44 

19 5 5 3 5 2 3 5 4 3 4 39 

20 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 40 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 5 2 3 3 3 2 4 5 5 36 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

24 3 4 1 4 2 2 1 2 2 3 24 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

26 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 40 

27 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 43 

28 4 5 5 5 5 5 3 4 4 5 45 

29 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 46 

30 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 45 

31 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 45 

32 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 43 

33 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 43 

34 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 46 

35 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 46 

36 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 45 

37 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 43 

38 4 5 2 4 3 4 3 3 3 3 34 

39 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 45 

40 4 5 3 4 5 5 5 4 5 4 44 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

42 5 5 3 4 4 4 3 4 3 5 40 

43 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 46 

44 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 

45 5 5 3 5 4 4 5 4 4 5 44 

46 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 48 

47 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

48 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 45 

49 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

50 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 46 

51 4 5 5 2 3 4 5 5 4 5 42 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

53 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 44 

54 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 46 

55 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

56 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

57 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 46 

58 5 5 3 3 5 2 2 4 5 5 39 



 

 

59 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

60 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 47 

61 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 46 

62 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

63 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

65 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

66 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

67 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

68 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

69 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

70 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 

71 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

72 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

73 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

74 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

75 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

76 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

77 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

78 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

79 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

81 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

82 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 46 

83 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 46 

84 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

85 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 37 

86 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

87 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 44 

88 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 36 

89 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 44 

90 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 44 

91 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

92 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 45 

93 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 46 

94 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 43 

95 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 36 

96 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 43 

97 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

98 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 43 

99 5 4 1 4 4 5 5 4 4 5 41 

100 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 44 



 

 

Data Tabulasi Promosi 

No 

Responde

n  

Promosi (X3) 
Total 

X3 
X3

.1 

X3

.2 

X3

.3 

X3

.4 

X3

.5 

X3

.6 

X3

.7 

X3

.8 

X3

.9 

X3.

10 

1 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 43 

2 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 46 

3 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 46 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 44 

5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 45 

6 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 45 

7 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 48 

8 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 46 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

11 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 46 

12 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

13 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

14 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 45 

15 4 4 5 5 3 5 3 4 5 5 43 

16 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 45 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

18 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 47 

19 4 5 5 3 3 2 3 4 4 4 37 

20 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 35 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 5 3 5 4 5 5 3 42 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

24 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

26 3 4 5 4 5 5 4 3 5 5 43 

27 4 3 4 5 5 5 4 5 5 4 44 

28 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

29 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

30 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 45 

31 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 43 

32 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 45 

33 4 4 3 4 3 4 5 3 4 4 38 

34 3 4 4 5 4 5 4 5 5 5 44 

35 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 46 

36 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 47 

37 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

38 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 40 



 

 

39 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 47 

40 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 42 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 44 

43 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 46 

44 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 45 

45 3 2 2 5 4 3 2 3 4 5 33 

46 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 45 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

48 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 42 

49 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 45 

50 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

51 3 3 4 5 1 4 1 2 4 5 32 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

53 4 3 4 5 5 5 5 4 5 5 45 

54 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 47 

55 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

57 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

58 5 5 2 5 2 5 2 5 2 5 38 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

60 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

63 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

64 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

66 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

67 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

68 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

69 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

70 4 5 5 5 5 5 3 5 5 4 46 

71 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

72 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

73 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

74 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

75 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 45 

76 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

77 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

78 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

79 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 



 

 

81 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 44 

82 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 44 

83 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 45 

84 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 45 

85 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 38 

86 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 45 

87 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 44 

88 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 35 

89 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 43 

90 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 44 

91 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 36 

92 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 44 

93 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 44 

94 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 44 

95 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 36 

96 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 43 

97 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 44 

98 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 44 

99 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 45 

100 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 45 

 

Data Tabulasi Minat Beli 

No 

Responde

n  

Minat Beli Konsumen (Y1) 
Total 

Y1 
Y1

.1 

Y1

.2 

Y1

.3 

Y1

.4 

Y1

.5 

Y1

.6 

Y1

.7 

Y1

.8 

Y1

.9 

Y1.

10 

1 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 43 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 46 

4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 45 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 45 

6 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 44 

7 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 47 

8 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 46 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

11 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 46 

12 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 44 

13 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 44 

14 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 46 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

16 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 44 



 

 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

18 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 47 

19 5 5 4 5 4 4 4 3 4 5 43 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 3 4 5 3 5 4 5 5 4 5 43 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

24 4 3 4 3 2 2 3 4 4 3 32 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

26 5 5 4 5 5 4 4 3 5 5 45 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

29 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

30 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 43 

31 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 47 

32 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 47 

33 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

34 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 

35 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 47 

36 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

37 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

38 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

39 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

40 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 45 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 3 4 4 5 5 5 5 5 4 5 45 

43 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 45 

44 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

45 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 46 

46 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 44 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

48 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 46 

49 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 47 

50 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 44 

51 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 47 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 48 

55 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

58 3 5 4 3 5 4 4 4 4 5 41 



 

 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

60 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 47 

61 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 47 

62 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

66 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

67 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

68 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 46 

69 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

71 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

72 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 45 

73 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

74 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

75 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

76 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

77 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

78 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

79 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

81 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 45 

82 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 46 

83 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 46 

84 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 46 

85 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 38 

86 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

87 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 43 

88 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 37 

89 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 44 

90 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 43 

91 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 36 

92 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 44 

93 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

94 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

95 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 36 

96 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 43 

97 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

98 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 44 

99 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 45 

100 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 44 



 

 

LAMPIRAN 4 

 

Table 1 - TABEL R 

 

 



 

 

Table 2- Tabel f 

 

 

 

 



 

 

Table 3 - Tabel t 

 


