BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah di jelaskan

pada bab sebelumnya bab IV,maka dapat di tarik kesimpulan bahwa:

l. Dari hasil analisis terdapat pengaruh Citra Merek (X1) terhadap
Minat Beli (Y) dengan menggunakan analisa koefisien deternimasi
(R Square) dapat diketahui bahwa variabel Citra Merek memiliki
Pengaruh yang positif sebesar 0,543 atau 54,3% terhadap Minat
Beli.untuk hasil uji hipotesis terdapat nilai t-hitung sebesar 10,786
lebih besar daripada nilai t-tabel yaitu hanya sebesar 1,984. Dan nilai
signifikasi 0,000 yang berada di bawah 0,05 (tingkat signifikasi
=5%) Yang artinya Hal diterima dan Ho ditolak dapat disimpulkan
bahwa variabel Citra Merek memiliki pengaruh yang kuat dan
positif terhadap Minat Beli Mie Instan Indomie pada konsumen di
Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada PT.Indofood CBP
Sukses Makmur.

2. Dari hasil analisis terdapat pengaruh Kualitas Produk (X2) terhadap
Minat Beli (Y) dengan menggunakan analisa koefisien deternimasi
(R Square) dapat diketahui bahwa variabel Kualitas Produk
memiliki Pengaruh yang positif sebesar 0,586 atau 58,6% terhadap

Minat Beli. Untuk hasil uji hipotesis terdapat nilai t-hitung sebesar
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11,769 lebih besar daripada nilai t-tabel yaitu hanya sebesar 1,984.
Dan nilai signifikasi 0,000 yang berada di bawah 0,05 (tingkat
signifikasi =5%) Yang artinya Hal diterima dan Ho ditolak dapat
disimpulkan bahwa variabel Kualitas Produk memiliki pengaruh
yang kuat dan positif terhadap Minat Beli Mie Instan Indomie pada
konsumen di Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada
PT.Indofood CBP Sukses Makmur .

Dari hasil analisis terdapat pengaruh Promosi (X3) terhadap Minat
Beli (Y) dengan menggunakan analisa koefisien deternimasi (R
Square) dapat diketahui bahwa variabel promosi memiliki Pengaruh
yang positif sebesar 0,415atau 41,5% terhadap Minat Beli.untuk
hasil uji hipotesis terdapat nilai t-hitung sebesar 8,339 lebih besar
daripada nilai t-tabel yaitu hanya sebesar 1,984. Dan nilai signifikasi
0,000 yang berada di bawah 0,05 (tingkat signifikasi =5%) Yang
artinya Hal diterima dan Ho ditolak dapat disimpulkan bahwa
variabel Promosi memiliki pengaruh yang kuat dan positif terhadap
Minat Beli Mie Instan Indomie pada konsumen di Kelurahan Koang
Jaya Kota Tangerang pada PT.Indofood CBP Sukses Makmur .

Dari hasil analisis terdapat pengaruh Citra Merek, kualitas Produk,
dan Promosi Terhadap Minat Beli Indomie pada konsumen di
Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada PT.Indofood CBP
Sukses Makmur. Hasil tersebut berdasarkan hasil uji Friung sebesar

91,014maka dari itu nilai Fpiung lebih besar dari pada Frabe yaitu



B. Saran

sebesar 2,70 (91,014 > 2,70). Maka Ha diterima, dan Ho
ditolak.serta memiliki Person Correlation (R) sebesar 0,860 pada uji
Koefisien yang artinya terdapat korelasi yang kuat antara variabel
Citra Merek,Kualitas Produk,dan Promosi terhadap Minat Beli
Konsumen.dan hasil dari Uji Koefisien Deternimasi (R Square)
secara simultan didapatkan sebesar 0,740 sehingga dapat di
simpulkan bahwa pengaruh variabel Citra Merek (X1),Kualitas
Produk (X2),dan Minat Beli (X3) Terhadap Minat Beli sebesar 74%

sedangkan sisanya 26% merupakan pengaruh variabel lain.

Berdasarkan kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian di

atas,maka di ajukan saran-saran sebagai berikut:

1.

Bagi Perusahaan

Penerapan strategi yang dilakukan oleh perusahaan PT. Indofood
CBP Sukses Makmur Tbk sudah baik. maka dari itu harus
dipertahankan dan terus ditingkatkan. Perusahaan juga harus lebih
memperhatikan dan mengembangkan citra merek yang sudah ada.
Perusahaan juga perlu mempertahankan kualitas produk dan
promosi dan tentu juga harus meningkatkannya karena kualitas
produk yang memuaskan dan juga promosi yang menarik akan

mempengaruhi minat beli konsumen.



Bagi Penelitian selanjutnya

Diharapkan untuk peneliti selanjutnya dapat memperluas cangkupan
komponen penelitian baik menggunakan variabel yang sudah pernah
diteliti atau menambahkan variabel lainnya untuk melengkapi
Penelitian-penelitian yang baru, yang dapat mempengaruhi minat
beli. Dan Bagi peneliti lanjutan lain perlu menambah kekurangan
pada aspek instrument penelitian dan menggali lebih jauh tentang
variabel citra merek dan kualitas produk karena dalam penelitian ini
masih banyak kekurangan.dan juga yang tidak kalah penting yaitu
Pemahaman yang luas tentang Citra Merek, kualitas Produk, dan

Promosi sangat membantu dalam menyelesaikan penelitia
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LAMPIRAN -LAMPIRAN
LAMPIRAN 1

KUSIONER

Responden yang terhormat

,Dalam rangka menyelesaikan skripsi di Universitas Buddhi Dharma Tangerang
yang berjudul “Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk dan Promosi Terhadap
Minat Beli Konsumen di Kelurahan Koang Jaya Kota Tangerang pada PT. Indofood
CBP Sukses Makmur (Studi Kasus pada Produk Indomie)”, Saya Josie Sumita
mengharapkan kesediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner di bawah ini. Setiap
jawaban yang saudara/i berikan akan sangat bermanfaat untuk menyelesaikan
skripsi ini.

Petunjuk Pengisian

1.Berikan tanda check list (V) pada jawaban yang sesuai dengan pilihan anda.

2. Dalam menjawab pertanyaan kuesioner ini, sebaiknya anda memberikan jawaban
yang sejujur-jujurnya. Ada lima alternatif jawaban, yaitu:

a. SS yang berarti Sangat Setuju =5
b. S yang berarti Setuju =4
c. KS yang berarti Kurang Setuju =3
d. TS yang Berarti Tidak Setuju =2
e. STS yang berarti Sangat tidak Setuju =1
Data Responden
Nama:

Jenis Klamin:

( ) laki-laki ( )Perempuan
Usia:

( ) <20 ( )31-35

( )21-25 ( )>35

( )26-30

Pekerjaan:



Citra Merek X1

NO | PERNYATAAN JAWABAN
STS| TS| KS|S|SS
1 Merek mie instan Indomie mudah di kenali oleh
banyak konsumen
2 Merek Indomie mudah di ingat
3 Merek indomie memberikan kesan-kesan yang
positif kepada konsumen
4 Keunggulam dari mie instan Indomie adalah
dari kualitas rasa yang di berikan
5 Merek indomie memiliki reputasi yang baik
6 Merek Indomie memiliki ciri khas sendiri untuk
logi produknya
7 Merek Indomie mampu bersaing dengan produk
lainya
8 Merek Indomie adalah merek yang sudah di
patenkan
9 Produk mie instan Indomie adalah merek yang
dapat di percaya
10 | Merek indomie dapat memberikan kepuasan

bagi konsumen




KUALITAS PRODUK (X2)

NO PERNYATAAN JAWABAN
STS|TS|KS [S|SS

1 Kehigenisan produk mie instan Indomie
mempunyai kualitas yang baik

2 Produk mie instan Indomie merupakan
priduk yang mudah di dapat

3 Produk mie instan Indomie aman di
kosumsi oleh semua kalangan

4 Produk mie instan Indomie mempunyai
ukuran yang sesuai dengan harga yang di
tawarkan

5 Produk mie instan Indomie tidak mudah
rusak apabila di simpan di tempat yang
tepat

6 Produk mie instan Indomie memberikan
informasi secara lengkap mengenai bahan
baku yang di gunakan untuk membuat mie
instan

7 Kualitas mie instan Indomie konsisten
dari segi citra rasa tidak berubah-ubah

8 Kualitas produk mie instan indomie sudah
sesuai dengan keinginan konsumen

9 Produk mie instan Indomie memberikan
mutu yang baik

10 Produk mie instan Indomie mempunyai

citarasa yang enak




PROMOSI (X3)

NO

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS |[KS |S

SS

Pemberian produk atau sampel untuk
promosi sangat bermanfaat

Promosi yang di berikan Indomie sesuai
dengan keadaan pasar

Kemasan produk Indomie yang di
tampilkan memiliki daya tarik yang
menarik untuk melakukan pembelian

Pencapaian Produk Mie instan Indomie
dalam memberikan mie instan terbaik
nomor 1 di indonesia

Periklanan sangat berperan dalam
melakukan Promosi Indomie

Saya dapat mengetahui produk mie
instan Indomie secara langsung dari
mulut ke mulut

Banyaknya Promosi yang di lakukanoleh
Indomie membuat saya tertarik untuk
membelinya

Promosi dengan memberikan sampel
produk lebih efektif untuk pembelian

Indomie menyediakan Informasi pada
media televisi untuk memperkenalkan
produk baru

10

Indomie melakukan promosi lewat media
digital yang ada saat ini




Minat Beli (Y)

NO

PERNYATAAN

JAWABAN

STS

TS

KS

S

SS

Produk mie instan Indomie menawarkan
harga yang terjangkau

Kualitas produk Indomie mempengaruhi
minat beli konsumen

Produk mie instan Indomie yang
dipasarkan sesuai dengan selera
konsumen

Konsumen dapat dengan mudah mencari
informasi tentang produk Indomie

Lokasi penjualan Mie instan Indomie
dapat dengan mudah ditemukan sehingga
memudahkan untuk membeli

Persepsi konsumen terhadap Citra
merek,Kualitas produk,dan Prommosi
cukup baik

Konsumen dapat membandingkan
produk mie instan Indomie dengan
produk lain

Mengetahui mie instan Indomie dari
prang terdekat/orang sekitar karna sudah
pernah membeli/mengkonsumsi

Citra produk mie instan Indomie dapat
mempengaruhi minat beli

10

Pengalaman yang memuasskan dari citra
rasa Indomie dapat mempengaruhi
pembelian berulang




HASIL UJI SPSS

Hasil Uji 1..Validitas

X1 Citra Merek

LAMPIRAN 2

X
1. | X1. | X1, | X1. | X1. | X1. | X1. | X1. | X1. | X1. CitraM
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 erek
CitraMere Pearso 1 23| 38| 27| ,39 | , 11| ,43| ,30 | ,43 | ,302 ,609
k 1 n 6 8 7 1 9 9 5 7
Correla
tion
Sig. (2- , 00 00| 00| ,00| ,24| ,00| ,00| ,00 | ,002 ,000
tailed) 8 0 5 0 0 0 2 0
N 10 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100
0
CitraMere Pearso 2 1 -| 60| 44| 46| ,12 | ,67 | ,20| ,430 ,669
k 2 n 36 ,05 4 9 8 3 9 9
Correla 6
tion
Sig. (2- ,0 57| 00| 00| ,00| ,22| ,00 | ,03 | ,000 ,000
tailed) 18 8 0 0 0 3 0 7
N 10 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100'| “200 100
0
CitraMere Pearso 3 - 1| 06| ,39 ,106 | ,24| ,04 | ,35| ,192 441
k 3 n 88 | ,05 3 3 8 6 0 3
Correla 6
tion
Sig. (2- 01| ,57 53| 00| ,09| ,00| ,69| ,00 | ,056 ,000
tailed) 00 8 2 0 6 4 5 0
N 10 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100
0
CitraMere Pearso 2 ,60 ,06 1| ,29| 44| 25| 56| ,29 | ,543 ,686
k 4 n 77 4 3 0 0 7 2 7
Correla
tion
Sig. (2- 01| ,00| ,53 00| ,00| ,00| ,00| ,00 | ,000 ,000
tailed) 05 0 2 3 0 0 0 3
N 10 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100
0
CitraMer Pearso 391 449 | 39 | ,29 1| ,34| ,31| ,48 ,26 | ,389 ,6
ek 5 3 0 3 8 1 4 96

Correla
tion




Sig. (2- ,000 ,000 | ,00 | ,00 00| ,00| 00| ,00| ,000 | ,0
tailed) 0 3 0 1 0 8 00
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10
0
CitraMer Pearso ,119 468 | 16 | 44 | 34 1| ,14| ,52 25| ,453 | ,6
ek _6 n 8 0 3 6 4 3 41
Correla
tion
Sig. (2- ,240 ,000| ,09| ,00| ,00 , 14 1 00| ,01| ,000| ,0
tailed) 6 0 0 7 0 1 00
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10
0
CitraMer Pearso ,439 123 | 24| 25| ,31 | ,14 1( ,14 52 | ,312 )
ek 7 n 6 7 8 6 1 9 38
Correla
tion
Sig. (2- ,000 223 | ,01| ,010| ,00]| ,14 ,16 ,00 | ,002 | ,0
tailed) 4 0 1 7 0 0 00
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10
0
CitraMer Pearso ,305 679 | 04| 56| 48| 52| ,14 1 15 | ,578 7
ek 8 n 0 2 1 4 1 3 25
Correla
tion
Sig. (2- ,002 ,000f 69| ,00| ,00| ,00| ,16 ,12 | ,000 | ,0
tailed) 5 0 0 0 0 9 00
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10
0
CitraMer Pearso 437 209 35| 29| 26| ,25| ,52| ,15 1| ,165| 5
ek 9 n 3 7 4 3 9 3 71
Correla
tion
Sig. (2- ,000 ,037 | ,00| ,00| ,00| ,00| ,00| ,12 01| ,0
tailed) 0 3 8 1 0 9 00
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10
0
CitraMer Pearso ,302 430 | ,19 | 54| 38| 45| 31| 57 ,16 1 ,6
ek _10 n 2 3 9 3 2 8 5 95
Correla
tion
Sig. (2- ,002 ,000| ,05f 00| 00| ,00| ,00| ,00| ,10 ,0
tailed) 6 0 0 0 2 0 1 00
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10




CitraMer Pearso ,609 669 | 44| 68| 69| 64| 53| ,72 57 | ,695 1
ek n 1 6 6 1 8 5 1
Correla
tion
Sig. (2- ,000 ,000( ,00( 00| 00| ,00| ,00| ,00| ,00| ,000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0
N 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100 | 10
0
Variabel Kualitas Produk (X2)
X2, | X2. | X2. | X2. | X2. | X2. | X2. | X2. | X2. | X2. | TOTAL_
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 X2
X2.1 Pearson 1 -\ .,26| ,6 | ;32| 06| ,34| ,A5| ,32 | ,176 ,459
Correlat ,04 2 4 1 6 3 5 6
ion 0
Sig. (2- 69| ,00| ,20| 00| ,51| ,00| ,12 | ,00 | ,079 ,000
tailed) 5 9 3 1 1 0 4 1
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.2 Pearson - 1 -1 ,23(,06| ,19| ,04| ,30 - | ,415 341
Correlat ,04 ,06 5 0 4 6 4 | ,00
ion 0 3 2
Sig. (2- ,69 53| ,01| 55| ,06| ,65| ,00| ,98 | ,000 ,001
tailed) 5 3 9 6 3 0 2 7
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.3 Pearson | ,26 - 1| ,22| 49| 32| ,48| ,36 | ,49 | ,054 ,655
Correlat 21 ,06 8 4 1 8 2 4
ion 3
Sig. (2- ,00 | ,53 ,02(.,00( ,00| ,00| ,00| ,00 | ,595 ,000
tailed) 9 3 3 0 1 0 0 0
N 100 | 100 | 100| 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.4 Pearson | ,16 | ,23 | ,22 1| 11| 49| 26| ,38 | ,12 | ,377 ,5668
Correlat 4 5 8 1 7 5 8 7
ion
Sig. (2- 10 ,01 | ,02 27 | ,00 | ,00| ,00| ,20 | ,000 ,000
tailed) 3 9 3 2 0 8 0 9
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.5 Pearson 32 ,06 49 | 11 11,29 ,37| ,23 ,59 | ,170 ,624
Correlat 1 0 4 1 8 3 9 5
ion




Sig. (2- 00| 55| ,00]| ,27 ,00| ,00| ,00 | ,00| ,090 ,000
tailed) 1 6 0 2 3 0 6 0
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.6 Pearson | ,06 | ,19 | ,32| ,49 | ,29 1| 43| 56| ,29 | ,389 ,688
Correlat 6 4 1 7 8 5 5 6
ion
Sig. (2- 51| ,05| ,00| ,00| ,00 ,00 | ,00 | ,00 | ,000 ,000
tailed) 1 3 1 0 3 0 0 3
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.7 Pearson | ,34 | ,04 | ,48 | ,26 | ,37 | ,43 1| ,36 | ,52 | ,188 , 704
Correlat 3 6 8 5 3 5 2 8
ion
Sig. (2- ,00| ,65| ,00| ,00| ,00| ,00 ,00| ,00 | ,061 ,000
tailed) 0 0 0 8 0 0 0 0
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.8 Pearson | ,45| ,30| ,36 | ,38 | ,23 | ,56 | ,36 1| ,20.| ,553 ,689
Correlat 5 4 2 8 9 5 2 4
ion
Sig. (2- , 12| ,00| ,00| ,00| ,01 | ,00 | ,00 ,04 | ,000 ,000
tailed) 4 2 0 0 6 0 0 2
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10 | 100+ 100 100
0 0 0 0 0
X2.9 Pearson | ,32 -| 49| ,42| 59| ,29 | ,52 | ,20 11,089 ,625
Correlat 6| ,00 4 7 5 6 8 4
ion 2
Sig. (2- 00| 98| 00| ,20| ,00| ,00 | ,00 | ,04 ,381 ,000
tailed) 1 7 0 9 0 3 0 2
N 100 | 100 | 100 | 10 | 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
X2.10 Pearson | ,47| ,41| 05| 37| ,17| ,38| ,18| ,55| ,08 1 ,546
Correlat 6 5 4 7 0 9 8 3 9
ion
Sig. (2- 07| ,00| 59| 00| 09| ,00| ,06| ,00| ,38 ,000
tailed) 9 0 5 0 0 0 1 0 1
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
TOTAL_ Pearson | 45| 34| 65| 56| 62| 68| , 70| ,68 | ,62 | ,546 1
X2 Correlat 9 1 5 8 4 8 4 9 5

on




Sig. (2- 00| ,00| 00| ,00| ,00| ,00| ,00| ,00| ,00 | ,000
tailed) 0 1 0 0 0 0 0 0 0
N 100 | 100 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 100 | 100 100
0 0 0 0 0
Variabel Promosi (X3)
X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3.1 | TOTAL_
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 X3
X3.1 Pearson 1| 21,45 | 04| 43| 18| ,46 | ,35| ,20 | ,213 ,609
Correlati 0 1 8 7 3 7 7 9
on
Sig. (2- ,03| 00| ,63| ,00( ,06 | ,00| ,00| ,03| ,033 ,000
tailed) 6 0 8 0 8 0 0 7
N 10(100| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.2 Pearson | ,21 1| .,23| 36| ,11| ,33| ,29| ,43| ,11 | ,298 ,569
Correlati 0 2 9 9 7 6 9 5
on
Sig. (2- ,03 02| 00| ,23| ,00| ,00| ,00| ,25| ,003 ,000
tailed) 6 0 0 7 1 3 0 6
N 10| 100| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10 ‘100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.3 Pearson | ,45 | ,23 1|(,05| 3| 25| 35| ,20| ,46 | ,121 ,595
Correlati 1 2 2 7 9 5 9 6
on
Sig. (2- ,00 | ,02 60| ,00| ,00| ,00| ,03| ,00| ,232 ,000
tailed) 0 0 9 0 9 0 7 0
N 10 | 100 | 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.4 Pearson | ,04 | ,36 | ,05 1| .,09| 57| ,056| ,33| ,27 | ,490 ,540
Correlati 8 9 2 4 7 5 0 1
on
Sig. (2- ,63 | ,00 | ,60 35| ,00| ,58| ,00| ,00 | ,000 ,000
tailed) 8 0 9 3 0 7 1 6
N 10|100| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.5 Pearson | 43| ,11 | ,35 | ,09 1| 26| 58| ,34| ,35| ,134 ,643
Correlati 7 9 7 4 1 5 9 5
on




Sig. (2- ,00 | ,23| ,00]| ,35 ,00 | ,00| ,00| ,00| ,184 ,000
tailed) 0 7 0 3 9 0 0 0
N 10| 100| 10| 10| 10| 10 10 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.6 Pearson | ,18 | ,33 | ,25| ,57 | ,26 1| ,25| ,45| ,18 | ,288 ,635
Correlati 3 7 9 7 1 1 1 2
on
Sig. (2- ,06 | ,00| ,00| ,00 | ,00 ,01 | ,00 | ,07 | ,004 ,000
tailed) 8 1 9 0 9 2 0 0
N 10| 100 | 10| 10| 10| 10 10 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.7 Pearson | ,46 | 29| , 35| ,05| ,58 | ,25 1| ,26 | ,36 | ,040 ,638
Correlati 7 6 5 5 5 1 1 7
on
Sig. (2- ,00 00| ,00| ,58 | ,00 | ,01 ,00| ,00 | ,690 ,000
tailed) 0 3 0 7 0 2 9 0
N 10100 | 10| 10| 10| 10 10 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.8 Pearson | 35| ,43| ,20| ,33 | ,34| 45| ,26 1| ,12 | ,224 ,614
Correlati 7 9 9 0 9 1 1 4
on
Sig. (2- ,00| ,00| ,03| ,00| ,00| ,00| ,00 ,21 | ,025 ,000
tailed) 0 0 7 1 0 0 9 9
N 10| 100 | 10| 10| 10| 10 10 10 | 10+ 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.9 Pearson | 20| , 11| 46| ,27| ,35| ,18 | ,36 | ,12 1,195 ,635
Correlati 9 5 6 1 5 2 7 4
on
Sig. (2- ,03| ,25| ,00| ,00| ,00| ,07| ,00]| ,21 ,052 ,000
tailed) 7 6 0 6 0 0 0 9
N 10 | 100 | 10| 10| 10| 10 10 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
X3.10 Pearson | 21| 29| (12| 49| ,A3| ,28 | ,04 | ,22 | ,19 1 ,496
Correlati 3 8 1 0 4 8 0 4 5
on
Sig. (2- ,03| 00| 23| ,00| ,18| ,00| ,69 | ,02 | ,05 ,000
tailed) 3 3 2 0 4 4 0 5 2
N 10| 100 | 10| 10| 10| 10 10 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL_ Pearson | 60| 56| 59| 54| 64| 63| 63| ,61| ,53| ,496 1
X3 Correlati 9 9 5 0 3 5 8 4 5

on




Sig. (2- ,00| ,00f 00 ,00| ,00| ,00| ,00| ,00| ,00 | ,000

tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0
N 10100 | 10| 10| 10| 10 10 10| 10| 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0
Variabel Minat Beli (Y)
Y1. | Y1 | Y1.| Y1l | VY1 | VY1l | YLl |VY1l |YVY1l | VY1ll| MinatB
1 2 2 4 5 6 7 8 9 0 eli
Y1.1 Pearson 1| 22| 46| 27| 35| ,23| 50| ,16 | ,42 | ,236 ,605
Correlati 4 0 9 9 4 2 9 8
on
Sig. (2- ,024.,00| ,00| ,00| ,010| ,00| ,09| ,00 | ,018 ,000
tailed) 5 0 5 0 9 0 2 0
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 | 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0 0
Y1.2 Pearson ,22 1| .,08| 56| 25| 55| ,18| ,35| ,29 | ,574 ,657
Correlati 4 0 5 8 4 0 3 2
on
Sig. (2- ,02 43| ,00| ,010| ,00( ,07| ,00| ,00 | ,000 ,000
tailed) 5 1 0 0 0 4 0 3
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 | 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0 0
Y1.3 Pearson 46 | ,08 1| ,20| 54| 22| 45| ,25| ,46 | ,313 ,611
Correlati 0 0 7 6 6 6 2 0
on
Sig. (2- ,00 | ,43 ,03| ,00| ,02| ,00| ,01| ,00 | ,002 ,000
tailed) 0 1 9 0 4 0 2 0
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 | 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0 0
Y1.4 Pearson 27 | 56| ,20 1| ,21| 55| ,4| ,43| ,31 | ,410 ,660
Correlati 9 5 7 9 0 7 0 1
on
Sig. (2- ,00 | ,00| ,03 02| ,00| ,24| ,00 | ,00 | ,000 ,000
tailed) 5 0 9 8 0 4 0 2
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 | 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0 0
Y1.5 Pearson 35 ,25| 54| ,21 1| ,29| ,42| ,20| ,35| ,449 ,638
Correlati 9 8 6 9 5 2 3 9
on




Sig. (2- ,00 | ,00| ,00 | ,02 ,00| ,00| ,04 | ,00| ,000 ,000
tailed) 0 0 0 8 3 0 3 0

N 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 100 100

Y1.6 Pearson 23| 65| ,22 | 55| ,29 1| ,19| 54| ,39 | ,530 ,730
Correlati 4 4 6 0 5 6 4 1
on
Sig. (2- ,01| ,00| ,02| ,00 | ,00 ,05 | ,00| ,00 | ,000 ,000
tailed) 9 0 4 0 3 1 0 0
N 10 10| 10 10 | 10 10 10| 10 10 | 100 100

Y1.7 Pearson 50| ,A8 | 45| 14| 42| ;19 1| ,18 | ,39 | ,204 ,564
Correlati 2 0 6 7 2 6 5 2
on
Sig. (2- ,00| ,07| ,00| , 24| ,00| ,05 ,06 | ,00 | ,042 ,000
tailed) 0 4 0 4 0 1 5 0
N 10 10 10 10 | 10 10 10| 10| 10| 100 100

Y1.8 Pearson 16| 35| 25| ,43| ,20| 54| ,18 1| ,10| ,401 ,584
Correlati 9 3 2 0 3 4 5 0
on
Sig. (2- 09| 00| ,00| ,00| ,04| ,00| ,06 ,32 | ,000 ,000
tailed) 2 0 2 0 3 0 5 4
N 10 10| 10 10 | 10 10 10| 10 10 | 100 100

Y1.9 Pearson 421 29| 46| 31| , 35| ,39 | ,39 | ,10 1| ,204 ,609
Correlati 8 2 0 1 9 1 2 0
on
Sig. (2- 00| ,00| 0O ,00f ,00| ,00| ,00| ,32 ,042 ,000
tailed) 0 3 0 2 0 0 0 4
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 100 100

Y1.10 Pearson 23| 657 31| 41| 44| 53| ,20| ,40| ,20 1 ,686
Correlati 6 4 3 0 9 0 4 1 4
on

Sig. (2- ,01| 00| 00| ,00f 00| ,00| ,04| ,00| ,04 ,000
tailed) 8 0 2 0 0 0 2 0 2
N 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 10| 100 100

TOTAL_  Pearson 60| 65| 61| 66| 63| ,73| 56| ,58 | ,60 | ,686 1
Y1 Correlati 5 7 1 0 8 0 4 4 9
on




Sig. (2- 00| ,00| 00| 0OO| ,00| ,00| ,00| ,00| ,00| ,000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 | 100 100
0 0 0 0 0 0 0 0 0
Hasil Uji 2.Reliabilitas
Citra Merek (X1)
Reliability Statistics
Cronbach’s
Alpha Based
on
Cronbach’s | Standardized N of
Alpha Items Items
.829 .829 10
Kualitas Produk (X2)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardized N of
Alpha Items Items
.793 .793 10
Promosi (X3)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardized N of
Alpha Items Items
794 793 10




Minat Beli (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardized N of
Alpha Items Items
.836 .835 10
Hasil Uji 3. Normalitas
UJI NORmalitas
Unstandardized Residual
N 100
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 1.82730014
Most Extreme Differences Absolute 124
Positive 124
Negative -.107
Kolmogorov-Smirnov Z 1.236
Asymp. Sig. (2-tailed) .094

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.




Hasil Uji 4. Multikolineritas

Coefficients?
Model Standardize
d
Unstandardize | Coefficient Collinearity
d Coefficients S Statistics
Std. Toleran
B Error Beta T Sig. ce VIF
1 (Constant) 251 2.618 .960 340
2
CitraMerek 367 .065 381 5.671 .000 .601 [ 1.663
KualitasProdu | .406 .064 437 6.386 .000 S79(1.728
k
Promosi 183 .063 .194 2.926 .004 .616|1.624

a. Dependent Variable: MinatBeli
Sumber:Data SPSS

Hasil Uji 5.. Heteroskedastisitas

Dependent Variable: MinatBeli

Scatterplot

o

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value




Hasil Uji 6.Linear Berganda 1

Regresi Linear Berganda Coefficients®

Model Standardize
Unstandardized d Collinearity
Coefficients | Coefficients Statistics
Std. Toleranc
B Error Beta t | Sig. e VIF
1 (Constant) 2.512( 2.61 960 .34
8 0
CitraMerek 367 .065 381 5.67( .00 601 1.66
1 0 3
KualitasProdu 406 ( .004 4371 6.38( .00 5791 1.72
k 6 0 8
Promosi 83| .063 1941 2.92( .00 616 1.62
6 4 4
Hasil Uji 7.Uji t (X1 terhadap Y)
Coefficients?
Model Standardize
d
Unstandardized Coefficient
Coefficients S
B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.846 2.996 4.288(.000
CitraMerek 11 .066 7371 10.786 | .000

a. Dependent Variable: MinatBeli



Hasil Uji 8.Uji t (X2 terhadap Y)

Coefficients?
Model Standa
rdized
Unstandardized Coefti
Coefficients cients
B Std. Error | Beta t Sig.
1 (Constant) 13.815 2.664 5.185] .00
0
KualitasProduk 11 .060 765 11.769] .00
0
a. Dependent Variable: MinatBeli
Hasil Uji 9..Uji t (X3 terhadap Y )
Coefficients?
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t | Sig.
1 (Constant) 18.284 3.222 5.675(.000
Promosi .608 .073 .64418.339(.000

a. Dependent Variable: MinatBeli




Hasil Uji 10.Simultan (Uji F)

Coefficients?
Model Standardize
Unstandardize d Collinearity
d Coefficients | Coefficients Statistics
Std. Toleranc
B Error Beta t | Sig e VIF
1 (Constant) 2.51 2.618 960| .34
2 0
CitraMerek 367 .065 381 5.67| .00 601 1.66
1 0 3
KualitasProdu | .406 .064 4371 6.38( .00 5791 1.72
k 6 0 8
Promosi 183 .063 1941 2.92( .00 .616( 1.62
6 4 4

a. Dependent Variable: MinatBeli

Hasil Uji 11.Koefisien Korelasi (X1 terhadap Y)

Model Adjusted R Std. Error of the
R R Square Square Estimate
1 7372 543 .538 2.435

Hasil Uji 12..Koefisien Korelasi (X2 terhadap Y)

Model
R

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the Estimate

1 7652

.586

581

2318

Hasil Uji 13.Koefisien Korelasi (X3 terhadap Y)

Model

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the Estimate

1 .644°

415

409

2.754




Hasil Uji 14. Koefisien Determinasi

Model Summary®

Model

R

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the Estimate

1

.860*

740

732

1.856

a. Predictors: (Constant), Promosi, CitraMerek, KualitasProduk
b. Dependent Variable: MinatBeli
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Data Tabulasi Citra Merek
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Data Tabulasi Kualitas Produk

Total
X2

46

47

47

45

45

45

46

41

40

50
46

45

45

44
44
45

Kualitas Produk (X2)

10

9

8

X2 | X2 | X2 | X2 | X2 | X2 | X2 | X2 | X2 | X2.

1

No
Responde
n

10
11
12
13
14
15
16
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Data Tabulasi Promosi

Total
X3
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X3 | X3 | X3 | X3 [ X3 | X3 | X3 | X3 | X3 | X3.

1
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2
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n
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Data Tabulasi Minat Beli

Total
Y1
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9

8

_
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Y1 Y1 YL |Y1l Yl |Yl|Yl | Yl |Yl]YL

No
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n

10
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16
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Table 1 - TABEL R

Tabal runtuk df = 51 - 100

Tinghat signifikansi untuk uji satu arah
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Table 2- Tabel f

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

oif ik

3
B3
=4

df urtuk perbitang (N1)

)

11

12

13

EREZEzEsEegpEg e

104
108
106
107
108
109
110
in
112
113
114
118
116
117
118
118
120
i
12
123
124
128
126
127
128
128
130
iM
12
133
134
138

1495
394
194
194
194
194
194
194
194
194
194
393
3493
3493
393
3493
3493
3493
3493
393
3493
3493
3493
192
192
192
3492
1492
192
192
192
3492
1492
192
192
192
3492
1492
91
391
9
391
391
91
391

310
310
3.09
.09
3.09
309
3.09
3.09
.09
3.09
309
3.09
3.08
.08
3.08
3.08
.08
3.08
.08
3.08
3.08
.08
3.08
3.08
3.08
307
307
3.07
307
3.07
307
307
3.07
307
3.07
307
307
3.07
307
3.07
307
3.08
3.08
.08
3.08

270
270
270
270
270
270
270
270
270
270
280
280
280
288
280
280
288
280
288
280
280
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
288
287
287
287
287
287
287
287

247
247
247
247
247
247
247
248
2.48
248
248
248
248
248
248
248
2.48
248
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244

23
kch |
231
)|
231
23
231
231
)|
231
230
230
230
230
230
230
230
230
230
230
230
230
228
229
229
220
229
228
229
229
220
229
220
229
229
220
229
220
228
228
228
228
228
228
228

2m
23
2
2
2.
219
218
219
218
218
219
218
219
219
218
219
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217

21
21
21
21
21
21
21
210
210
210
210
210
210
210
210
210
210
240
a0e
20e
a0e
208
a0e
a0s
20e
a0e
208
a0e
a0s
20e
a0e
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
2.08

204
2.04
204
204
204
204
204
203
203
203
203
203
203
203
203
203
2.03
203
202
202
202
2.02
202
2.02
202
202
2.02
202
2.02
202
202
2.02
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2m
2.0

1.08
1.58
1.68
1.58
1.68
1.08
1.68
1.68
1.58
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.87
1.87
1.97
1.97
1.97
1.98
1.98
1.98
1.98
1.08
1.98
1.98
1.98
1.98
1.08
1.98
1.98
1.98
1.98
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85

194
194
1483
1483
1483
1483
1483
1483
1483
1483
1483
1492
142
1482
1492
142
1482
1482
1482
1492
142
1482
1482
1M
19
1
1M
1M
1M
19
1
1M
191
1M
19
1
1M
191
1480
140
180
140
1.80
1480
1490

1.80
1,63
188
1.69
1.83
189
1.83
188
1.69
1.83
1.88
1.88
1.68
1.68
1.88
1.88
1.68
1.68
1.68
1.88
1.88
1.68
1.87
187
1.87
187
187
1.87
187
1.87
187
187
187
187
1.87
187
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88

1.86
1.86
1.868
1.86
1.88
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
183
1.83
183
1.83
183
183
1.83
183
1.83
183
183
1.83
183
1.83
183
183
1.82

1.83
1.83
1.83
183
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79

1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.78
1.79
170
178
170
1.78
1.78
170
178
1.79
1.78
1.78
178
1.78
1.78
1.78
1.78
178
1.78
1.78
1.78
1.78
178
177
1.77
177
177
177
177
1.77
177
177
177
177
177
177
177
177

1.78
1.78
1.78
1.37
1.77
1.77
1.77
1.77
1.37
1.77
1.77
1.77
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
174




Table 3 - Tabel t

Titik Persentase Distribusi ¢ (df = 81 —120)

0.8 010 0.08 0.028 0.m 0008 0.001
0.80 8.0 0.10 0.080 0.02 oo 0.002

DETTES 126204 166358 1.8&069 2.araz7 2837580 3.193a2
DETT40 120154 166365 1.8608G2 237369 283M2 3.19282
DETT4E 129183 166342 1.86858 2372 283657 3.19135
DETT42 1.281M 166320 188861 237158 283563 3.19011
D.ETT38 1281549 166258 1.88827 2.a7io2 283451 3.18&30
D.ETT3S 128147 186277 1.86753 237049 283421 3.18772
DETT32 1281348 166258 188761 2360908 283353 3.18657
DETTID 1.20125 1.66235 1.88729 2. 35047 2 83286 3.18544
DETTIE 120114 1.66218 1.05608 2. 35808 283220 318434
DETTIS 1.20103 1.66198 1.88E667 2. 35850 283157 d.am:T
DETTI0 1.20082 186177 1.086658 2.36803 2.83004 3.18z22
DETTIT 1.20082 186159 1.8&609 236757 283063 3.18119
DETT4 1.20072 1.66140 1.8&580 236712 262573 318018
DA77 1.20062 1.66123 1.8&552 2. 6667 282015 .47
D.ETT08 1.20053 1.66105 1.88525 2. 35624 2 B2B5B AA7E2E
DETTOS 1.20043 1.66088 1.85408 2. 35582 282802 3177
DETTDS 128034 166071 1.88472 236641 2 BIT4T 317638
D.ET700 1.20025 1.66055 1.88447 236500 262683 3.17548
067608 1.20018 1.66038 1.886422 236481 262641 3.17480
100 D.E7E8S 1.20007 1.66023 1.8&3a87 236422 262589 317374
10 D.ETEEG 1289549 165008 1.88373 235354 282659 3.17289
102 DETEL0 128981 165993 1.88350 236348 2 82459 3.17206
103 D.ETEEE 128982 165978 1.88328 236310 282441 317125
104 D.ETEBE 128974 165964 1.8&304 236274 282383 317045
108 D.ETEBS 128967 165950 1.8E3E2 2. 36FF 282347 3.18087
108 D.ETEE1 1289549 165958 1.8&260 236304 282301 3.16&30
107 DETETD 128951 1685922 186258 236170 2 82356 3.18815
108 DETETT 128944 165909 188217 236157 28212 3.18741
109 DETETS 128937 165885 1.88187 236105 282169 3.16668
110 DETETS 128930 165882 188177 236073 282128 3.18598
111 DETET1 128932 165870 1.88157 236041 282085 3.18528
112 D.ETEES 128918 1.65857 188157 236010 262044 3. 18480
113 DETEET 128904 1.65845 186118 235080 262004 3.16392
114 DETHES 128902 165833 1.8&6099 2.35860 261964 3. 18326
118 DETEES 1.26858 1.85821 1.8&0&1 235821 281928 3. 18262
118 DETEE1 1.26889 165810 1.86063 235882 261858 3.16198
117 D.ETE58 1.2B883 185758 1.86045 235864 281850 3.18135
118 D.ETE5T 1.28877 1.657&7 1.8&8027 2. 5837 281814 3.16074
118 D.E7E56 1.288M1 1.65778 1.8&8010 2. 35800 281778 316013
120 D.ETE54 125865 1.B57ES 1.67003 2 A5TED 281742 3.156054
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