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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN  

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini menganalisis bagaimana konten Instagram @folkative 

membentuk opini publik. Hasilnya menunjukkan bahwa konten @folkative 

efektif mempengaruhi opini publik melalui daya tarik visual, caption 

kreatif, dan relevansi isu sosial. Pengguna Instagram tidak hanya 

mengonsumsi informasi tetapi juga aktif berdiskusi dan membentuk opini. 

Strategi komunikasi yang persuasif dan interaktif dari @folkative terbukti 

membangun opini publik yang kuat. Dengan demikian, media sosial, 

khususnya Instagram, berperan penting dalam membentuk dan 

mempengaruhi opini publik melalui konten yang terstruktur dan tepat 

sasaran. 

 

5.2 Saran 

Menurut hasil penelitian, ada beberapa rekomendasi yang bisa dijadikan 

acuan untuk pengembangan oleh pihak-pihak terkait, yaitu sebagai berikut: 

 

5.2.1 Saran Akademis 

Penulis berharap agar penelitian ini dapat menjadi acuan untuk studi-

studi berikutnya yang membahas tentang analisis konten media sosial 

Instagram @folkative sebagai sumber informasi media digital. Selain itu, 

penulis juga berharap agar semakin banyak penelitian dilakukan mengenai 

strategi konten media sosial, sehingga dapat memperluas pengetahuan dalam 

bidang ini. 
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5.2.2 Saran Praktis 

Saran yang dapat diberikan oleh Penulis kepada @folkative adalah untuk 

menjaga kualitas dan ciri khas yang dimiliki agar tetap dapat mempertahankan 

eksistensinya sebagai sumber informasi digital bagi masyarakat luas. Selain 

itu, Penulis juga berharap agar @folkative dapat mengembangkan platform 

TikTok untuk mengeksplorasi ide-ide konten baru dan memperkaya informasi 

yang diberikan kepada audiens. Penulis juga mendorong @folkative untuk 

tetap aktif dalam merespons audiens. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

54 

DAFTAR PUSTAKA 

Abdillah, L. A. (2022). Peranan Media Sosial Modern. Bening media Publishing. 

Admin. (2023). Instagram: Sejarah dan Perkembangannya Sebagai Media Sosial 

Populer. In ngoolie.id.  

Analisis Konten Etnografi & Grounded Theory, dan Hermeneutika Dalam 

Penelitian. (n.d.).   

Atthahirah, A. (2024). HEGEMONI MEDIA SOSIAL: AKUN INFORMASI 

INSTAGRAM @FOLKATIVE. In Jurnal Evaluasi Pendidikan (JEP) 

(Vol. 6, Issue 1, pp. 143–145).  

Cahyono, A. S. (n.d.). Pengaruh Media Sosial Terhadap Perubahan Sosial 

Masyarakat di Indonesia. Pengaruh Media Sosial Terhadap Perubahan 

Sosial Masyarakat Di Indonesia, 140–142. 

Juariyah, D. (2019). OPINI PUBLIK DAN PROPAGANDA. LPPM Universitas 

Muhammadiyah Jember. 

Khairina, A. F. (n.d.). Pesan Komunikasi Politik Dalam Instagram Bawaslu Kota 

Bandar Lampung. In Bawaslu Kota Bandar Lampung. 

Ma’ruf, M. A. (2017). ANALISA PENGGUNAAN INSTAGRAM SEBAGAI 

MEDIA INFORMASI KABUPATEN NGANJUK (Studi Deskriptif 

Kualitatif pada founder dan followers @nganjukkotabayu). Universitas 

Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta. 

Motivasi Pemenuhan Kebutuhan Informasi Melalui Postingan Instagram 

@Folkative (Studi Fenomenologi Pada Remaja Akhir Hingga Dewasa 



 

55 

Awal Di Kota Bengkulu). (2023). In Jurnal Ilmu Sosial Dan Pendidikan 

(JISIP): Vol. Vol. 7 (Issue No. 3, p. 2328). Universitas Bengkulu.  

Putri, Atmoko, & Lubis. (n.d.). LANDASAN TEORI. 



 

56 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

 

Identitas Pribadi  

Nama Lengkap  : Leonardi Dwi Putra  

Tempat, Tanggal Lahir  : Jakarta, 03 Juli 2002 

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Agama   : Buddha  

Kewarganegaraan  : Indonesia  

Alamaat   : Jl.Duri Utara 01, RT.08/RW.008, NO.28, 

Kec.Tambora, 

Kel.Duri Utara, Jakarta Barat, 11270 

Nomor Handphone  : 085174380372 

IPK    : 3,54 

Riwayat Pendidikan  : TK Bhinekka Tunggal Ika 

      SD Widuri Indah  

      SMP Permata Bunda 

      SMA Pelita IV  

                                                            Universitas Buddhi Dharma Program Studi 

Ilmu  Komunikasi 

 

Pengalaman Kerja  : Cafe IMU Pluit  (Kitchen) 2020 

 SPB Fortklass 2022 

SPB Vittori Gelato 2022 

PT. Wijaya Abadi Berkat 2023  

 

 

 

 



 

57 

LAMPIRAN 

 

              

 

               

 



 

58 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

59 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

60 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 



 

61 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

62 

  



 

63 

 


