BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang didapatkan dari penelitian berjudul

“Pengaruh Iklan Scarlett Whitening di Media Sosial Instagram Terhadap

Minat Beli Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Buddhi Dharma”.

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Faktor pendorong yang terjadi dalam iklan Scarllet Whitening di media
sosial Instagram dalam penelitian ini, terdapat beberapa variabel yang
digunakan yaitu terpaan iklan dan minat beli. Adapun dalam variabel
terpaan iklan, memiliki 3 indikator yaitu frekuensi, intensitas, dan durasi
yang tersampaikan kepada responden. Yang selanjutnya menimbulkan
ketertarikan terhadap minat beli akan produk tersebut dengan indikator
transaksional, referensial, preferensial, dan eksploratif.

Pesan persuasive dalam penelitian ini di asumsi kan atas dasar dari teori S-
O-R; yakni stimulus berupa pesan perlu dapat memperhatikan akan isi
yang dapat mengkomunikasikan nilai sebagai ciri khas dari sebuah merek
produk sehingga dapat menimbulkan rangsangan kepada organisme
(komunikan) untuk mendorong terhadap perubahan sikap sesuai dengan
apa yang diinginkan oleh komunikator (pemasar). Perubahan sikap ini
yang memberikan hasil ketertarikan organisme akan merek yang di
informasikan, sehingga menimbulkan ketertarikan untuk memiliki dan
menggunakan objek tersebut.

Dari data yang diperoleh dengan niliat thing sebesar 6.884 > tube 1.664
dengan tingkat signifikansi 0.000 < 0.005. dapat diartikan bahwa terdapat
pengaruh positif atau signifikan antara terpaan iklan Scarlett Whitening
terhadap Minat Beli pada mahasiswa I[lmu Komunikasi Universitas Buddhi
Dharma, sebesar 61.5% dan sisanya 38.5% dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak diteliti dalam penelitian.
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5.2 Saran

Berdasarkan pembahasan dan simpulan dalam penelitian ini yang telah

dilakukan, peneliti memberikan saran untuk pengembangan penelitian

selanjutnya, sebagai berikut :

1.

Diharapkan dapat menambahkan jumlah sampel dengan memperluas
ruang lingkup dalam penelitian di tempat lain yang berbeda.

Diharapkan dapat menambahkan variabel lain dari iklan pada media sosial
Instagram seperti penggunaan akan media sosial advertising lain dan
Brand Awareness. Karena masih banyak faktor-faktor lain yang dapat
mempengaruhi minat beli.

Serta Scarlett Whitening diharapkan dapat mampu mempertahankan serta
meningkatkan startegi periklanan melalui media sosial Instagram, baik
dalam frekuensi dan intensitas akan produk yang diiklankan. Karena hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa generasi Z memiliki dominasi teringgi

dalam menerima pesan pada iklan di media sosial Instagram.
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KUESIONER PENELITIAN PENGARUH IKLAN *
SCARLETT WHITENING DI APLIKASI
INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI

(STUDI KASUS PADA MAHASISWA ILMU
KOMUNIKASI UNIVERSITAS BUDDHI
DHARMA

Hallo kawan kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya Wijaya, mahasiswa
llmu Komunikasi Semester 8 di Universitas Buddhi
Dharma. Saat ini, saya sedang menyusun tugas akhir
skripsi saya dengan judul "Pengaruh Iklan Scarlett
Whitening di Aplikasi Instagram Terhadap Minat Beli
(Studi Kasus Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi
Universitas Buddhi Dharma). Saya mengucapkan
terima kasih karena kawan-kawan telah masuk ke
dalam kuesioner penelitian ini, partisipasi dan jawaban
kawan-kawan sangat berharga dalam penelitian ini.
Sehingga, mohon bantuannya untuk mengisi kuesioner
dengan baik dan benar agar dapat memudahkan
peneliti dalam menyelesaikan penelitian dengan
maksimal. Jawaban kawan-kawan akan digunakan
untuk kepentingan akademis dan akan dijaga
kerahasiaannya. Dan kuesioner ini dapat diselesaikan
dalam waktu 10-15 menit.

Kriterian partisipan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut :

1. Mahasiswa llmu Komunikasi di Universitas Buddhi
Dharma.

2. Mahasiswa yang aktif menggunakan aplikasi
Instagram.

Sebagai bentuk apresiasi saya, akan ada undian untuk
4 orang partisipan sebagai pemenang yang akan
mendapatkan saldo DANA sebesar Rp 50.000,- bagi
mereka yang beruntung.

Jika ada pertanyaan lebih lanjut, silahkan menghubungi
saya melalui :
Whatshapp : 081380888435

W@

EC N C]
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian (Google Form)
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IDENTITAS RESPONDEN

B I Ue&a X
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Narma Lengkap %

Jenis Kelamin 4

Laktaic

Perempuan

Usla %
Dibawah 18 tahun
18- 24 1ahun
2534 tahun

35 44 tahun

Mahasiswa limu Komunikasi Angkatan 7 %
2020
200
2022

2023

Nomor Telepon/Hp %

Tek

Apakah anda pengguna aktif aplikas! Instagram 7

¥a

Tidak

Jika "Ya' seberapa aktif anda menggunakan aplikssi Instagram ? &

Sangat Tidak Aktif
Tidak Alaif

Cukup Akt

Axal

Sangat Akti!
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Berapa lama rata rata anda menghabiskan waktu dalam menggunakan aplikasi Instagram 7 %

Kurang dari 1 jam
1-2jam
2-3jem
3-4jem

Lebih dari 4 jam

Apakah anda pernah melihat konten iklan
tubuh dalam di aplikasi Instagram ?

dengan atau *

Ya

Tidak

Apakah anda mengetahui Produk Scarlett Whitening ? %

Ya

Tidak

Apakah anda penah melihat iklan produk Scarlett Whitening di aplikasi Instagram ? (Insta *
Story, Feed atau lainnya)

B I U®TYX
Ya

Tidak

Selain Instagram, media sosial apa yang anda gunakan ? %

Tiktok

Focebook

Twitter

Snapchat

YouTube

Linkedin

Pinterest

Whatshapp

Setelah bagian 1 Lanjutkan ke bagian berikut -

Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi Instagram v

Berikut jawablah pernyataan dengan baik !

Saya sering menyaksikan iklan Scarlett Whitening di Instagram %

Sangat tidak setuju

B e

onge
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Jawaban @)

Pertanyaan Setelan

Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi Instagram v

Berikut jawablah pernyataan dengan baik !

Saya sering menyaksikan iklan Scarlett Whitening di Instagram %

Sangat tidak setuju
Tidak setuju

Netral

Seluju

Sangat setuju

Iklan Scarlett Whitening di Instagram tayang 2 kali dalam seminggu #

Sangat tidok setuju
Tidak setuju
Netral

Setuju

Sangat setuju

Iklan Scarlett Whitening di Instagram sering terlihat dibandingkan Iklan perawatan tubuh
lainnya

Sangat tidak setuju
Tidak setuju
Metral

Seluju

Sangal setuju

Kalimat yang digunakan dalam Iklan Scarlett Whitening di Instagram mudah untuk dipaham| %
Sangat tidok setuju
Tidak setuju
Netral
Setuju

Sangat setuju

Saya menempatkan perhatian penuh terhadap Iklan Scarlett Whitening di Instagram %
Sangat tidak setuju
Tidak setuju
Netral
Setuju

Sangat setuju

N

e o o o IR :

mEgeve 3®e
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a KUESIONER PENELITANPEN (3 3%

Pertanyaan  Jawsban (@)  Setelan

Bahasa yang digunakan dalam tayangan iklan Scarlett Whitening dl Instagram jelas dan
‘mudah dipahami

) Sangat tidak setuju
Tidek setuju
) Newal
) Setju

) Sengat setuju

Pesan yang disampaikan (klan Scarlett Whitening dilnstagram tidak rumit sehingga mudah
dipahami

) Sangat tidak seluiu
| Tidak setuju

) Netrsl

) Setuj

) Sangat setuju

nfaat yang disampaikan kian Scarlett Whitening di Instagram mudah dipahami %
! Sanqat tidak setuy
) Tidok satuju

Netral

Setuu

) Sangat ety

Kaonten dalam lklan Scarlett Whitening di Instagram sangat menarik perhatian %
Sangat daK setju
Tidak setuju
Netral
Setul

Sangat setuju

Latar belakang yang digunakan dalam iklan Scarlett Whitening di Instagram terlihat menarik
perhatian

Sangat idak seluu
) Tidak setuju

Nowl
) Setujy

) Sangat setuju

Ketepatan dalam memilih artis/talent untuk iklan Scarlett Whitening di Instagram sehingga
menarik perhatian

) Sangat tidak setuju

mi o @

oo - KN ®

®
% =]
Tr
&
=
=]
*
*
*
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a KUESIONER PENELITIAN PEN [ #r

[ g—

Ketepatan dalam memilih artis/talent untuk iklan Scarlett Whitening di instagram sehingga %
menarlk perhatian

Sangat tidak setuu
Tidak setujy

Neal

Setiy

Sangat setuju

Adegan yang drtampilkan dalam iklan Scarlett sehingga menarik *
perhatian

Sangat tidak setujy

Tielk setuju

Notral

Setuju

Sangat setuju

Iklan Scarlett g dan wama yang menarik %

Sangat tidak setuiu
Tiak setuju

Netral

Setuly

Sangat setuju

Saya melihat ikian Scariett Whitening (minimal 15 detik dar total waktu panayangan penub) di
Instagram

B I U® ¥
Sangat tdok setuu
Tidak setuju

Netral

Setuiu

Sangal setuju

s ikmiati iklan Scarlett Whitening sehingga tidak waklu %
pribadi yang dimiliki

Sangat tidek setuu
Ticok setu

Netral

Sotuju

Sangat setuju

Saya merasa iklan Scarlett Whitening di | dike menarik *
tagline, hingga pemilihan artis/talent sehingga membuat seya menyaksikan iklan dari awal

Saya merasa iklan Scarlett Whitening di Instagram dikemas secara menarik melalui backsoud, %
tagline, hingga pemilihan artis/talent sehingga membuat saya menyaksikan iklan dari awal

hingga akhir

Sangat tidak setuju
Tidak setuju

Netral

Setuju

Sangat setuju

Setelah bagian 2  Lanjutkan ke bagian berikut

(@D 3F®e

i D

e o s < R :
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Pertanyasn  Jowaben @)  Setsian

Deskrips: (opsional)

Seielah melih tuk

8 7T UeTxY
Sengat tidak setu
Tidsk senu

Netral

dalam

Says

laualitas yang diberikan
Songat tidak seluu
Tidak setuiu

Sangat setuju

i produk Scarett L

teman atau keluarga setelah melihat ikdannya di instagram
Sangat tdak st
Tidak setuju

Netral

oy lain seperti teman atau

keluarga | baragam uk (body care, face care, hair care)

»

[
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Pertanysan  Jowaban ()  Setclan

Whitening kepad: lain seperti teman atau %
leluarga karena pengemasan yang rapl

Sangat ndak sewy
Tidak setuju
Nemsi

Semapu

Sengat setuiu

‘Saya merekomendasikan produk Scarlett Whitening kepada orang lain seperti leman stou &
keluarga karena fungsi produk yang bermanfast

Sengat tidak swiju
Tidok setuju
Netrai

Setuyu

Sengat setuju

Produk Scarlett saya dalam kecantikan pet *

Sangat tidak sy

Ticak setuiy

MNotral

Sangar serupu

Produk Sc: relatif terjangkau

‘Sangat udak sewju

Scarlett saya lebih *
mencoba produk dan merek lainnya
Sangac idak sewiju
Tidok setufu
MNatrai
Sewyu
Songat setu

Saya selaks mencari tahu nformasi produk Scarlett Whitening yeng diklarkan di Instagram %
sebaium membainya

D+ me



7.09C 4
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Pertanyaan Jawaban @)  Setelan

Saya merasa produk Scarlett Whitening di Instagram membuat saya lebih tertatik untuk *

mencoba produk dari merek lainnya
Sangat tidak setuju
Tidak setuju
Netral
Setuju

Sangat setuju

mEpB 3 we

Saya selalu mencari tahu informasi produk Scarlett Whitening yang diiklankan di Instagram %

sebelum membelinya
Sangat tidak setuju
) Tidak setuju
Netral
Setuju

Sangat setuju

Terlebih dahulu mencari tahu informasi mengenai harga produk Scarlett Whitening yang *

ditawarkan di Instagram dengan merek lain

Sangat tidak setuju
Tidak setuju

Netral

Setuju

Sangat setuju

Terlebih dahulu mencari tahu informasi mengenai kualitas produk Scarlett Whitening yang *

ditawarkan di Instagram dengan merek lain

B I U e X
Sangat tidak setuju
Tidak setuju

Netral

Setuju

Sangat setuju

Terlebih dahulu mencari tahu informasi mengenai promo dan diskon produk Scarlett *

Whitening setelah melihat iklannya di Instagram
Sangat tidak setuju
Tidak setuju
Netral
Setuju

Sangat setuju




Lampiran 2. Penyebaran Kuesioner Melalui WhatsApp dan Direct Message

Instagram (DM) kepada para mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas

Buddhi Dharma.
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IKLAN SCARLETT WHITENING DI APLI...
Hallo kawan kawan UBD! Perkenalkar c

Maria Ik
aria llkom P

Hallo Kawan Kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya
Wijaya merupakan mahasiswa

llmu Komunikasi Semester 8 di
Universitas Buddhi Dharma. Saat
ini, saya sedang melaksanakan
penyusunan tugas akhir (TA) berupa
skripsi dengan judul "Pengaruh
Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi
Instagram Terhadap Minat Beli
(Studi Kasus Pada Mahasiswa limu
Komunikasi Universitas Buddhi
Dharma). Sehubungan dengan
penelitian ini, saya berharap
kawan-kawan sekalian berkenan
untuk membantu dalam mengisi
kuesioner saya ini dan menyebarkan
kuesioner ini kepada teman kelas
atau mahasiswa llkom UBD lainnya.
Jawaban yang diberikan nanti

akan digunakan untuk kepentingan
akademis dan akan dijaga
kerahasiaannya. Kuesioner ini dapat
diselesaikan dalam waktu 10-15
menit.

Kriteria partisip... Baca
selengkapnya

ksih Mar

@ ketik pesan

+62 878-8356-4209 O R ¢

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH
IKLAN SCARLETT WHITENING DI APLI..
allo kawan kawan UBD! Perkenalkan, saya Ch.

Hallo Kawan Kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya
Wijaya merupakan mahasiswa

limu Komunikasi Semester 8 di
Universitas Buddhi Dharma. Saat
ini, saya sedang melaksanakan
penyusunan tugas akhir (TA) berupa
skripsi dengan judul "Pengaruh
Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi
Instagram Terhadap Minat Beli
(Studi Kasus Pada Mahasiswa limu
Komunikasi Universitas Buddhi
Dharma). Sehubungan dengan
penelitian ini, saya berharap
kawan-kawan sekalian berkenan
untuk membantu dalam mengisi
kuesioner saya ini dan menyebarkan
kuesioner ini kepada teman kelas
atau mahasiswa llkom UBD lainnya.
Jawaban yang diberikan nanti

akan digunakan untuk kepentingan
akademis dan akan dijaga
kerahasiaannya. Kuesioner ini dapat
diselesaikan dalam waktu 10-15
menit.

Kriteria partisip... Baca
selengkapnya

Oke sipp 144

1szC P D ai ™

é% Thanivia llkom Malam [« %

Hallo Kawan Kawan UBD
Perkenalka

Udah gw share yak

© Ketik pesan

Komunikasi di Universitas
Buddhi Dharma.
2. Mahasiswa yang aktif
menggunakan atau mengakses
aplikasi Instagram,

Link Kuesioner penelitian :
https://forms.gle
/NTkDceXADNAP4qzg7

Sebagai bentuk apresiasi dari
peneliti, akan ada undian untuk 4
orang partisipan yang dipilih secara
acak sebagai pemenang yang akan
mendapatkan saldo DANA sebesar
Rp 50.000,- bagi mereka yang
beruntung. Dan akan di personal
chat langsung oleh peneliti.

Jika terdapat pertanyaan lainnya,
silahkan dapat menghubungi
peneliti melalui :
Whatshapp : 081380888435

Terima Kasih kepada kawan-kawan
UBD

Salam hangat,
Chandra Surya Wijaya

ya Chandra Surya Wi

1B:02CRF @ - i B G

(——‘- Ferdy llkom O %

Hallo Kawan Kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya
Wijaya merupakan mahasiswa

IImu Komunikasi Semester 8 di
Universitas Buddhi Dharma. Saat
ini, saya sedang melaksanakan
penyusunan tugas akhir (TA) berupa
skripsi dengan judul "Pengaruh
Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi
Instagram Terhadap Minat Beli
(Studi Kasus Pada Mahasiswa lImu
Komunikasi Universitas Buddhi
Dharma). Sehubungan dengan
penelitian ini, saya berharap
kawan-kawan sekalian berkenan
untuk membantu dalam mengisi
kuesiconer saya ini dan menyebarkan
kuesioner ini kepada teman kelas
atau mahasiswa llkom UBD lainnya.
Jawaban yang diberikan nanti

akan digunakan untuk kepentingan
akademis dan akan dijaga
kerahasiaannya. Kuesioner ini dapat
diselesaikan dalam waktu 10-15
menit.

Kriteria partisip... Baca
selengkapnya

Oke fer

Thnks nih ya dh mau isi

® Ketik pesan

1sCEED - ol @
& Doni llkom UBD [ . S

Kirim aja

Biar gua share ke anak anak himakom
juga

Kirim aja link kuisionernya sur

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH
IKLAN SCARLETT WHITENING DI
APLIKASI INSTAGRAM TERHADAP
MINAT BELI (STUDI KASUS PADA
MAHASISWA ILMU KOMUNIKAS|
UNIVERSITAS BUDDHI DHARMA

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH
IKLAN SCARLETT WHITENING DI APLI...

{allo kawan kawan UBD! Perkenalkan, saya Ch

Hallo Kawan Kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya
Wijaya merupakan mahasiswa

llmu Komunikasi Semester 8 di
Universitas Buddhi Dharma. Saat
ini, saya sedang melaksanakan
penyusunan tugas akhir (TA) berupa
skripsi dengan judul "Pengaruh
Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi
Instagram Terhadap Minat Beli
(Studi Kasus Pada Mahasiswa limu
Komunikasi Universitas Buddhi
Dharma). Sehubungan dengan
penelitian ini, saya berharap
kawan-kawan sekalian berkenan
untuk membantu dalam mengisi
kuesioner saya ini dan menyebarka.

© Ketik pesan

17:39C $ @ 4 - RN o
<& Gilberth Christopolus... [ %, i

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH
IKLAN SCARLETT WHITENING DI
APLIKAS! INSTAGRAM TERHADAP
MINAT BELI (STUDI KASUS PADA
MAHASISWA ILVU KOMUNIKAS
UNIVERSITAS BUDDHI DHARMA

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH
IKLAN SCARLETT WHITENING DI APLI...

Hallo kawan kawan UBDI Perkenalkan, saya Ch.

Hallo Kawan Kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya
Wijaya merupakan mahasiswa

llmu Komunikasi Semester 8 di
Universitas Buddhi Dharma. Saat
ini, saya sedang melaksanakan
penyusunan tugas akhir (TA) berupa
skripsi dengan judul "Pengaruh
Iklan Scarlett Whitening di Aplikasi
Instagram Terhadap Minat Beli
(Studi Kasus Pada Mahasiswa llmu
Komunikasi Universitas Buddhi
Dharma). Sehubungan dengan
penelitian ini, saya berharap
kawan-kawan sekalian berkenan
untuk membantu dalam mengisi
kuesioner saya ini dan menyebarkan
kuesioner ini kepada teman kelas
atau mahasiswa llkom UBD lainnya.
Jawaban yang diberikan nanti

akan digunakan untuk kepentingan
akademis dan akan dijaga
kerahasiaannya. Kuesioner ini dapa*

diselesaikan dalam waktu 10-15 ¥

@ Ketik pesan U @
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LAN SCARLETT WHITENING DI
PLIKASI INSTAGRAM TERHADAP
IINAT BELI (STUDI KASUS PADA
IAHASISWA ILMU KOMUNIKASI
NIVERSITAS BUDDHI DHARMA
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o insagrar Tohases Minat 81
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KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH IKLAN SCARLETT
WHITENING DI APLIKASI
INSTAGRAM TERHADAP MINAT
BELI (STUDI KASUS PADA
MAHASISWA ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS BUDDHI DHARMA
| 1 UBE

https:/forms.gle
/NTkDceXADN4P4qzg7

‘ Ok can aman wkwk

‘ Udah ya can

@ Pesan...

0 4

1755C O @ -
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ini kepada teman kelas atau
mahasiswa llkom UBD lainnya

Kriteria partisipan dalam penelitian
ini adalah sebagai berikut :

1. Mahasiswa Aktif limu
Komunikasi di Universitas Buddhi
Dharma.

2. Mahasiswa yang aktif
menggunakan atau mengakses
aplikasi Instagram

Link Kuesioner penelitian
https://forms.gle
/NTkDceXADN4P4qzg7

Jika terdapat pertanyaan lainnya,
silahkan dapat menghubungi
peneliti melalui :

Whatshapp SRR

Terima Kasih kepada kawan-kawan
UBD

ﬁ nanti ya kko,masi diluar

e done
@ Pesan...

lya gpp nnti, pas kmu senggang

dan dirmh aja gpp

0 8@
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ini dan menyebarkan kuesioner
ini kepada teman kelas atau
mahasiswa llkom UBD lainnya.

Kriteria partisipan dalam penelitian
ini adalah sebagai berikut :

1. Mahasiswa Aktif lImu
Komunikasi di Universitas Buddhi
Dharma

2. Mahasiswa yang aktif
menggunakan atau mengakses
aplikasi Instagram.

Link Kuesioner penelitian :
https://forms.gle
/NTkDceXADN4P4qzg7

NERCIGERE U ERVEELIETIER
silahkan dapat menghubungi
peneliti mela

Whatshaph

Terima Kasih kepada kawan-kawan
uBD

. ud ya can, sry baru diisi

@ Pesan...

1754CO@MP - @

- @
& r

Kriteria partisipan dalam penelitian
ini adalah sebagai berikut :

1. Mahasiswa Aktif llmu
Komunikasi di Universitas Buddhi
Dharma.

2. Mahasiswa yang aktif
menggunakan atau mengakses
aplikasi Instagram.

Link Kuesioner penelitian :
https://forms.gle
/NTkDceXADN4P4qzg7

Jika terdapat pertanyaan lainnya,
silahkan dapat menghubungi
peneliti melalui :

Whatshapp SEE——

Terima Kasih kepada kawan-kawan
UBD

. okaay wait ya

@ Pesan...

9 896

1754CORmP - “HE
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penelitian
https://forms.gle
/NTkDceXADN4P4qzg7

Jika terdapat pertanyaan lainnya,
silahkan dapat menghubungi
peneliti melal

Whalshapp-

Terima Kasih kepada kawan-kawan

UBD
Bisa diklik gak formnya?

Bs kok

® o
PENGARUH IKLAN
SCARLETT
WHITENING DI
APLIKASI
INSTAGRAM
TERHADAP MINAT
BELI (STUDI
KASUS PADA
MAHASISWA ILMU
KOMUNIKASI

-~ UNIVFRSITAS

@ Pesan...

¢ UE
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Hallo Kawan Kawan UBD!

Perkenalkan, saya Chandra Surya
Wijaya merupakan mahasiswa
limu Komunikasi Semester 8 di
Universitas Buddhi Dharma. Saat
ini, saya sedang melaksanakan
penyusunan tugas akhir (TA)
berupa skripsi dengan judul
"Pengaruh Iklan Scarlett Whitening
di Aplikasi Instagram Terhadap
Minat Beli (Studi Kasus Pada
Mahasiswa llmu Komunikasi
Universitas Buddhi Dharma)
Sehubungan dengan penelitian

ini, saya berharap kawan-kawan
sekalian berkenan untuk membantu
dalam mengisi kuesioner saya

ini dan menyebarkan kuesioner

ini kepada teman kelas atau
mahasiswa llkom UBD lainnya.

Kriteria partisipan dalam penelitian
ini adalah sebagai berikut :

1. Mahasiswa Aktif limu
Komunikasi di Universitas Buddhi
Dharma.

2. Mahasiswa yang aktif
menggunakan atau mengakses
aplikasi Instagram.

Link Kuesioner penelitian :
https://forms.gle

/NTkDceXADN4P4qzg7

(U= )

@ Pesan...




Lampiran 3. Tabulasi Data Responden

Minat Beli

Total

Preferensial

K
103
100
15
109
106
15
13

10
15

130

9
14
10
%
102
17
9
1%
106
15

148

MB 30

ME 29

MB 2§

MBZ7

MB 2%

MB 2§

MB 24

Referensial

MB 21

ME 23

MB 2

MB20

Transaksional

ME 19

MB 18

Terpaan Iklan Scarlett Whitening

Durasi

Intensitas

Iklan§ | Iklan 10 | lklan 11| Iklan 12 | Iklan 13 | Iklan 14 | lklan 15 | Iklan 16 | ME17

klan8

Iklan7

klan

Iklan§

Frekuensi

Iklan2

Iklan 4

Iklan 3

Iklan 1

No

10

12
13

19
il

2
Pl
P

25




120
0
84

1"
124
119
12
125
12
133
1"
104
103
130
)

il

103
116
140
122
il

120
15
114

104

2%
27
2

2

30
H

R
3B
3

ki)

3
3

3
40
4

42
43
44
45
46
41
48
49

50
5

52
5




129
120
el

136

102
1A

120

el

107

105

96
107

53

108

1

102

104

55

57

59

60

61

62
63

64

65

66

67

68

69

0

n

1)
3

IL]
75

16
m

18

7

80




Lampiran 4. Uji Validitas

Correlations

IKLAN | IKLA | IKLA | IKLA | IKLAN | IKLA TOTAL
11 N12 N13 N14 15 N16
IKLA | Pearson .062 | .321™ | .264" | .403™ 324 | .267" 547
NO1 Correlation

Sig. (2-tailed) .586 .004 | .018 | <,001 .003 .016 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA | Pearson .028 | .235" | .215| .305™ 213 142 .500™

NO2 Correlation

Sig. (2-tailed) .805 .036 | .056 .006 .058 .208 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA | Pearson 239" | .310™ | 447" | .373™ .191 178 574™
NO3 Correlation g

Sig. (2-tailed) .033 .005| <,00| <,001 .090 115 <,001
1

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA | Pearson 301 | .3277 | .299° .216 119 212 A57"
NO4 Correlation *

Sig. (2-tailed) .007 .003 | .007 .054 .292 .059 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA | Pearson 341 | .344™ | 314" | .259° 387 | .551™ 740"
NO5 Correlation \

Sig. (2-tailed) .002 .002| .005 .020 <,001 | <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA | Pearson 279 | 222" | .331° .210 .093 | .361™ .522*
NO6 Correlation *

Sig. (2-tailed) .012 .048 | .003 .061 412 | <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA | Pearson .280" 201 | 401" | .265" .015 .083 452*
NO7 Correlation *

Sig. (2-tailed) .012 074 | <,00 .018 .894 463 <,001




N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson -014 | 458 | 312" | .234" .138 .188 473"
NO8 Correlation *
Sig. (2-tailed) 902 | <,001 .005 .036 .221 .096 <,001
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson 395" | 392" | .328" A72 486 | 572" .596™
NO9 Correlation *
Sig. (2-tailed) <,001 | <,001 | .003 128 <,001 | <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson 533" | .230" | .329" .065 361" | .560™ .609™
N10 Correlation i
Sig. (2-tailed) <,001 .040 | .003 .568 <,001 | <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson 1 146 | .320° .071 285" | .533™ 529"
N11 Correlation *
Sig. (2-tailed) 197 | .004 .531 .010 | <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson .146 1| .516" .181 290" | .253° .568™
N12 Correlation *
Sig. (2-tailed) 197 <,00 .108 .009 .024 <,001
1
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson 320" | .516™ 11 .309" 323" | 423" .655™
N13 Correlation
Sig. (2-tailed) .004 | <,001 .005 .003 | <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson .071 181 | .309° 1 .398™ 171 .532*
N14 Correlation *
Sig. (2-tailed) 531 .108 | .005 <,001 .128 <,001
N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson .285" | .290™ | .323" | .398™ 1] .563™ .596™
N15 Correlation *
Sig. (2-tailed) .010 .009 | .003 | <,001 <,001 <,001




N 80 80 80 80 80 80 80
IKLA | Pearson 5337 | 253" | 423" A71 | .563™ 1 674"
N16 | Correlation :
Sig. (2-tailed) | <,001 024 | <00| .128| <,001 <,001
1
N 80 80 80 80 80 80 80
TOT | Pearson 529 | .568™ | .655" | .532" | .596™ | .674™ 1
AL Correlation *
Sig. (2-tailed) | <,001 | <,001 | <,00| <,001| <,001 | <,001
1
N 80 80 80 80 80 80 80
Correlations
MB10 MB11 MB12 | MB13 MB14 | TOTAL
MBO1 | Pearson .568™ .538™ .358™ .308™ 537" .834™
Correlation
Sig.(2-tailed) <,001 <,001 .001 .005 <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80
MBO02 | Pearson 4427 .566™ 419™ 480" 518" .728™
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80
MBO03 | Pearson .310™ .308™ 3107 2517 263" .701™
Correlation
Sig. (2-tailed) .005 .005 .005 .025 .018 <,001
N 80 80 80 80 80 80
MBO04 | Pearson 445™ 482" 468™ .376™ 4397 .765™
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80
MBO5 | Pearson 446™ 324 .358™ 400™ 378 .785™
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 .003 .001 <,001 <,001 <,001




N 80 80 80 80 80 80
MBO06 | Pearson 511™ 592* 4807 377 4807 T79

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MBO7 | Pearson .346™ 473" .398™ 519" 5217 .809™

Correlation

Sig. (2-tailed) .002 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MBO08 | Pearson 467 426" 222" 294" 261" 7217

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .048 .008 .019 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MBO09 | Pearson 516" 400™ 278" .380™ 378" .780™

Correlation

Sig: (2-tailed) <,001 <,001 .012 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MB10 | Pearson 1 402™ 372" .346™ .293™ .634™

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .002 .008 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MB11 | Pearson 402* 1 616™ .624™ .596™ 716"

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MB12 | Pearson 372 .616™ 1 714™ 613™ .643™

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80
MB13 | Pearson .346™ 624" 714™ 1 .635™ .652™

Correlation

Sig. (2-tailed) .002 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80




MB14 | Pearson .293" .596"" 613" .635™ 1 671"
Correlation
Sig. (2-tailed) .008 <,001 <,001 <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80
TOTA | Pearson .634™" .716™ .643™ .652™ 671" 1
L Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 80 80 80 80 80 80

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 5. Uji Reliabilitas

Variabel Iklan

RELIABILITY STATISTICS

CRONBACH'S

ALPHA

.853

N of Items

16

Variabel Minat Beli

RELIABILITY STATISTICS

CRONBACH'S

ALPHA

932

N of ltems

14




Lampiran 6. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 80
Normal Parameters?? Mean .0000000
Std. Deviation 7.32823750
Most Extreme Differences Absolute 126
Positive A1
Negative -.126
Test Statistic 126
Asymp. Sig. (2-tailed) .003¢
Exact Sig. (2-tailed) 144
Point Probability .000

a. Test distribution is Normal.

Lampiran 7. Hasil Uji Regresi Linear Sederhana

Regression

variabels Entered/Removed?

variabels variabels
Model Entered Removed Method
1 Terpaan Iklan® Enter

a. Dependent variabel: Minat Beli

b. All requested variabels entered.



Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .6152 378 .370 7.375

a. Predictors: (Constant), Terpaan lklan

ANOVA-?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2577.345 1 2577.345 47.385 .000°
Residual 4242542 78 54.392
Total 6819.888 79

a. Dependent variabel: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Terpaan Iklan

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.399 7.608 -.052 .958
Terpaan lklan .848 123 615 6.884 .000

a. Dependent variabel: Minat Beli



Lampiran 8. Hasil Uji Koefisien Determinasi

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
(Constant) -.399 7.608 -.052 .958
Terpaan lklan .848 123 .615 6.884 .000

a. Dependent variabel: Minat Beli

Lampiran 9. Hasil Uji Hipotesis

1 (Constant) -.052 .958

Terpaan lklan 6.884 .000

a. Dependent variabel: Minat Beli
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