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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang didapatkan dari penelitian berjudul

“Pengaruh Iklan Scarlett Whitening di Media Sosial Instagram Terhadap

Minat Beli Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Buddhi Dharma”.

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Faktor pendorong yang terjadi dalam iklan Scarllet Whitening di media

sosial Instagram dalam penelitian ini, terdapat beberapa variabel yang

digunakan yaitu terpaan iklan dan minat beli. Adapun dalam variabel

terpaan iklan, memiliki 3 indikator yaitu frekuensi, intensitas, dan durasi

yang tersampaikan kepada responden. Yang selanjutnya menimbulkan

ketertarikan terhadap minat beli akan produk tersebut dengan indikator

transaksional, referensial, preferensial, dan eksploratif.

2. Pesan persuasive dalam penelitian ini di asumsi kan atas dasar dari teori S-

O-R, yakni stimulus berupa pesan perlu dapat memperhatikan akan isi

yang dapat mengkomunikasikan nilai sebagai ciri khas dari sebuah merek

produk sehingga dapat menimbulkan rangsangan kepada organisme

(komunikan) untuk mendorong terhadap perubahan sikap sesuai dengan

apa yang diinginkan oleh komunikator (pemasar). Perubahan sikap ini

yang memberikan hasil ketertarikan organisme akan merek yang di

informasikan, sehingga menimbulkan ketertarikan untuk memiliki dan

menggunakan objek tersebut.

3. Dari data yang diperoleh dengan niliat thitung sebesar 6.884 > ttabel 1.664

dengan tingkat signifikansi 0.000 < 0.005. dapat diartikan bahwa terdapat

pengaruh positif atau signifikan antara terpaan iklan Scarlett Whitening

terhadap Minat Beli pada mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Buddhi

Dharma, sebesar 61.5% dan sisanya 38.5% dipengaruhi oleh faktor lain

yang tidak diteliti dalam penelitian.
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5.2 Saran

Berdasarkan pembahasan dan simpulan dalam penelitian ini yang telah

dilakukan, peneliti memberikan saran untuk pengembangan penelitian

selanjutnya, sebagai berikut :

1. Diharapkan dapat menambahkan jumlah sampel dengan memperluas

ruang lingkup dalam penelitian di tempat lain yang berbeda.

2. Diharapkan dapat menambahkan variabel lain dari iklan pada media sosial

Instagram seperti penggunaan akan media sosial advertising lain dan

Brand Awareness. Karena masih banyak faktor-faktor lain yang dapat

mempengaruhi minat beli.

3. Serta Scarlett Whitening diharapkan dapat mampu mempertahankan serta

meningkatkan startegi periklanan melalui media sosial Instagram, baik

dalam frekuensi dan intensitas akan produk yang diiklankan. Karena hasil

penelitian ini menunjukkan bahwa generasi Z memiliki dominasi teringgi

dalam menerima pesan pada iklan di media sosial Instagram.
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LAMPIRAN



Lampiran 1. Kuesioner Penelitian (Google Form)











Lampiran 2. Penyebaran Kuesioner Melalui WhatsApp dan Direct Message

Instagram (DM) kepada para mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas

Buddhi Dharma.





Lampiran 3. Tabulasi Data Responden







Lampiran 4. Uji Validitas

Correlations

IKLAN
11

IKLA
N12

IKLA
N13

IKLA
N14

IKLAN
15

IKLA
N16

TOTAL

IKLA
N01

Pearson
Correlation

.062 .321** .264* .403** .324** .267* .547**

Sig. (2-tailed) .586 .004 .018 <,001 .003 .016 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N02

Pearson
Correlation

.028 .235* .215 .305** .213 .142 .500**

Sig. (2-tailed) .805 .036 .056 .006 .058 .208 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N03

Pearson
Correlation

.239* .310** .447*

*
.373** .191 .178 .574**

Sig. (2-tailed) .033 .005 <,00
1

<,001 .090 .115 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N04

Pearson
Correlation

.301** .327** .299*

*
.216 .119 .212 .457**

Sig. (2-tailed) .007 .003 .007 .054 .292 .059 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N05

Pearson
Correlation

.341** .344** .314*

*
.259* .387** .551** .740**

Sig. (2-tailed) .002 .002 .005 .020 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N06

Pearson
Correlation

.279* .222* .331*

*
.210 .093 .361** .522**

Sig. (2-tailed) .012 .048 .003 .061 .412 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N07

Pearson
Correlation

.280* .201 .401*

*
.265* .015 .083 .452**

Sig. (2-tailed) .012 .074 <,00
1

.018 .894 .463 <,001



N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N08

Pearson
Correlation

-.014 .458** .312*

*
.234* .138 .188 .473**

Sig. (2-tailed) .902 <,001 .005 .036 .221 .096 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N09

Pearson
Correlation

.395** .392** .328*

*
.172 .486** .572** .596**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .003 .128 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N10

Pearson
Correlation

.533** .230* .329*

*
.065 .361** .560** .609**

Sig. (2-tailed) <,001 .040 .003 .568 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N11

Pearson
Correlation

1 .146 .320*

*
.071 .285* .533** .529**

Sig. (2-tailed) .197 .004 .531 .010 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N12

Pearson
Correlation

.146 1 .516*

*
.181 .290** .253* .568**

Sig. (2-tailed) .197 <,00
1

.108 .009 .024 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N13

Pearson
Correlation

.320** .516** 1 .309** .323** .423** .655**

Sig. (2-tailed) .004 <,001 .005 .003 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N14

Pearson
Correlation

.071 .181 .309*

*
1 .398** .171 .532**

Sig. (2-tailed) .531 .108 .005 <,001 .128 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N15

Pearson
Correlation

.285* .290** .323*

*
.398** 1 .563** .596**

Sig. (2-tailed) .010 .009 .003 <,001 <,001 <,001



N 80 80 80 80 80 80 80

IKLA
N16

Pearson
Correlation

.533** .253* .423*

*
.171 .563** 1 .674**

Sig. (2-tailed) <,001 .024 <,00
1

.128 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

TOT
AL

Pearson
Correlation

.529** .568** .655*

*
.532** .596** .674** 1

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,00
1

<,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80 80

Correlations

MB10 MB11 MB12 MB13 MB14 TOTAL

MB01 Pearson
Correlation

.568** .538** .358** .308** .537** .834**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .001 .005 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB02 Pearson
Correlation

.442** .566** .419** .480** .518** .728**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB03 Pearson
Correlation

.310** .308** .310** .251* .263* .701**

Sig. (2-tailed) .005 .005 .005 .025 .018 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB04 Pearson
Correlation

.445** .482** .468** .376** .439** .765**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB05 Pearson
Correlation

.446** .324** .358** .400** .378** .785**

Sig. (2-tailed) <,001 .003 .001 <,001 <,001 <,001



N 80 80 80 80 80 80

MB06 Pearson
Correlation

.511** .592** .480** .377** .480** .779**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB07 Pearson
Correlation

.346** .473** .398** .519** .521** .809**

Sig. (2-tailed) .002 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB08 Pearson
Correlation

.467** .426** .222* .294** .261* .721**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .048 .008 .019 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB09 Pearson
Correlation

.516** .400** .278* .380** .378** .780**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .012 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB10 Pearson
Correlation

1 .402** .372** .346** .293** .634**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .002 .008 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB11 Pearson
Correlation

.402** 1 .616** .624** .596** .716**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB12 Pearson
Correlation

.372** .616** 1 .714** .613** .643**

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

MB13 Pearson
Correlation

.346** .624** .714** 1 .635** .652**

Sig. (2-tailed) .002 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80



MB14 Pearson
Correlation

.293** .596** .613** .635** 1 .671**

Sig. (2-tailed) .008 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

TOTA
L

Pearson
Correlation

.634** .716** .643** .652** .671** 1

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 80 80 80 80 80 80

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 5. Uji Reliabilitas

Variabel Iklan Variabel Minat Beli

RELIABILITY STATISTICS

CRONBACH'S
ALPHA

N of Items

.853 16

RELIABILITY STATISTICS

CRONBACH'S
ALPHA

N of Items

.932 14



Lampiran 6. Hasil Uji Normalitas

a. Test distribution is Normal.

Lampiran 7. Hasil Uji Regresi Linear Sederhana

Regression

variabels Entered/Removeda

Model

variabels

Entered

variabels

Removed Method

1 Terpaan Iklanb . Enter

a. Dependent variabel: Minat Beli

b. All requested variabels entered.

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 80

Normal Parametersa,b Mean .0000000

Std. Deviation 7.32823750

Most Extreme Differences Absolute .126

Positive .111

Negative -.126

Test Statistic .126

Asymp. Sig. (2-tailed) .003c

Exact Sig. (2-tailed) .144

Point Probability .000



Model Summary

Model R R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

1 .615a .378 .370 7.375

a. Predictors: (Constant), Terpaan Iklan

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 2577.345 1 2577.345 47.385 .000b

Residual 4242.542 78 54.392

Total 6819.888 79

a. Dependent variabel: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Terpaan Iklan

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) -.399 7.608 -.052 .958

Terpaan Iklan .848 .123 .615 6.884 .000

a. Dependent variabel: Minat Beli



Lampiran 8. Hasil Uji Koefisien Determinasi

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

(Constant) -.399 7.608 -.052 .958

Terpaan Iklan .848 .123 .615 6.884 .000

a. Dependent variabel: Minat Beli

Lampiran 9. Hasil Uji Hipotesis

1 (Constant) -.052 .958

Terpaan Iklan 6.884 .000

a. Dependent variabel: Minat Beli








