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BAB V  

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah penulis lakukan mengenai 

Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Mi Instan yang berstudi kasus pada Mahasiswa/i Fakultas Bisnis 

di Universitas Buddhi Dharma. Maka, dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut :  

1. Pengaruh Kualitas Produk (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y)  

Dari hasil uji koefisien determinasi besarnya pengaruh kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian yaitu 60,3%. Dibuktikan  

juga dengan hasil dari uji hipotesis yang telah penulis lakukan, 

hasil pengujian memperlihatkan Thitung kualitas produk lebih besar 

dari Ttabel (5,515 > 1,655). Maka, Ho ditolak dan Ha diterima, 

dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Hal ini berarti pengujian 

secara statistik telah membuktikan bahwa kualitas produk 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian Mi Instan pada Mahasiswa/i Fakultas Bisnis di 

Universitas Buddhi Dharma.  

 



 

 

 

2. Pengaruh Citra Merek (X2) terhadap Keputusan Pembelian 

(Y)  

Dari hasil uji koefisien determinasi besarnya pengaruh citra merek 

terhadap keputusan pembelian yaitu 46,1%. Dibuktikan dengan 

hasil dari uji hipotesis yang telah penulis lakukan, hasil pengujian 

memperlihatkan Thitung citra merek lebih besar dari Ttabel (5,171 > 

1,655). Maka, Ho ditolak dan Ha diterima, dengan nilai signifikan 

0,008 < 0,05. Hal ini berarti pengujian secara statistik telah 

membuktikan bahwa citra merek berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian Mi Instan pada 

Mahasiswa/i Fakultas Bisnis di Universitas Buddhi Dharma.  

3. Pengaruh Promosi (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Dari hasil uji koefisien determinasi besarnya pengaruh promosi 

terhadap keputusan pembelian yaitu 58,7%. Dibuktikan dengan 

hasil dari uji hipotesis yang telah penulis lakukan, hasil pengujian 

memperlihatkan Thitung promosi lebih besar dari Ttabel (5,457 > 

1,655). Maka, Ho ditolak dan Ha diterima, dengan nilai signifikan 

0,000 < 0,05. Hal ini berarti pengujian secara statistik telah 

membuktikan bahwa promosi berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian Mi Instan pada 

Mahasiswa/i Fakultas Bisnis di Universitas Buddhi Dharma.  

 



 

 

 

4. Pengaruh Kualitas Produk (X1), Citra Merek (X2) dan 

Promosi (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y)  

Dari hasil uji hipotesis yang telah penulis lakukan, dapat 

disimpulkan bahwa variabel kualitas produk, citra merek, dan 

promosi berpengaruh secara bersama - sama terhadap keputusan 

pembelian Mi Instan pada Mahasiswa/i Fakultas Bisnis di 

Universitas Buddhi Dharma. Hasil pengujian memperlihatkan 

Fhitung 109,852 > Ftabel (2,67) dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. 

Dengan besarnya pengaruh kualitas produk, citra merek dan 

promosi terhadap keputusan pembelian yaitu 69,1%.  Hal ini berarti 

pengujian secara statistik telah membuktikan bahwa kualitas 

produk, citra merek dan promosi berpengaruh secara bersama- 

sama terhadap keputusan pembelian Mi Instan pada Mahasiswa/i 

Fakultas Bisnis di Universitas Buddhi Dharma. 

 

B. Implikasi 

Pada penelitian ini, ada tiga macam implikasi yang terdiri dari 

implikasi teoritis, implikasi manajerial dan implikasi metodelogi mengenai 

pengaruh kualitas produk, citra merek, dan promosi terhadap keputusan 

pembelian Mi Instan yang berstudi kasus pada Mahasiswa/i Fakultas Bisnis 

di Universitas Buddhi Dharma. Berikut uraian tentang ketiga implikasi 

tersebut ; 

 



 

 

 

1. Implikasi Teoritis 

Penelitian ini mendapatkan hasil, kualitas produk, citra merek dan 

promosi pengaruh secara berama – sama (simultan) terhadap 

keputusan pembelian. Dan secara parsial kualitas produk 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian Mi Instan yang ditunjukan dengan nilai Thitung 5,515 > 

Ttabel 1,655, dan nilai sig 0,000 < 0,05. Citra merek berpengaruh 

secara signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian Mi 

Instan yang ditunjukan dengan nilai Thitung 1,571 < Ttabel 1,655, dan 

nilai sig 0,118 >  0,05. Promosi berpengaruh secara signifikan dan 

positif terhadap keputusan pembelian Mi Instan yang ditunjukan 

dengan nilai Thitung 5,457 > Ttabel 1,655, dan nilai sig 0,000 < 0,05. 

2. Implikasi Manajerial 

Pada implikasi manajerial penulis mengambil kesimpulan bahwa 

kualitas produk, citra merek, dan promosi secara bersama – sama 

(simultan) berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap 

keputusan pembelian pada produk Mi Instan. Dan dengan adanya 

kualitas produk, citra merek, dan promosi yang menunjukan nilai 

positif terhadap keputusan pembelian setelah dilakukan uji T, maka 

hal ini akan mengalami dampak positif bagi Mahasiwa/I Fakultas 

Bisnis di Universitas Buddhi Dharma.  

 

 



 

 

 

3. Implikasi Metodologi 

Hasil dari penelitian ini, penulis telah menggunakan penelitian 

kuantitatif dengan menggunakan metode analisis deskriptif yang 

menggunakan data dengan memberikan kuesioner sejumlah 40 

pernyataan yang berisikan 10 pernyataan mengenai kualitas produk, 

10 pernyataan mengenai citra merek, 10 pernyataan mengenai 

promosi dan 10 pernyataan mengenai keputusan pembelian kepada 

Mahasiswa/I Fakultas Bisnis di Universitas Buddhi Dharma dengan 

memperoleh 147 responden. 

 

C. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan diatas, maka saran yang 

penulis dapat berikan yaitu : 

1. Kepada Perusahaan – Perusahaan Mi Instan  

Disarankan agar tetap mempertahankan kualitas produk yang baik, 

menciptakan citra merek yang lebih luas dan memberikan promosi 

yang lebih menarik supaya produk Mi Instan semakin dikenal dan 

terus dipilih oleh komsumen. 

2. Kepada Peneliti Selanjutnya  

Disarankan untuk mengembangkan penelitian ini dengan mencari  

30,9%  faktor lain yang mempengaruhi keputusan pembelian Mi 

Instan selain kualitas produk, citra merek, dan promosi. Agar 

penelitian ini menjadi  lebih baik dan sempurna. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1.  

Kuesioner Penelitian 

Kepada  

Yth. Responden, 

Di tempat, 

 

Dengan Hormat, 

Perkenalkan saya Yolanda Utami Mahasiswi Fakultas Bisnis Program Studi 

Manajemen Universitas Buddhi Dharma. Dalam rangka penyusunan tugas akhir 

(skripsi) saya yang berjudul "Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, Dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Mi Instan (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa/I Fakultas Bisnis Di Universitas Buddhi Dharma)". Dengan ini saya 

memohon kesediaan saudara/i berkenan meluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner ini. Karena, sangat membantu keberhasilan penelitian yang sedang saya 

lakukan.  

Seluruh jawaban dan data responden yang diperoleh dalam kuesioner ini 

bersifat rahasia dan hanya dipergunakan untuk kepentingan penelitian. Atas 

perhatian, waktu dan kesediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner ini, saya 

mengucapkan terima kasih. 
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A. Petunjuk Pengisian  

1. Kuesioner ini terdiri dari beberapa bagian, yaitu data responden, 

pernyataan mengenai kualitas produk, citra merek, promosi dan 

keputusan pembelian. 

2. Responden cukup memilih salah satu jawaban dengan memberikan tanda 

checklist (√) pada kolom yang tersedia. 

3. Ada lima skala alternatif jawaban yang dapat dipilih dengan keterangan 

jawaban sebagai berikut : 

Skala 1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

Skala 2 = Tidak Setuju (TS) 

Skala 3 = Kurang Setuju (KS) 

Skala 4 = Setuju (S) 

Skala 5 = Sangat Setuju (SS) 

 

B. Data Responden 

1. Nama Lengkap : 

2. Jenis Kelamin :   Laki – Laki  Perempuan 

3. Usia   :  18 – 20 Tahun  21 – 23 Tahun 

24 – 26 Tahun  > 26 Tahun 

4. Angkatan Tahun : 2020   2021 

2022   2023 

5. Merek Mi Instan yang sering anda beli : 

Indomie  Supermi  Mie Sedaap 

V 

V

V 

V

V 

V

V 

V

V 



148 

 

 

 

 Sarimi   Lainnya… 

6. Seberapa sering anda membeli Mi Instan : 

1 kali perminggu  2 – 3 kali perminggu 

4 – 5 kali perminggu  > 5 kali perminggu 

 

1. Kuesioner Tentang Kualitas Produk (X1) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Saya cenderung membeli Mi 

Instan karena kualitas produknya 

yang baik. 

     

2. Mi Instan memiliki kemasan 

yang praktis sehingga mudah 

untuk dibawa kemana saja. 

     

3. Mi Instan memiliki daya tahan 

sesuai dengan tanggal 

kedaluwarsa yang tercantum di 

kemasan. 

     

4. Mi Instan dapat disimpan dalam 

jangka waktu yang cukup lama. 

     

5. Porsi Mi Instan sesuai dengan 

berat dan isi yang tertera pada 

kemasan. 

     

6. Petunjuk cara penyajian yang 

ada di kemasan Mi Instan sangat 

jelas dan akurat. 

     

7. Cara penyajian Mi Instan mudah 

dan cepat. 

     

V

V 

V

V 

V

V 

V

V 

V

V 

V

V 
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8. Mi Instan mempunyai aroma 

yang khas  

     

9. Mi Instan sesuai dengan selera 

dan kebutuhan konsumen saat 

ini. 

     

10. Mi Instan memiliki harga yang 

relatif terjangkau dengan porsi 

yang sesuai. 

     

 

2. Kuesioner Tentang Citra Merek (X2) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Mi Instan dengan merek (sesuai 

merek yang telah dipilih) adalah 

merek yang mudah diucapkan. 

     

2. Mi Instan dengan merek (sesuai 

merek yang telah dipilih) adalah 

merek yang mudah. 

     

3. Saya dapat dengan mudah 

mengenali logo merek Mi Instan 

(sesuai merek yang telah dipilih). 

     

4. Mi Instan merek (sesuai merek 

yang telah dipilih) mempunyai 

banyak varian rasa. 

     

5. Saya percaya merek Mi Instan 

(sesuai merek yang telah dipilih) 

memiliki kualitas yang baik. 

     

6. Merek Mi Instan (sesuai merek 

yang telah dipilih) memiliki ciri 

khas rasa yang berbeda disetiap 

produknya. 
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7. Harga dan rasa dari Mi Instan 

merek (sesuai merek yang telah 

dipilih) cocok untuk semua 

kalangan masyarakat. 

     

8. Mi Instan merek (sesuai merek 

yang telah dipilih) memiliki citra 

merek yang positif. 

     

9. Mi Instan mencerminkan cara 

hidup yang praktis dan cepat. 

     

10. Mi Instan merek (sesuai merek 

yang telah dipilih) sesuai dengan 

kebutuhan dan keinginan 

masyarakat. 

     

 

3. Kuesioner Tentang Promosi (X3) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Saya percaya promosi iklan di 

televisi atau media sosial dapat 

membuat suatu merek Mi Instan 

menjadi lebih menarik. 

     

2. Isi pesan dalam iklan Mi Instan 

dapat dengan mudah dipahami. 

     

3. Saya cenderung membeli lebih 

banyak Mi Instan saat ada 

penawaran khusus seperti 

potongan harga atau pembelian 

satu gratis satu dan membuat 

saya merasa mendapatkan nilai 

tambah. 
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4. Saya percaya dengan 

demonstrasi produk dapat 

membuat konsumen lebih 

tertarik dan efektif dalam 

menunjukkan keunggulan 

produk. 

     

5. Diskon harga lebih menarik 

perhatian saya dalam 

memutuskan untuk membeli 

produk Mi Instan. 

     

6. Pemberian hadiah secara 

langsung dapat  mempengaruhi 

keputusan saya dalam membeli 

suatu produk. 

     

7. Pemberian sampel dari suatu 

produk membuat saya lebih 

tertarik dan memberikan 

pengalaman yang lebih nyata 

tentang suatu produk 

dibandingkan promosi lainnya. 

     

8. Saya merasa bahwa brosur 

memberikan nilai tambah 

melalui penawaran menarik yang 

ada di dalamnya. 

     

9. Saya lebih cenderung mencoba 

produk jika melihat ulasan atau 

informasi positif dari orang lain. 

     

10. Promosi dari publik figur 

membuat saya percaya bahwa 
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suatu produk memiliki kualitas 

yang baik. 

 

 

4. Kuesioner Tentang Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Saya membeli Mi Instan karena 

Mi Instan bisa dijadikan 

makanan pengganti nasi.  

     

2. Saya memutuskan membeli Mi 

Instan karena cara penyajiannya 

yang sangat praktis dan cepat. 

     

3. Kemudahan mendapatkan 

informasi tentang suatu produk 

mempengaruhi keputusan 

pembelian. 

     

4. Rekomendasi dari keluarga, 

teman dan orang sekitar 

mempengaruhi keputusan 

pembelian saya. 

     

5. Saya merasa yakin dan percaya 

terhadap suatu produk ketika 

saya sudah pernah mencobanya. 

     

6. Ketersediaan produk yang 

mudah didapat membuat saya 

selalu membeli produk yang 

sama. 

     

7. Saya yakin untuk membeli suatu 

produk karena sudah sesuai 
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dengan keinginan dan kebutuhan 

saya. 

8. Harga produk yang terjangkau 

menjadi peran penting dalam 

keputusan pembelian. 

     

9. Saya akan merekomendasikan 

produk Mi Instan kepada orang 

lain. 

     

10. Saya merasa puas dengan produk 

Mi Instan dan akan melakukan 

pembelian ulang. 

     

 

 

Lampiran 2.  

Data Kuesioner Responden 

No Nama Lengkap 
Jenis 

Kelamin 
Usia 

Angkatan 

Tahun 

1 

Caetleen Tabitha Novely 

HS Perempuan 24-26 Tahun 2020 

2 Maria Mareta Perempuan 24-26 Tahun 2020 

3 Sari Devi  Perempuan 21-23 Tahun 2020 

4 Samuel Sutanto  Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

5 Andy winata Laki-laki 24-26 Tahun 2020 

6 Josua Nuari Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

7 Cesil Perempuan 18-20 Tahun 2020 

8 Graciela Winata Perempuan 21-23 Tahun 2020 

9 Cicilia Ardhtia Perempuan 21-23 Tahun 2020 

10 Ferdian Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

11 Dealova Widya Perempuan 18-20 Tahun 2023 

12 Tania Pundarika  Perempuan 18-20 Tahun 2023 

13 Seven Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

14 Alexander Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

15 Kristian Laki-laki 21-23 Tahun 2020 
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16 Alfrida John Perempuan 18-20 Tahun 2021 

17 HENSEN  Laki-laki 18-20 Tahun 2023 

18 Sherlie Perempuan 18-20 Tahun 2020 

19 Cecilia Esa Sutedi Perempuan 18-20 Tahun 2023 

20 Selvia Sunarsa  Perempuan 21-23 Tahun 2020 

21 Alvin Wijaya Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

22 Steven Sariputra Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

23 Stanley Zuriel Ang Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

24 mika silva Perempuan 21-23 Tahun 2020 

25 Jessy Asentia Perempuan 21-23 Tahun 2020 

26 Cynthia Marchelina  Perempuan 21-23 Tahun 2020 

27 Stevanni Perempuan 21-23 Tahun 2020 

28 Josie sumita Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

29 All keane phoa Laki-laki 21-23 Tahun 2022 

30 Marlayfernandomaha Laki-laki 21-23 Tahun 2022 

31 devita angela Perempuan 21-23 Tahun 2020 

32 Randhika Chandra  Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

33 Anastasia Amelia Putri Perempuan 18-20 Tahun 2023 

34 Vanni Andriana Perempuan 18-20 Tahun 2023 

35 Vandi Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

36 Leony Angela Perempuan 21-23 Tahun 2020 

37 ARI KURNIAWAN Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

38 Tivvani huang Perempuan 21-23 Tahun 2020 

39 nanda Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

40 Kevin septian Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

41 Andriy Shevchenko Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

42 Monica Chandra Perempuan 21-23 Tahun 2022 

43 Sanricky Wijaya Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

44 Ryan Christiadi Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

45 Anita winata Perempuan 18-20 Tahun 2022 

46 vrisca3005@gmail.com Perempuan 21-23 Tahun 2020 

47 Alicia Josepin Perempuan 21-23 Tahun 2021 

48 Thanivia Perempuan 21-23 Tahun 2020 

49 Shanti Perempuan 21-23 Tahun 2020 

50 yosua Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

51 Natasha putri Perempuan 21-23 Tahun 2020 

52 Amelia Perempuan 21-23 Tahun 2022 

53 Gloria estefani Perempuan 18-20 Tahun 2021 

54 Angga wijaya Laki-laki 24-26 Tahun 2021 
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55 Kelvin Tarta Winaga Laki-laki 21-23 Tahun 2023 

56 Yoga alexander Laki-laki 18-20 Tahun 2023 

57 Rogger Septrya Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

58 Falencia Marta Perempuan 18-20 Tahun 2021 

59 Desya nurliana Perempuan 18-20 Tahun 2023 

60 Michelle Perempuan 24-26 Tahun 2021 

61 Vincent Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

62 Stanley Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

63 Amel Perempuan 18-20 Tahun 2021 

64 March Vircan Karuna Laki-laki 18-20 Tahun 2022 

65 Ria rahmawati  Perempuan >26 Tahun 2020 

66 Intan pakuani azami Perempuan >26 Tahun 2020 

67 Rico wijaya Laki-laki 21-23 Tahun 2020 

68 Siti nur fitriani Perempuan >26 Tahun 2020 

69 Puterilian nazwa azami Perempuan >26 Tahun 2020 

70 Fany Perempuan >26 Tahun 2020 

71 Shinta Perempuan 18-20 Tahun 2022 

72 Angga  Laki-laki 18-20 Tahun 2022 

73 Kristina Rei  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

74 Stevany lukyana  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

75 Octavia setia  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

76 Sonia Anggita  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

77 Magdalena gracia  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

78 Rachel gracela  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

79 Hanny Christiani  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

80 Paren Gabriel  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

81 Helbie Aura  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

82 Grafita Isso Perempuan 18-20 Tahun 2020 

83 Laura taurolina  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

84 Sumaeli Gea  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

85 Mesiani elfrida  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

86 Natasya Belle  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

87 Damai ria  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

88 Monica zefanya  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

89 Ivan Tanjung  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

90 Gamaliel Lukas  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

91 Erika Aminda  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

92 Martina nagathan  Perempuan 21-23 Tahun 2020 

93 Mattoviani  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 
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94 Nelly Agustin  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

95 Octo Prasetio  Laki-laki 21-23 Tahun 2022 

96 Steven Ronald  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

97 Samuel Walter  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

98 Meygita Maharani  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

99 Sherly talutu  Perempuan 24-26 Tahun 2020 

100 Jecky Charles  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

101 Theo Marcell Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

102 Engel megarani  Perempuan 24-26 Tahun 2022 

103 Intan Tambunan  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

104 Sarah Sinambela  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

105 Yohanes Satria  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

106 Prima Ananda  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

107 Claudia Marbun  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

108 Chyntia Bernadette  Perempuan 24-26 Tahun 2020 

109 Chandra Gunawan  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

110 Ronny Alfian  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

111 Heru Suherman  Laki-laki 24-26 Tahun 2022 

112 Rosalinda Fortuna  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

113 Regita Cahyani  Perempuan 24-26 Tahun 2022 

114 Susi sofiawaty  Perempuan 18-20 Tahun 2021 

115 Britania Amanda  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

116 Clara Diana  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

117 Berliana Febrianti  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

118 Ryfael Bona  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

119 Joshua Wardana  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

120 Keisya lovanka  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

121 Kevin Manullang  Laki-laki 21-23 Tahun 2021 

122 Chika Anastasya  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

123 Pretty Evelyn  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

124 Putri Angelica  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

125 Elsaday lovatyana  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

126 Artha Patricia  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

127 Melva Adelia  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

128 Christine Natalia  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

129 Meiliana tanamas  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

130 Delfitra Esra Perempuan 24-26 Tahun 2021 

131 Jonathan Immanuel  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

132 Sellyn Agatha  Perempuan 24-26 Tahun 2022 
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133 Diva Clarissa  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

134 Ester Yuli Kristiana  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

135 Gabby Eunike  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

136 Gabriella Margareth  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

137 Jessica Tan  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

138 Pradnya Paramita  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

139 Rayanti margarina  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

140 Steffi Malona  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

141 Triana endasari  Perempuan 21-23 Tahun 2022 

142 Trivena Paruntu  Perempuan 18-20 Tahun 2020 

143 Willy Pedro  Laki-laki 18-20 Tahun 2020 

144 William Henry  Laki-laki 24-26 Tahun 2022 

145 Sharon Pratomo  Perempuan 24-26 Tahun 2022 

146 Olivia Naila  Perempuan 21-23 Tahun 2021 

147 Sefia Tami  Perempuan 24-26 Tahun 2022 

 

No 

Merek Mi Instan apa yang sering 

anda beli ? 

Seberapa sering anda 

membeli Mi Instan ? 

1 Supermi 2-3 kali perminggu 

2 Indomie 1 kali perminggu 

3 Indomie > 5 kali perminggu 

4 Indomie 2-3 kali perminggu 

5 Indomie 1 kali perminggu 

6 Indomie 2-3 kali perminggu 

7 Indomie 4-5 kali perminggu 

8 Indomie 1 kali perminggu 

9 Indomie 2-3 kali perminggu 

10 Indomie 1 kali perminggu 

11 Indomie 2-3 kali perminggu 

12 Indomie 1 kali perminggu 

13 Indomie 2-3 kali perminggu 

14 Indomie 2-3 kali perminggu 

15 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

16 Indomie 1 kali perminggu 

17 Indomie 1 kali perminggu 

18 Indomie 2-3 kali perminggu 

19 Indomie 1 kali perminggu 

20 Indomie 1 kali perminggu 

21 Indomie 1 kali perminggu 
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22 Indomie 2-3 kali perminggu 

23 Indomie 2-3 kali perminggu 

24 Indomie 1 kali perminggu 

25 Indomie 1 kali perminggu 

26 Indomie 2-3 kali perminggu 

27 Indomie 2-3 kali perminggu 

28 Indomie 1 kali perminggu 

29 Indomie 2-3 kali perminggu 

30 Indomie 1 kali perminggu 

31 Indomie 2-3 kali perminggu 

32 Indomie 4-5 kali perminggu 

33 Indomie 1 kali perminggu 

34 Indomie 2-3 kali perminggu 

35 Indomie 2-3 kali perminggu 

36 Indomie 1 kali perminggu 

37 Indomie 1 kali perminggu 

38 Indomie 1 kali perminggu 

39 Indomie 2-3 kali perminggu 

40 Indomie 1 kali perminggu 

41 Indomie 2-3 kali perminggu 

42 Indomie 4-5 kali perminggu 

43 Indomie 1 kali perminggu 

44 Indomie 2-3 kali perminggu 

45 Sarimi > 5 kali perminggu 

46 Indomie 4-5 kali perminggu 

47 Indomie 1 kali perminggu 

48 Indomie 1 kali perminggu 

49 Indomie 1 kali perminggu 

50 Indomie 2-3 kali perminggu 

51 Indomie 1 kali perminggu 

52 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

53 Indomie 1 kali perminggu 

54 Supermi 4-5 kali perminggu 

55 Indomie 1 kali perminggu 

56 Supermi > 5 kali perminggu 

57 Indomie 2-3 kali perminggu 

58 Indomie 1 kali perminggu 

59 Indomie > 5 kali perminggu 

60 Indomie 4-5 kali perminggu 

61 Supermi > 5 kali perminggu 

62 Indomie 4-5 kali perminggu 

63 Indomie 2-3 kali perminggu 

64 Indomie 2-3 kali perminggu 

65 Indomie 1 kali perminggu 

66 Indomie 1 kali perminggu 



159 

 

 

 

67 Indomie 2-3 kali perminggu 

68 Indomie 2-3 kali perminggu 

69 Indomie 2-3 kali perminggu 

70 Indomie 1 kali perminggu 

71 Indomie 4-5 kali perminggu 

72 Indomie 4-5 kali perminggu 

73 Indomie 1 kali perminggu 

74 Indomie 1 kali perminggu 

75 Supermi 2-3 kali perminggu 

76 Supermi 2-3 kali perminggu 

77 Supermi 2-3 kali perminggu 

78 Supermi 2-3 kali perminggu 

79 Supermi 2-3 kali perminggu 

80 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

81 Supermi 1 kali perminggu 

82 Indomie 2-3 kali perminggu 

83 Supermi 1 kali perminggu 

84 Indomie 1 kali perminggu 

85 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

86 Supermi 2-3 kali perminggu 

87 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

88 Sarimi 2-3 kali perminggu 

89 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

90 Sarimi > 5 kali perminggu 

91 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

92 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

93 Mie Sedaap > 5 kali perminggu 

94 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

95 Indomie 2-3 kali perminggu 

96 Sarimi > 5 kali perminggu 

97 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

98 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

99 Supermi 2-3 kali perminggu 

100 Sarimi > 5 kali perminggu 

101 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

102 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

103 Supermi 2-3 kali perminggu 

104 Supermi 4-5 kali perminggu 

105 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

106 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

107 Sarimi 4-5 kali perminggu 

108 Supermi 4-5 kali perminggu 

109 Sarimi > 5 kali perminggu 

110 Supermi 4-5 kali perminggu 

111 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 
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112 Sarimi 4-5 kali perminggu 

113 Supermi 2-3 kali perminggu 

114 Supermi 2-3 kali perminggu 

115 Sarimi 4-5 kali perminggu 

116 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

117 Sarimi 4-5 kali perminggu 

118 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

119 Supermi 2-3 kali perminggu 

120 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

121 Supermi 4-5 kali perminggu 

122 Indomie 2-3 kali perminggu 

123 Sarimi 2-3 kali perminggu 

124 Supermi 2-3 kali perminggu 

125 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

126 Supermi 4-5 kali perminggu 

127 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

128 Indomie 2-3 kali perminggu 

129 Indomie 1 kali perminggu 

130 Supermi 4-5 kali perminggu 

131 Supermi 4-5 kali perminggu 

132 Indomie 1 kali perminggu 

133 Sarimi 2-3 kali perminggu 

134 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

135 Supermi 2-3 kali perminggu 

136 Sarimi 2-3 kali perminggu 

137 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 

138 Sarimi 2-3 kali perminggu 

139 Supermi 4-5 kali perminggu 

140 Indomie 4-5 kali perminggu 

141 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

142 Indomie > 5 kali perminggu 

143 Indomie > 5 kali perminggu 

144 Mie Sedaap > 5 kali perminggu 

145 Indomie 4-5 kali perminggu 

146 Mie Sedaap 2-3 kali perminggu 

147 Mie Sedaap 4-5 kali perminggu 
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Data Hasil Penelitian Variabel Kualitas Produk (X1) 
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Data Hasil Penelitian Variabel Citra Merek (X2) 
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Data Hasil Penelitian Variabel Promosi (X3) 
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Data Hasil Penelitian Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 3.  

Hasil Uji Data Kuesioner 

 

 

 

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 52 35.4 35.4 35.4 

Perempuan 95 64.6 64.6 100.0 

Total 147 100.0 100.0  
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Hasil Uji Analisis Deskriptif 

 

 

Hasil Uji Frekuensi Kualitas Produk (X1) 
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Hasil Uji Frekuensi Citra Merek (X2) 
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Hasil Uji Frekuensi Promosi (X3) 

 

 

 



183 

 

 

 

 

 

 

 



184 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Frekuensi Keputusan Pembelian (Y) 

 



185 

 

 

 

 

 

 

 



186 

 

 

 

 

 

 

 

 



187 

 

 

 

Hasil Uji Validitas Kualitas Produk (X1) 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Kualitas Produk (X1) 
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Hasil Uji Validitas Citra Merek (X2) 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Citra Merek (X2) 
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Hasil Uji Validitas Promosi (X3) 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Promosi (X3) 
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Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y) 
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Hasil Uji Normalitas 

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 
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Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 
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Hasil Uji T 

 

Hasil Regresi Linear Sederhana X1 Terhadap Y 

 

 

 

 

 

Hasil Regresi Linear Sederhana X2 Terhadap Y  

 

 

 

 

 

Hasil Regresi Linear Sederhana X3 Terhadap Y 
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Hasil Uji F 

 

 
 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
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Tabel T 
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Tabel F 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas 

=  0,05 

 

 

df untuk 

penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang 

(N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19.40 19.41 19.42 19.42 19.43 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 4.70 4.68 4.66 4.64 4.62 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3.60 3.57 3.55 3.53 3.51 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.18 3.14 3.10 3.07 3.05 3.03 3.01 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2.94 2.91 2.89 2.86 2.85 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 2.82 2.79 2.76 2.74 2.72 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 2.72 2.69 2.66 2.64 2.62 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 2.63 2.60 2.58 2.55 2.53 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 2.57 2.53 2.51 2.48 2.46 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 2.51 2.48 2.45 2.42 2.40 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 2.49 2.46 2.42 2.40 2.37 2.35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2.41 2.38 2.35 2.33 2.31 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2.37 2.34 2.31 2.29 2.27 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 2.34 2.31 2.28 2.26 2.23 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2.39 2.35 2.31 2.28 2.25 2.22 2.20 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2.28 2.25 2.22 2.20 2.18 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 2.26 2.23 2.20 2.17 2.15 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2.27 2.24 2.20 2.18 2.15 2.13 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 2.22 2.18 2.15 2.13 2.11 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 2.14 2.11 2.09 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 2.18 2.15 2.12 2.09 2.07 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2.17 2.13 2.10 2.08 2.06 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2.19 2.15 2.12 2.09 2.06 2.04 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 2.14 2.10 2.08 2.05 2.03 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2.09 2.06 2.04 2.01 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2.20 2.15 2.11 2.08 2.05 2.03 2.00 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 2.40 2.31 2.24 2.19 2.14 2.10 2.07 2.04 2.01 1.99 

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50 2.39 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2.00 1.98 

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49 2.38 2.29 2.23 2.17 2.12 2.08 2.05 2.02 1.99 1.97 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49 2.37 2.29 2.22 2.16 2.11 2.07 2.04 2.01 1.99 1.96 

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2.07 2.03 2.00 1.98 1.95 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2.06 2.02 2.00 1.97 1.95 
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38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 2.35 2.26 2.19 2.14 2.09 2.05 2.02 1.99 1.96 1.94 

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19 2.13 2.08 2.04 2.01 1.98 1.95 1.93 

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2.18 2.12 2.08 2.04 2.00 1.97 1.95 1.92 

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.17 2.12 2.07 2.03 2.00 1.97 1.94 1.92 

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 2.32 2.24 2.17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43 2.32 2.23 2.16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1.93 1.91 

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2.16 2.10 2.05 2.01 1.98 1.95 1.92 1.90 

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05 

 

 
df untuk 

penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang 

(N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

46 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42 2.30 2.22 2.15 2.09 2.04 2.00 1.97 1.94 1.91 1.89 

47 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 2.30 2.21 2.14 2.09 2.04 2.00 1.96 1.93 1.91 1.88 

48 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41 2.29 2.21 2.14 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

50 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.07 2.03 1.99 1.95 1.92 1.89 1.87 

51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 2.28 2.20 2.13 2.07 2.02 1.98 1.95 1.92 1.89 1.87 

52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.07 2.02 1.98 1.94 1.91 1.89 1.86 

53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

54 4.02 3.17 2.78 2.54 2.39 2.27 2.18 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.06 2.01 1.97 1.93 1.90 1.88 1.85 

56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 2.26 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.05 2.00 1.96 1.92 1.89 1.87 1.84 

59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.04 2.00 1.96 1.92 1.89 1.86 1.84 

60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.25 2.17 2.10 2.04 1.99 1.95 1.92 1.89 1.86 1.84 

61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 2.25 2.16 2.09 2.04 1.99 1.95 1.91 1.88 1.86 1.83 

62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.99 1.95 1.91 1.88 1.85 1.83 

63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.24 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.85 1.82 

66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.84 1.82 

67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.98 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

69 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.86 1.84 1.81 

70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.14 2.07 2.02 1.97 1.93 1.89 1.86 1.84 1.81 

71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.97 1.93 1.89 1.86 1.83 1.81 

72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

74 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.22 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.85 1.83 1.80 

75 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.83 1.80 

76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 
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78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.80 

79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.79 

80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.21 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.84 1.82 1.79 

81 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.82 1.79 

82 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 

85 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 

86 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.78 

87 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.83 1.81 1.78 

88 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.81 1.78 

89 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

90 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05 

 

 
df untuk 

penyebut

(N2) 

 
df untuk pembilang 

(N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05 

 

 
df untuk 

penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang 

(N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

136 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 

137 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

138 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

139 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

140 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

141 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

142 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

143 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

144 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

145 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

146 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.74 

147 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

148 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

149 3.90 3.06 2.67 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

150 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

151 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

152 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

153 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

154 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

155 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

156 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

157 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

135 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 



202 

 

 

 

158 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

159 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

160 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

161 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

162 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

163 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

164 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

165 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

166 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

167 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

168 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

169 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

170 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

171 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

172 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

173 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

174 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

175 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

176 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

177 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

178 3.89 3.05 2.66 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

179 3.89 3.05 2.66 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 
180 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05 

 

 
df untuk 

penyebut
(N2) 

 
df untuk pembilang 

(N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

181 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

182 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

183 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

184 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

185 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 

186 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 

187 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

188 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

189 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

190 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

191 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

192 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

193 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

194 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

195 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

196 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

197 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 
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198 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

199 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

200 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

201 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

202 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

203 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

204 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

205 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

206 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

207 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.71 

208 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

209 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

210 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

211 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

212 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

213 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

214 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

215 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

216 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

217 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

218 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

219 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

220 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

221 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

222 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

223 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

224 3.88 3.04 2.64 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

225 3.88 3.04 2.64 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 
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