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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

1. Kesimpulan Umum 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah di lakukan 

pada konsumen di CV Indah Stationery Jaya mengenai “ Pengaruh 

Promosi, Kualitas, dan Penetapan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Lampu Visalux LED ( Studi Kasus Pada Konsumen 

di CV Indah Stationery Jaya)”, maka penulis menarik kesimpulan 

sebagai berikut : 

1. Promosi 

Berdasarkan hasil jawaban kuesioner dengan jumlah responden 

sebanyak 132 responden, yang disebarkan oleh penulis yang 

berdasarkan indikator –indkator seperti : dana yang tersedia, sifat pasar, 

sifat produk, siklus produk, periklanan, penjualan personal, promosi, 

hubungan masyarakat, komunikasi lisan, dan pemasaran langsung. 

Dengan mayoritas menjawab setuju sebesar 55,08% terhadap 

pernyataan promosi. 
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2. Kualitas 

Berdasarkan hasil jawaban kuesioner dengan jumlah responden 

sebanyak 132 responden, yang disebarkan oleh penulis yang 

berdasarkan indikator –indkator seperti : kinerja, daya tahan, fungsi, 

harga, bahan baku, keistimewaan produk, keterandalan, kesesuaian, 

estetika, dan rancangan sesuai trend pasar. Dengan mayoritas menjawab 

setuju sebesar 54,54% terhadap pernyataan kualitas. 

3. Penetapan Harga 

Berdasarkan hasil jawaban kuesioner dengan jumlah responden 

sebanyak 132 responden, yang disebarkan oleh penulis yang 

berdasarkan indikator –indkator seperti : produk baru, bauran produk, 

diskon, volume, citra, stabilisasi, keterjangkauan, kesesuaian harga 

dengan kualitas, kesesuaian harga dengan manfaat, dan daya saing 

harga. Dengan mayoritas menjawab setuju sebesar 53,53% terhadap 

pernyataan penetapan harga. 

4. Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil jawaban kuesioner dengan jumlah responden 

sebanyak 132 responden, yang disebarkan oleh penulis yang 

berdasarkan indikator –indkator seperti : emosional, nilai sosial, 

kualitas, fungsional, lingkungan, merek, pengenalan produk, waktu, 

pilihan produk, dan pasca pembelian. Dengan mayoritas menjawab 

setuju sebesar 54,34% terhadap pernyataan keputusan pembelian. 
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2.  Kesimpulan Khusus 

Berdasarkan hasil pengolahan data menggunakan SPSS yang di 

lakukan oleh penulis, diperoleh kesimpulan sebagai berikut : 

1. Dari hasil penelitian terdapat pengaruh promosi (X1) terhadap 

keputusan pembelian (Y) dengan menggunakan analisis koefisien 

regresi dapat diketahui bahwa variabel promosi memiliki hubungan 

yang positif sebesar 20,6% terhadap keputusan pembelian. Serta nilai 

koefisien korelasi sebesar 0,585 yang berarti variabel promosi memiliki 

korelasi yang sedang. Dan nilai t-hitung sebesar 8,216 > 1,656 dan nilai 

sig 0,000 < 0,05. Artinya Ha1 diterima dan Ho ditolak. Yang dapat di 

simpulkan bahwa variabel promosi memiliki pengaruh yang sedang 

terhadap keputusan pembelian lampu Visalux LED pada konsumen di 

CV Indah Stationery Jaya. 

2. Dari hasil penelitian terhadap pengaruh kualitas (X2) terhadap 

keputusan pembelian (Y) dengan menggunakan analisis koefisien 

regresi dapat diketahui bahwa variabel kualitas memiliki hubungan 

yang positif sebesar 39,9% terhadap keputusan pembelian. Serta nilai 

koefisien korelasi sebesar 0,719 , sehingga variabel kualitas memiliki 

korelasi yang kuat. Dan nilai t-hitung sebesar 11,807>1,656 dan nilai 

sig 0,000 < 0,05. Artinya Ha2 diterima dan Ho ditolak. Yang dapat di 

simpulkan bahwa variabel kualitas memiliki pengaruh yang kuat 

terhadap keputusan pembelian lampu Visalux LED pada konsumen di 

CV Indah Stationery Jaya. 
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3. Dari hasil penelitian terhadap pengaruh penetapan harga (X3) terhadap 

keputusan pembelian (Y) dengan menggunakan analisis koefisien 

regresi dapat diketahui bahwa variabel penetapan harga memiliki 

hubungan yang positif sebesar 17,9% terhadap keputusan pembelian. 

Serta nilai koefisien korelasi sebesar 0,649, sehingga variabel 

penetapan harga memiliki korelasi yang kuat. Dan nilai t-hitung sebesar 

9,719>1,656 dan nilai sig 0,000 < 0,05. Artinya Ha3 diterima dan Ho 

ditolak yang dapat di simpulkan bahwa variabel penetapan harga 

memiliki pengaruh yang kuat terhadap keputusan pembelian lampu 

Visalux LED pada konsumen di CV Indah Stationery Jaya. 

4. Dari hasil penelitian tersebut terdapat pengaruh promosi, kualitas, dan 

penetapan harga terhadap keputusan pembelian Visalux LED pada 

konsumen di CV Indah Stationery Jaya. Hasil tersebut berdasarkan 

hasil R Square sebesar 0,572 atau 57,2 % nilai tersebut dapat di artikan 

bahwa promosi, kualitas, dan penetapan harga mampu menjelaskan 

sebesar 57,2% terhadap keputusan pembelian dan sisanya sebesar 

42,8% di pengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini, serta hasil uji 

F dengan  Fhitung sebesar 57,037, maka dari itu nilai Fhitung lebih besar 

dari pada Ftabel yaitu sebesar 2,67 (57,037 > 2,67). Maka Ha4 diterima, 

dan Ho ditolak. Artinya terdapat pengaruh yang signifikan secara 

simultan antara variabel promosi (X1), kualitas produk (X2), dan 

penetapan harga (X3) terhadap keputusan pembelian (Y) lampu visalux 

LED pada konsumen di CV Indah Stationery Jaya. 
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B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dipaparkan, 

adapun saran yang dapat disampaikan dengan melihat bahwa promosi, kualitas, 

dan penetapan harga  memberikan dampak positif bagi lampu Vixalux LED 

sebagai berikut : 

1. Bagi Badan Usaha 

a. CV Indah Stationery Jaya harus lebih memperhatikan siklus produk 

dalam hal promosi untuk lebih lama dalam mempromosikan lampu 

tersebut. 

b. CV Indah Stationery Jaya harus lebih memperhatikan frekuensi 

pemakaian atau daya tahan yang di berikan lampu tersebut, agar 

konsumen tertarik dengan lampu visalux dan terjadi proses keputusan 

pembelian. 

c. Lampu Visalux merupakan produk baru, jadi CV Indah Staionery Jaya 

perlu melakukan riset dalam memberikan penetapan harga di pasar. 

2. Bagi Produk 

a. Hasil penelitian ini di harapkan dapat mengembangkan kualitas yang 

sudah ada terhadap lampu tersebut, agar menjadi produk unggulan. 

b. Produk tersebut seharusnya dapat mempertimbangkan ketetapan harga 

di setiap distributor, untuk memudahkan dalam penetapan harga di 

setiap toko. 
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3. Bagi Penelitian Selanjutnya 

a. Pemahaman yang luas tentang promosi, kualitas, dan penetapan 

harga sangat membantu dalam menyelesaikan penelitian. 

b. Perbanyak dasar teori untuk memudahkan dan memperkuat  dalam 

penyusunan laporan skripsi. 

c. di harapkan menambah variabel-variabel lainnya sebagai variabel 

independen, karena sangat dimungkin variabel lain yang tidak 

dimasukan dalam penelitian ini berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk (Y). 
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LAMPIRAN – LAMPIRAN 

Lampiran 1 

KATA PENGANTAR KUESIONER PENELITIAN  

Responden yang terhormat,  

Dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana pada 

Fakultas Bisnis Universitas Buddhi Dharma Tangerang, Saya meminta kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara (i) sejenak meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui “Pengaruh Promosi, Kualitas, dan 

Penetapan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Lampu LED Visalux Pada 

Konsumen di CV Indah Stationery Jaya”. Saya sangat berharap 

Bapak/Ibu/Saudara (i) bersedia menjawab dengan jujur pernyataan-pernyataan 

dalam kuesioner ini. Data yang dikumpulkan kemudian dianalisis dan disajikan 

dalam bentuk keseluruhan (bukan individual). Jawaban yang di berikan tidak akan 

dinilai benar atau salah tetapi sebagai informasi yang  sangat berguna untuk 

menentukan hasil penelitian yang saya lakukan. Sesuai dengan etika penelitian, 

jawaban yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan tidak akan 

dipublikasikan. Akhir kata, saya mengucapkan terima kasih yang sebesar-

besarnya atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara (i) mengisi kuesioner ini.  

Hormat Saya, 

 

Andre William Pratama 



 

 

 

A. Identitas Responden 

Berikan tanda () di kolom yang tersedia pada pertanyaan tentang karakteristik 

responden dibawah ini. 

1. Alamat Email : 

2. Nama :      

3. Usia   :  [   ] < 20 Tahun  [   ] 31 – 35 Tahun 

     [   ] 21 – 25 Tahun  [   ] > 35 Tahun 

     [   ] 26 – 30 Tahun 

4. Jenis Kelamin  :  [   ]  Laki-laki  [   ] Perempuan 

5. Pekerjaan   : 

B. Petunjuk pengisian  

1. Berikan checklist () pada jawaban yang sesuai dengan pilihan anda.   

2. Terdapat 5 pilihan jawaban yaitu:  

    SS (Sangat Setuju) :  5 poin 

    S (Setuju) : 4 poin  

   KS ( Kurang Setuju) : 3 poin  

   TS ( Tidak Setuju) : 2 poin  

   STS (Sangat  tidak setuju) :1  poin  

 

 

 



 

 

 

Promosi (X1) 

No. Pernyataan Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Pengadaan banner di sekitar CV Indah 

Stationery jaya, yang dapat memudahkan dalam 

melakukan promosi lampu Visalux ke 

konsumen 

     

2. Produk  LED Visalux memiliki watt yang 

beragam, sesuai dengan kegunaan konsumen 

     

3. Produk Visalux merupakan produk  barang 

industri dalam bagian pencahayaan 

     

4. Lampu Visalux memiliki promosi yang lebih 

lama di bandingkan merek lain 

     

5. Saya mengetahui lampu Visalux dari iklan di 

sosmed maupun di banner 

     

6. Penjelasan yang di berikan oleh karyawan 

kami, membuat saya berminat untuk melakukan 

pembelian 

     

7. Kegiatan promosi yang di berikan sudah sesuai 

dengan keinginan konsumen, untuk mengenal 

produk Visalux tersebut. 

     

8. CV Indah Stationery Jaya memberikan 

informasi yang jelas mengenai suatu produk, 

sehingga adanya pembelian kembali 

     

9. Saya akan merekomendasikan lampu Visalux 

kepada orang disekitar saya 

     

10. Pengenalan produk  di berikan CV indah 

Stationery Jaya membuat saya ingin melakukan 

pembelian 

     



 

 

 

Kualitas (X2) 

 

 

No. Pernyataan Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Lampu LED Visalux memiliki kinerja yang 

maksimal dalam penerangan ruangan 

     

2. Lampu tersebut memiliki daya tahan yang 

lama, dan frekuensi pemakaian yang besar 

     

3. Saya membeli lampu tersebut karena sesuai 

dengan fungsinya 

     

4. Harga yang di berikan terjangkau dengan 

konsumen 

     

5. Bahan yang di berikan Visalux adalah bahan 

yang hemat energi 

     

6. Lampu ini memiliki keistimewaan, di 

karenakan bisa hidup dengan tegangan yang 

rendah diantara 110-240V 

     

7. Kemampuan lampu LED Visalux dalam 

memberikan kualitas lampu yang bergaransi 

selama 1 tahun pemakaian 

     

8. Harga yang di berikan sesuai dengan kualitas 

dan promosi yang di dapatkan konsumen 

     

9. Bentuk lampu yang bulat, membuat kesan yang 

simpel dan elegan 

     

10. Lampu LED Visalux mengikuti trend pasar 

yang beraneka watt, sehingga saya tertarik 

melakukan pembelian yang sesuai dengan 

kebutuhan saya. 

     



 

 

 

Penetapan Harga (X3) 

 

` 

 

 

No. Pernyataan Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Produk yang di tawarkan merupakan produk 

baru dipasar 

     

2. Harga yang di berikan sesuai dengan yang 

diharapkan sesuai dengan watt yang di berikan 

     

3. Harga lampu yang bisa di korting ketika 

pembelian yang banyak 

     

4. Harga yang di berikan CV Indah Stationery 

Jaya bisa lebih murah, ketika membeli produk 

dalam jumlah yang relatif banyak. 

     

5. Harga yang di tetapkan berdasarkan kualitas 

dan citra merek lampu tersebut 

     

6. CV Indah Stationery Jaya menetapkan harga 

yang stabil sesuai dengan pasar 

     

7. Lampu LED Visalux memiliki harga yang 

terjangkau dibandingkan dengan produk lain 

     

8. Harga yang di berikan sesuai dengan kualitas 

lampu tersebut 

     

9. Harga tersebut sesuai dengan manfaat yang di 

dapat oleh saya 

     

10. Harga yang di berikan mampu bersaing dengan 

merek lampu lain yang sejenis 

     



 

 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan Jawaban 

STS TS KS S SS 

1.  Saya membeli produk lampu LED Visalux di 

karenakan adanya garansi produk yang di 

tawarkan 

     

2. Pelayanan yang baik yang telah di berikan, 

menambah nilai positif bagi pengambilan 

keputusan dalam membeli 

     

3. Kualitas yang di berikan lampu tersebut, 

membuat konsumen berminat untuk membeli 

produk tersebut 

     

4. Saya membeli lampu tersebut, di karenakan 

fungsinya 

     

5. Lingkungan sekitar saya, merekomendasikan 

lampu LED Visalux  

     

6. Saya membeli produk tersebut, sebab merek 

tersebut sudah di kenal oleh masyarakat 

     

7. Saya membeli LED Visalux, di karenakan 

ditawari produk tersebut di CV Indah 

Stationery Jaya 

     

8. Saya sering membeli produk lampu LED 

Visalux disini 

     

9. Pilihan watt lampu yang beragam, membuat 

saya dapat dengan mudah memilih yang cocok 

dengan kegunaannya 

     

10. Saya akan membeli kembali lampu LED 

Visalux tersebut dikemudian hari 

     



 

 

 

Lampiran 2 

Data Tabulasi Promosi 

No Responden 
Promosi 

Total 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 

1 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 45 

2 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 42 

3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 43 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 3 42 

5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

6 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 35 

7 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 45 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 47 

10 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 47 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

12 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 42 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

14 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 45 

15 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 45 

16 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

17 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 47 

18 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

20 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 43 

21 4 5 5 3 4 5 4 4 4 4 42 

22 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

23 5 4 4 3 5 4 4 4 4 4 41 

24 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

25 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 46 

26 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 43 

27 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

28 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

29 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

30 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 41 

31 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 45 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 46 

34 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

35 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 48 

36 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

37 4 3 4 4 5 5 4 5 5 5 44 

38 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 43 

39 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 45 

40 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 45 

41 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 



 

 

 

No Responden 
Promosi 

Total 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

45 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

46 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 40 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

48 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 46 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 4 4 4 2 4 5 4 4 5 4 40 

51 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 45 

52 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 48 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 45 

55 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 46 

56 4 4 5 3 4 4 5 5 5 4 43 

57 4 5 5 3 5 4 4 4 4 3 41 

58 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 43 

59 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 47 

60 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 47 

61 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 48 

62 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 45 

63 4 4 4 3 5 3 4 3 4 3 37 

64 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 46 

65 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

66 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

67 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 44 

68 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

69 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 44 

70 5 5 5 4 4 4 4 3 4 3 41 

71 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

72 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 44 

73 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 45 

74 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 45 

75 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 45 

76 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 44 

77 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 45 

78 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 42 

79 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 44 

80 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 43 

81 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 45 

82 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 47 

83 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 46 

84 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 44 

85 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 48 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

87 5 5 5 3 5 4 3 5 3 4 42 



 

 

 

No Responden 
Promosi 

Total 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 

88 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 45 

89 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 44 

90 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 47 

91 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

92 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 46 

93 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 44 

94 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

95 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 43 

96 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 47 

97 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 43 

98 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 46 

99 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 43 

100 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 44 

101 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 43 

102 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 46 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

104 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 44 

105 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 45 

106 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 45 

107 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 47 

108 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 42 

109 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 44 

110 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

111 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 42 

112 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 44 

113 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 45 

114 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 45 

115 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 46 

116 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 45 

117 4 5 5 5 4 3 4 4 5 5 44 

118 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 43 

119 5 5 4 4 3 5 5 3 4 4 42 

120 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 45 

121 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 45 

122 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 46 

123 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 46 

124 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 48 

125 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 

126 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 46 

127 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 47 

128 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 44 

129 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 45 

130 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 44 

131 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

132 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 43 

 



 

 

 

Data tabulasi kualitas 

No Responden 
Kualitas 

Total 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 

1 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 47 

2 4 3 4 4 5 3 3 3 5 3 37 

3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 46 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 45 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 45 

10 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 48 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

12 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 46 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

14 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 43 

15 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 45 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

17 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 45 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

21 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 43 

22 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

23 4 3 4 5 3 4 3 4 4 5 39 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

25 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 47 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

27 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 45 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

29 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 46 

30 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 37 

31 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 46 

34 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 45 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

36 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 47 

37 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 42 

38 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 43 

39 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 41 

40 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 46 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

43 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 



 

 

 

No Responden 
Kualitas 

Total 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 

45 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 47 

46 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 40 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

50 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 45 

51 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

52 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 44 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

55 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 42 

56 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 46 

57 4 4 4 5 4 3 4 4 5 4 41 

58 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 42 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 41 

61 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 46 

62 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 42 

63 3 4 3 5 4 3 4 3 3 4 36 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

66 4 3 4 3 5 4 4 5 4 4 40 

67 3 3 4 5 4 3 4 5 5 4 40 

68 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 42 

69 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 46 

70 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 37 

71 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 45 

72 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 46 

73 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44 

74 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 46 

75 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 45 

76 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 47 

77 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 45 

78 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

79 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 44 

80 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 45 

81 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 44 

82 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 46 

83 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 47 

84 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 43 

85 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 43 

86 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 47 

87 4 3 5 4 4 5 4 4 3 5 41 

88 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 47 

89 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 46 

90 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 



 

 

 

No Responden 
Kualitas 

Total 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

92 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 45 

93 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 43 

94 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 41 

95 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 41 

96 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 45 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

98 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 43 

99 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 46 

100 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 46 

101 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

102 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 43 

103 4 4 5 5 4 4 5 4 5 3 43 

104 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 45 

105 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 45 

106 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 45 

107 5 4 4 5 5 5 4 3 4 3 42 

108 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 43 

109 5 4 5 3 4 5 4 5 4 5 44 

110 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 41 

111 4 4 5 4 4 5 4 4 3 3 40 

112 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 44 

113 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 46 

114 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 45 

115 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 45 

116 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 

117 4 4 5 4 5 4 5 4 3 3 41 

118 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

119 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 44 

120 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

121 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 43 

122 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 44 

123 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 44 

124 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 47 

125 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 

126 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 47 

127 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 47 

128 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

129 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 44 

130 3 4 4 3 4 5 4 5 5 5 42 

131 4 3 4 5 5 4 5 4 3 5 42 

132 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 44 

 

 



 

 

 

Data Tabulasi Penetapan Harga 

No Responden 
Penetapan Harga 

Total 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 

1 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 47 

2 4 4 5 5 3 4 4 4 5 5 43 

3 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 46 

4 5 4 5 5 5 3 5 5 5 5 47 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

6 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 41 

7 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 47 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 43 

10 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 45 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

12 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 44 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

14 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

15 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

17 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 47 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

21 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 43 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 37 

24 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

25 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 45 

26 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 41 

27 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 43 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

29 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 47 

30 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 34 

31 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 47 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 46 

34 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

36 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 48 

37 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 43 

38 3 4 4 4 5 5 5 5 4 5 44 

39 3 4 2 3 4 4 4 4 4 4 36 

40 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 



 

 

 

No Responden 
Penetapan Harga 

Total 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 

45 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 48 

46 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 41 

47 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 42 

48 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 44 

49 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

50 4 4 5 2 4 4 4 4 5 5 41 

51 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 40 

52 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 47 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

55 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

56 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 46 

57 4 3 5 4 4 4 3 4 5 5 41 

58 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 

59 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 46 

60 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 43 

61 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

62 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 40 

63 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 37 

64 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 

65 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 38 

66 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 37 

67 4 3 4 5 5 4 3 4 5 4 41 

68 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

69 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 45 

70 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 41 

71 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 45 

72 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 42 

73 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 47 

74 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 46 

75 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 46 

76 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 45 

77 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 45 

78 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 45 

79 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 45 

80 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 44 

81 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 45 

82 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 45 

83 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 46 

84 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 43 

85 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 44 

86 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

87 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 43 

88 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 46 

89 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 44 

90 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 44 



 

 

 

No Responden 
Penetapan Harga 

Total 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 

91 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 43 

92 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 45 

93 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 45 

94 5 4 4 4 4 3 4 3 5 4 40 

95 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 39 

96 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 46 

97 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 46 

98 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 42 

99 5 5 4 4 3 3 4 5 4 4 41 

100 4 5 4 5 5 3 3 4 4 5 42 

101 4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 41 

102 3 4 3 4 4 3 4 5 4 5 39 

103 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 45 

104 4 4 5 4 5 4 4 4 4 3 41 

105 3 3 4 4 5 3 4 4 3 4 37 

106 4 4 4 5 5 5 4 5 3 3 42 

107 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 40 

108 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 43 

109 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 42 

110 4 4 3 4 4 4 3 4 4 5 39 

111 4 4 3 4 3 5 3 4 4 4 38 

112 5 5 5 4 4 3 3 4 4 4 41 

113 4 3 3 5 5 3 3 4 4 4 38 

114 4 4 5 5 3 3 4 4 3 5 40 

115 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 44 

116 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 47 

117 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 46 

118 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 47 

119 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 44 

120 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 45 

121 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 45 

122 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 42 

123 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

124 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

125 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

126 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

127 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 48 

128 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 45 

129 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 44 

130 4 3 3 4 3 4 4 5 4 5 39 

131 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 37 

132 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

 

 



 

 

 

 

Data Tabulasi Keputusan Pembelian 

No Responden 
Keputusan Pembelian 

Total 
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10 

1 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 46 

2 5 4 4 5 3 5 3 4 3 5 41 

3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 44 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

6 4 5 4 3 5 5 5 5 5 5 46 

7 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 47 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 46 

10 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

12 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

14 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 44 

15 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 44 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

17 5 5 4 5 3 4 5 5 5 5 46 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

21 4 4 5 5 3 3 5 5 5 5 44 

22 4 4 4 4 3 5 5 4 4 3 40 

23 5 5 5 4 3 3 3 3 4 4 39 

24 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 42 

25 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 44 

26 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

27 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

29 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 46 

30 3 4 4 5 4 4 4 4 4 3 39 

31 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 46 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 47 

34 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

35 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

36 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 44 

37 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 45 

38 4 5 5 5 5 5 4 3 4 5 45 

39 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

40 4 5 4 5 4 5 4 3 5 5 44 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

 

 

No Responden 
Keputusan Pembelian 

Total 
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

43 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 42 

44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

45 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 45 

46 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 41 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

50 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 44 

51 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 42 

52 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

55 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 43 

56 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 45 

57 4 4 5 4 5 5 4 4 4 3 42 

58 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 43 

59 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 42 

60 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

61 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 48 

62 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 42 

63 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

66 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

67 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 46 

68 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

69 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 45 

70 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

71 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 47 

72 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 45 

73 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 47 

74 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 

75 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

76 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 43 

77 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 44 

78 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 45 

79 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 43 

80 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 47 

81 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 44 

82 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 46 

83 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 45 

84 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

85 5 5 5 5 4 4 5 3 4 3 43 

86 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 47 

87 4 5 5 5 3 3 4 3 4 4 40 



 

 

 

No Responden 
Keputusan Pembelian 

Total 
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10 

88 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 44 

89 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 47 

90 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 45 

91 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 44 

92 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

93 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 43 

94 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 40 

95 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 43 

96 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 46 

97 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 43 

98 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 43 

99 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 45 

100 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 45 

101 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 43 

102 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 43 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

104 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 45 

105 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 44 

106 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 46 

107 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 41 

108 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 43 

109 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 45 

110 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 43 

111 5 4 3 3 4 4 4 3 3 4 37 

112 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 45 

113 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 46 

114 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 45 

115 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 45 

116 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 46 

117 4 4 4 5 3 3 4 4 5 4 40 

118 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 

119 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 44 

120 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 45 

121 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 45 

122 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 44 

123 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 45 

124 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

125 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 43 

126 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 46 

127 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

128 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 43 

129 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 43 

130 3 4 4 4 4 4 5 4 5 4 41 

131 4 4 3 4 5 3 4 4 4 5 40 

132 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 42 

 



 

 

 

Lampiran 2 

Pengelompokkan Responden 

Jenis_Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki Laki 81 61.4 61.4 61.4 

Perempuan 51 38.6 38.6 100.0 

Total 132 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <20 Tahun 22 16.7 16.7 16.7 

21-25 Tahun 39 29.5 29.5 46.2 

26-30 Tahun 16 12.1 12.1 58.3 

31-35 Tahun 13 9.8 9.8 68.2 

>35 Tahun 42 31.8 31.8 100.0 

Total 132 100.0 100.0  



 

 

 

Lampiran 3 

Tabel Hasil Uji Validitas 

Item-Total Statistics Variabel Promosi (X1) 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Squared Multiple 

Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Promosi_1 39.98 6.755 .341 .133 .684 

Promosi_2 39.81 6.811 .321 .153 .687 

Promosi_3 39.84 7.020 .247 .101 .698 

Promosi_4 40.14 6.307 .402 .198 .673 

Promosi_5 40.05 6.844 .279 .114 .694 

Promosi_6 39.92 6.697 .343 .179 .683 

Promosi_7 40.03 6.778 .327 .153 .686 

Promosi_8 39.89 6.477 .383 .250 .676 

Promosi_9 39.95 6.380 .473 .244 .661 

Promosi_10 39.98 6.214 .491 .291 .656 

 

Item-Total Statistics Variabel Kualitas (X2) 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Squared Multiple 

Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Kualitas_1 39.56 8.386 .470 .259 .748 

Kualitas_2 39.58 7.985 .530 .302 .739 

Kualitas_3 39.49 8.298 .504 .309 .744 

Kualitas_4 39.52 8.877 .271 .100 .774 

Kualitas_5 39.54 8.647 .374 .207 .760 

Kualitas_6 39.58 8.291 .460 .291 .749 

Kualitas_7 39.48 8.359 .464 .265 .749 

Kualitas_8 39.58 8.368 .464 .294 .749 

Kualitas_9 39.56 8.538 .373 .207 .761 

Kualitas_10 39.48 8.221 .462 .264 .749 

 

 

 

 



 

 

 

Item-Total Statistics Variabel Penetapan Harga (X3) 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Penetapan_Harga_1 39.31 9.834 .574 .455 .767 

Penetapan_Harga_2 39.28 9.959 .537 .407 .771 

Penetapan_Harga_3 39.17 10.053 .447 .253 .782 

Penetapan_Harga_4 39.14 10.271 .406 .203 .787 

Penetapan_Harga_5 39.22 10.707 .312 .167 .797 

Penetapan_Harga_6 39.21 9.909 .457 .239 .781 

Penetapan_Harga_7 39.27 9.803 .518 .297 .773 

Penetapan_Harga_8 39.15 9.977 .555 .380 .769 

Penetapan_Harga_9 39.20 10.282 .472 .265 .779 

Penetapan_Harga_10 39.09 10.404 .432 .275 .783 

 

Item-Total Statistics Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Keputusan_Pembelian_1 39.80 7.045 .368 .175 .698 

Keputusan_Pembelian_2 39.70 7.156 .368 .205 .698 

Keputusan_Pembelian_3 39.77 7.353 .265 .127 .714 

Keputusan_Pembelian_4 39.83 7.259 .305 .170 .708 

Keputusan_Pembelian_5 39.95 7.028 .342 .206 .703 

Keputusan_Pembelian_6 39.83 6.985 .351 .186 .701 

Keputusan_Pembelian_7 39.75 6.983 .387 .237 .695 

Keputusan_Pembelian_8 39.95 6.661 .491 .263 .677 

Keputusan_Pembelian_9 39.78 6.997 .399 .238 .693 

Keputusan_Pembelian_10 39.76 6.658 .494 .325 .677 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 4 

Tabel Hasil Uji Reliabilitas 

 

Tabel Hasil Reliabilitas Penetapan 

Harga 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.797 .798 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel Hasil Reliabilitas Kualitas  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.771 .772 10 

Tabel Hasil Reliabilitas Promosi 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.703 .701 10 

Tabel Hasil Reliabilitas Keputusan 

Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.718 .718 10 



 

 

 

Lampiran 5 

Tabel Hasil Uji Asumsi Klasik 

Tabel Uji Normalitas One-Sample Kolmogorov-

Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 132 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.18976187 

Most Extreme Differences Absolute .065 

Positive .065 

Negative -.055 

Test Statistic .065 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Tabel Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 9.767 2.808  3.479 .001   

Total_Promosi .206 .076 .200 2.693 .008 .608 1.644 

Total_Kualitas .399 .084 .438 4.752 .000 .394 2.538 

Total_Penetapan_Harga .179 .072 .217 2.484 .014 .440 2.272 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

 

 

 



 

 

 

Grafik Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 6 

Tabel Hasil Model Statistik 

Tabel Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.767 2.808  3.479 .001 

Total_Promosi .206 .076 .200 2.693 .008 

Total_Kualitas .399 .084 .438 4.752 .000 

Total_Penetapan_Harga .179 .072 .217 2.484 .014 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel Koefisien Korelasi X3 Terhadap Y 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .649a .421 .416 2.214 

a. Predictors: (Constant), Total_Penetapan_Harga 

Tabel Koefisien Korelasi X1 Terhadap Y 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .585a .342 .337 2.360 

a. Predictors: (Constant), Total_Promosi 

Tabel Koefisien Korelasi X2 Terhadap Y 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .719a .517 .514 2.020 

a. Predictors: (Constant), Total_Kualitas 



 

 

 

Tabel Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .756a .572 .562 1.917 

a. Predictors: (Constant), Total_Penetapan_Harga, Total_Promosi, 

Total_Kualitas 

b. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 7 

Tabel Hasil Uji Hipotesis 

Tabel Uji Parsial X1 Terhadap Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 17.512 3.259  5.374 .000 

Total_Promosi .602 .073 .585 8.216 .000 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

Tabel Uji Parsial X2 Terhadap Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 15.438 2.445  6.313 .000 

Total_Kualitas .655 .056 .719 11.807 .000 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

Tabel Uji Parsial X3 Terhadap Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 20.812 2.418  8.608 .000 

Total_Penetapan_Harga .538 .055 .649 9.719 .000 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

 

 

 



 

 

 

Tabel Uji Simultan 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 629.109 3 209.703 57.037 .000b 

Residual 470.611 128 3.677   

Total 1099.720 131    

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Total_Penetapan_Harga, Total_Promosi, Total_Kualitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

Lampiran 9 

Tabel Persentase Distribusi t (df= 121-160) 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

121 0.67652 1.28859 1.65754 1.97976 2.35756 2.61707 3.15895 

122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2.35730 2.61673 3.15838 

123 0.67649 1.28847 1.65734 1.97944 2.35705 2.61639 3.15781 

124 0.67647 1.28842 1.65723 1.97928 2.35680 2.61606 3.15726 

125 0.67646 1.28836 1.65714 1.97912 2.35655 2.61573 3.15671 

126 0.67644 1.28831 1.65704 1.97897 2.35631 2.61541 3.15617 

127 0.67643 1.28825 1.65694 1.97882 2.35607 2.61510 3.15565 

128 0.67641 1.28820 1.65685 1.97867 2.35583 2.61478 3.15512 

129 0.67640 1.28815 1.65675 1.97852 2.35560 2.61448 3.15461 

130 0.67638 1.28810 1.65666 1.97838 2.35537 2.61418 3.15411 

131 0.67637 1.28805 1.65657 1.97824 2.35515 2.61388 3.15361 

132 0.67635 1.28800 1.65648 1.97810 2.35493 2.61359 3.15312 

133 0.67634 1.28795 1.65639 1.97796 2.35471 2.61330 3.15264 

134 0.67633 1.28790 1.65630 1.97783 2.35450 2.61302 3.15217 

135 0.67631 1.28785 1.65622 1.97769 2.35429 2.61274 3.15170 

136 0.67630 1.28781 1.65613 1.97756 2.35408 2.61246 3.15124 

137 0.67628 1.28776 1.65605 1.97743 2.35387 2.61219 3.15079 

138 0.67627 1.28772 1.65597 1.97730 2.35367 2.61193 3.15034 

139 0.67626 1.28767 1.65589 1.97718 2.35347 2.61166 3.14990 

140 0.67625 1.28763 1.65581 1.97705 2.35328 2.61140 3.14947 

141 0.67623 1.28758 1.65573 1.97693 2.35309 2.61115 3.14904 

142 0.67622 1.28754 1.65566 1.97681 2.35289 2.61090 3.14862 

143 0.67621 1.28750 1.65558 1.97669 2.35271 2.61065 3.14820 

144 0.67620 1.28746 1.65550 1.97658 2.35252 2.61040 3.14779 

145 0.67619 1.28742 1.65543 1.97646 2.35234 2.61016 3.14739 

146 0.67617 1.28738 1.65536 1.97635 2.35216 2.60992 3.14699 

147 0.67616 1.28734 1.65529 1.97623 2.35198 2.60969 3.14660 

148 0.67615 1.28730 1.65521 1.97612 2.35181 2.60946 3.14621 

149 0.67614 1.28726 1.65514 1.97601 2.35163 2.60923 3.14583 

150 0.67613 1.28722 1.65508 1.97591 2.35146 2.60900 3.14545 

151 0.67612 1.28718 1.65501 1.97580 2.35130 2.60878 3.14508 

152 0.67611 1.28715 1.65494 1.97569 2.35113 2.60856 3.14471 

153 0.67610 1.28711 1.65487 1.97559 2.35097 2.60834 3.14435 

154 0.67609 1.28707 1.65481 1.97549 2.35081 2.60813 3.14400 

155 0.67608 1.28704 1.65474 1.97539 2.35065 2.60792 3.14364 

156 0.67607 1.28700 1.65468 1.97529 2.35049 2.60771 3.14330 

157 0.67606 1.28697 1.65462 1.97519 2.35033 2.60751 3.14295 

158 0.67605 1.28693 1.65455 1.97509 2.35018 2.60730 3.14261 

159 0.67604 1.28690 1.65449 1.97500 2.35003 2.60710 3.14228 

160 0.67603 1.28687 1.65443 1.97490 2.34988 2.60691 3.14195 

 

 



 

 

 

Lampiran 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran  11 

Data Penjualan Lampu 

 

DATA PENJUALAN LAMPU VISALUX LED BULAN AGUSTUS 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

No. 
 

Tanggal 
Jumlah Pembelian 

(pcs) 

1 01 Agustus 2023 1 

2 02 Agustus 2023 3 

3 03 Agustus 2023 4 

4 04 Agustus 2023 2 

5 05 Agustus 2023 5 

6 06 Agustus 2023 0 

7 07 Agustus 2023 6 

8 08 Agustus 2023 12 

9 09 Agustus 2023 4 

10 10 Agustus 2023 3 

11 11 Agustus 2023 1 

12 12 Agustus 2023 4 

13 13 Agustus 2023 8 

14 14 Agustus 2023 7 

15 15 Agustus 2023 2 

16 16 Agustus 2023 1 

17 17 Agustus 2023 0 

18 18 Agustus 2023 0 

19 19 Agustus 2023 3 

20 20 Agustus 2023 1 

21 21 Agustus 2023 2 

22 22 Agustus 2023 4 

23 23 Agustus 2023 0 

24 24 Agustus 2023 1 

25 25 Agustus 2023 2 

26 26 Agustus 2023 4 

27 27 Agustus 2023 1 

28 28 Agustus 2023 0 

29 29 Agustus 2023 0 

30 30 Agustus 2023 1 

31 31 Agustus 2023 3 

TOTAL 85 
 



 

 

 

DATA PENJUALAN LAMPU VISALUX LED BULAN SEPTEMBER 2023 

No. Tanggal Jumlah Pembelian 

1 01 September 2023 0 

2 02 September 2023 0 

3 03 September 2023 2 

4 04 September 2023 5 

5 05 September 2023 1 

6 06 September 2023 2 

7 07 September 2023 1 

8 08 September 2023 3 

9 09 September 2023 2 

10 10 September 2023 1 

11 11 September 2023 2 

12 12 September 2023 4 

13 13 September 2023 3 

14 14 September 2023 0 

15 15 September 2023 2 

16 16 September 2023 0 

17 17 September 2023 3 

18 18 September 2023 6 

19 19 September 2023 2 

20 20 September 2023 2 

21 21 September 2023 4 

22 22 September 2023 2 

23 23 September 2023 5 

24 24 September 2023 3 

25 25 September 2023 2 

26 26 September 2023 5 

27 27 September 2023 4 

28 28 September 2023 1 

29 29 September 2023 1 

30 30 September 2023 0 

TOTAL 68 

 

 

 

 



 

 

 

DATA PENJUALAN LAMPU VISALUX LED BULAN OKTOBER 2023 

No. Tanggal Jumlah Pembelian 

1 01 Oktober 2023 1 

2 02 Oktober 2023 1 

3 03 Oktober 2023 0 

4 04 Oktober 2023 0 

5 05 Oktober 2023 3 

6 06 Oktober 2023 1 

7 07 Oktober 2023 1 

8 08 Oktober 2023 1 

9 09 Oktober 2023 2 

10 10 Oktober 2023 4 

11 11 Oktober 2023 1 

12 12 Oktober 2023 0 

13 13 Oktober 2023 0 

14 14 Oktober 2023 1 

15 15 Oktober 2023 1 

16 16 Oktober 2023 2 

17 17 Oktober 2023 1 

18 18 Oktober 2023 2 

19 19 Oktober 2023 3 

20 20 Oktober 2023 2 

21 21 Oktober 2023 1 

22 22 Oktober 2023 0 

23 23 Oktober 2023 0 

24 24 Oktober 2023 1 

25 25 Oktober 2023 3 

26 26 Oktober 2023 5 

27 27 Oktober 2023 1 

28 28 Oktober 2023 1 

28 29 Oktober 2023 2 

28 30 Oktober 2023 4 

28 31 Oktober 2023 0 

TOTAL 45 

 

 

 


