BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil pembahasan penelitian pada bab sebelumnya,
maka dapat di Tarik kesimpulan mengenai “Pengaruh Harga,Citra
Merek,dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen
pada Smartphone Xiaomi (Studi Kasus Konsumen Xiaomi Di Kota
Tangerang) yaitu sebagai berikut:

1. Adanya pengaruh positif dan signifikan antara Harga terhadap
Keputusan Pembelian
Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, dapat

disimpulkan bahwa harga mempunyai pengaruh positif-dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, berdasarkan hasil perhitungan dari tingkat
signifikansi yaitu 0,001 < 0.05 dan nilai t hitung 7.018 > t tabel 1,97897
yang artinya adalah harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian konsumen pada smartphone xiaomi.

2 Pengharuh citra merek terhadap keputusan pembelian konsumen pada
smartphone xiaomi

Berdasarkan hasil “uji “hipotesis yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan bahwa citra merek mempunyai pengaruh positif dan

signifikan terhadap keputusan pembelian, berdasarkan hasil perhitungan
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dari tingkat signifikansi yaitu 0,001 < 0.05 dan nilai t hitung 2.651>
t tabel 1,97897 yang artinya adalah citra merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada smartphone
xiaomi.

3 Pengaruh kualitas produk terhadap terhadap keputusan pembelian
konsumen pada smartphone xiaomi

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan bahwa kualitas produk mempunyai pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, berdasarkan hasil perhitungan
dari tingkat signifikansi yaitu 0,00 < 0.05 dan nilai t hitung 2.089> t
tabel 1,97897 yang artinya adalah kualitas produk berpengaruh positif
dan ' signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada
smartphone xiaomi.

4 Pengaruh harga,citra merek,dan kualitas produk terhadap keputusan
pembelian konsumen pada smartphone xiaomi

Berdasarkan dari hasil yang didapat dari hasil uji hipotesis dapat
diketahui nilai F hitung 134.687> 2,68 dan signifikansi 0.00 < 0,05
sehingga dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima, yang
berarti terdapat pengaruh secara simultan atau bersama-sama antara
Harga,Citra Merek,dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian

Konsumen pada Smartphone Xiaomi

Berdasarkan hasil jawaban kuesioner yang telah diperoleh dari 130
responden menyatakan bahwa pengaruh Harga mmpunyai hubungan

yang tinggi dan mempunyai hubungan yang positif terhadap Keputusan
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Pembelian, sehingga didapatkan apabila semakin tinggi Harga maka
semakin tinggi tingkat keputusan pembelian. Pengaruh citra merek
mempunyai hubungan yang tinggi dan positif terhadap keputusan
pembelian. Pengaruh kualitas produk mempunyai hubungan yang
tinggi dan mempunyai hubungan yang positif terhadap keputusan
pembelian, sehingga didapatkan apabila semakin tinggi harga, citra
merek, dan kualitas produk maka semakin tinggi pula tingkat keputusan

pembelian smartphone xiaomi.

Implikasi

Dari hasil penelitian Pengaruh harga,citra merek,dan kualitas
produk terhadap keputusan pembelian konsumen pada smartphone xiaomi
adalah- menggunakan metode koefisien yang dapat diketahui bahwa variabel
Harga, Citra Merek dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian
yang mempunyai korelasi yang sangat kuat dan berhubungan terhadap
Keputusan pembelian pada Smartphone Xiaomi.

1. Implikasi Teoritis

a. Dari hasil penelitian yang di lakukan oleh peneliti,maka dapat
diketahui bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian yang di tunjukan dengan nilai t
hitung 7.018 > t tabel 1,97897.

b. Dari hasil penelitian yang di lakukan oleh peneliti,maka dapat

diketahui bahwa Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan
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terhadap Keputusan Pembelian yang di tunjukan dengan nilai t
hitung 2.651> t tabel 1,97897.

Dari hasil penelitian yang di lakukan oleh peneliti,maka dapat
diketahui bahwa Kualitas Produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian yang di tunjukan
dengan nilai t hitung 2.089> t tabel 1,97897

Implikasi Manajerial

Implikasi manajerial yang peneliti dapat berikan yaitu

smartphone xiaomi perlu memperhatikan ketiga variabel

diantaranya yaitu Harga,Citra Merek,dan Kualitas Produk dapat

membuktikan bahwa adanya pengaruh yang bisa meningkatkan

keputusan pembelian.

3.

Implikasi Metodologi
Dalam implikasi metodologi, peneliti menjelaskan teknik-

teknik yang digunakan dalam penelitian ini. Peneliti
menggunakan beberapa metode yaitu, metode kuantitatif dengan
uji analisis statistik deskriptif, uji frekuensi, uji reliabilitas, uji
validitas, uji asumsi Kklasik, uji hipotesis, analisis koefisien, uji
parsial t, uji anova dengan menggunakan data berupa kuesioner.
Data yang diolah oleh peneliti menghasilkan jawaban atas
masalah-masalah dalam penelitian yang telah didukung oleh

beberapa teori yang sudah dimasukkan dalam penelitian ini.
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C. Saran
Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang telah di uraikan
,maka saran yang dapat peneliti berikan adalah sebagai berikut :
1. Bagi Perusahaan Xiaomi
Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa keputusan
pembelian dipengaruhi oleh kesesuaian harga, citra merek dan
kualitas produk. Maka dari itu dalam upaya menciptakan
keputusan . pembelian konsumen = harus diiringi dengan
kesesuaian harga, peningkatan citra merek, dan peningkatan
kualitas produk. Lalu juga Xiaomi memang sebuah merek yang
memproduksi Smartphone dengan budget murah dengan target
pasar kelas menengah kebawah, namun bukan berarti aspek
pemasaran dan layanan boleh diabaikan, Xiaomi juga baiknya
menggunakan media iklan untuk memasarkan produknya
sehingga pasar Xiaomi dapat lebih luas. Disamping itu
peningkatan layanan juga perlu contohnya dengan membuka
service centre resmi sehingga dapat meningkatkan citra merek
Xiaomi.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Variabel yang digunakan dalam penelitian ini hanya terbatas
pada harga, citra merekkualitas produk, dan keputusan
pembelian. Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat

menambahkan variabel kualitas layanan untuk mengetahui
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tingkat layanan yang diberikan oleh Xiaomi contohnya service
centre dan garansi, sehingga penelitian dapat menjadi lebih

kompleks dan menghasilkan penelitian yang lebih baik
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LAMPIRAN

Lampiran 1.

Kepada Yth.
Bapak/Ibu/Saudara/i Responden
Di Tempat.

Dengan hormat,

Perkenalkan saya Fernando Chesar Matius (20190500127) Mahasiswa
semester akhir S1 Program Studi Manajemen Fakultas Bisnis Universitas
Buddhi Dharma Sehubungan dengan penyelesaian tugas akhir, saya
bermaksud untuk melakukan penelitian untuk penyusunan skripsi dengan
judul "PENGARUH HARGA, CITRA MEREK, DAN KUALITAS
PRODUK, TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA
SMARTPHONE XIAOMI (STUDI KASUS KONSUMEN XIAOMI DI
KOTATANGERANG"

Oleh karena itu, diperlukan dukungan dan partisipasi dari Bapak/Ibu,
Saudara/i untuk meluangkan waktu mengisi kuesioner ini dengan sejujurnya
dan benar adanya. Semua Informasi yang diberikan akan dirahasiakan dan
hanya digunakan untuk kepentingan akademis. Setiap jawaban yang
Bapak/lbu dan  Saudara/i berikan akan sangat bermanfaat.
Terima kasih atas kesediaan waktu dan partisipasi dalam pengisian
kuesioner ini.

Hormat Saya,

Fernando Chesar Matius
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A. ldentitas Responden

Mohon untuk melakukan pengisian data diri terlebih dahulu sebagian

berikut :

a. Nama

b. Jenis Kelamin [ Laki - laki
[] Perempuan

c. Usia . Tahun

d. Pekerjaan

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner
Berilah tanda (\) pada kolam jawaban dibawah ini dengan keterangan
sebagian berikut :

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Netral-.

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju



KUESIONER HARGA (X1)
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Isilah dengan menggunakan tanda checklist (V) pada kotak yang
Bapak/Ibu/Saudara/l pilih pada setiap pertanyaan

STS|TS|N SS
No | Pertanyaan
1 2 3 5

Smartphone xiaomi memiliki berbagai tingkatan harga yang

1 bervariasi

2 Smartphone xiaomi mempunyai-harga yang terjangkau

3 Smartphone xiaomi memiliki harga yang mampu bersaing
dengan smartphone lain
Smartphone xiaomi selalu memberikan harapan dalam

4 kesesuaian harga

5 Harga sesuai kualitas dengan keinginan konsumen
smartphone xiaomi
potongan harga diberikan kepada konsumen smartphone

6 xiaomi jika membeli dalam jumlah banyak

7 Informasi perubahan harga yang akurat selalu diberikan oleh
smartphone xiaomi kepada setiap konsumen

8 Harga smartphone xiaomi sesuai dengan harapan konsumen

9 Smartphone xiaomi menerapkan transaksi yang mudah
digunakan bagi konsumen
Smartphone xiaomi memudahkan konsumen melakukan
pembayaran dengan memberikan jangka waktu untuk

10

pembayaran secara kredit dengan syarat dan ketentuan yang
berlaku




KUESIONER CITRA MEREK (X2)

147

Isilah dengan menggunakan tanda checklist (V) pada kotak yang
Bapak/Ibu/Saudara/l pilih pada setiap pertanyaan

STS|TS|N SS
No Pertanyaan
1 2 5

1 Merek smartphone xiaomi mudah di ingat oleh konsumen
2 Merek smartphone xiaomi mudah di kenali oleh konsumen
3 Dengan kesederhanaan merek smartphone xiaomi yang baik

akan lebih menarik konsumen
4 Dengan adanya pengakuan merek yang baik maka akan

memberikan nilai tambah bagi smarphone xiaomi
5 Dengan adanya citra merek pemakai yang baik konsumen akan

melakukan pembelian ulang
6 Dengan adanya kualitas merek yang baik maka ada kesesuaian

produk yang di harapkan konsumen

Smartphone xiaomi memiliki ciri khas yang unik untuk citra
7 merek dia sendiri

Smartphone xiaomi memiliki keunikan logo merek untuk
8 menarik konsumen untuk membeli
9 Smartphone xiaomi adalah merek smartphone yg sangat

terkenal diantara merek yang lain
10 Dari segi merek,smartphone xiaomi memiliki keunggulan

tersendiri yg tidak dimiliki merek lain




KUESIONER KUALITAS PRODUK (X3)

Isilah dengan menggunakan tanda checklist (V) pada kotak yang
Bapak/Ibu/Saudara/l pilih pada setiap pertanyaan
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No Pertanyaan STSITSIN 53
1 2 5

! Kegunaan fitur dan system smartphone xiaomi sudah
sesuai dengan standar produk

5 Smartphone xiaomi memiliki keunggulan di atas rata - rata
smartphone yang lain

3 Smartphone xiaomi mempunyai beragam bentuk type
variasi

4 Smartphone xiaomi mempunyai keberagaman dari segi
bentuk maupun tampilannya

5 Smartphone xiaomi mampu memberikan kenyamanan saat
di genggam maupun saat di gunakan
Smartphone xiaomi mampu menjalankan kesesuaian

6 | fiturnya dengan secara optimal dan bekerja sesuai dengan
fungsinya

; Smartphone xiaomi memberikan kualitas produk yang
bagus

8 Smartphone xiaomi merupakan jenis merek memiliki daya
tahan yang baik
Smartphone xiaomi mampu memberikan jaminan produk

9 :
untuk memenuhi kebutuhan konsumen

10 Smartphone xiaomi mempunyai ketahanan yang cukup

baik dalam waktu yang relative lama




KUESIONER KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Isilah dengan menggunakan tanda checklist (V) pada kotak yang
Bapak/Ibu/Saudara/l pilih pada setiap pertanyaan
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No Pertanyaan STSITSIN 53
1 2 5

! Saya membeli smartphone xiaomi setelah mengetahui
kelebihan dan juga harga produk

5 Saya membeli smartphone xiaomi karena memiliki banyak
varian warna dan type

3 Saya membeli smartphone xiaomi karena menyukai dari
segi kualitas dan daya tahan

4 Saya membeli smartphone xiaomi dari berbagai pilihan
merek yang lain

5 Saya membutuhkan smartphone xiaomi sebagai alat
komunikasi saya

5 Saya membeli smartphone xiaomi karena memiliki merek
yang mempunyai ketersediaan jumlah produk yang banyak

; Saya membeli smartphone xiaomi karena produk
memberikan program promo waktu pembelian

8 Saya membeli smartphone xiaomi karena untuk memenuhi
kebutuhan kerja dan komunika

9 Smartphone xiaomi merupakan produk yang mudah untuk
di dapatkan oleh konsumen

10 Saya membeli smartphone xiaomi karena toko nya berada

di tempat yang strategis
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Lampiran 2

Harga

(X1)
X1.1 | X1.2 | X1.3| X1.4 | X15| X1.6| X1.7 | X1.8 | X1.9| X1.10 | T.X1

45

42

46

45

44
32

43
47

45

22
38
47

47

45

46

40

50

17
24
28
36

41

41

40

36

34
30
38
38

26
35

37

32

38
33
34
30

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35

36

37
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37

37

34

38
41

36

28
38
35

36

32

32

41

35
38
44
37

38
33
32

39

35
39

46

30
31

27

22
37

29
30
34
29
30
35

33
32

32

34

34
27

34

38

39

40
41

42

43
44
45
46
47

48
49

50
51

52

53
54
55
56
57

58
5t

60
61

62

63
64

65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
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33
34

37

28
36

27
40
30
40
39

34

33
35

28
26
31

37

31

37

31

35

31

30
32

29
38
34

32

35

44
30
34
30
33
31

34
36

35
33
31

30
33

80
81

82

83
84

85
86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
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34

32

34

30
30
28
30
29
30

122
123
124
125
126
127
128
129
130
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Lampiran 3

Citra Merek

39

40

45

45

38
45

50
48

46

21

38
45

49

43

47

40

50
16
22
36

36

35
39

39

35

37

28
42

34

35
33
34
33
30
37

35
38
32

(X2)

No | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | X2.9 | X2.10 | T.X2

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
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32

34
32

35
33
30
36

30
29

32

30
30
35

33
34

34
33
32

35

38
35

32

50
26
31

32

26
29
31

33
33
34
30
34
32

27
32

29
29
35
29
33

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
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32

34
32

32

31

32

31

40

32

34
33
32

30
33
26

32

31

33
34

34
30
30
31

31

34

30
33
41

42

30
32

32

32

33
32

30
31

30
29

31

31

32

81

82
83
84
85

86
87

88

89
90
91

92
93
94
95

96
97

98

99
100
101
102
103
104

105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121

122
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36

30
32

29
32

35
32

31

123
124
125
126
127
128
129
130
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Lampiran 4

Kualitas Produk

41

44
46

45

42

31

42

48

47

24
36
42

48

45

46

40
50
18
20
28
33
35
41

36
40
37

38
39
31

31

36
39
37

30
26
35
34
32

(X3)

No | X3.1 | X3.2 | X383 | X3.4| X35 | X3.6 | X3.7 | X3.8 | X3.9 | X3.10 | T.X3

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36

37

38
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35

33
31

35
31

30
35

36
35

34
28
35
31

38
36
35
36
35
32

33
36
32
40
29
30
27

31

30
35
28
32

32
28

35

32

30
31

30
31

30
33
33

39

40
41

42

43
44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56

57

58
59
60
61

62

63
64
65

66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
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33
32
29
30
30
35
31

33
34
34
32

33
32

31

33
34
28

33
32

30
33
31

31

32
38
33
35
40
45

29
34

31

34
32
33
33
32

34

29
30
32

31

81

82

83
84
85

86
87

88
89

90
91

92
93
94
95
96
97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119

120
121
122
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32

32
31

32
32

31

32

30

123
124
125
126
127
128
129
130
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Lampiran 5

Keputusan Pembelian

(Y)

TY

44
43

45

43

44
34

41

47

40
26
41

44
42

50
47

40
50

15
29
29
33
37

39
34
36
29
32

37

29
27

35
34
30
35

33
30

32

40

Y.10

Y.9

Y.8

Y.7

Y.6

Y.5

Y.4

Y.3

Y.2

Y.l

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
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38
32
34
36
36
32
37

30
35

36
32

40
36
37
38
34
35
34
33
35
29
33
46

24
37

28
28
33
31

32
32

31

30
35

28
30
30
31

33
30
35
31

39
40

41

42

43

44
45

46
47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66
67

68

69

70
71

72

73
74
75
76
77
78
79
80
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32

33
32

42

29
39
30
35
32

33
31

33
32

31

30
32
30
33
36

33
29
32
31

30
35
31

29
35

43

31

33
32
30
31

32

30

28
33
31

33
32

31

81

82

83
84
85
86
87
88
89
90
91

92

93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108

109
110
111
112
113

114
115

116

117
118
119
120
121
122




165

123 3 3 4 2 3 4 3 2 4 2| 30
124 3 3 2 4 3 2 3 4 3 4| 31
125 3 2 3 4 3 3 3 2 3 4| 30
126 3 2 3 4 3 4 3 4 2 4| 32
127 2 2 3 4 2 3 4 3 4 4| 31
128 2 3 4 3 2 3 4 3 4 3| 31
129 3 3 4 2 3 4 2 3 3 2| 29
130 4 4 3 2 4 3 4 3 4 2| 33
Lampiran 6
Frekuensi Harga (X1)
Harga 1
Tingkat Harga
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid |1 2 1.5 1.5 1.5
2 27 20.8 20.8 22.3
3 22 16.9 16.9 39.2
4 38 29.2 29.2 68.5
5 41 31.5 315 100.0
Total 130 100.0 100.0
Harga 2
Harga Ternjangkau
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 2 15 1.5 15




2 27 20.8 20.8 22.3
3 22 16.9 16.9 39.2
4 38 29.2 29.2 68.5
5 41 31.5 31.5 100.0
Total 130 100.0 100.0
Harga 3
Harga Bersaing
Frequenc Valid Cumulative
y Percent Percent Percent

Valid 1 2 1.5 15 15

2 26 20.0 20.0 21.5

3 38 29.2 29.2 50.8

4 45 34.6 34.6 85.4

5 19 14.6 14.6 100.0

Total 130 100.0 100.0
Harga 4
Kesesuaian Harga
Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent

Valid 2 1.5 1.5 1.5
18 13.8 13.8 154
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3 49 37.7 37.7 53.1
4 42 32.3 32.3 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
HARGA 5
Harga Sesuai Kualitas
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid| 1 1 8 8 .8
2 19 14.6 14.6 154
3 47 36.2 36.2 51.5
4 45 34.6 34.6 86.2
5 18 13.8 13.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
HARGA 6
Diskon Khusus
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid| 1 2 1.5 1.5 1.5
2 26 20.0 20.0 21.5
3 45 34.6 34.6 56.2
4 46 35.4 35.4 91.5
5 11 8.5 8.5 100.0
Total 130 100.0 100.0
Harga 7
Informasi Perubahan Harga
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid 2 21 16.2 16.2 16.2
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3 40 30.8 30.8 46.9
4 47 36.2 36.2 83.1
5 22 16.9 16.9 100.0
Total 130 100.0 100.0
Harga 8
Sesuai Harapan
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 1 8 .8 8
2 14 10.8 10.8 115
3 60 46.2 46.2 57.7
4 36 21.7 21.7 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
Harga 9
Transaksi Mudah
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 3 2.3 2.3 2.3
2 23 17.7 17.7 20.0
3 41 31.5 31.5 51.5
4 43 33.1 33.1 84.6
5 20 15.4 15.4 100.0
Total 130 100.0 100.0
Harga 10
Jangka Waktu Pembayaran
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 2 1.5 1.5 1.5
2 26 20.0 20.0 215
3 45 34.6 34.6 56.2
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4 46 35.4 35.4 91.5
5 11 8.5 8.5 100.0
Total 130 100.0 100.0
Frekuensi Citra Merek (X2)
Citra Merek 1
Mudah Di Ingat
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 4 3.1 3.1 3.1
2 38 29.2 29.2 32.3
3 16 12.3 12.3 44.6
4 25 19.2 19.2 63.8
5 47 36.2 36.2 100.0
Total 130 100.0 100.0
Citra Merek 2
Mudah Di Kenali
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 1.5 1.5
2 22 16.9 16.9 18.5
3 41 31.5 31.5 50.0
4 41 31.5 315 81.5
5 24 18.5 18.5 100.0
Total 130 100.0 100.0

Citra Merek 3

Sederhana
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 2 15 15 15
2 18 13.8 13.8 15.4
3 46 354 35.4 50.8
4 50 38.5 38.5 89.2
5 14 10.8 10.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
Citra Merek 4
Memberikan Nilai Tambah
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 3 2.3 2.3 2.3
2 25 19.2 19.2 21.5
3 52 40.0 40.0 61.5
4 30 23.1 23.1 84.6
5 20 15.4 154 100.0
Total 130 100.0 100.0
Citra Merek 5
Pembelian Ulang
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 4 3.1 3.1 3.1
2 22 16.9 16.9 20.0
3 51 39.2 39.2 59.2
4 42 32.3 32.3 915
5 11 8.5 8.5 100.0
Total 130 100.0 100.0

Citra Merek 6

Kesesuaian Produk
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Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 1 8 8 8
2 24 18.5 18.5 19.2
3 34 26.2 26.2 45.4
4 52 40.0 40.0 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
Citra Merek 7
Ciri Khusus
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 3 2.3 2.3 2.3
2 29 22.3 22.3 24.6
3 40 30.8 30.8 55.4
4 39 30.0 30.0 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
Citra Merek 8
Keunikan Logo
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 1 .8 8 8
2 23 17.7 17.7 18.5
3 47 36.2 36.2 54.6
4 39 30.0 30.0 84.6
5 20 15.4 154 100.0
Total 130 100.0 100.0
Citra Merek 9

Merek Terkenal
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Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 6 4.6 4.6 4.6
2 15 115 115 16.2
3 38 29.2 29.2 45.4
4 59 454 45.4 90.8
Citra Merek 10
Mempunyai keunggulan Tersendiri
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 5 3.8 3.8 3.8
2 30 23.1 23.1 26.9
3 44 33.8 33.8 60.8
4 37 28.5 28.5 89.2
5 14 10.8 10.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
Frekuensi Kualitas Produk (X3)
Kualitas Produk 1
Kegunaan Produk
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 15 15
2 27 20.8 20.8 22.3
3 22 16.9 16.9 39.2
4 38 29.2 29.2 68.5
5 41 315 315 100.0
Total 130 100.0 100.0

Kualitas Produk 2

Keunggulan Produk
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Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 1 8 .8 8
2 20 15.4 15.4 16.2
3 44 33.8 33.8 50.0
4 45 34.6 34.6 84.6
5 20 154 15.4 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Produk 3
Bentuk Produk
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 1 8 8 8
2 21 16.2 16.2 16.9
3 40 30.8 30.8 47.7
4 49 37.7 37.7 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Produk 4
Kegunaan Produk
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 1.5 1.5
2 32 24.6 24.6 26.2
3 42 32.3 32.3 58.5
4 42 32.3 32.3 90.8
5 12 9.2 9.2 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Harga 5

Kenyamanan
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Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 1 8 .8 .8
2 23 17.7 17.7 18.5
3 49 37.7 37.7 56.2
4 44 33.8 33.8 90.0
5 13 10.0 10.0 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Produk 6
Kesesuaian Fitur
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 1.5 1.5
2 30 23.1 23.1 24.6
3 33 25.4 25.4 50.0
4 49 37.7 37.7 87.7
5 16 12.3 12.3 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Produk 7
Kualitas Produk
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid |1 3 2.3 2.3 2.3
2 30 23.1 23.1 25.4
3 36 21.7 21.7 53.1
4 50 38.5 38.5 915
5 11 8.5 8.5 100.0
Total 130 100.0 100.0

Kualitas Produk 8
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Jenis Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 1.5 1.5
2 21 16.2 16.2 17.7
3 44 33.8 33.8 51.5
4 50 38.5 38.5 90.0
5 13 10.0 10.0 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Produk 9
Jaminan Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 1.5 1.5
2 30 23.1 23.1 24.6
3 41 31.5 315 56.2
4 38 29.2 29.2 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
Kualitas Produk 10
Ketahanan Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 10 7.7 7.7 7.7
2 20 154 154 23.1
3 39 30.0 30.0 53.1
4 44 33.8 33.8 86.9
5 17 13.1 13.1 100.0
Total 130 100.0 100.0




Frekuensi Keputusan Pembelian (Y)

Keputusan Pembelian 1

176

Harga Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 2 1.5 15 1.5
2 26 20.0 20.0 21.5
3 45 34.6 34.6 56.2
4 46 354 354 915
5 11 8.5 8.5 100.0
Total 130 100.0 100.0
Keputusan Pembelian 2
Varian Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |2 21 16.2 16.2 16.2
3 40 30.8 30.8 46.9
4 47 36.2 36.2 83.1
5 22 16.9 16.9 100.0
Total 130 100.0 100.0
Keputusan Pembelian 3
Kesukaan Pada Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 1 .8 .8 8
2 14 10.8 10.8 115
3 60 46.2 46.2 57.7
4 36 217.7 27.7 85.4
5 19 14.6 14.6 100.0
Total 130 100.0 100.0
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Keputusan Pembelian 4

Kualitas Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |1 3 2.3 2.3 2.3
2 23 17.7 17.7 20.0
3 41 31.5 31.5 51.5
4 43 33.1 33.1 84.6
5 20 154 154 100.0
Total 130 100.0 100.0
Keputusan Pembelian 5
Berdasarkan Kebutuhan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 2 15 15 15
2 26 20.0 20.0 215
3 45 34.6 34.6 56.2
4 46 35.4 35.4 91.5
5 11 8.5 8.5 100.0
Total 130 100.0 100.0
Keputusan Pembelian 6
Ketersediaan Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid |2 31 23.8 23.8 23.8
3 35 26.9 26.9 50.8
4 48 36.9 36.9 87.7
5 16 12.3 12.3 100.0
Total 130 100.0 100.0




Keputusan Pembelian 7
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Program Promo

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 3 2.3 2.3 2.3
2 29 22.3 22.3 24.6
3 53 40.8 40.8 65.4
4 30 23.1 23.1 88.5
5 15 115 115 100.0
Total 130 100.0 100.0
Keputusan pembelian 8
Manfaat Produk
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 2 1.5 1.5 1.5
2 21 16.2 16.2 17.7
3 42 32.3 32.3 50.0
4 49 37.7 37.7 87.7
5 16 12.3 12.3 100.0
Total 130 100.0 100.0
Keputusan pembelian 9
Mudah Di Temukan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 5 3.8 3.8 3.8
2 19 14.6 14.6 18.5
3 39 30.0 30.0 48.5
4 47 36.2 36.2 84.6
5 20 154 15.4 100.0
Total 130 100.0 100.0




Keputusan Pembelian 10
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Lokasi Strategis
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 3 2.3 2.3 2.3
2 23 17.7 17.7 20.0
3 41 31.5 31.5 515
4 43 33.1 33.1 84.6
5 20 15.4 15.4 100.0
Total 130 100.0 100.0
LAMPIRAN 7
Uji Validitas dan Reabilitas
Case Processing Summary
N %
Cases |Valid 130 100.0
Excluded? 0 .0
Total 130 100.0
a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

75

10
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Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Variance if Item-Total | Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation Deleted
X1.1 30.98 25.364 .559 .739
X1.2 30.98 25.364 .559 739
X1.3 31.26 26.908 .509 747
X1.4 31.22 27.477 490 .750
X1.5 31.21 28.895 .353 767
X1.6 31.38 28.113 436 757
X1.7 31.13 29.076 321 771
X1.8 31.22 28.469 421 .759
X1.9 31.25 28.765 .318 T72
X1.10 31.38 28.113 436 757
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 130 100.0
Excluded? 0 .0
Total 130 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.




Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

135

10
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Item-Total Statistics

Corrected Item- Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if Total Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
X2.1 30.33 26.301 249 745
X2.2 30.41 24.228 .607 .681
X2.3 30.46 27.491 324 724
X2.4 30.59 25.205 .503 .697
X2.5 30.63 27.584 .298 728
X2.6 30.40 26.645 377 17
X2.7 30.57 25.844 420 710
X2.8 30.48 26.763 .366 718
X2.9 30.46 26.623 .385 716
X2.10 30.70 25.390 476 701
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 130 100.0
Excluded? 0 .0
Total 130 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.698 10
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Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- | Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted | Total Correlation Deleted
X3.1 30.20 22.440 327 .683
X3.2 30.40 23.606 311 .683
X3.3 30.39 22.860 .397 .669
X3.4 30.65 23.313 334 .680
X3.5 30.54 23.258 378 673
X3.6 30.52 23.244 319 .682
X3.7 30.61 22.705 397 .669
X3.8 30.49 23.384 .354 676
X3.9 30.56 22.574 .383 671
X3.10 30.59 22.166 381 671
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 130 100.0
Excluded? 0 .0
Total 130 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in

the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

731

10
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Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if |Scale Variance if | Corrected Item- | Alpha if Item

Item Deleted Item Deleted | Total Correlation Deleted
Y.l 30.55 22.761 467 .698
Y.2 30.31 24.525 .249 .730
Y.3 30.40 23.265 431 704
Y.4 30.43 22.294 461 .698
Y.5 30.55 22.761 467 .698
Y.6 30.47 23.894 307 122
Y.7 30.65 23.003 403 707
Y.8 30.42 23.935 316 720
Y.9 30.40 23.234 347 717
Y.10 30.43 22.294 461 .698

Lampiran 8

Uji Asumsi Klasik

MNormal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan pembelian
1.0

0.8

0.6

0.4

Expected Cum Prob
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Residual
N 130
Normal Parameters®P Mean .0000000
Std. 2.57091703
Deviation
Most Extreme Absolute .063
Differences Positive .056
Negative -.063
Test Statistic .063
Asymp. Sig. (2-tailed) 2004

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Coefficients?

Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 Harga .303 3.296
Citra Merek 338 2.958
Kualitas Produk 254 3.944




Regression Studentized Residual

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan pembelian

185

-2 o

Regression Standardized Predicted Value

Lampiran 9
Uji hipotesis
Coefficients?
Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.854 1.550 2.487 014
Harga .506 072 553 7.018 .000
Citra Merek .186 .070 198 2.651 .009
Kualitas Produk 181 .087 180 2.089 .039
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




Model Summary®
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 8732 762 757 2.601

a. Predictors: (Constant), Kualitas produk, Citra merek, harga

b. Dependent Variable: Keputusan pembelian

Coefficients?

186

Standardize
Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.854 1.550 2.487| .014
Harga 506 072 553 7.018| .000
Citra Merek .186 .070 .198 2.651| .009
Kualitas 181 .087 .180 2.089| .039
Produk
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2734.283 3 911.428| 134.687 .000°
Residual 852.640 126 6.767
Total 3586.923 129

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian

b. Predictors: (Constant), Kualitas produk, Citra merek, HARGA




LAMPIRAN 10

Tabel r untuk df 101-150

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

005 0025] 0.01] 0005| 0.0005

df = (N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

101 | 0.1630| 0.1937 | 0.2290 | 0.2528 | 0.3196
102 | 0.1622| 0.1927 | 0.2279| 0.2515| 0.3181
103 | 0.1614 | 0.1918 | 0.2268 | 0.2504 | 0.3166
104 | 0.1606 | 0.1909 | 0.2257| 0.2492 | 0.3152
105 | 0.1599| 0.1900 | 0.2247| 0.2480| 0.3137
106 | 0.1591| 0.1891 | 0.2236| 0.2469 | - 0.3123
107 | 0.1584 | 0.1882 | 0.2226 | 0.2458 | 0.3109
108 | 0.1576| 0.1874 | 0.2216| 0.2446| 0.3095
109 | 0.1569 | 0.1865 | 0.2206 | 0.2436| 0.3082
110 | 0.1562 | 0.1857 | 0.2196 | 0.2425| 0.3068
111 | 0.1555| 0.1848 | 0.2186 | 0.2414| 0.3055
112 | 0.1548 | 0.1840 | 0.2177| 0.2403| 0.3042
113 0.1541 | 0.1832 | 0.2167 | 0.2393| 0.3029
114 0.1535| 0.1824 | 0.2158 | 0.2383 | 0.3016
115| 0.1528 | 0.1816 | 0.2149| 0.2373| 0.3004
116 | 0.1522 | 0.1809 | 0.2139 | 0.2363| 0.2991
117 | 0.1515| 0.1801| 0.2131| 0.2353| 0.2979
118 | 0.1509 | 0.1793 | 0.2122 | 0.2343 | 0.2967
119 | 0.1502 | 0.1786 | 0.2113| 0.2333| 0.2955
120 | 0.1496 | 0.1779 | 0.2104 | 0.2324| 0.2943
121 | 0.1490| 0.1771| 0.2096| 0.2315| 0.2931
122 | 0.1484 | 0.1764 | 0.2087 | 0.2305| 0.2920
123 | 0.1478 | 0.1757 | 0.2079 | 0.2296| 0.2908
124 | 0.1472| 0.1750 | 0.2071| 0.2287 | 0.2897
125 | 0.1466 | 0.1743| 0.2062 | 0.2278 | 0.2886
126 | 0.1460 | 0.1736 | 0.2054 | 0.2269 | 0.2875
127 | 0.1455| 0.1729 | 0.2046 | 0.2260| 0.2864
128 | 0.1449| 0.1723| 0.2039| 0.2252| 0.2853
129 | 0.1443| 0.1716| 0.2031| 0.2243| 0.2843
130 | 0.1438 | 0.1710| 0.2023 | 0.2235| 0.2832
131 | 0.1432| 0.1703| 0.2015| 0.2226 | 0.2822
132 | 0.1427| 0.1697 | 0.2008 | 0.2218 | 0.2811
133 | 0.1422 | 0.1690 | 0.2001| 0.2210| 0.2801
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Tabel t df (121-160)

188

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
121 0.67652 1.28859 1.65754 1.97976 2.35756 2.61707 3.15895
122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2.35730 2.61673 3.15838
123 0.67649 1.28847 1.65734 1.97944 2.35705 2.61639 3.15781
124 0.67647 1.28842 1.65723 1.97928 2.35680 2.61606 3.15726
125 0.67646 1.28836 1.65714 1.97912 2.35655 2.61573 3.15671
126 0.67644 1.28831 1.65704 1.97897 2.35631 2.61541 3.15617
127 0.67643 1.28825 1.65694 1.97882 2.35607 2.61510 3.15565
128 0.67641 1.28820 1.65685 1.97867 2.35583 2.61478 3.15512
129 0.67640 1.28815 1.65675 1.97852 2.35560 2.61448 3.15461
130 0.67638 1.28810 1.65666 1.97838 2.35537 2.61418 3.15411
131 0.67637 1.28805 1.65657 1.97824 2.35515 2.61388 3.15361
132 0.67635 1.28800 1.65648 1.97810 2.35493 2.61359 3.15312
133 0.67634 1.28795 1.65639 1.97796 2.35471 2.61330 3.15264
134 0.67633 1.28790 1.65630 1.97783 2.35450 2.61302 3.15217
135 0.67631 1.28785 1.65622 1.97769 2.35429 2.61274 3.15170
136 0.67630 1.28781 1.65613 1.97756 2.35408 2.61246 3.15124
137 0.67628 1.28776 1.65605 1.97743 2.35387 2.61219 3.15079
138 0.67627 1.28772 1.65597 1.97730 2.35367 2.61193 3.15034
139 0.67626 1.28767 1.65589 197718 2.35347 2.61166 3.14990
140 0.67625 1.28763 1.65581 1.97705 2.35328 2.61140 3.14947
141 0.67623 1.28758 1.65573 1.97693 2.35309 261115 3.14904
142 0.67622 1.28754 1.65566 1.97681 2.35289 2.61090 3.14862
143 0.67621 1.28750 1.65558 1.97669 235271 2.61065 3.14820
144 0.67620 1.28746 1.65550 1.97658 2.35252 2.61040 3.14779
145 0.67619 1.28742 1.65543 1.97646 2.35234 261016 3.14739
146 0.67617 1.28738 1.65536 1.97635 235216 2.60992 3.14699
147 0.67616 1.28734 1.65529 1.97623 2.35198 2.60969 3.14660
148 0.67615 1.28730 1.65521 1.97612 2.35181 2.60946 3.14621
149 0.67614 1.28726 1.65514 1.97601 2.35163 2.60923 3.14583
150 0.67613 1.28722 1.65508 1.97591 2.35146 2.60900 3.14545
151 0.67612 1.28718 1.65501 1.97580 2.35130 2.60878 3.14508
152 0.67611 1.28715 1.65494 1.97569 2.35113 2.60856 3.14471
153 0.67610 1.28711 1.65487 1.97559 2.35097 2.60834 3.14435
154 0.67609 1.28707 1.65481 1.97549 2.35081 2.60813 3.14400
155 0.67608 1.28704 1.65474 1.97539 2.35065 2.60792 3.14364
156 0.67607 1.28700 1.65468 1.97529 2.35049 2.60771 3.14330
157 0.67606 1.28697 1.65462 1.97519 2.35033 2.60751 3.14295
158 0.67605 1.28693 1.65455 1.97509 2.35018 2.60730 3.14261
159 0.67604 1.28690 1.65449 1.97500 2.35003 2.60710 3.14228
160 0.67603 1.28687 1.65443 1.97490 2.34988 2.60691 3.14195
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Titik Persentase Distribusi F untuk
Probabilita = 0,05

df  untuk
df untuk pembilang
penyebut (n1)

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9] 10| 11| 12 13 14 15
100 | 394 | 3.09 |2.70 [2.46 |2.31 |2.19 |2.10 [2.03 [1.97 [1.93 |1.89 |1.85 | 1.82 [1.79 1.77
101 | 394 | 3.09 |2.69 [2.46 {230 |2.19 |2.10 [2.03 [1.97 [1.93 |1.88 |1.85 | 1.82 [1.79 1.77
102 | 393 | 3.09 |2.69 |2.46 {2.30 {2.19 [2.10 |2.03 |1.97 [1.92 |1.88 |1.85 | 1.82 [1.79 1.77
103 | 3.93 | 3.08 | 2.69 (2.46 [2.30 |2.19 (2.10 {2.03 |1.97 |1.92 ({1.88 |[1.85 | 1.82 |1.79 1.76
104 | 393 | 3.08 | 2.69 [2.46 |2.30 |2.19 |2.10 |2.03 [1.97 [1.92 |1.88 |1.85 | 1.82 [1.79 1.76
105 | 393 | 3.08 | 2.69 |2.46 |2.30 |2.19 [2.10 |2.03 |1.97 [1.92 |1.88 |1.85 | 1.81 [1.79 1.76
106 | 3.93 | 3.08 | 2.69 |2.46 |2.30 {2.19 [2.10 |2.03 |1.97 (1.92 |1.88 |1.84 | 1.81 [1.79 1.76
107 | 393 | 3.08 | 2.69 (2.46 |2.30 |2.18 (2.10 {2.03 |1.97.|1.92 (1.88 |1.84 | 1.81 |1.79 1.76
108 | 3.93 | 3.08 | 2.69 |2.46 |2.30 |2.18 [2.10 |2.03 |1.97 [1.92/|1.88 |1.84 | 1.81 [1.78 1.76
109 | 393 | 3.08 | 2.69 |2.45 |2.30 |2.18 [2.09 |2.02 {197 [1.92 |1.88 |1.84 | 1.81 [1.78 1.76
110 | 393 | 3.08 | 2.69 [2.45 {230 |2.18 |2.09 [2.02 [1.97 [1.92 |1.88 |1.84 | 1.81 [1.78 1.76
111 | 3.93 | 3.08 | 2.69 (2.45 [2.30 |2.18 |(2.09 [2.02 |1.97 |1.92 (1.88 [1.84 | 1.81 |1.78 1.76
112 | 393 | 3.08 |2.69 [2.45 {230 |2.18 |2.09 [2.02 [1.96 [1.92 |1.88 |1.84 | 1.81 (178 1.76
113 | 393 | 3.08 | 2.68 [2.45 {229 |2.18 |2.09 [2.02 [1.96 [1.92 |1.87 |1.84 | 181 (178 1.76
114 | '392 | 3.08 | 2.68 |2.45 |2.29 |2.18 [2.09 |2.02 |1.96 [1.91 |1.87 |1.84 | 1.81 [1.78 1.75
115 | . 392 | 3.08 | 2.68 (2.45 [2.29 |2.18 |(2.09 [2.02 |{1.96 |1.91 (1.87 [1.84 | 1.81 |1.78 1.75
116 | 392 | 3.07 | 2.68 |2.45 |2.29 [2.18 [2.09 |2.02 |1.96 [1.91 |1.87 |1.84 | 1.81 [1.78 1.75
117 | 392 | 3.07 | 2.68 |2.45 |2.29 [2.18 [2.09 |2.02 |1.96 [1.91 |1.87 |1.84 | 1.80 [1.78 1.75
118 | 3.92 | 3.07 | 2.68 |2.45 |2.29 |2.18 [2.09 |2.02 |1.96 [1.91 |1.87 |1.84 | 1.80 [1.78 1.75
119 | 392 | 3.07 | 2.68 (2.45 [2.29 |2.18 |2.09 [2.02 |1.96 |1.91 ({1.87 |[1.83 | 1.80 |1.78 1.75
120 | 392 | 3.07 | 2.68 |2.45 |2.29 |2.18 [2.09 |2.02 |1.96 [1.91 |1.87 |1.83 | 1.80 [1.78 1.75
121 | 392 | 3.07 | 2.68 |2.45 |2.29 [2.17 (2.09 |2.02 {196 [1.91 |1.87 |1.83 | 1.80 [1.77 1.75
122 | 392 | 3.07 |2.68 [2.45 {229 |2.17 |2.09 [2.02 {1.96 [1.91 |1.87 |1.83 | 1.80 [1.77 1.75
123 | 392 | 3.07 | 2.68 (2.45 [2.29 |2.17 |(2.08 [2.01 |1.96 |1.91 (1.87 |1.83 | 1.80 |1.77 1.75
124 | 392 | 3.07 |2.68 [2.44 {229 |2.17 |2.08 [2.01 [1.96 [1.91 |1.87 |1.83 | 1.80 [1.77 1.75
125 | 392 | 3.07 | 2.68 [2.44 {229 |2.47 |2.08 [2.01 (1.96 [1.91 |1.87 |1.83 | 1.80 [1.77 1.75
126 | 392 | 3.07 | 2.68 |2.44 |2.29 (2.17 [2.08 [2.01 [1.95 [1.91 |1.87 |1.83 | 1.80 |1.77 | 1.75
127 | 392 | 3.07 | 2.68 (2.44 [2.29 |2.17 |(2.08 [2.01 |1.95 |1.91 (1.86 [1.83 | 1.80 |1.77 1.75
128 | 392 | 3.07 | 2.68 [2.44 {229 |2.17 |2.08 [2.01 [1.95 [1.91 |1.86 |1.83 | 1.80 [1.77 1.75
129 | 391 | 3.07 | 2.67 |2.44 |2.28 |2.17 |2.08 |2.01 |1.95 [1.90 |1.86 |1.83 | 1.80 [1.77 174
130 | 391 | 3.07 | 2.67 |2.44 |2.28 |2.17 |2.08 |2.01 |1.95 [1.90 |1.86 |1.83 | 1.80 [1.77 174
131 | 391 | 3.07 | 2.67 (2.44 |2.28 |2.17 |2.08 [2.01 |1.95 |1.90 (1.86 |1.83 | 1.80 |1.77 174
132 | 391 | 3.06 | 2.67 |2.44 |2.28 |2.17 |2.08 |2.01 |1.95 [1.90 |1.86 |1.83 | 1.79 [1.77 174
133 | 391 | 3.06 | 2.67 |2.44 |2.28 |2.17 |2.08 |2.01 |1.95 [1.90 |1.86 |1.83 | 1.79 [1.77 174
134 | 391 | 3.06 |2.67 [2.44 |2.28 |2.17 |2.08 [2.01 [1.95 [1.90 |1.86 |1.83 | 1.79 [1.77 1.74
135 | 391 | 3.06 | 2.67 (2.44 |2.28 |2.17 (2.08 [2.01 |1.95 |1.90 (1.86 |1.82 | 1.79 |1.77 1.74
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