BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Menurut hasil dari penelitian yang dilakukan serta analisa pada bab
sebelumnya, maka penulis memberikan kesimpulan mengenai “Pengaruh
Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian Mixue di

Pasar Lama Tangerang” yakni sebagai berikut:

1. Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian
Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan, kualitas produk
mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan
pembelian Mixue di Pasar Lama Tangerang. Hal ini dapat dibuktikan
dari nilai signifikansi kualitas produk 0,000 < 0,05 dan nilai T hitung
4,194 > 1,661 pada persamaan regresinya.

H1: Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.

2. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian
Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan, harga
mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan
pembelian Mixue di Pasar Lama Tangerang. Hal ini dapat dibuktikan
dari nilai signifikansi harga 0,004 < 0,05 dan nilai T hitung 2,941>
1,661 pada persamaan regresinya.

H2: Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.
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3. Pengaruh Lokasi terhadap Keputusan Pembelian
Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan, lokasi
mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan
pembelian Mixue di Pasar Lama Tangerang. Hal ini dapat
dibuktikan dari nilai signifikansi lokasi 0,001 < 0,05 dan nilai T

hitung 3,459 > 1,661 pada persamaan regresinya.

H3: Lokasi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.

4. Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian
Dari hasil analisis data yang dilakukan, kualitas produk, harga,
dan lokasi berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian
Mixue di Pasar lama Tangerang. Hal ini dibuktikan dengan nilai F
tabel 2,45 < F hitung 94,325 dan nilai signifikan 0,000 < 0,05.
H4:  Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi berpengaruh terhadap

Keputusan Pembelian.

B. Implikasi

Berikut penjelasan implikasi terhadap penelitian ini:

1. Implikasi Teori
Berdasarkan dari hasil pengujian hipotesis pada bab IV dapat
disimpulkan bahwa kualitas produk, harga, dan lokasi secara bersama-

sama (simultan) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk
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Mixue Pasar Lama Tangerang. Hal ini dibuktikan dengan nilai F tabel 2,45

< F hitung 94,325 dan nilai signifikan 0,000 < 0,05.

Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil analisis data penelitian ini memperlihatkan
bahwa kualitas produk, harga, dan lokasi secara bersamaan (simultan)
berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian Mixue
Pasar Lama Tangerang. Oleh karena itu, Mixue Pasar Lama Tangerang
harus tetap konsisten dalam menerapkan standar kualitas produk yang
baik, melakukan evaluasi berkala, terus berinovasi mengembangkan
produk dengan harga jual terbaik dan tepat, dan memilih-lokasi yang
strategis dan mudah dijangkau aksesnya agar konsumen dapat senantiasa

memutuskan untuk membeli produk Mixue Pasar Lama Tangerang.

Implikasi Metodologi

Dalam melakukan penelitian ini, penulis menetapkan bahwa
penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode probability
sampling yaitu metode pengambilan sampel yang dilakukan secara
langsung pada unit pengambilan sampel sehingga setiap orang yang jauh
sekalipun mempunyai kesempatan yang sama untuk menjadi sampel atau
wakil dari populasi. Sehingga pada saat penyebaran kuesioner sampel
ditemukan sebanyak 100 orang responden. Kuesioner terdiri dari 40

pertanyaan, variabel kualitas produk, harga, dan lokasi masing-masing
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berisi 10 pertanyaan begitu juga dengan variabel keputusan pembelian

berisi 10 pertanyaan.

C. Saran
Sesuai dengan kesimpulan yang telah diuraikan di atas, penelitian
ini memberikan saran yang ingin penulis sampaikan untuk kedepannya
dan diharapkan penelitian ini dapat menjadi referensi dan batu loncatan
bagi peneliti selanjutnya serta memperluas wawasan penelitian terkait
keputusan pembelian. Serta mempersiapkan segala hal yang berhubungan
dengan proses pengumpulan data-data sehingga nantinya penelitian dapat

berjalan sesuai dengan apa yang diharapkan.
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LAMPIRAN I

KUESIONER

PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA, DAN LOKASI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MIXUE DI PASAR LAMA TANGERANG.

Kepada Yth. Bapak/lbu/Saudara/i dan teman-teman semua

Dengan hormat,

Perkenalkan nama saya Qintan Naomi Nalika, Mahasiswi Universitas
Buddhi Dharma program studi Manajemen Bisnis. Saat ini saya sedang

melakukan penelitian untuk menyelesaikan Tugas Akhir/Skripsi dengan judul:

"PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA, DAN LOKASI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MIXUE DI PASAR LAMA
TANGERANG."

Oleh karena itu, saya mengharapkan bantuan dari Bapak/lbu/Saudara/i dan
teman-teman semua untuk meluangkan sedikit waktunya —untuk mengisi
pernyataan dalam kuesioner ini secara lengkap. Setiap jawaban dari
Bapak/lbu/Saudara/i dan teman-teman semua sangat bermanfaat untuk

menyelesaikan skripsi ini.

Terima kasih atas kesediaan dan partisipasi dari Bapak/Ibu/Saudara/i dan

teman-teman semua dalam pengisian kuesioner ini.

Hormat saya,

Qintan Naomi Nalika



KUESIONER PENELITIAN

A. Kriteria Responden
1. Masyarakat yang pernah bertransaksi atau mengunjungi toko Mixue
Pasar lama

2. Pelanggan toko Mixue Pasar Lama

B. Data Responden

1. Nama Lengkap = :(ceoveriiiriniii it )

2. Jenis Kelamin : () Laki-Laki ( ) Perempuan

3. Usia : () <25 tahun () 35-40 tahun
( ) 25-30 tahun ( ) >40tahun

( ) 30-35 tahun
4. Pekerjaan : () Pelajar/Mahasiswa ( ) Karyawan Swasta
( ) Pegawai Negeri ( ) Other

5. Apakah Anda pernah mengunjungi atau bertransaksi pada Mixue Pasar
Lama, Tangerang? *Jika tidak, mohon untuk tidak melanjutkan
kuesioner

()Ya () Tidak



C. Petunjuk Pengisian

1. Berikan tanda bulat (®) pada jawaban yang paling sesuai dengan
pilihan Anda.

2. Ada lima jawaban, dengan penilaian:
1 =STS/ Sangat Tidak Setuju
2 =TS/ Tidak Setuju
3 = KS / Kurang Setuju
4 =S/ Setuju

5 =SS/ Sangat Setuju



KUALITAS PRODUK (X1)

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

Menurut saya, produk Mixue Ice Cream & Tea
merupakan produk yang berkualitas dan sesuai
dengan kinerja produknya.

Mixue Pasar Lama menyediakan produk
dengan berbagai varian rasa yang sesuali
dengan keinginan saya.

Mixue Pasar Lama selalu-memperhatikan

standar kualitas pada setiap produknya.

Rasa produk Mixue Ice Cream & Tea sesuai
dengan citarasa masyarakat luas.

Produk Mixue Ice Cream & Tea memiliki
kualitas dan ketahanan produk yang sesuai

dengan fungsinya.

Mixue Pasar Lama selalu memberikan

pelayanan terbaik dalam produknya.

Menurut saya, produk Mixue Ice Cream & Tea
memiliki kemasan yang menarik dan mudah

dikenali oleh masyarakat.

Produk Mixue Ice Cream & Tea sangat
menyegarkan dan menghilangkan rasa haus

saya.

Mixue Pasar Lama memiliki tampilan produk

yang menarik bagi saya.

10

Saya puas dengan produk Mixue Ice Cream &
Tea karena memiliki cita rasa yang sesuai

dengan selera saya.




HARGA (X2)

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

Menurut saya, harga produk Mixue Ice Cream

& Tea terjangkau dan terpercaya.

Harga produk Mixue Ice Cream & Tea sesuai

dengan kualitas produk yang ditawarkan.

Harga produk Mixue Ice Cream & Tea

bersaing dengan kompetitor lainnya.

Harga produk Mixue Ice Cream & Tea sesuai

dengan popularitas mereknya.

Menurut saya, harga produk Mixue Ice Cream
& Tea lebih terjangkau dibanding kompetitor

lain.

Menurut saya, harga produk Ice Cream & Tea

Mixue sangat terjangkau dan memuaskan.

Saya suka produk Mixue Ice Cream & Tea
karena harganya bisa dijangkau oleh berbagai

kalangan pembeli.

Harga produk Mixue Ice Cream & Tea sesuai

dengan manfaat produknya.

Harga produk Mixue Ice Cream & Tea sesuali

dengan ekspektasi saya.

10

Cara Pembayaran produk Mixue sangat mudah

dan cepat.




LOKASI (X3)

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

Lokasi Mixue Pasar Lama berdekatan dengan

sekolah atau tempat tinggal saya.

Menurut saya, Lokasi Mixue Pasar Lama
sangat mudah dijangkau oleh tranportasi

umum.

Akses jalan menuju Mixue Pasar Lama mudah

dan jauh dari kemacetan.

Lokasi Mixue Pasar Lama sangat mudah

dilihat atau ditemukan.

Lokasi Mixue Pasar Lama sangat mudah untuk

dikunjungi dan jauh dari kemacetan.

Mixue Pasar Lama memiliki tempat yang luas

dan memadai.

Mixue Pasar Lama memiliki lahan parkir yang

luas dan aman.

Mixue Pasar Lama selalu menjaga kebersihan
dan kenyamanan konsumen yang berbelanja di

tempat.

Mixue Pasar Lama berlokasi di tempat yang

strategis.

10

Kondisi lingkungan di Mixue Pasar Lama

bersih dan terawat.




KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

Saya membeli produk Mixue Pasar Lama

karena lokasinya yang dekat dan strategis.

Saya membeli produk Mixue Pasar Lama

karena harganya yang terjangkau.

Saya berbelanja di Mixue Pasar Lama karena
produk yang ditawarkan sesuai dengan harga

dan kualitasnya.

Saya akan tetap membeli produk Mixue Ice
Cream & Tea walaupun sudah pernah
mencoba produk Mixue lainnya.

Produk Mixue memiliki rasa yang sesuai

dengan selera saya.

Saya membeli produk Mixue karena sesuai

dengan keinginan dan kebutuhan saya.

Saya sering melakukan pembelian ulang pada

produk Mixue Ice Cream & Tea.

Tidak ada keraguan lagi ketika saya membeli

produk Mixue Pasar Lama.

Saya berbelanja di Mixue Pasar Lama karena
produk yang ditawarkan sangat menarik
perhatian saya.

10

Produk Mixue Ice Cream & Tea sesuai

harapan dan ekspektasi saya.




LAMPIRAN I1

Jawaban Kuesioner Responden

No. | Jenis Kelamin Usia Pekerjaan
1 L <25 tahun Karyawan Swasta
2 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
3 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
4 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
5 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
6 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
7 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
8 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
9 L <25 tahun Karyawan Swasta
10 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
11 L 25-30 tahun Pelajar/Mahasiswa
12 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
13 P <25 tahun Karyawan Swasta
14 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
15 L <25 tahun Other
16 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
17 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
18 L <25 tahun Karyawan Swasta
19 L <25 tahun Karyawan Swasta
20 P <25 tahun Karyawan Swasta
21 L <25 tahun Karyawan Swasta
22 L 25-30 tahun Karyawan Swasta
23 L 25-30 tahun Karyawan Swasta
24 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
25 L 35-40 tahun Karyawan Swasta
26 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
27 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
28 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
29 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
30 P <25 tahun Karyawan Swasta
31 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
32 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
33 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
34 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
35 P <25 tahun Karyawan Swasta
36 P 30-35 tahun Karyawan Swasta
37 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa




38 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
39 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
40 P <25 tahun Karyawan Swasta
41 P <25 tahun Karyawan Swasta
42 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
43 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
44 P <25 tahun Karyawan Swasta
45 P <25 tahun Karyawan Swasta
46 P >40 tahun Other

47 P >40 tahun Karyawan Swasta
48 L 30-35 tahun Karyawan Swasta
49 P 30-35 tahun Karyawan Swasta
50 P >40 tahun Karyawan Swasta
51 P 35-40 tahun Karyawan Swasta
52 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
53 P <25 tahun Karyawan Swasta
54 P <25 tahun Karyawan Swasta
55 L 25-30 tahun Karyawan Swasta
56 L <25 tahun Karyawan Swasta
57 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
58 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
59 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
60 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
61 P <25 tahun Karyawan Swasta
62 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
63 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
64 L <25 tahun Karyawan Swasta
65 P <25 tahun Karyawan Swasta
66 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
67 L <25 tahun Karyawan Swasta
68 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
69 L <25 tahun Karyawan Swasta
70 P >40 tahun Other

71 P >40 tahun Karyawan Swasta
72 L <25 tahun Karyawan Swasta
73 P >40 tahun Other

74 P 35-40 tahun Karyawan Swasta
75 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
76 L <25 tahun Karyawan Swasta
77 L >40 tahun Other

78 P <25 tahun Karyawan Swasta
79 P >40 tahun Other

80 P >40 tahun Karyawan Swasta




81 L >40 tahun Other

82 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
83 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
84 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
85 P 25-30 tahun Karyawan Swasta
86 L <25 tahun Karyawan Swasta
87 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
88 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
89 L <25 tahun Karyawan Swasta
90 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
91 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
92 L 25-30 tahun Karyawan Swasta
93 L <25 tahun Karyawan Swasta
94 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
95 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
96 L <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
97 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
98 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
99 P <25 tahun Pelajar/Mahasiswa
100 L <25 tahun Karyawan Swasta
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LAMPIRAN I11 Uji SPSS

Lampiran Data Responden

Jenis Kelamin

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Laki-Laki 45 45.0 45.0 45.0
Perempuan 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid <25 tahun 72 72.0 72.0 72.0
25-30 tahun 12 12.0 12.0 84.0
35-40 tahun 3 3.0 3.0 87.0
>40 tahun 13 13.0 13.0 100.0
Total 100  100.0 100.0
Pekerjaan
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Pelajar/Mahasiswa 44 44.0 44.0 44.0
Karyawan Swasta 49 49.0 49.0 93.0
Other 7 7.0 7.0 100.0
Total 100  100.0 100.0

Pelanggan/Konsumen MIXUE Pasar Lama Tangerang

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Ya 100 100.0 100.0 100.0




Lampiran Frekuensi Data Variabel Kualitas Produk (X1)

X1.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 2 2.0 2.0 2.0
TS 1 1.0 1.0 3.0
KS 6 6.0 6.0 9.0
S 43 43.0 43.0 52.0
SS 48 48.0 48.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 3 3.0 3.0 3.0
TS 1 1.0 1.0 4.0
KS 9 9.0 9.0 13.0
S| 45 45.0 45.0 58.0
S 42 42.0 42.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 1 1.0 1.0 2.0
KS 7 7.0 7.0 9.0
5 48 48.0 48.0 57.0
SS 43 43.0 43.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X14
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
KS 10 10.0 10.0 11.0
S| 36 36.0 36.0 47.0
55 53 53.0 53.0 100.0

Total 100  100.0 100.0




X1.5

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 1 1.0 1.0 2.0
KS 1 1.0 1.0 3.0
S 33 33.0 33.0 36.0
SS 64 64.0 64.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.6
Valid Cumulative
Frequency Percent  Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
KS 5 5.0 5.0 6.0
S 43 43.0 43.0 49.0
5SS 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 1 1.0 1.0 2.0
KS 10 10.0 10.0 12.0
S 42 42.0 42.0 54.0
SS 46 46.0 46.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.8
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 2 2.0 2.0 2.0
TS 2 2.0 2.0 4.0
KS 11 11.0 11.0 15.0
S 43 43.0 43.0 58.0
SS 42 42.0 42.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X1.9

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
KS 5 5.0 5.0 6.0
S 44 44.0 44.0 50.0
SS 50 50.0 50.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.10
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid TS 3 3.0 3.0 3.0
KS 9 9.0 9.0 12.0
S| 48 48.0 48.0 60.0
SS 40 40.0 40.0 100.0
Total 100  100.0 100.0




Lampiran Frekuensi Data Variabel Harga (X2)

X2.1

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
KS 3 3.0 3.0 5.0
S 38 38.0 38.0 43.0
SS 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
KS 5 5.0 5.0 6.0
S 36 36.0 36.0 42.0
5S 58 58.0 58.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid TS 3 3.0 3.0 3.0
KS 4 4.0 4.0 7.0
5 39 39.0 39.0 46.0
SS 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
KS 4 4.0 4.0 5.0
S 41 41.0 41.0 46.0
SS 54 54.0 54.0 100.0

Total 100  100.0 100.0




X2.5

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 2 2.0 2.0 3.0
KS 10 10.0 10.0 13.0
S 30 30.0 30.0 43.0
SS 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.6
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
KS 8 8.0 8.0 9.0
S 37 37.0 37.0 46.0
5S 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
KS 4 4.0 4.0 5.0
S 42 42.0 42.0 47.0
SS 53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.8
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid KS 12 12.0 12.0 12.0
S 53 53.0 53.0 65.0
SS 35 35.0 35.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X2.9

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0

KS 6 6.0 6.0 7.0

S 48 48.0 48.0 55.0

SS 45 45.0 45.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

X2.10

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0

TS 1 1.0 1.0 2.0

KS 9 9.0 9.0 11.0

S 39 39.0 39.0 50.0

5S 50 50.0 50.0 100.0

Total 100 100.0 100.0




Lampiran Frekuensi Data Variabel Lokasi (X3)

X3.1

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 8 8.0 8.0 8.0
TS 8 8.0 8.0 16.0
KS 21 21.0 21.0 37.0
S 33 33.0 33.0 70.0
5S 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 3 3.0 3.0 4.0
KS 16 16.0 16.0 20.0
S 37 37.0 37.0 57.0
SS 43 43.0 43.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 10 10.0 10.0 10.0
TS 14 14.0 14.0 24.0
KS 34 34.0 34.0 58.0
S 23 23.0 23.0 81.0
SS 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X3.4

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
KS 12 12.0 12.0 13.0
S 47 47.0 47.0 60.0
SS 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 10 10.0 10.0 10.0
TS 11 11.0 11.0 21.0
KS 32 32.0 32.0 53.0
S 27 27.0 27.0 80.0
5S 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.6
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 6 6.0 6.0 6.0
TS 14 14.0 14.0 20.0
KS 29 29.0 29.0 49.0
S 30 30.0 30.0 79.0
SS 21 21.0 21.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 16 16.0 16.0 16.0
TS 14 14.0 14.0 30.0
KS 27 27.0 27.0 57.0
S 25 25.0 25.0 82.0
SS 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X3.8

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0

TS 2 2.0 2.0 3.0

KS 18 18.0 18.0 21.0

S 47 47.0 47.0 68.0

SS 32 32.0 32.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

X3.9

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 2 2.0 2.0 2.0

TS 2 2.0 2.0 4.0

KS 5 5.0 5.0 9.0

S 50 50.0 50.0 59.0

5S 41 41.0 41.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

X3.10

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 6 6.0 6.0 6.0

TS 8 8.0 8.0 14.0

KS 22 22.0 22.0 36.0

S 37 37.0 37.0 73.0

SS 27 27.0 27.0 100.0

Total 100 100.0 100.0




Lampiran Frekuensi Data Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Y.l

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 4 4.0 4.0 4.0
TS 6 6.0 6.0 10.0
KS 14 14.0 14.0 24.0
S 44 44.0 44.0 68.0
5S 32 32.0 32.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 2 2.0 2.0 3.0
KS 8 8.0 8.0 11.0
S 39 39.0 39.0 50.0
SS 50 50.0 50.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid KS 7 7.0 7.0 7.0
S 44 44.0 44.0 51.0
SS 49 49.0 49.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 2 2.0 2.0 2.0
KS 13 13.0 13.0 15.0
S 43 43.0 43.0 58.0
SS 42 42.0 42.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Y.5

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
KS 12 12.0 12.0 13.0
S 39 39.0 39.0 52.0
SS 48 48.0 48.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.6
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
KS 11 11.0 11.0 11.0
S 41 41.0 41.0 41.0
SS 46 46.0 46.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 4 4.0 4.0 5.0
KS 16 16.0 16.0 21.0
5 39 39.0 39.0 60.0
SS 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.8
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 1 1.0 1.0 2.0
KS 10 10.0 10.0 12.0
S 43 43.0 43.0 55.0
55 45 45.0 45.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Y.9

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid TS 3 3.0 3.0 3.0

KS 6 6.0 6.0 9.0

S 50 50.0 50.0 59.0

SS 41 41.0 41.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Y.10

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0

KS 8 8.0 8.0 9.0

S 49 49.0 49.0 58.0

5S 42 42.0 42.0 100.0

Total 100 100.0 100.0




Deskripsi Hasil Uji Validitas Kualitas Produk (X1)

item n | rtabel | sig. | rhitung | keterangan
X1.1 | 100 | 0,198 | 0.000 0.568 | Valid
X1.2 | 100 | 0,198 | 0.000 0.562 | Valid
X1.3 |100| 0,198 | 0.000 | 0.606 | Valid
X1.4 | 100 | 0,198 | 0.000 0.357 | Valid
X1.5 | 100 | 0,198 | 0.000 0.441 | Valid
X1.6 |100|0,198 | 0.000 | 0.574 | Valid
X1.7 | 100 | 0,198 | 0.000 0.552 | Valid
X1.8 | 100 | 0,198 | 0.000 0.599 | Valid
X1.9 }100|0,198 | 0.000 | 0.421 | Valid
X1.10 | 100 | 0,198 | 0.000 1| Valid
Deskripsi Hasil Uji Validitas Harga (X2)
item | n |rtabel | sig. |rhitung | keterangan
X2.1 | 100 | 0,198 | 0.000 0.416 | Valid
X2.2 | 100 | 0,198 | 0.000 0.418 | Vvalid
X2.3 | 100 | 0,198 | 0.000 0.448 | Valid
X2.4 | 100 | 0,198 | 0.000 0.506 | Valid
X2.5 [100{ 0,198 | 0.000 | 0.448 | Valid
X2.6 | 100 | 0,198 | 0.000 0.495 | Valid
X2.7 | 100 | 0,198 | 0.000 0.472 | Valid
X2.8 | 100 | 0,198 | 0.000 | 0.466 | Valid
X2.9 | 100 | 0,198 | 0.000 0.606 | Valid
X2.10 | 100 | 0,198 | 0.000 1| Valid




Deskripsi Hasil Uji Validitas Lokasi (X3)

item |n r tabel | sig. r hitung | keterangan
X3.1 | 100 | 0,198 | 0.007 0.257 | Valid
X3.2 | 100 | 0,198 | 0.000 0.339 | Valid
X3.3 [100| 0,198 | 0.000 | 0.506 | Valid
X3.4 | 100 | 0,198 | 0.013 0.237 | Valid
X3.5 | 100 | 0,198 | 0.000 0.510 | Valid
X3.6 [100|0,198 | 0.000 | 0.661 | Valid
X3.7 | 100 | 0,198 | 0.000 0.690 | Valid
X3.8 | 100 | 0,198 | 0.000 0.538 | Valid
X3.9 [100|0,198 | 0.000 | 0.538 | Valid
X3.10 | 100 | 0,198 | 0.000 1| Valid

Deskripsi Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian ()

item | n r tabel | sig. r hitung | keterangan
Y.l | 100 | 0,198 | 0.000 0.337 | Valid
Y.2 | 100 | 0,198 | 0.000 0.421 | valid
Y.3 | 100 | 0,198 | 0.001 0.322 | Valid
Y.4 | 100 | 0,198 | 0.000 0.530 | Valid
Y.5 |1000,198 | 0.000 | 0.670 | Valid
Y.6 | 100 | 0,198 | 0.000 0.488 | Valid
Y.7 | 100 | 0,198 | 0.000 0.606 | Valid
Y.8 | 100 | 0,198 | 0.000 | 0.628 | Valid
Y.9 | 100 | 0,198 | 0.000 0.682 | Valid
Y.10 | 100 | 0,198 | 0.000 1| Valid




Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’s Alpha | N of Items
Kualitas Produk (X1) 0.912 10
Harga (X2) 0.924 10
Lokasi (X3) 0.889 10
Keputusan Pembelian (Y) 0.899 10

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100
Normal ParametersP Mean .0000000
Std. Deviation 2.93676927
Most Extreme Differences Absolute .085
Positive .084
Negative -.085
Test Statistic .085
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢%4
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. This is a lower bound of the true significance.
Coefficients?
Unstandardized  Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta T Sig. Tolerance  VIF
1 (Constant) 3.110 2.434 1.278 .204
Total_X1 452 .68 447 4,194 .000 227 4.412
Total_X2 317 .68 299 2.941 .004 .250 4.000
Total_X3 .158 .046 211 3.459 .001 .696 1.437

a. Dependent Variable: Total_Y



Regression Studentized Residual

Scatterplot
Dependent Variable: Total_Y
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Regression Standardized Predicted Value
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 3.110 2.434 1.278 .204
Total X1 452 .68 447 4,194 .000
Total X2 317 .68 .299 2.941 .004
Total X3 .158 .046 211 3.459 .001

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .8542 729 722 2.97843

a. Predictors: (Constant), Total_X3, Total_X2, Total_X1



Correlations

Total X1 ~ Total X2  Total X3 Total Y
Total_X1  Pearson Correlation 1 .866™ 551" .822™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Total X2  Pearson Correlation .866" 1 482" 787"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Total X3  Pearson Correlation 551" .482™ 1 .601™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Total Y Pearson Correlation .822" 787" .601" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.110 2.434 1.278 .204
Total X1 452 .68 447 4.194 .000
Total X2 317 .68 .299 2.941 .004
Total X3 .158 .046 211 3.459 .001
a. Dependent Variable: Total_Y
ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares Df Square F Sig.
1 Regression 2510.285 3 836.762  94.325 .000P
Residual 931.458 96 8.871
Total 3441.743 99

a. Dependent Variable: Total_Y

b. Predictors: (Constant), Total_X3, Total_X2, Total_X1



LAMPIRAN IV

Tabel R-Hitung (lanjutan)

0,1 0,05 0,02 0,01 0,001
DF=n-2 r 0,005 r 0,05 r0,025 r0,01 r 0,001
80 0,1829 0,2172 0,2565 0,2830 0,3568
81 0,1818 0,2159 0,2550 0,2813 0,3547
82 0,1807 0,2146 0,2535 0,2796 0,3527
83 0,1796 0,2133 0,2520 0,2780 0,3507
84 0,1786 0,2120 0,2505 0,2764 0,3487
85 0,1775 0,2108 0,2491 0,2748 0,3468
86 0,1765 0,2096 0,2477 0,2732 0,3449
87 0,1755 0,2084 0,2463 0,2717 0,3430
88 0,1745 0,2072 0,2449 0,2702 0,3412
89 0,1735 0,2061 0,2435 0,2687 0,3393
90 0,1726 0,2050 0,2422 0,2673 0,3375
91 0,1716 0,2039 0,2409 0,2659 0,3358
92 0,1707 0,2028 0,2396 0,2645 0,3341
93 0,1698 0,2017 0,2384 0,2631 0,3323
94 0,1689 0,2006 0,2371 0,2617 0,3307
95 0,1680 0,1996 0,2359 0,2604 0,3290
96 0,1671 0,1986 0,2347 0,2591 0,3274
97 0,1663 0,1975 0,2335 0,2578 0,3258
98 0,1654 0,1966 0,2324 0,2565 0,3242
99 0,1646 0,1956 0,2312 0,2552 0,3226
100 0,1638 0,1946 0,2301 0,2540 0,3211
101 0,1630 0,1937 0,2290 0,2528 0,3196
102 0,1622 0,1927 0,2279 0,2515 0,3181
103 0,1614 0,1918 0,2268 0,2504 0,3166
104 0,1606 0,1909 0,2257 0,2492 0,3152
105 0,1599 0,1900 0,2247 0,2480 0,3137
106 0,1591 0,1891 0,2236 0,2469 0,3123
107 0,1584 0,1882 0,2226 0,2458 0,3109
108 0,1576 0,1874 0,2216 0,2446 0,3095
109 0,1569 0,1865 0,2206 0,2436 0,3082
110 0,1562 0,1857 0,2196 0,2425 0,3068
11 0,1555 0,1848 0,2186 0,2414 0,3055
112 0,1548 0,1840 0,2177 0,2403 0,3042
113 0,1541 0,1832 0,2167 0,2393 0,3029
114 0,1535 0,1824 0,2158 0,2383 0,3016
115 0,1528 0,1816 0,2149 0,2373 0,3004
116 0,1522 0,1809 0,2139 0,2363 0,2991




LAMPIRAN V

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 - 120)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63004 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
9% 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731
97 0:67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
08 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0:67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598
111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954




LAMPIRAN VI

Titik Persentase.Pistribusi F untuk
Proba II:I)ta:B,%S

df untuk

df untuk pembilang
penyebut (N1)

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 | 10 | 11 | 12 13|14 |15
91 395 |3.10 (270|247 | 231|220 | 211|204 |198|1.94 190|186 | 1.83 [1.80 | 1.78
92 394 310|270 [247 | 231 | 220|211 |204|198|1.94 189|186 | 1.83 [1.80 | 1.78
93 394 | 3.09 | 2.70 [2.47 | 2.31 [ 2.20 | 2.11 | 2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 {1.80 | 1.78
94 394 | 3.09 | 2.70 [2.47 | 2.31 [ 220 | 2.11 | 2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 [1.80 | 1.77
95 394 | 3.09 | 2.70 [2.47 | 2.31 [ 220 | 2.11 | 2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.82 {1.80 | 1.77
96 394 | 3.09 | 2.70 (247 | 2.31 | 219 | 2.11 | 2.04//1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 {1.80 | 1.77
97 394 | 3.09 | 2.70 [2.47 |-2:31 | 219 2.11{2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 {1.80 | 1.77
98 394 | 3.09 | 2.70 [2.46 | 2.31 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.98 | 1.93 |1.89 | 1.85 | 1.82 [1.79 | 1.77
99 394 | 3.09 |2.70 [2.46 | 2.31 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 [1.79 | 1.77
100 3.94 | 3.09| 2.70 [2.46 | 2.31 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 [1.79 | 1.77
101 3.94 [ 3.09 | 2.69 [2.46 | 2.30 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.93 | 1.88 | 1.85 | 1.82 [1.79 | 1.77
102 3.93 | 3.09 | 2.69 [2.46 | 2.30 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 [1.79 | 1.77
103 3.93 [3.08 | 2.69 [2.46 | 2.30 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 [1.79 | 1.76
104 3.93 [ 3.08 | 2.69 (246 | 230 | 219|210 | 203|197 | 192|188 |1.85 | 182 [1.79 | 1.76
105 3.93 | 3.08 | 2.69 [2.46 | 2.30 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.81 [1.79 | 1.76
106 3.93 | 3.08 | 2.69 [2.46 | 2.30 [ 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 [1.79 | 1.76
107 3.93 | 3.08 | 269 [246 | 2.30 | 2.18 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84,| 1.81 [1.79 | 1.76
108 3.93 | 3.08 | 2.69 [2.46 | 2.30 | 2.18 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.76
109 3.93 | 3.08 | 2.69 [245 | 2.30 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.76
110 393 | 3.08 | 269 245 | 230 | 2.18 | 2.09 | 202 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 (1.78 | 1.76
111 3.93 | 3.08 | 2.69 [245 | 2.30 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.76
112 3.93°13.08 | 2.69 [2.45 | 2.30 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.76
113 3.93 | 3.08 | 2.68 [245 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.92 | 1.87 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.76
114 392 | 3.08 | 2.68 [2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.75
115 392 | 3.08 | 2.68 [2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 [1.78 | 1.75
116 392 | 3.07 | 2.68 [2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 |1.78 | 1.75
117 392 | 3.07 | 2.68 [2.45 | 2.29 [ 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.80 [1.78 | 1.75
118 3.92 | 3.07 | 2.68 [2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02/| 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.80 |1.78 | 1.75
119 3.92 | 3.07 | 2.68 [2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.78 | 1.75
120 392 | 3.07 | 2.68 [2.45 | 2.29 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.78 | 1.75
121 3.92 | 3.07 | 2.68 245 | 229 | 217 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
122 3.92 | 3.07 | 2.68 [245 | 229 | 217 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
123 3.92 | 3.07 | 268|245 | 229 | 217 | 2.08 | 201 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
124 392 | 3.07 | 2.68 [2.44 | 229 | 217 | 2.08 | 201 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
125 392 | 3.07 | 2.68 [244 | 229 | 217 | 2.08 | 201 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
126 392 | 3.07 | 268|244 | 229 | 217 | 2.08 | 201 | 1.95 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
127 3.92 | 3.07 | 268|244 | 229 | 217|208 | 201 |195|1.91|186|1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
128 392 | 3.07 | 2.68 [2.44 | 229 | 217 | 2.08 | 201 | 1.95 | 1.91 | 1.86 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.75
129 391 | 3.07 | 2.67 |2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 201 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.74
130 391 | 3.07 | 2.67 |2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 201 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.74
131 391 | 3.07 | 2.67 |2.44 | 2.28 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 [1.77 | 1.74




LAMPIRAN VII

Dokumentasi













