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BAB V 

PENUTUP  

 

A. Kesimpulan 

Dari bab lima ini penulis memberikan hasil dan juga suatu kesimpulan 

“Pengaruh Personal Branding, Brand Awarenes dan Advertising Terhadap 

Keputusan Pembelian di PT Sukses Internet Promosi” dapat di jelasnkan 

sebagai berikut: 

a. Pada hasil analisis yang telah dilakukan penulis menunjukkan bahwa 

variabel Personal Branding memiliki hubungan yang positif dan juga kuat 

hubungan yang signifikan terhadap variabel keputusan pembelian di PT 

Sukses Internet Promosi. Dimana hal tersebut dibuktikan oleh hasil 

jawaban kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden yang 

disebarkan, dimana nilai koefisien korelasi sebesar 0,506. Yang termasuk 

dalam kategori hubungan yang kuat. Nilai thitung harga lebih besar dari ttabel 

yaitu sebesar  2.161 >  1,661 serta nilai signifikan sebesar 0,000 <

 0,05. 

Dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima yang memiliki arti 

bahwa variabel Personal Branding berpengaruh terhadap variabel 

keputusan pembelian di PT Sukses Internet Promosi. 

b. Pada hasil analisis yang telah dilakukan penulis menunjukkan bajwa 

variabel Brand Awareness memiliki hubungan yang positif dan juga kuat 

hubungan yang signifikan terhadap Variabel keputusan pembelian di PT 

Sukses Internet Promosi. Dimana hal tersebut dibuktikan oleh hasil 
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jawaban kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden yang 

disebarkan, dimana nilai koefisien korelasi sebesar 0,558. Yang termasuk 

dalam kategori hubungan yang kuat. Nilai thitung harga lebih besar dari ttabel 

yaitu sebesar 2.159 >  1,66 ,serta nilai signifikan sebesar  0,000 <

 0,05. 

Dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima yang memiliki arti 

bahwa variabel Brand Awareness berpengaruh terhadap variabel 

keputusan pembelian di PT Sukses Internet Promosi. 

c. Pada hasil analisis yang telah dilakukan penulis menunjukkan bajwa 

variabel Advertising memiliki hubungan yang positif dan juga kuat 

hubungan yang signifikan terhadap Variabel keputusan pembelian di PT 

Sukses Internet Promosi. Dimana hal tersebut dibuktikan oleh hasil 

jawaban kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden yang 

disebarkan, dimana nilai koefisien korelasi sebesar 0,586. Yang termasuk 

dalam kategori hubungan yang kuat. Nilai thitung harga lebih besar dari ttabel 

yaitu sebesar 2.814 >  1,661, signifikan sebesar 0,000 <  0,05. 

Dapat diartikan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima dan menjelaskan bahwa 

variabel Advertising berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian 

di PT Sukses Internet Promo
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d.  Variabel personal branding ternyata mempunyai hubungan yang terikat dengan positif 

dengan keputusan pembelian PT Sukses Internet Promosi. Dimana hal tersebut 

dibuktikan oleh hasil jawaban kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden yang 

disebarkan, dimana model 1 kolom R square variabel Personal Branding menunjukkan 

angka 0,256, yang merupakan pengkuadratan dari koefisien korelasi  (0,506 x 0,506 =

 0,256) R square disebut juga dengan koefisien determinasi. Hal ini berarti besarnya 

hubungan Personal Branding terhadap Keputusan Pembelian di PT Sukses Internet 

Promosi. 25,6% sedangkan sisanya  (100% − 25,6% =  0,74%) dipengaruhi oleh 

faktor-faktor lain. R square berkisaran pada 0 dan 1, semakin besar angka R square 

menunjukkan semakin kuat pengaruh antara variabel dan begitu sebaliknya. 

e. Variabel Brand Awareness yang di teliti oleh peneliti menghasilkan bahwa memiliki 

hubungan yang terikat dengan keputusan pembelian 

di PT Sukses Internet Promosi. Dimana hal tersebut dibuktikan oleh hasil jawaban 

kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden yang disebarkan, dimana model 1 kolom 

R square variabel Personal Branding menunjukkan angka 0,312, yang merupakan 

pengkuadratan dari koefisien korelasi (0,558 × 0,558 = 0,132)  R square disebut juga 

dengan koefisien determinasi. Hal ini berarti besarnya hubungan Brand Awareness 

terhadap Keputusan Pembelian di PT Sukses Internet Promosi. 31,2% sedangkan sisanya 

(100% − 31,2% = 0,68,8%) dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. R square berkisaran 

pada 0 dan 1, semakin besar angka R square menunjukkan semakin kuat pengaruh antara 

variabel dan begitu sebaliknya. 
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f. Variabel Advertising mempunyai hubungan dari data analisi yang di lakukan oleh penulis 

dan menimbulkan hubungan yang sangat posistif terhadap keputusan pembelian di  

 PT Sukses Internet Promosi. Dimana hal tersebut dibuktikan oleh hasil jawaban 

kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden yang disebarkan, dimana model 1 kolom 

R square variabel Personal Branding menunjukkan angka 0,344, yang merupakan 

pengkuadratan dari koefisien korelasi (0,586 × 0,586 = 0,65,6%) square diartikan 

dengan koefisien determinasi. Hal ini berarti besarnya hubungan Advertising terhadap 

Keputusan Pembelian di PT Sukses Internet Promosi. 34,4% sedangkan sisanya 

(100% − 34,4% = 0,65,6%) dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. R square berkisaran 

pada 0 dan 1, semakin besar angka R square menunjukkan semakin kuat pengaruh antara 

variabel dan begitu sebaliknya. 

 

B.  Implikasi 

1. Implikasi Teoritis 

a. Berdasarkan dari penelitian yang sudah di uji dapat di hasilkan 

Personal Branding berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian di PT Sukses Internet 

Promosi. Dimana Personal Branding merupakan Identitas perusahaan yang mampu 

menciptakan sebuah respon emosional terhadap orang lain mengenai kualitas dan nilai di 

miliki oleh perusahaan tersebut. Oleh karena itu untuk mempengaruhi Keputusan 

Pembelian tentu Personal Branding sangatlah berpengaruh. 

b. Berdasarkan dari kesimpulan oleh penulis ini dipahami yaitu Brand Awareness terikat 

dan dengan hasil positif memengaruhi terhadap Keputusan Pembelian di PT Sukses 

Internet Promosi. Dimana Brand Awareness merupakan kesadaran merek dalam 
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mempengaruhi niat beli dan keputusan pembelian. Oleh karena itu untuk mempengaruhi 

Keputusan Pembelian tentu Brand Awareness sangatlah berpengaruh untuk membangun 

sebuah kesadaran merek. 

c. Penelitian yang di tulis ini didapat bahwa Advertising berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian di PT Sukses Internet Promosi. Dimana Advertising berperan meningkatkan kesadaran 

akan sebuah merek, mengarahkan calon pelanggan ke bisnis, mempromosikan penjualan produk 

ataupun layanan baru ke pasar, serta membedakan produk dari pesaing. Oleh karena itu untuk 

mempengaruhi Keputusan Pembelian tentu Advertising sangatlah berpengaruh. 

d. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh penulis ini dapat diketahui bahwa 

Personal Branding, Brand Awareness dan Advertising berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian di PT Sukses Internet Promosi. Dimana Keputusan Pembelian ini merupakan, 

Suatu keputusan dalam melakukan kegiatan transaksi. Dibagian ini pembeli sudah 

ditampilkan kepada beberapa pilihan variasi agar dapat membuat pembeli bisa memilih 

dan memutuskan ingin membali yang mana nanti.  

1. Implikasi Manajerial 

Penting bagi pihak manajerial untuk memperhatikan beberapa faktor untuk terjadinya 

keputusan pembelian. Yang dimana dari hasil yang di ciptakan di penelitian yang diterapkan 

penulis mempunyai 3 faktor berpengaruh lumayan positif dalam mengambil tindakan 

keputusan pembelian, yaitu Personal Branding, Brand Awareness dan Advertising. Dimana 

Personal Branding merupakan Identitas perusahaan yang mampu menciptakan sebuah 

respon emosional terhadap orang lain mengenai kualitas dan nilai di miliki oleh perusahaan 

tersebut. Sedangkan Brand Awareness dimana merupakan kesadaran merek dalam 
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mempengaruhi niat beli dan keputusan pembelian selain itu Advertising berperan 

meningkatkan kesadaran akan sebuah merek, mengarahkan calon pelanggan ke bisnis, 

mempromosikan penjualan produk ataupun layanan baru ke pasar, serta membedakan 

produk dari pesaing. Dari ke 3 faktor tersebut sangat berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. 

3. Implikasi Metodologi 

Di implikasi metodologi mengajak melakukan penelitian memakai metode kuantitatif, 

dimana penulis menyebar kuesioner yang diberikan langsung kepada pelanggan/Customer 

PT Sukses Internet Promosi. Kuesioner ini berisi 40 pertanyaan yang dimana terdiri dari 

10 pertanyaan mengenai variabel Personal Branding, 10 pertanyaan mengenai variabel 

Brand Awareness, 10 pertanyaan mengenai Advertising dan 10 Pertanyaan mengenai 

Keputusan Pembelian. Dimana responden mengisi semua pertanyaan kuesioner tersebut 

berdasarkan apa yang dirasakannya selama menjadi Customer/Pembeli. Dan dilanjutkan 

dengan pengolahan data menggunakan SPSS Versi 25, yang dimana hasil dari jawaban 

responden tersebut dari keempat variabel tersebut berpengaruh positif dan signifikan. 

 

C. Saran  

Penulis ingin menyampaikan beberapa saran yang bisa bermanfaat bagi para pembaca dan 

penelitian selanjutnya seperti: 

a. Sebelum menguji terhadap penellitian dapat mencari tahu permasalahan yang tepat dan 

berhubungan dengan permasalahan sekarang. 
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b. Untuk peneliti selanjutnya mencari beberapa referensi penelitian terbaru agar hasilnya 

yang didapatkan lebih ter-update. 

c. Hasil penelitian dapat di jadikan sebagai tambahan referensi untuk peneliti selanjutnya 

untuk dapat dijadikan sebagai bahan perkembangan maupun perbandingan 
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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Lembar Kuesioner 

Saat ini saya sedang menyelesaikan tugas akhir/skripsi yang berjudul Pengaruh Pengaruh 

Personal Branding Brand Awareness dan Advertising terhadap keputusan pembelian di PT Sukses 

Internet Promosi. Untuk itu saya meminta ijin kepada bapak/ibu saudara/i untuk meluangkan 

waktunya mengisi kuesioner ini. Semua data bersifat rahasia dan hanya dibutuhkan untuk 

keperluan penelitian 

Terimakasih atas bantuan kalian dalam meluangkan waktu untuk membantu mengisi kuesioner 

berikut ini Petunjuk Pengisisan Kuesioner 

Berikan jawaban sejujur-jujurnya. Ada 5 alternatif jawaban, yaitu: 

1. Sangat setuju/selalu/sangat positif diberiskor                   5 

2. Setuju/sering/positif diberiskor                                         4 

3. Kurang setuju/kadang-kadang/netral diberiskor               3 

4. Menolak setuju diberi skor                                                2 

5. Sangat tidak setuju diberiskor                                            1 

 

Data Responden 

 

Jenis Kelamin Responden  Presentase % 

Perempuan 

Laki-Laki 

74 

27 

73,3% 

26,7% 

Jumlah 101 100% 
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1. Personal Branding (X1) 

 

No 

 

Pernyataan 

Pilihan Jawaban 

SS S KS TS STS 

1 2 3 4 5 

1 The Conversion mampu 

memberi kesan 

menyenangkan bagi saya 

sebagai Klien/Customer. 

     

2 Saya familiar, tidak asing 

dengan The Conversion. 

     

3 The Conversion 

memberikan kesan yang 

baik dan melayani 

klien/Customer dengan 

prefesional. 

     

4 The Ceonversion 

menunjukkan sesuatu yang 

baru, berbeda dan tidak 

meniru Digital agency 

lainnya. 

     

5 The Conversion tampil 

dengan cermat dan detil 

dalam hal-hal kecil. 

     

6 The Conversion 

memberikan pelayanan 

yang serius, penting, dan 

tidak main-main. 

     

7 The Conversion sering 

memberikan suggestion 

terhadap digital Marketing 

     

8 The Conversion 

mengarahkan cara yang 

tepat untuk menjalalankan 

strategy ads 
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9 The Conversion mempunyai 

citra yang baik bagi 

pelanggan. 

 

     

10 The Conversion 

mempunyai Kredibilitas 

yang baik dengan 

pelanggan 

     

Table 0.1 

 

 

2. Brand Awareness (X2) 

 

No 

 

Pernyataan 

Pilihan Jawaban 

SS S KS TS STS 

1 2 3 4 5 

1 The Conversion merupakan 

salah satu Digital Agency 

yang lumayan terkenal di 

Indonesia. 

     

2 Apabila diminta untuk 

menyebutkan salah satu 

Digital Agency, The 

Conversion adalah Digital 

Agency pertama kali yang 

muncul dalam benak saya. 

     

3 The Conversion merupakan 

Digital Agency yang 

lumayan familian dari pada 

Digital Agency lain nya. 

     

4 The Conversion menjadi 

alternatif pilihan saat 

memilih Digital Agency 

dibanding dengan Digital 

Agency yang lain. 

     

5 Saya memikirkan Digital 

Agency The Conversion 

ketika pernah menggunakan 

digital agency lainnya. 
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6 Anda akan berpikir untuk 

menggunakan jasa The 

Conversion daripada Digital 

Agency lain nya 

     

7 The Conversion memiliki 

banyak Service Digital 

Advertising dari pada  

Agency lainnya 

     

8 Saya langsung mengingat 

The Conversion Ketika 

sedang membicarakan 

Digital Agency 

     

9 Saya menyadari keberadaan 

The Conversion dari atribut 

(warna, logo) yang sering 

terlihat. 

     

10 Saya mengetahui adanya 

The Conversion dalam 

industri Digital Agency. 

     

Table 0.2 

 

3. Advertising (X3) 

 

No 

 

Pernyataan 

Pilihan Jawaban 

SS S KS TS STS 

1 2 3 4 5 

1 Informasi perihal The 

Conversion sering di 

temukan di iklan sosial 

media 

     

2 Promosi yang dilakukan 

The Conversion dengan 

melakukan diskon dan 

potongan harga sangat baik. 

     

3 Dengan adanya pemberian 

kupon dan potongan harga 

Service dalam iklan kepada 

klien dapat menarik klien. 
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4 Apakah Anda setuju, pesan 

yang disampaikan The 

Conversion dalam iklan 

jelas 

     

5 Apakah Anda setuju, pesan 

yang disampaikan sesuai 

dengan The Conversion. 

     

6 Apakah Anda setuju, iklan 

The Conversion menarik 

     

7 Apakah Anda setuju, 

tampilan iklan The 

Conversion berbeda dengan 

tampilan iklan Digital 

Agency lain. 

     

8 Apakah Anda setuju, waktu 

penayangan iklan The 

Conversion lebih lama. 

     

9 Apakah Anda setuju, 

tampilan iklan The 

Conversion sangat menarik 

perhatian 

     

10 Apakah Anda setuju, 

tampilan visual iklan The 

Conversion sangat menarik 

dan bagus 

     

Table 0.3 

 

4. Keputusan Pembelian (Y) 

 

No 

 

Pernyataan 

Pilihan Jawaban 

SS S KS TS STS 

1 2 3 4 5 

1 Saya membeli dan 

menggunakan jasa The 

Conversion karna adanya 

kebutuhan 
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2 Saya membeli dan 

menggunakan jasa The 

Conversion sesuai dengan 

keinginan karna harga dan 

kualiatas Service nya baik. 

     

3 Kualitas pelayanan sangat 

baik dibandingkan dengan 

Digital Agency lainnya. 

     

4 Saya memutuskan untuk 

membeli/menggunakan jasa 

The Conversion setelah 

membandingkan dengan 

Digital Agency lainnya. 

     

5 Informasi yang diberikan 

tentang produk sesuai 

dengan kenyataan yang ada 

sehingga saya berminat 

untuk membeli produk dan 

menggunakan jasa The 

Conversion. 

     

6 Saya memutuskan untuk 

membeli produk dan 

menggunakan jasa 

berdasarkan pengalaman 

dari brand lain. 

     

7 Saya memutuskan untuk 

sering repeat Order karena 

pelayanan dan hasil yang 

bagus setelah menggunakan 

dan membeli jasa dari The 

Conversion 

     

8 The Conversion selalu 

memberikan pelayanan 

yang baik dan juga strategy 

digital marketing yang baik 

sehingga saya selalu 

memakai jasa The 

Conversion. 

     

9 Apakah anda memutuskan 

menggunakan jasa/produk 

karena produk dan jasa 
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yang di tawarkan sesuai 

dengan kebutuhan. 

10 Apakah anda 

merekomendasikan The 

Conversion kepada teman 

dan rekan patner anda untuk 

menggunakan jasa yang 

dibutuhkan. 

     

Table 0.4 
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Tabel Hasil Survei 

 

No 
Personal Branding (X1) 

Total X1 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

2 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 42 

3 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

6 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 45 

7 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

8 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

9 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 46 

10 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 43 

11 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

12 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

13 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

14 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

15 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 

16 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 47 

17 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 47 

18 5 4 5 5 5 5 3 3 3 5 43 

19 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 46 

20 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

21 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 45 

22 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

23 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 43 

24 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 47 

25 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 47 

26 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

27 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

28 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

29 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 47 

30 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 42 

31 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 46 

32 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 
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33 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 46 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

35 3 3 3 5 3 5 5 5 5 5 42 

36 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

37 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 48 

38 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 41 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

40 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 42 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

42 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 42 

43 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 44 

44 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 43 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

48 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 43 

49 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 47 

50 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 43 

51 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48 

52 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

53 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

54 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

55 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 

56 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 42 

57 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 48 

58 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 44 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

60 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 45 

61 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 48 

62 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 44 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

64 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 45 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

66 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 42 

67 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 44 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

71 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

72 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

73 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

74 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 43 

75 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 
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76 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

77 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

78 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

79 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 

80 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 47 

81 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

82 5 4 5 5 5 5 3 3 3 5 43 

83 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 40 

84 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

85 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 45 

86 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

87 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 43 

88 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 48 

89 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 47 

90 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

91 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

92 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

93 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 47 

94 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 42 

95 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 46 

96 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

97 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 46 

98 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 40 

99 3 3 3 5 3 5 5 5 5 5 42 

100 5 5 5 3 3 4 4 4 4 5 42 

Table 0.5 
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No 
Brand Awareness (X2) 

Total X2 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 48 

4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

6 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 45 

7 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 48 

8 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 43 

9 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48 

10 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

11 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 47 

12 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

13 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 

14 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

15 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47 

16 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 44 

17 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 46 

18 5 5 4 3 4 4 5 5 5 4 44 

19 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 44 

20 5 5 4 3 4 5 5 5 3 4 43 

21 5 5 5 4 4 3 4 5 5 5 45 

22 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 46 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

24 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 46 

25 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 44 

26 4 3 4 3 2 5 5 5 5 5 41 

27 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

28 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 43 

29 4 4 5 5 4 4 5 5 3 3 42 

30 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 43 

31 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 45 

32 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 38 

33 4 4 4 5 5 5 5 4 3 4 43 

34 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 
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35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

37 4 4 3 4 3 3 5 4 5 5 40 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

39 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 45 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

43 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 47 

44 5 5 5 3 3 3 5 5 3 5 42 

45 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 46 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

48 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 46 

49 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 48 

50 5 5 5 5 4 3 5 2 4 5 43 

51 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

52 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 44 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

55 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 47 

56 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 43 

57 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 3 5 5 5 4 4 4 5 5 4 44 

60 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 44 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

62 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

64 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 47 

65 5 5 4 3 4 5 5 5 5 4 45 

66 5 5 4 4 5 3 4 4 4 4 42 

67 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 46 

68 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 43 

69 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 45 

70 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 46 

71 4 4 4 4 3 3 4 4 5 5 40 

72 4 5 5 5 4 4 4 4 4 3 42 

73 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

74 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 45 

75 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

76 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 45 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 
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78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

82 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 44 

83 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 47 

84 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 45 

85 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

87 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 42 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

89 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 40 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

92 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

93 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

94 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

95 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

97 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

98 5 4 5 5 5 5 3 3 3 5 43 

99 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 40 

100 5 5 5 3 2 5 5 5 5 5 45 

Table 0.6 
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No 
Advertising (X3) 

Total X3 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 4 3 2 3 4 5 5 41 

6 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 45 

7 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 5 5 3 3 5 5 3 5 5 5 44 

10 3 4 4 4 5 5 4 5 5 4 43 

11 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 46 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

14 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 46 

15 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

16 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 45 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

18 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 43 

19 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 47 

20 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

21 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 

23 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 42 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

25 2 5 5 4 5 4 4 4 5 4 42 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 48 

28 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

29 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

31 5 4 5 5 5 5 3 5 5 5 47 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
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33 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 48 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 48 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

37 3 3 3 3 3 4 5 5 4 5 38 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

39 5 5 5 5 3 3 5 2 3 5 41 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

42 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

43 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 47 

44 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

45 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 46 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

48 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 43 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

51 5 5 5 3 3 3 5 5 3 5 42 

52 5 5 5 5 5 5 3 5 2 5 45 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

54 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 46 

55 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 47 

56 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 42 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

60 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

62 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 43 

63 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 48 

64 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 45 

65 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 48 

66 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 47 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

71 5 4 3 4 5 5 4 5 5 5 45 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 5 5 2 3 5 5 3 5 5 5 43 

74 2 4 4 4 5 5 4 5 5 4 42 

75 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 46 



 

29 

 

76 5 3 5 5 3 5 5 5 5 5 46 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

78 4 5 4 5 5 5 5 5 3 4 45 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

80 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 46 

81 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

82 4 4 4 4 4 5 5 5 3 5 43 

83 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 41 

84 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 46 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

87 5 4 5 5 3 3 4 4 4 4 41 

88 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 

89 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 40 

90 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

91 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 36 

92 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 46 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

94 3 4 4 5 5 4 4 4 4 4 41 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

97 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

99 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 46 

100 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 47 

Table 0.7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

30 

 

 

 

 

 

 

 

No 
Keputusan Pembelian (Y) 

Total Y 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 

2 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 35 

3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

6 5 4 4 3 4 4 5 5 4 5 43 

7 4 4 3 4 3 3 3 5 5 5 39 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 5 5 5 3 2 3 4 4 4 3 38 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 40 

11 4 4 5 5 5 5 5 4 4 3 44 

12 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 45 

13 5 4 4 3 4 3 4 4 4 4 39 

14 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 46 

15 4 5 4 5 5 5 5 5 3 4 45 

16 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

17 4 3 3 4 3 3 5 3 4 3 35 

18 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

19 5 5 4 3 4 4 5 5 3 4 42 

20 5 5 4 4 5 3 4 4 4 4 42 

21 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

22 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

23 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 40 

24 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 44 

25 5 4 4 4 3 3 5 5 3 5 41 

26 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

27 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

28 5 5 4 3 3 4 4 5 4 4 41 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 35 
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31 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

32 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 36 

33 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 

34 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 32 

35 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

36 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

37 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 37 

38 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

39 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 40 

40 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

43 3 3 5 3 2 4 4 4 4 4 36 

44 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 39 

45 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

47 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 43 

48 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 42 

49 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 38 

50 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 40 

51 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 

52 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

53 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 36 

54 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 

55 4 5 4 5 5 5 5 5 3 4 45 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

57 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

59 4 4 4 4 4 5 5 5 3 5 43 

60 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 41 

61 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 46 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

64 5 4 5 5 3 3 4 4 4 4 41 

65 4 4 4 4 4 5 4 3 3 4 39 

66 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 40 

67 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

68 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 36 

69 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 43 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

71 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 5 5 5 3 5 3 3 5 5 5 44 
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74 4 4 4 4 4 4 4 5 3 5 41 

75 5 4 4 4 5 5 5 3 4 3 42 

76 5 4 4 3 3 4 4 5 4 5 41 

77 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

78 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

79 5 4 3 4 4 4 4 4 3 4 39 

80 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

81 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 38 

82 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 43 

83 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 38 

84 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 41 

85 4 4 3 3 4 4 5 4 3 4 38 

86 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 43 

87 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

88 5 4 3 3 4 5 3 4 4 4 39 

89 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 37 

90 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 39 

91 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 36 

92 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 33 

93 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 37 

94 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

95 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

96 5 5 3 4 3 3 4 4 4 4 39 

97 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 38 

98 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 33 

99 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

100 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 46 

Table 0.8 
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Lampiran 2 

 

Uji Frekuensi Data Variabel Personal Branding (X1) 

 

Personal_Branding_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 

4.00 44 44.0 44.0 46.0 

5.00 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 

4.00 42 42.0 42.0 44.0 

5.00 56 56.0 56.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 50 50.0 50.0 53.0 

5.00 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 38 38.0 38.0 41.0 

5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 4 4.0 4.0 4.0 

4.00 37 37.0 37.0 41.0 

5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 4.00 44 44.0 44.0 44.0 

5.00 56 56.0 56.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 

4.00 48 48.0 48.0 50.0 
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5.00 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 44 44.0 44.0 49.0 

5.00 51 51.0 51.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 40 40.0 40.0 45.0 

5.00 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Personal_Branding_10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 4 4.0 4.0 4.0 

4.00 37 37.0 37.0 41.0 

5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Uji Frekuensi Data Variabel Brand Awareness (X2) 

 

Brand_Awareness_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.000 1 1.0 1.0 1.0 
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3.000 6 6.0 6.0 7.0 

4.000 45 45.0 45.0 52.0 

5.000 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 

4.00 51 51.0 51.0 53.0 

5.00 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 47 47.0 47.0 50.0 

5.00 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 39 39.0 39.0 44.0 

5.00 56 56.0 56.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 
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4.00 43 43.0 43.0 45.0 

5.00 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 

4.00 41 41.0 41.0 43.0 

5.00 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 50 50.0 50.0 53.0 

5.00 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 38 38.0 38.0 41.0 

5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 36 36.0 36.0 41.0 
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5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Brand_Awareness_10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 4.00 45 45.0 45.0 45.0 

5.00 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Uji Frekuensi Data Variabel Advertising (X3) 

 

Advertising_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 45 45.0 45.0 50.0 

5.00 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 40 40.0 40.0 45.0 

5.00 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 4 4.0 4.0 4.0 

4.00 37 37.0 37.0 41.0 
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5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 39.00 1 1.0 1.0 1.0 

40.00 6 6.0 6.0 7.0 

41.00 5 5.0 5.0 12.0 

42.00 19 19.0 19.0 31.0 

43.00 9 9.0 9.0 40.0 

44.00 5 5.0 5.0 45.0 

45.00 5 5.0 5.0 50.0 

46.00 6 6.0 6.0 56.0 

47.00 12 12.0 12.0 68.0 

48.00 16 16.0 16.0 84.0 

49.00 8 8.0 8.0 92.0 

50.00 8 8.0 8.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 6 6.0 6.0 7.0 

4.00 45 45.0 45.0 52.0 

5.00 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 2 2.0 2.0 2.0 

4.00 50 50.0 50.0 52.0 
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5.00 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 47 47.0 47.0 50.0 

5.00 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 6 6.0 6.0 6.0 

4.00 39 39.0 39.0 45.0 

5.00 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.00 2 2.0 2.0 2.0 

3.00 3 3.0 3.0 5.0 

4.00 39 39.0 39.0 44.0 

5.00 56 56.0 56.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Advertising_10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 6 6.0 6.0 6.0 

4.00 35 35.0 35.0 41.0 
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5.00 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Uji Frekuensi Data Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Keputusan_Pembelian_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 2 2.0 2.0 3.0 

4.00 39 39.0 39.0 42.0 

5.00 58 58.0 58.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 5 5.0 5.0 5.0 

4.00 38 38.0 38.0 43.0 

5.00 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 8 8.0 8.0 8.0 

4.00 37 37.0 37.0 45.0 

5.00 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid 38.00 2 2.0 2.0 2.0 

40.00 11 11.0 11.0 13.0 

41.00 6 6.0 6.0 19.0 

42.00 8 8.0 8.0 27.0 

43.00 9 9.0 9.0 36.0 

44.00 8 8.0 8.0 44.0 

45.00 11 11.0 11.0 55.0 

46.00 7 7.0 7.0 62.0 

47.00 10 10.0 10.0 72.0 

48.00 10 10.0 10.0 82.0 

49.00 7 7.0 7.0 89.0 

50.00 11 11.0 11.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.00 3 3.0 3.0 3.0 

3.00 9 9.0 9.0 12.0 

4.00 46 46.0 46.0 58.0 

5.00 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 3 3.0 3.0 3.0 

4.00 48 48.0 48.0 51.0 

5.00 49 49.0 49.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 4 4.0 4.0 5.0 

4.00 49 49.0 49.0 54.0 

5.00 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 4 4.0 4.0 4.0 

4.00 54 54.0 54.0 58.0 

5.00 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.00 7 7.0 7.0 7.0 

4.00 47 47.0 47.0 54.0 

5.00 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Keputusan_Pembelian_10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 3 3.0 3.0 4.0 

4.00 48 48.0 48.0 52.0 

5.00 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Uji Validitas dan Reliability Variabel Personal Branding 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.767 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Personal_Branding_1 40.6400 8.415 .423 .748 

Personal_Branding_2 40.6200 8.501 .395 .752 

Personal_Branding_3 40.7200 8.123 .505 .737 

Personal_Branding_4 40.6000 8.525 .369 .755 

Personal_Branding_5 40.6100 7.776 .601 .723 

Personal_Branding_6 40.6000 8.323 .508 .738 

Personal_Branding_7 40.6800 8.866 .272 .767 

Personal_Branding_8 40.7000 8.414 .369 .756 

Personal_Branding_9 40.6600 8.065 .479 .740 

Personal_Branding_10 40.6100 8.382 .397 .752 

 

 

Uji Validitas dan Reliability Variabel Brand Awareness 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.704 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Brand_Awareness_1 40.60000 7.939 .088 .734 
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Brand_Awareness_2 40.55000 7.604 .267 .697 

Brand_Awareness_3 40.53000 7.343 .341 .685 

Brand_Awareness_4 40.49000 7.444 .274 .697 

Brand_Awareness_5 40.47000 6.898 .527 .653 

Brand_Awareness_6 40.45000 7.240 .399 .675 

Brand_Awareness_7 40.56000 6.875 .515 .655 

Brand_Awareness_8 40.44000 7.481 .294 .693 

Brand_Awareness_9 40.46000 6.695 .534 .649 

Brand_Awareness_10 40.45000 7.159 .478 .664 

 

 

Uji Validitas dan Reliability Variabel Advertising 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.600 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Advertising_1 81.0300 25.161 .594 .543 

Advertising_2 80.9800 25.131 .596 .543 

Advertising_3 80.9300 25.924 .475 .559 

Advertising_4 40.3400 8.408 .570 .691 

Advertising_5 81.0800 27.468 .168 .595 

Advertising_6 81.0200 27.474 .225 .590 

Advertising_7 81.0100 27.444 .219 .590 

Advertising_8 80.9900 26.151 .402 .566 

Advertising_9 80.9900 25.869 .408 .563 

Advertising_10 80.9500 26.654 .319 .577 
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Uji Validitas dan Reliability Variabel Keputusan Pembelian 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.634 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Keputusan_Pembelian_1 80.2900 29.764 .619 .585 

Keputusan_Pembelian_2 80.3100 29.751 .620 .585 

Keputusan_Pembelian_3 80.3600 31.243 .343 .612 

Keputusan_Pembelian_4 39.8600 10.061 .606 .740 

Keputusan_Pembelian_5 80.5600 30.774 .335 .610 

Keputusan_Pembelian_6 80.3700 31.872 .308 .619 

Keputusan_Pembelian_7 80.4300 31.359 .343 .613 

Keputusan_Pembelian_8 80.4500 31.058 .436 .606 

Keputusan_Pembelian_9 80.4400 30.815 .427 .604 

Keputusan_Pembelian_10 80.4000 30.929 .418 .606 

 

Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.64278711 

Most Extreme Differences Absolute .083 

Positive .060 

Negative -.083 

Test Statistic .083 

Asymp. Sig. (2-tailed) .089c 
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a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 20.253 3.348  6.049 .000   

Advertising .441 .076 .506 5.808 .000 1.000 1.000 

2 (Constant) 13.295 4.081  3.257 .002   

Advertising .289 .091 .331 3.162 .002 .646 1.548 

Personal Branding .302 .108 .293 2.800 .006 .646 1.548 

3 (Constant) 8.877 4.499  1.973 .051   

Advertising .256 .091 .294 2.814 .006 .628 1.593 

Personal Branding .238 .110 .231 2.161 .033 .599 1.671 

Brand Awareness .195 .090 .200 2.159 .033 .797 1.255 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji Heterokedastisitas 
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Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .866 .786  1.102 .273 

Total_Personal_Brandi

ng 

.078 .017 .412 4.470 .000 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

Analisis korelasi berganda 

 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Keputusan Pembelian 39.6300 3.26182 100 

Personal Branding 45.1600 3.16777 100 

Brand Awareness 44.9700 3.34681 100 

Advertising 43.8900 3.73867 100 

 

 

Correlations 

 

Keputusan 

Pembelian 

Personal 

Branding 

Brand 

Awareness 

Advertisin

g 

Pearson 

Correlation 

Keputusan 

Pembelian 

1.000 .491 .408 .506 

Personal Branding .491 1.000 .424 .595 

Brand Awareness .408 .424 1.000 .374 

Advertising .506 .595 .374 1.000 

Sig. (1-tailed) Keputusan 

Pembelian 

. .000 .000 .000 

Personal Branding .000 . .000 .000 

Brand Awareness .000 .000 . .000 
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Advertising .000 .000 .000 . 

N Keputusan 

Pembelian 

100 100 100 100 

Personal Branding 100 100 100 100 

Brand Awareness 100 100 100 100 

Advertising 100 100 100 100 

 

Analisis koefisien determinasi 

 

Model Summaryd 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .506a .256 .248 2.82769 

2 .558b .312 .297 2.73393 

3 .586c .344 .323 2.68376 

a. Predictors: (Constant), Advertising 

b. Predictors: (Constant), Advertising, Personal Branding 

c. Predictors: (Constant), Advertising, Personal Branding, Brand 

Awareness 

d. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .866 .786  1.102 .273 

Total_Personal_Brandi

ng 

.078 .017 .412 4.470 .000 

a. Dependent Variable: Total_Keputusan_Pembelian 

 

 

Uji F 
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ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 269.720 1 269.720 33.733 .000b 

Residual 783.590 98 7.996   

Total 1053.310 99    

2 Regression 328.298 2 164.149 21.962 .000c 

Residual 725.012 97 7.474   

Total 1053.310 99    

3 Regression 361.862 3 120.621 16.747 .000d 

Residual 691.448 96 7.203   

Total 1053.310 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Advertising 

c. Predictors: (Constant), Advertising, Personal Branding 

d. Predictors: (Constant), Advertising, Personal Branding, Brand Awareness 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 
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133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

135 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 
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Table 0.9 
df 0,05 0,025 

1 6.314 12.706 

2 2.920 4.303 

3 2.353 3.182 

4 2.132 2.776 

5 2.015 2.571 

6 1.943 2.447 

7 1.895 2.365 

8 1.860 2.306 

9 1.833 2.262 

10 1.812 2.228 

11 1.796 2.201 

12 1.782 2.179 

13 1.771 2.160 

14 1.761 2.145 

15 1.753 2.131 

16 1.746 2.120 

17 1.740 2.110 

18 1.734 2.101 

19 1.729 2.093 

20 1.725 2.086 

21 1.721 2.080 

22 1.717 2.074 

23 1.714 2.069 

24 1.711 2.064 

25 1.708 2.060 

26 1.706 2.056 

27 1.703 2.052 

28 1.701 2.048 

29 1.699 2.045 

30 1.697 2.042 

31 1.696 2.040 

32 1.694 2.037 

33 1.692 2.035 

34 1.691 2.032 

35 1.690 2.030 

36 1.688 2.028 

37 1.687 2.026 

38 1.686 2.024 

39 1.685 2.023 

40 1.684 2.021 

41 1.683 2.020 

42 1.682 2.018 

43 1.681 2.017 

44 1.680 2.015 

45 1.679 2.014 

46 1.679 2.014 

47 1.678 2.013 

48 1.677 2.012 

49 1.677 2.011 

50 1.676 2.010 

51 1.675 2.008 

52 1.675 2.007 

 

df 0,05 0,025 

53 1.674 2.006 

54 1.674 2.005 

55 1.673 2.004 

56 1.673 2.003 

57 1.672 2.002 

58 1.672 2002 

59 1.671 2.001 

60 1.671 2.000 

61 1.670 2.000 

62 1.670 1.999 

63 1.669 1.998 

64 1.669 1.998 

65 1.669 1.997 

66 1.668 1.997 

67 1.668 1.996 

68 1.668 1.995 

69 1.667 1.995 

70 1.667 1.994 

71 1.667 1.995 

72 1.666 1.993 

73 1.666 1.993 

74 1.666 1.993 

75 1.665 1.992 

76 1.665 1.992 

77 1.665 1.991 

78 1.665 1.991 

79 1.664 1.990 

80 1.664 1.990 

81 1.664 1.990 

82 1.664 1.989 

83 1.663 1.989 

84 1.663 1.989 

85 1.663 1.988 

86 1.663 1.988 

87 1.663 1.988 

88 1.662 1.987 

89 1.662 1.987 

90 1.662 1.987 

91 1.662 1.986 

92 1.662 1.986 

93 1.661 1.986 

94 1.661 1.986 

95 1.661 1.985 

96 1.661 1.985 

97 1.661 1.985 

98 1.661 1.984 

99 1.660 1.984 

100 1.660 1.984 

101 1.660 1.984 

102 1.660 1.983 

103 1.660 1.983 

104 1.660 1.983 

 

df 0,05 0,025 

105 1.659 1.983 

106 1.659 1.983 

107 1.659 1.982 

108 1.659 1.982 

109 1.659 1.982 

110 1.659 1.982 

111 1.659 1.982 

112 1.659 1.981 

113 1.658 1.981 

114 1.658 1.981 

115 1.658 1.981 

116 1.658 1.981 

117 1.658 1.980 

118 1.658 1.980 

119 1.658 1.980 

120 1.658 1.980 

121 1.658 1.980 

122 1.657 1.980 

123 1.657 1.979 

124 1.657 1.979 

125 1.657 1.979 

126 1.657 1.979 

127 1.657 1.979 

128 1.657 1.979 

129 1.657 1.979 

130 1.657 1.978 

131 1.657 1.978 

132 1.656 1.978 

133 1.656 1.978 

134 1.656 1.978 

135 1.656 1.978 

136 1.656 1.978 

137 1.656 1.977 

138 1.656 1.977 

139 1.656 1.977 

140 1.656 1.977 

141 1.656 1.977 

142 1.656 1.977 

143 1.656 1.977 

144 1.656 1.977 

145 1.655 1.976 

146 1.655 1.976 

147 1.655 1.976 

148 1.655 1.976 

149 1.655 1.976 

150 1.655 1.976 

151 1.655 1.976 

152 1.655 1.976 

153 1.655 1.976 

154 1.655 1.975 

155 1.655 1.975 

156 1.655 1.975 

 

df 0,05 0,025 

157 1.655 1.975 

158 1.655 1.975 

159 1.654 1.975 

160 1.654 1.975 

161 1.654 1.975 

162 1.654 1.975 

163 1.654 1.975 

164 1.654 1.975 

165 1.654 1.974 

166 1.654 1.974 

167 1.654 1.974 

168 1.654 1.974 

169 1.654 1.974 

170 1.654 1.974 

171 1.654 1.974 

172 1.654 1.974 

173 1.654 1.974 

174 1.654 1.974 

175 1.654 1.974 

176 1.654 1.974 

177 1.654 1.973 

178 1.653 1.973 

179 1.653 1.973 

180 1.653 1.973 

181 1.653 1.973 

182 1.653 1.973 

183 1.654 1.973 

184 1.653 1.973 

185 1.653 1.973 

186 1.653 1.973 

187 1.653 1.973 

188 1.653 1.973 

189 1.654 1.973 

190 1.653 1.973 

191 1.653 1.972 

192 1.653 1.972 

193 1.653 1.972 

194 1.653 1.972 

195 1.654 1.972 

196 1.653 1.972 

197 1.653 1.972 

198 1.653 1.972 

199 1.653 1.972 

200 1.653 1.972 
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df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah tabel r 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354 

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317 

54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280 

55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244 

56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210 

57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176 

58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143 

59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048 

62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018 

63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959 

65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931 

66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903 

67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876 

68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850 

69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823 

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724 

74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701 

75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 

76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 

79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 
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87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211 

Table 0.10 

 

 


