BAB V

PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang peneliti lakukan
pada bab sebelumnya, terdapat beberapa kesimpulan mengenai “Pengaruh
Diskon, Promosi dan Kemudahan Transaksi Terhadap Keputusan Pembelian

Pengguna Aplikasi Tokopedia (Kota Tangerang dan Sekitarnya)”, yakni :

1. Disimpulkan bahwa Diskon (X1) berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian (), sesuai dengan hasil koefisien determinasi secara
parsial yang didapat sebesar 59,1%, dan dibuktikan melalui uji
hipotesis secara parsial (uji t) maka didapat thitung-11,709 > ttapel
1,98580, maka dapat dikatakan bahwa Diskon (X1) berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian (), Sehingga Hji diterima dan HO
ditolak.

2. Disimpulkan bahwa Promosi (X2) terbukti berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian (), sesuai dengan hasil koefisien determinasi
parsial yang didapat sebesar 72,6%, dan dibuktikan melalui uji
hipotesis secara parsial (uji t) maka didapat nilai sebesar thitung 15,876
> twber 1,98580, maka dapat dikatakan bahwa Promosi (X2)
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (YY), sehingga H:2

diterima dan HO ditolak.
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Disimpulkan bahwa Kemudahan Transaksi (X3) berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian (), sesuai dengan hasil koefisien
determinasi parsial sebesar 74,8%, dan dibuktikan melalui uji
hipotesis secara parsial (uji t) maka didapat nilai sebesar thitung 16,777
> tianel 1,98580, maka dapat dikatakan bahwa Kemudahan Transaksi
(X3) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (YY), Sehingga Hs
diterima dan HO ditolak.

Disimpulkan bahwa variabel bebas yakni Diskon (X1), Promosi (X>)
,dan .Kemudahan Transaksi (X3) berpengaruh  terhadap variabel
terikat yakni Keputusan Pembelian (), sesuai dengan hasil koefisien
determinasi simultan sebesar 80,9%, dan dibuktikan melalui uji
hipotesis secara simultan (uji F) maka didapat nilai sebesar Fnitung
136,505 > Fpel 2,70, maka dapat dikatakan bahwa Diskon (Xu1),
Promosi (X2) ,dan Kemudahan Transaksi (X3) berpengaruh secara
simultan Keputusan Pembelian (), Sehingga Has diterima dan HO

ditolak.
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Saran

Berdasarkan hasil analisis yang telah dijelaskan dan kesimpulan pada
penelitian tersebut, dapat diketahui bahwa variabel Diskon, Promosi dan
Kemudahan Transaksi terhadap Keputusan Pembelian berpengaruh secara
signifikan ke arah positif, baik secara parsial maupun simultan, maka penulis

memberikan saran sebagai berikut :

2.  Bagi Tokopedia
Perusahaan sebaiknya terus melakukan inovasi diskon dan
promosi sehingga perusahaan dapat meningkatkan penjualan produk
dan menjadi opsi utama dalam berbelanja melalui e-commerce dan
memperbanyak opsi pembayaran dengan tujuan menjangkau lebih
banyak konsumen dan mempermudah konsumen, serta dapat
memberikan kesan positif bagi para investor yang mungkin memiliki
ketertarikan untuk bergabung.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Untuk peneliti selanjutnya, diharapkan dapat mencoba
menggunakan variabel lain di luar diskon, promosi dan kemudahan
transaksi untuk menunjukkan hal lain yang mungkin turut
mempengaruhi keputusan pembelian. Dan juga diharapkan peneliti
selanjutnya dapat memperbaiki segala kekurangan pada penelitian ini
dan melakukan penelitian lebih mendalam untuk mendapatkan hasil

yang lebih baik.
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LAMPIRAN-LAMPIRAN

Lampiran.1l

Lampiran Kuesioner Penelitian

Dengan hormat,

Responden yang terhormat, saya Ferdin (20190500016), saya merupakan
mahasiswa jurusan Manajemen Fakultas Bisnis Universitas Buddhi Dharma
Tangerang. Saat ini saya sedang melakukan penelitian yang berjudul
"Pengaruh Diskon, Promosi dan Kemudahan transaksi Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Aplikasi Tokopedia (Kota Tangerang dan
Sekitarnya' kuesioner digunakan peneliti sebagai alat pengumpulan data
primer. Oleh karena itu, saya mohon atas
bantuan Bapak/Ibu/Saudara/i berkenan untuk meluangkan sedikit waktu
mengisi/memberikan jawaban atas beberapa pertanyaan terkait dengan
penelitian ini. namun saya memohon kepada responden yang terhormat untuk
mengisi sesuai dengan apa yang dirasakan atau sesuai dengan pengalaman
responden dalam menggunakan aplikasi Tokopedia. Terima kasih atas
perhatian dan waktu yang sudah diluangkan oleh Bapak/Ibu/Saudara/i untuk

mengisi kuesioner ini.

Hormat saya,

Ferdin



-Informasi yang dicantumkan akan dijaga kerahasiaannya. penelitian ini

digunakan dengan tujuan ilmiah, kuesioner ini diperuntukkan bagi responden

yang sudah pernah berbelanja pada aplikasi Tokopedia

A. Petunjuk Pengisian :

1.

Dimohon atas ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi setiap point

pernyataan kuesioner secara objektif di bawah ini dengan lengkap dan

merupakan pilihan terakhir menurut Bapak/lbu/Saudara/i.

Diperkenankan untuk hanya memilih 1 jawaban.

Keterangan pada kolom jawaban :

a. 1: Sangat Tidak Setuju

b. 2 : Tidak Setuju
c. 3 : Netral
d. 4 : Setuju

e. 5: Sangat Setuju

B. Data Responden :

1.

2.

Nama Lengkap
Jenis Kelamin

Usia

Pendidikan Terakhir

Jenis Pekerjaan

. (Laki-laki) (Perempuan)

: (15-25 Tahun) (26-36 Tahun) (37-47 Tahun)

(>47 Tahun)

- (SD-SMAJ/SMK) (D1-D3) (S1) (S2)

. (Pelajar/Mahasiswa) (Freelancer) (Pegawai Swasta)

(Pegawai Swasta) (Pegawai Negeri) (Wirausaha)



1.

Variabel Diskon

No

Pernyataan

Alternatif Jawaban

2 3

STS

TS N

SS

Aplikasi Tokopedia memberikan

diskon yang besar

Aplikasi Tokopedia
menyediakan berbagai macam

voucher diskon

Aplikasi Tokopedia memiliki

harga produk yang murah

Jumlah  pembelian  memiliki
pengaruh terhadap diskon pada
Aplikasi Tokopedia

Aplikasi Tokopedia memiliki

diskon yang variative

Aplikasi Tokopedia memberikan
diskon . berdasarkan  fungsi
produk

Aplikasi Tokopedia memberikan
diskon spesial pada periode

tertentu

Aplikasi Tokopedia memberikan
diskon spesial pada merek

tertentu

Aplikasi Tokopedia memberikan

diskon secara langsung

10

Aplikasi Tokopedia memberikan

diskon yang signifikan




2.

Variabel Promosi

No

Pernyataan

Alternatif Jawaban

2 3

STS

TS N

SS

Aplikasi Tokopedia memberikan

informasi produk secara detail

Aplikasi Tokopedia Mengenalkan
produk dengan baik

Aplikasi Tokopedia memberikan
promosi dengan frekuensi yang
baik

Aplikasi Tokopedia melakukan

promosi secara tepat

Aplikasi Tokopedia memberikan

promosi pada waktu yang tepat

Aplikasi- Tokopedia memberikan

kualitas promosi yang baik

Aplikasi- Tokopedia memberikan
kuantitas promosi yang memenuhi

harapan pengguna

Aplikasi Tokopedia membuat
masyarakat ikut ambil bagian
dalam mempromosikan

produknya

Aplikasi Tokopedia memberikan
gratis ongkir sebagai salah satu
membentuk hubungan dengan
masyarakat

10

Aplikasi Tokopedia mengadakan

event-event menarik




3. Variabel Kemudahan Transaksi

Alternatif Jawaban

No Pernyataan 1 2 3

STS | TS N

Kemudahan navigasi pada
aplikasi Tokopedia

Aplikasi Tokopedia
2 | memiliki navigasi yang
cukup jelas

Aplikasi Tokopedia

3 | memberikan petunjuk yang
jelas dalam menggunakan
navigasi

Mudah memahami aplikasi
Tokopedia

Aplikasi Tokopedia

5 | memberikan petunjuk
mengenai tahap
pembayaran

Aplikasi Tokopedia

6 | memiliki efisiensi waktu
dalam melakukan
pembayaran

Aplikasi Tokopedia
7| memberikan berbagai
pilihan transaksi

Aplikasi Tokopedia

8 | memiliki waktu
penyelesaian transaksi
secara singkat

Berbagai pilihan transaksi
9 | dalam aplikasi Tokopedia
memudahkan penyelesaian
transaksi

Aplikasi Tokopedia

10 | memudahkan konsumen
dalam menyelesaikan
transaksi




Variabel Keputusan Pembelian

No

Pernyataan

Alternatif Jawaban

2 3

STS

TS N

SS

Aplikasi Tokopedia menyediakan
produk sesuai dengan kebutuhan
konsumen yang berpengaruh
terhadap keputusan pembelian

Pilihan merek pada Aplikasi
Tokopedia mempengaruhi
keputusan pembelian

Pilihan produk pada Aplikasi
Tokopedia mempengaruhi
keputusan pembelian

Lokasi penjual pada Aplikasi
Tokopedia mempengaruhi
keputusan pembelian

Aplikasi Tokopedia menyediakan
produk sesuai dengan manfaat
produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian

Ketepatan membeli produk
mempengaruhi keputusan
pembelian

Pengalaman konsumen
menggunakan Aplikasi Tokopedia
mempengaruhi keputusan
pembelian

Jumlah pembelian produk pada
Aplikasi Tokopedia
mempengaruhi keputusan
pembelian

Layanan transaksi 24 jam pada
Aplikasi Tokopedia
mempengaruhi keputusan
pembelian

10

Aplikasi Tokopedia memiliki
berbagai metode pembayaran
yang mempengaruhi keputusan
pembelian




Lampiran.2

Lampiran Tabel Hasil Jawaban Responden

Total X1

42

35

28

50

38

33

59

47

41

50

35

37

49

9

46

33

44

33

41

42

10

Diskon (X1)

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20




21

33

22

30

23

48

24

36

25

39

26

41

27

50

28

42

29

44

30

37

31

40

32

49

33

44

34

30

35

40

36

46

37

46

38

39

39

38

40

44

41

34

42

40




38

35

40

46

39

37

47

36

44

36

49

30

46

43

38

37

39

50

37

47

50

42

50

27

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66




38

45

44

46

46

38

42

49

47

37

44

46

47

37

20

45

50

42

43

38

40

35

34

35

34

14

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92




46

43

42

34

41

Total

46

38

59

50

38

35

41

47

46

50

57

34

50

44

45

37

93

94

95

96

97

Promosi (X2

10

11

12

13

14

15

16




17

48

18

39

19

47

20

46

21

38

22

28

23

48

24

38

25

40

26

50

27

50

28

42

29

45

30

37

31

41

32

50

33

45

34

33

35

40

36

47

37

50

38

47




44

44

35

39

37

36

41

37

29

36

49

38

43

40

48

30

44

42

29

31

47

50

44

46

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62




50

40

50

32

38

43

42

49

46

42

40

50

48

40

42

44

46

36

37

45

50

41

42

89

40

30

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

88




39

43

37

13

48

44

46

30

38

Total X3

39

37

40

50

40

41

46

50

44

50

34

41

50

89

90

91

92

93

94

95

96

97

10

Kemudahan Transaksi (X3)

10

11

12

13




14

47

15

46

16

37

17

49

18

43

19

50

20

47

21

41

22

31

23

46

24

50

25

40

26

42

27

50

28

41

29

44

30

35

31

47

32

50

33

46

34

57

35

41




47

46

42

45

50

40

40

40

34

40

46

59

36

44

41

48

40

50

30

44

40

36

38

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58




44

50

47

50

50

43

50

44

40

44

44

50

46

45

42

49

49

35

48

48

46

41

50

45

50

39

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84




47

40

40

25

43

47

36

11

49

46

50

32

39

Total Y

45

39

35

50

50

39

42

47

46

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

96

97

10

Keputusan Pembelian (YY)




10

50

11

33

12

44

13

50

14

45

15

47

16

38

17

46

18

40

19

43

20

45

21

45

22

30

23

47

24

48

25

40

26

50

27

50

28

42

29

45

30

34

31

41




32

49

33

44

34

32

35

40

36

47

37

50

38

47

39

43

40

43

41

59

42

40

43

40

44

37

45

40

46

45

47

38

48

39

49

50

50

43

51

45

52

35

53

46

54

30




43

35

35

42

43

50

45

50

50

44

50

59

40

44

49

50

45

40

43

50

50

36

45

45

45

40

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80




43

45

50

45

40

40

40

32

43

47

33

11

49

49

42

31

43

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

96

97




Lampiran.3

Hasil Pengolahan Data Menggunakan SPSS 25.0

Uji Deskriptif VVariabel Bebas dan Terikat

Descriptive Statistics

N Range [Minimum|Maximum Mean Std. Deviation| Variance

Statistic | Statistic | Statistic | Statistic | Statistic [Std. Error| Statistic | Statistic

Diskon 97 14 50 40.38 .669 6.585 97 14

Promosi 97 13 50 41.44 .667 6.565 97 13

Kemudahan 97 11 50 42.96 .652 6.418 97 11
Transaksi

Keputusan 97 11 50 42.67 .634 6.243 97 11
Pembelian

Valid N (listwise) 97 o7




Uji Validitas Variabel Diskon

Correlations

X1 2 w3 ¥4 X5 X8 X7 X8 X9 X110 Diskon
X1 Pearson Comelation SRR [ A R N Y AN U S A & S| 1
Sig. (2tailed) 20 00 000 000 000 Q00 00D 000 000 000
N 07 a7 a7 a7 a7 97 a7 97 a7 97 a7
12 Pearson Comelaion 636 1 5 45 &M 4w s 6100 &0 AT I3
Sig. (2ailed) 000 000 00 000 000 000 000 00D 00D 00D
N 97 i 9 i 97 i 97 97 a7 97 i
X3 PearsonComelaion 5297 516 My e 453 4ee 47 503 A6 07
Sig. (2tailed) 00 .00 20 00 000 000 000 00D 00D 00D
N 07 a7 a7 a7 a7 97 a7 97 a7 97 a7
XI4  PearsonComelaion 456 425 419 1 48 m5 a8 467 483 486 661
Sig. (ailed) R 000 00 02 000 000 000000
N 97 i a7 i a7 i a7 i a7 97 a7
X5 PearsonComelaion 5827 AT1 469 462 TR N1 MY 1 S v AN 1
Sig. (2tailed) 000 00 000 000 200 00 000 000 000000
N 07 a7 a7 a7 a7 97 a7 97 a7 97 a7
(6 PearsonComelaion 5187 438 453 &8 64D TR S A1/ I v A (T
Sig. (ailed) 000 00 000 000000 00 00 000 000000
N 97 i a7 i a7 i a7 i a7 97 a7
M7 PearsonComelaion 415 554 468 308 619 434 TR T1 AN MV I
Sig. (ailed) 000 00 000 002 000 00O 00 000 000000
N 07 a7 a7 a7 a7 97 a7 97 a7 97 a7
X8 PeasonComelaon 635 6700 437 482 623 &M A4S T 7V A 1T
Sig. (ailed) 000 00 00 000 000 000000 00 00 00
N 97 i a7 i a7 i a7 i a7 97 a7
X9 PearsonComelaion 7340 5500 503 483 664 6100 43 A0 (-1 I Y/
Sig. (ailed) 000 00 00 000 000 000 000 00O 000
N 07 a7 a7 a7 a7 97 a7 97 a7 97 a7
X110 PearsonComelaon 598" 577 569 486 677 627 448 4 TR0 1 85
Sig. (ailed) 000 00 000 000 000 000 000 00D 00D 000
N 97 i g7 i g7 97 g7 g7 a7 97 i
Diskon Pearson Comelaon 803 773 07 66T 816 764 667 74 8 82 1

Sig. (ailed) 000 00 000 000 000 00O 00D 00D 000 00O
N 07 a7 a7 a7 a7 97 a7 97 a7 97 a7

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Variabel Promosi

Correlations

X2 N2 X3 X4 s X260 X7 X288 X0 Promosi
X21 Pearson Comelation TR {7 S N T (- T: MDY 1 Y TR VAN 1
Sig. (tailed) o0 000 00 000 000 000 000 000 000 000
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
X212  PearsonComelaton 702 LU R A SN A1 AN TSN AN 1| R 1
Sig. (2tailed) 00 o 00 Q0 000 000 000 000 000 OO0
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
X23  PearsonComelafion 628 630 I £ AN N A S MY 1:x MR 1 R
Sig. (tailed) w00 W0 000 00 000 000 000 000 000
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
24 PeasonComelafon 683 64T T ST AN AN M./ R AN 1:
Sig. (tailed) o 0000 o 000 00 000 000 00000
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
X25  PearsonComelafon 619 643 682 T 1866 7% 59 SR 88 846
Sig. (tailed) o 00 o0 00 0 00 00 000 000 000
I 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97
X286  PearsonComelafon 645 673 655 735 666 (O AT/ A S [/ R
Sig. (tailed) W0 00 00 00000 00 000 000 000000
N a7 a7 a7 a7 a7 a7 a7 a7 a7 a7 a7
27  PearsonComelafon 618 508 635 7w % M9 (TR A A T
Sig. (tailed) W0 00 00 00 00000 0 00 00 000
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
X283  PearsonComelafon 4727 M6 593 7S 530 6T 64 TR | Y/
Sig. (2tailed) W0 00 00 000 000 00000 W0 000 0
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
20 PearsonComelafion 484 572 463 03 A5 5% AW 480 R
Sig. (tailed) W0 000 00 000 000 000 000 000 w00
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
X210 PearsonComelafion 57 5100 A0 613 656 6100 A% 476 A65 1T
Sig. (tailed) o0 00 Q0 000 000 000 000 000000 000
N g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7 g7
Promosi  PearsonComelaton 796 783 808 878 &6 88 &3 w75 1

Sig. (tailed) W0 000 00 000 000 000 000 000 000 000
N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97

** Corelationis significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Variabel Kemudahan Transaksi

Correlations
[emudahan
¥\ 03 ad 05 06 a7 X8 a8 X310 Transaksi
X3 Pearson Conelation LA £ 7SN S (K 57 AN A A LT
Sig. (i) W0 00 000 000 000 000 00 000000 000
N ] W 57 57 5 5 5 57 57 5 57
¥ Pearson Conelafon 814 SO A R R /AN I (% we
Sig. (i) 0 o0 00 000 000 000 000 000 000 000
N ] ] 97 97 57 i i 57 57 57 97
X33 Pearson Conelation 7817 807" SO A A/ A A S 1 #e
Sig. (Maiec) o0 000 000 000 M0 000 00000 00
N 9 0 o7 o7 §7 o7 o7 57 57 57 o7
¥4 Peaison Conelafon 6747 71" 629 (O RN £ YT C R TS 1 3 £
Sig. (i) w00 00 00 00 000 000 000000 000
N 97 ] 97 97 57 57 57 57 57 57 97
X5 Paaison Comelafon 633 61 AT 7% SO RN T 11 N £ 1 w7
Sig. (Maiec) R R 1 o0 M0 000 00000 00
N 9 o 97 97 57 57 57 57 57 57 97
X6 Peason Conelafon 713 698 £9 %00 B0 T I R [ 13 LR
Sig. (i) R R N R 1 0 R NN R 00
N 97 ] 97 97 57 57 57 57 57 57 97
a7 Peaison Conelation 526 467 470 AT g 66 AT R (R 1 e
Sig. (Haiec) W0 00 000 o0 00000 0 O N 00
N 9 o 97 97 57 57 57 57 57 57 97
¥38 PeaisonComelaton 687 &80 & £ &0 7 oot 1
Sig. (i) o 00 000 000 000 00000 0 O 000
N 97 9 97 97 57 57 57 57 57 57 97
X9 Peaison Conelation 655 661 665 65 e es 00 0 (T e
Sig. (Maiec) 000 000 o0 000 000 000000 il 00
N ] ] 97 97 57 i i 57 57 57 97
X310 Pearson Comelafon 6900 7040 68 08 e o0t om0 1 e
Sig. (i) W0 00 000 000 000 000 000 000000 000
N ] W 57 57 5 5 5 57 57 5 57
VemudahanTransalsi Peason Comelafon 854" 8467 M6 83 85 w6 M6 g6 89 A 1
Sig. (Maiec) 000 000 000 000 D00 00 000 000000
N ] ] 97 97 57 i i 57 57 57 97

™ Gorelation is significant atthe 0.01 level (2-4ailed).



Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Correlations
Keputusan
¥ v V3 V4 V5 V6 ¥ V4 Y4 Y10 Pembelian
¥4 Paarson Corelation 1 60 &% M0 s s e R0 a4ne st 75"
Sig. (-tailed) 000 000 000 000 000 000 .00 000 000 000
N 97 i o o o7 o ] 97 i o ]
Y2 Pearson Cortelaton 604" SR I N1 Y A7V MYt R AN 11 e
Sig. (2-tailsd) 000 000 000 000 000 000 000 000 00D 000
N 97 i 9 9 97 9 97 97 i 9 97
Y3 Pearson Corzlation 636 678 1 83 s s 5T s BE 476 785"
Sig. (2-tailed) 200000 000 000 000 000 000 .00 000 000
N 97 i o o 97 o7 ] 97 i o ]
Y4 Pearson Corelaton 440" 5997 13 1 68 EE 5T e B A0 i
Sig. (2-tailsd) 00 00000 000 000 000 000 000 00D 000
N 97 i 9 9 97 9 97 97 i 9 97
Y5 Pearson Comelaton 585 563 641 654 CR{ R - A1y AN t: TN 87
Sig. (2-tailed) 000 000 000000 000 000 000 000 000 000
N 97 97 97 a7 97 97 97 97 i 97 a7
Y6 Pearson Corelaton 5097 5077 AE0C 566 640 160" s g A3 802"
Sig. (2-tailed) 200 000 000 000 .00 000 000 000000 000
N 97 i ] a7 97 ] 1] 97 i ] ]
Y7 Pearson Corelaton 581 5427 & AT 6T 601 1 639 813 &0 803"
Sig. (-tailed) 200 000 000 000 000 00D 00 000000 000
N 97 97 97 a7 97 97 97 97 i 97 a7
V3 Pearson Corelaton 5607 5017 B33 48 A&7 6EE 630 TR AT 805"
Sig. (2-tailed) 00000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 97 i ] a7 97 ] 1] 97 i ] ]
Y9 Pearson Corelaton 4797 477 A8 8217 684 658 613 649 1 55 800"
Sig. (2-tailed) J00 000 000 000 000 000 000 .00 000 000
N 97 97 97 9 97 97 97 97 i 97 97
Y10 Pearson Comelaton 581 578 476 A0T 5130 s AT om0 TS 1 e
Sig. (2-tailed) 200000 000 000 000 000 000 .00 000 000
N 97 i ] a7 97 ] 1] 97 i ] ]
KepuusanPembelian  Pearson Comelaton 7517 778 85 73 8 s02 803 a8 om0 772 1
Sig. (2-tailed) J00 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 97 97 97 9 97 97 97 97 i 97 97

* Correlation is signficant atthe 0.01 level (2-taild).



Uji Reliabilitas

Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

I+ %
Cases  Valid a7 100.0
Excluded? 0 0
Total a7 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha tems M oof temns
438 438 10

Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

I %
Cases  Walid 97 100.0
Excluded? 0 0
Total a7 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cranbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha [tems M oof ltems

419 820 10




Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

M %
Cases  Valid ay 100.0
Excluded? 0 0
Total a7 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure,

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems
955 10
Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

I %
Cases  Valid av 100.0
Excluded® 0 0
Total a7 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ oof ltems

933 10




Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

1

Expected Cum Prob

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
0

00 02 0.4 06

Observed Cum Prob

Uji Multikolinieritas

0g

1.0

Coefficents’

Standardizad
Unstandardized Coefficients  Coefficients Collinearty Statistics
Model B Std. Emar Beta f Sig.  Tolerance  VIF

1 (Constant) 3578 1.967 1819 0

Diskan AT 0 187 13 019 343000
Promosi 200 007 284 2705 {006 193 5168
Kemudahan Transaksi A3 079 A9 6114 000 A2 3

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
4
[ ]
®
=
b
w
¢ 2 g ry .
g b e ® e
& . o * ']
5 ] - - i . .
o [ ] [ ]
g . : ‘... \\ : .‘. . . ..‘
s P e AON N
g : ™Y * 0 L]
Ej 2 ‘ e . .:
[ ]
-4 -2 o
Regression Standardized Predicted Value
Uji Regresi Sederhana Diskon
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 {Constant) 13.247 2.546 5.204 .000
Diskon 729 .062 .769 11.709 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji Regresi Sederhana Promosi
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9.086 2.141 4.243 .000
Promosi 810 .051 .852 15.876 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Uji Regresi Sederhana Kemudahan Transaksi

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.536 2177 3.002 .003
Kemudahan Transaksi B41 .050 .B65 16.777 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji Regresi Linier Berganda Diskon (X1), Promosi (X2), Kemudahan
Transaksi (X3) dan Keputusan Pembelian ()
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeffiicients

Madel B Std. Error Beta 1 Sig.

1 (Caonstant) 3578 1.867 1.814 072
Diskon 7T 074 187 2.384 0149
Promosi 270 047 284 2795 006
kKemudahan Transaksi 483 074 4496 6.114 .00o

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian



Uji Korelasi Berganda

Correlations

Kemudahan Keputusan

Diskaon Fromosi Transaksi FPembelian
Diskon Pearson Correlation 1 822" 70" 789
Sig. (2-tailed) 000 .0oo 000
M ar a7 97 a7
Promosi Pearson Correlation 822" 1 835" 852"
Sig. (2-tailed) 000 .0oo 000
M ar a7 97 a7
Kemudahan Transaksi  Pearson Correlation N 835" 1 865
Sig. (2-tailed) .aoa .aoa .0on
I a7 a7 a7 a7
Keputusan Pembelian Pearson Correlation TE9 as2" 8BRS 1

Sig. (2-tailed) .aoa .aon .0on

[ a7 a7 a7 a7

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Uji Koefisien Determinasi Parsial

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 769° 591 .586 4.015

a. Predictors: {Constant), Diskon

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Model Summaryrb

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 8527 726 723 3.283

a. Predictors: (Constant), Promosi

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Model Summaryrb

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 8657 .748 .745 3.152

a. Predictors: (Constant), Kemudahan Transaksi

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji Koefisien Determinasi Simultan

Model Summary'b

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 9037 .815 .808 2.729

a. Predictors: (Constant), Kemudahan Transaksi, Diskon, Promosi

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Ui T

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 13.247 2.546 5.204 .000
Diskon 729 .062 769 11.709 .000
a. Dependent Yariable: Keputusan Pembelian
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9.086 2.141 4.243 .000
Promosi .810 .051 .852 15.876 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Bela t Sig.
1 {Constant) 6.536 2177 3.002 .003
Kemudahan Transaksi 841 050 865 16.777 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji F
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3049.017 3 1016.339 136.505 000"
Residual 692.427 93 7.445
Total 3741.443 96

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Kemudahan Transaksi, Diskon, Promosi



Lampiran.4

Timghkat sigrnifikamsi untwk uji satu arakb

P—— o.0s | o.0Zs o.ox | 0.00s o_o0s
Tinghkat signifikamsi untwub wuji dus arakbs
0.1 S o_mz R N A T
s 0.22=4 O 2 TG 0.3 188 R ]
sz 02252 O GE] 03155 [T rara o335
=3 0. 2241 . 265545 03129 . 3345 o231 7T
S 02221 0. 2632 0_3 102 03415 04RO
e o.2z08 T e 0_3073 EEr R
S6 D.2Es1 .25 56 0_3043 03357 o410
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Titik Persentase Distribusi t (df = 81 —120)

Lampiran.5

\Fr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
&1 0.67753 129209 1.66388 1.98969 237327 263790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98032 2.37269 263712 3.19262
83 0.67745 129183 1.66342 1.98896 2.3TH2 263637 319135
&4 0.67742 128171 1.66320 1.98861 237156 263563 319011
85 0.67739 129159 1.66298 1.98827 237102 26349 3.18890
86 0.67735 129147 166277 1.98793 2370459 26342 318772
BT 0.67732 129136 1.66256 1.98761 2.36998 263353 318657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36847 263286 318544
&9 0.67725 129114 1.66216 1.98698 236898 263220 318434
a0 0.67723 129103 1.66196 1.98667 236850 263157 318327
a1 0.67720 1290892 166177 1.98638 2.36803 263094 318222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 236757 263033 318119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 23672 262973 318019
94 0.677T11 120062 166123 1.98552 236667 262915 31ve
a5 0.67708 129053 1.66105 1.98525 236624 262858 317825
96 0.67705 129043 1.66088 1.98458 2.36582 262802 3A7TH
a7 0.67703 129034 1.66071 1.98472 236541 262747 317639
98 0.67700 129025 1.66055 1.98447 2.36500 262693 317548
99 0.67698 129016 1.66039 1.98422 236461 262641 317460
100 0.67695 129007 1.66023 1.98397 236422 262580 317374
101 0.67683 128899 1.66008 1.98373 2.36384 262538 317280
102 0.67690 1285 1.65893 1.98350 236346 262489 347206
103 0.67688 1.28982 1.65878 1.98326 236310 262441 3128
104 0.67688 1285974 1.65964 1.98304 236274 262393 317045
105 0.67683 1.28967 1.65850 1.98282 236239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28859 1.65936 1.98260 236204 262301 316890
107 0.67679 128851 1.65822 1.98238 236170 262256 316815
108 0.67677 128544 1.65809 1.98217 2.36137 2g2212 31674
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.981497 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 236073 262126 3.16598
111 0.67671 128822 1.65870 1.98157 236041 262085 316528
112 0.67669 1.28816 1.65857 1.98137 236010 262044 316460
113 0.67667 128909 1.65845 1.98118 235880 262004 316392
114 0.67665 128902 165833 1.98099 2.35850 261964 3.16326
118 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 235521 261926 316262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 235892 261888 316198
117 0.67659 1.28883 165798 1.98045 235864 261850 316135
118 0.67657 1. 28877 1.65T87 1.98027 2 35837 261814 316074
119 0.67658 1.288T1 165776 1.98010 2.35809 261778 316013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 261742 3.15854




Lampiran.6

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

of untuk

panyabut
(N2}

df untuk pembilang (N1}

11

12

13

14

15

91
92
93

95

96

a7

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
17
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130

3495
394
394
394
394
394
394
394
3.94
3.94
3.94
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.92
3.92
3.92
3.92
392
392
392
392
392
392
392
392
392
392
392
is
is

3.10
3.10
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.07
3.07
307
307
307
307
307
307
307
307
307
307
307
307
307

270
270
270
270
270
270
270
270
270
270
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
267
267

247
247
247
247
247
247
247
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.46
2.45
2.45
2.45
2.45
2.45
2.45
2.45
2.45
2.45
245
245
245
245
245
245
244
244
244
244
244
244
244

23
23
23
23
23
23
23
23
23
23
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
229
228
228

220 211 | 204 | 158 | 1.54
220 211 | 204 | 158 | 1.54
220 211 | 204 | 158 | 1.83
220 211 | 204 | 158 | 1.83
183
183
183
183
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
191
191
191
191
181
181
181
181
181
181
181
181
181
181
181
1.80
1.80

220 211 | 204 | 1.58
219 | 211 | 204 | 1.58
219 | 211 | 204 | 1.58
219 | 210 | 203 | 1.598
219 | 210 | 203 | 1.8
219 | 210 | 203 | 1.57
219 | 210 | 203 | 1.57
219 | 210 | 203 | 1.57
219 | 210 | 203 | 1.57
219 | 210 | 203 | 1.57
219 | 210 | 203 | 1.57
219 | 210 | 203 | 1.57
218 | 210 | 203 | 1.57
218 | 210 | 203 | 1.57
218 | 209 | 202 | 1.57
218 | 209 | 202 | 1.57
218 | 209 | 202 | 1.57
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
218 | 209 | 202 | 1.96
247 | 208 | 202 | 1.96
247 | 208 | 202 | 1.96
217 | 208 | 201 | 1.96
217 | 208 | 201 | 1.96
217 | 208 | 201 | 1.96
217 | 208 | 201 | 1.85
247 | 208 | 201 | 1.85
247 | 208 | 201 | 1.85
247 | 208 | 201 | 1.85
247 | 208 | 201 | 1.85

1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83

1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80

1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
177
177
177
177

1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.74
1.74




