BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan
penuli,maka dapat diambil kesimpulan dari penelitian mengenai pengaruh
beauty influencer terhadap meningkatkan customer melalui instagram.
1. Secara Parsial bahwa untuk variabel pengaruh beauty influencer

sebesar 4,180 untuk kesalahan 5% uji 2 pihak dan dk = n-2 (32-2,= 30)

maka hasil diperoleh tigpe] 2,042.

Didalam hal ini thijtung = 4,180 > ttape| = 2,042. Pengaruh Beauty

Influencer Dalam Meningkatkan Customer memiliki pengaruh positif

melalui instagram.

2. Secara Simultan bahwa untuk variabel Pengaruh Beauty Influencer
Dalam Meningkatkan Customer sebesar 17,471, Sedangkan untuk
kesalahan 5% uji 2 pihak dan dk = n-k-1 ( 32-1-1=30), Diperoleh hasil
2,53. Pengaruh beauty influencer Dalam meningkatkan customer
memiliki pengaruh positif melalui.instagram.

B. Saran

Berdasarkan hasil kesimpulan diatas, dalam hal ini penulis dapat

memberikan saran dalam hal-hal sebagai berikut:

1. Hasil penelitian ini memperlihatkan bahwa pengaruh beauty influencer

memiliki pengaruh yang lebih dari semua kinerja intern perusahaan
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produk Oriflame. Cukup pertahankan cara berpromosi yang dilakukan
beauty influencer saat ini untuk menarik minat beli customer dan terus
dapat menciptakan loyalitas dengan konsisten membuat program
review lainnya, Mempertahankan layanan dari bagian intern karyawan
perusahaan atau harga jual setiap produk.

Pihak perusahaan produk Oriflame tetap meningkatkan customer
pembeli produk yang dijualkan dengan membuat inovasi produk baru
setiap 3 bulan sekali agar tetap terus bias bersaing dengan produk lain,
membangun hubugan komunikasi antara customer dan beauty
influencer agar tercipta keeratan harmonis kepada customer dari cara
Mouth To Mouth atau promosi langsung di aplikasi instagram.

Bagi peneliti selanjutnya agar dapat memperluas objek penelitan
dengan terus meneliti variabel yang telah mempengaruhi pengaruh
beauty influencer dalam keputusan meningkatkan customer melalui
aplikasi instagram dengan menambah waktu peneltiian agar dapat

memperoleh hasil yang sangat maksimal.
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Lampiran 1

KUESIONER

“PENGARUH BEAUTY INFLUENCER DALAM MENINGKATKAN
CUSTOMER MELALUI INSTAGRAM”

PENGANTAR

Guna menyusun Skripsi dalam rangka memenuhi syarat untuk menyelesaikan
pendidikan Sarjana IImu Komunikasi, Diperlukan data-data dan informasi-

informasi yang mendukung penelitian ini.

Demi tercapainya tujuan penelitian ini maka penulis mohon kesediaan dari
Bapak/lbu/Saudara untuk mengisi angket atau daftar pernyataan yang telah

disediakan (terlampir berikut ini).

Kemudian atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara, Yang telah meluangkan waktunya
untuk-mengisi angket penelitian ini, Penulis mengucapkan banyak terimakasih
dan mohon maaf apabila ada pernyataan yang tidak berkenan di hati

Bapak/Ibu/Saudara.
IDENTITAS RESPONDEN
Nama D Rl R
Jenis Kelamin 8 aoososacaoa NSNS
PETUNJUK PENGISIAN

Untuk pernyataan di bawah ini pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda paling
tepat dengan cara memberikan tanda (X) atau (V) di dalam kolom pilihan yang tersedia,

Pada alternatif jawaban yang terdiri dari:



Jawaban Responden Skor
Sangat Tidak Setuju 1
Tidak Setuju 2
Cukup Setuju 3
Setuju 4
Sangat Setuju 5

Penulis mohon kepada Bapak/lbu/Saudara untuk memberikan jawaban
dengan keadaan yang sebenarnya, yang Bapak/lbu/Saudara rasakan terhadap

aspek tersebut di atas.

Atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara memberikan jawaban pada kuesioner

ini saya ucapkan terima kasih.



KUESIONER PENGARUH BEAUTY INFLUENCER (X)

Frekuensi
Deskripsi Jawaban
No
Pernyataan SS|S [CS|TS|STS
5| 4 31 2 1
1. | Saya mengetahui informasi produk oriflame  kepada
seorang yang sudah menggunakannya
2. | Saya pernah pakai produk Oriflame
3. | Saya melakukan order 2x dalam sebulan
4. | Saya tahu promo-promo menarik setiap bulannya dari
Oriflame
5. | Sayacocok di setiap produknya
6. |Harga produk Oriflame terjangkau oleh masyarakat
7. | Harga Produk Oriflame sesuai dengan harapan saya
8. | Saya terdorong membeli Produk Oriflame karena memiliki
kualitas yang terjamin
9. | Saya membeli produk Oriflame karena ketersediaan barang
selalu banyak dan lengkap
10. | Saya membeli produk Oriflame karena keberadaannya

mudah dijumpai




KUESIONER MENINGKATKAN CUSTOMER (Y)

Frekuensi
Deskripsi Jawaban
No
Pernyataan SS| S [CS|TS|STS
5| 4 31 2 1

1. | Kualitas Produk Oriflame sesuai dengan keinginan saya
2. | Saya merasa produk Oriflame mempunyai reputasi yang

bagus
3. | Produk Oriflame memberikan kualitas produk yang sesuai

dengan harapan saya
4. | Produk Oriflame yang dijual telah terdaftar BPOM
5. | Produk Oriflame yang di jual telah terpasang label halal
6. | Saya memilih produk Oriflame dalam memenuhi

kebutuhan saya akan kebutuhan
7. | Saya merasakan produk Oriflame lebih menarik perhatian

saya
8. | Saya merasakan manfaat setelah menggunakan produk

oriflame
9. | Menurut saya informasi tentang kualitas produk Oriflame

sudah terkenal di masyarakat
10. | Saya tidak mendapatkan hambatan dalam memperoleh

informasi tentang kualitas produk oriflame




LAMPIRAN 2

SKOR X

Slalsn]om|ololsn]om|laln|o|lN|olo|w]|m|olo|lv|lo|lo|nNalolo|lo|a|wv]|wvw|o] s
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m45454545355555455355332544523245
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SKOR'Y

m59_/499800908134070572570090969131
043342334433323344344444334233344
=

m54452434443423554445454244424354
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Correlations X

Lampiran 4

Correlations

XP1 XP2 XP3 XP4 XP5 XP6 XP7 XP8 XP9 XP10 | XTOTAL

XP1 Pearson 1 0,133 1.0007| 1.000" 0,306( 1.000" 0,171 0,171 0,306) 1.000~ 915"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,470 0,000 0,000 0,089 0,000 0,350 0,350 0,089 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP2 Pearson 0,133 1 0,133 0,133 0,134 0,133 8407 8407 0,134 0,133 483"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,470 0,470 0,470 0,465 0,470 0,000 0,000 0,465 0,470 0,005

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP3 Pearson 1.000" 0,133 1 1.000" 0,306/ 1.000" 0,171 0,171 0,306 1.000" 915~

Correlatio

n

Sig. (2- 0,000 0,470 0,000 0,089 0,000 0,350 0,350 0,089 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP4 Pearson 1.000" 0,133 1.000" % 0,306( 1.000" 0,171 0,171 0306( 1.000" 915~

Correlatio

n

Sig. (2- 0,000 0,470 0,000 0,089 0,000 0,350 0,350 0,089 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP5 Pearson 0,306 0,134 0,206 0,306 1 0,206 0,022 0,022 1.000" 0,306 410°

Correlatio

n

Sig. (2- 0,089 0,465 0,089 0,089 0,089 0,907 0,907 0,000 0,089 0,020

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP6 Pearson 1.000" 0,133] 1.0007| 1.000" 0,306 1 0,171 0,171 0,306 1.000" 915~

Correlatio

n

Sig. (2- 0,000 0,470 0,000 0,000 0,089 0,350 0,350 0,089 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP7 Pearson 0,171 840" 0,171 0,171 0,022 0,171 1 1.000" 0,022 0,171 5207

Correlatio

n

Sig. (2- 0,350 0,000 0,350 0,350 0,907 0,350 0,000 0,907 0,350 0,002

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP8 Pearson 0,171 8407 0,171 0,171 0,022 0,171 1.000" 1 0,022 0,171 520"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,350 0,000 0,350 0,350 0,907 0,350 0,000 0,907 0,350 0,002

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP9 Pearson 0,306 0,134 0,306 0,306 1.000" 0,306 0,022 0,022 1 0,306 410

Correlatio

n

Sig. (2- 0,089 0,465 0,089 0,089 0,000 0,089 0,907 0,907 0,089 0,020

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XP10 Pearson 1.000" 0,133 1.000°| 41.000" 0,306 1.000" 0,171 0,171 0,306 1 915"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,000 0,470 0,000 0,000 0,089 0,000 0,350 0,350 0,089 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
XTOTAL [Pearson 915~ 4837 915~ 915" A10° 915~ 520" 520" 410 915~ 1

Correlatio

n

Sig. (2- 0,000 0,005 0,000 0,000 0,020 0,000 0,002 0,002 0,020 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32




Correlations Y

Correlations
YP1 YP2 YP3 YP4 YP5 YP6 YP7 YP8 YP9 YP10 | YTOTAL

YP1 Pearson 1 0,154 0,072 0,072 413 0,154 449 0,070 0,138 0,072 457

Correlatio

n

Sig. (2- 0,400 0,694 0,694 0,019 0,400 0,010 0,705 0,452 0,694 0,009

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP2 Pearson 0,154 1 0,095 0,095 0,128 1.000" 0,124 0,254 7217 0,095 660"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,400 0,605 0,605 0,484 0,000 0,500 0,160 0,000 0,605 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP3 Pearson 0,072 0,095 1| 1.000" 0,324 0,095 -0,023 0,243 0,156/ 1.000" 625"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,694 0,605 0,000 0,070 0,605 0,899 0,179 0,395 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP4 Pearson 0,072 0,095 1.000" 1 0,324 0,095 -0,023 0,243 0,156 1.000" 625~

Correlatio

n

Sig. (2- 0,694 0,605 0,000 0,070 0,605 0,899 0,179 0,395 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP5 Pearson 413 0,128 0,324 0,324 1 0,128 392 0,179 0,164 0,324 576"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,019 0,484 0,070 0,070 0,484 0,027 0,327 0,370 0,070 0,001

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP6 Pearson 0,154| 1.000~ 0,095 0,095 0,128 1 0,124 0,254 7217 0,095 660"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,400 0,000 0,605 0,605 0,484 0,500 0,160 0,000 0,605 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP7 Pearson 449 0,124] -0,023] -0,023 392 0,124 1 0,203 0,184] -0,023 414

Correlatio

n

Sig. (2- 0,010 0,500 0,899 0,899 0,027 0,500 0,264 0,314 0,899 0,019

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP8 Pearson 0,070 0,254 0,243 0,243 0,179 0,254 0,203 7] 468" 0,243 539"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,705 0,160 0,179 0,179 0,327 0,160 0,264 0,007 0,179 0,001

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP3 Pearson 0,138 7 0,156 0,156 0,164 21 0,184 468~ 1 0,156 690"

Correlatio

n

Sig. (2- 0,452 0,000 0,395 0,395 0,370 0,000 0,314 0,007 0,395 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YP10 Pearson 0,072 0,095 1.0007| 1.000" 0,324 0,095] -0,023 0,243 0,156 1 625~

Correlatio

n

Sig. (2- 0,694 0,605 0,000 0,000 0,070 0,605 0,899 0,179 0,395 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32
YTOTAL (Pearson 457 660 625~ 625~ 576 660" 414 539" 6907 625 1

Correlatio

n

Sig. (2- 0,009 0,000 0,000 0,000 0,001 0,000 0,019 0,001 0,000 0,000

tailed)

N 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32 32




Tabel t

a

df PROBABILITAS
0.10 |0.05 0.02 0.01
1 6.314 | 12.706 | 31.821 | 63.657
2 2.920 | 4.303 |6.965 [9.925
3 2.353 [ 3.182 [4.541 [5.841
4 2.132 1 2.776 | 3.747 [4.604
S 2.015 [ 2571 |[3.365 [4.032
6 1.943 | 2.447 |3.143 | 3.707
{ 1.89512.365 |2.998 | 3.499
8 1.860 [ 2.306 |2.896 | 3.355
9 1.833 | 2.262 | 2.821 | 3.250
10 1.812 [ 2.228 |2.764 | 3.169
11 1.796 | 2.201 | 2.718 | 3.106
12 1.782 1 2.179 | 2.681 | 3.055
13 1.77112.160 |2.650 | 3.012
14 1.761 [ 2.145 |2.624 | 2.977
15 1.753 | 2.131 | 2.602 | 2.947
16 1.746 [ 2.120 |2.583 | 2.921
17 1.740 | 2.110 | 2.567 | 2.898
18 1.734 [ 2.101 |2.552 | 2.878
19 1.729 [ 2.093 |2.539 |2.861
20 1.725 [ 2.086 |2.528 | 2.845
21 1.721 1 2.080 |2.518 |2.831
22 1.717 [ 2.074 |2.508 | 2.819
23 1.714 1 2.069 | 2.500 | 2.807
24 1.711 [ 2.064 |2.492 | 2.797
25 1.708 | 2.060 | 2.485 | 2.787
26 1.706 | 2.056 | 2.479 | 2.779
27 1.703 | 2.052 | 2.473 | 2.771
28 1.701 [ 2.048 | 2.467 | 2.763
29 1.699 | 2.045 | 2.462 | 2.756
30 1.697 [ 2.042 | 2.457 | 2.750
31 1.696 | 2.040 | 2.453 |2.744
32 1.694 | 2.037 | 2.449 | 2.738
33 1.692 [ 2.035 |2.445 |2.733
34 1.691 [ 2.032 |2.441 |2.728
35 1.690 | 2.030 | 2.438 |2.724
36 1.688 [ 2.028 |2.434 |2.719
37 1.687 | 2.026 | 2.431 | 2.715
38 1.686 | 2.024 | 2.429 |2.712
39 1.685 [ 2.023 |2.426 | 2.708




40 1.684( 2.021 | 2.423 [ 2.704
41 1.683] 2.020 | 2.421 | 2.701
42 1.682[ 2.018 | 2.418 | 2.698
43 1.681) 2.017 | 2.416 | 2.695
44 1.680] 2.015 | 2.414 | 2.692
45 1.679] 2.014 | 2.412 | 2.690
46 1.679[ 2.013 | 2.410 | 2.687
47 1.678] 2.012 | 2.408 | 2.685
48 1.67/ 2.011 | 2.407 | 2.682
49 1.677) 2.010 [ 2.405 | 2.680
50 1.676] 2.009 | 2.403 | 2.678
51 1.675( 2.008 [ 2.402 | 2.676
52 1.675( 2.007 [ 2.400 [ 2.674
53 1.674] 2.006 | 2.399 | 2.672
54 1.674( 2.005 [ 2.397 | 2.670
55 1.673] 2.004 | 2.396 | 2.668
56 1.673[ 2.003 | 2.395 | 2.667
57 1.672[ 2.002 | 2.394 [ 2.665
58 1.672) 2.002 | 2.392 | 2.663
59 1.671) 2.001 | 2.391 | 2.662
60 1.671f 2.000 [ 2.390 [ 2.660
61 1.670] 2.000 [ 2.389 | 2.659
62 1.670[ 1.999 | 2.388 | 2.657
63 1.669| 1.998 | 2.387 | 2.656
64 1.669] 1.998 [ 2.386 | 2.655
65 1.669[ 1.997 [ 2.385 [ 2.654
66 1.668] 1.997 | 2.384 | 2.652
67 1.668] 1.996 [ 2.383 | 2.651
68 1.668[ 1.995 [ 2.382 [ 2.650
69 1.667) 1.995 | 2.382 | 2.649
70 1.667) 1.994 | 2.381 | 2.648
71 1.667[ 1.994 | 2.380 | 2.647
72 1.666) 1.993 | 2.379 | 2.646
73 1.666| 1.993 | 2.379 | 2.645
74 1.666] 1.993 | 2.378 | 2.644
75 1.665 1.992 | 2.377 | 2.643
76 1.665 1.992 | 2.376 | 2.642
77 1.665( 1.991 | 2.376 | 2.641
78 1.665 1.991 [ 2.375 | 2.640
79 1.664( 1.990 [ 2.374 [ 2.640
80 1.664f 1.990 | 2.374 | 2.639
81 1.664) 1.990 | 2.373 | 2.638
82 1.664( 1.989 | 2.373 | 2.637
83 1.663[ 1.989 | 2.372 | 2.636
84 1.663] 1.989 | 2.372 | 2.636
85 1.663[ 1.988 [ 2.371 [ 2.635




86 1.663[ 1.988 [ 2.370 [ 2.634
87 1.663] 1.988 [ 2.370 | 2.634
88 1.662[ 1.987 | 2.369 | 2.633
89 1.662) 1.987 | 2.369 | 2.632
90 1.662) 1.987 | 2.368 | 2.632
91 1.662) 1.986 | 2.368 | 2.631
92 1.662[ 1.986 [ 2.368 [ 2.630
93 1.661) 1.986 [ 2.367 | 2.630
94 1.661f 1.986 | 2.367 | 2.629
95 1.661) 1.985 | 2.366 | 2.629
96 1.661f 1.985 | 2.366 | 2.628
97 1.661f 1.985 | 2.365 | 2.627
98 1.661f 1.984 | 2.365 | 2.627
99 1.660] 1.984 | 2.365 | 2.626
100 1.660[ 1.984 | 2.364 | 2.626
10000 | 1.645] 1.960 | 2.327 | 2.576

Sumber: Azzahra Rahmah




Tabel Nilai-Nilai r “Product Moment”

Taraf Taraf Taraf
N Signifikansi N Signifikansi N Signifikansi
5% 1% 5% 1% 5% 1%
3 0,997 0,999 26 0,388 0,496 55 0,266 0,345
4 0,950 0,990 27 0,381 0,487 60 0,254 0,330
5 0,878 0,959 28 0,374 0,478 65 0,244 0,317
29 0,367 - 0,470 70 0,235 0,306
30 0,361 0,463 75 0,227 0,296
6 0,811 0,917 31 0,355 0,456 80 0,220 0,286
7 0,754 0,874 32 0,349 0,449 85 0,213 0,278
8 0,707 0,834 33 0,344 0,442 90 0,207 0,270
9 0,666 0,798 34 0,339 0,436 96 0,202 0,263
10 0,632 0,765 35 0,334 0,430 100 0,195 0,256
11 0,602 0,735 36 0,329 0,424 125 0,176 0,230
12 0,576 0,708 37 0,325 0,418 150 0,159 0,210
13 0,553 0,684 38 0,320 0,413 175 0,148 0,194
14 0,532 0,661 39 0,316 0,408 200 0,138 0,181
15 0,514 0,641 40 0,312 0,403 300 0,113 0,148
16 0,497 0,623 41 0,308 0,398 [ 400 0,098 0,128
17 0,482 0,606 42 0,304 0,393 500 0,088 0,115
18 0,468 0,590 43 0,301 0,389
19 0,456 0,575 44 0,297 0,384 | 600 0,080 0,105
20 0,444 0,561 45 0,294 0,380 700 0,074 0,097
21 0,433 0,549 46 0,291 0,376 800 0,070 0,091
22 0,423 0,537 47 0,288 0,372
23 0,413 0,526 48 0,284 0,368 900 0,065 0,086
24 0,404 0,515 49 0,281 0,364
25 0,396 0,505 50 0,279 0,361 | 1000 | 0,062 0,081

Sumber: Burhan Bungin (2005:268)




Titik Persanists Diatribusl F uniuk Probabilits = 0,08

2 Unbuk df unbul pambilang {H1]
panyinad

(HLH 1 2 ] 4 ] H T ] ) 10 11 12 11 14 15
1 181 109 b | 225 230 334 aar aan L 1] 243 243 24 25 25 L
2141851 | 1200 | 1906 | 1925 | 1930 | 1933 | 1935 | 1937 | 1938 | 1940 | 1940 | 1949 | 1043 | 1042 | 1042
A |1093 | @66 | @28 | GM2 | @08 | S04 | S@D | AR5 | AW AF0| &T6| BT | BTY| AN B0
4 FTH | &04 | BG0D | &30 | 20| &t0| &0D| &04 | &00| %06 ) S04 | BW 6B | AT | GBS
6| HEY | &70 | &a &0 | SO06| 406)| 4BB| 482 | 4TF | A4T4 | 470 | AGH | 465 | 464 | 46T
L] 609 | S94 | 476 | 463 | 430 428 | 4N dA5 | 00| 406 ) 403 | 400 | 303 | 305 | 304
T 660 | 474 | 436 | 442 | 307 | 2B | ATD| AFI¥| X6E | XB4 | XG0 | 36T | 365 | 25| 1M1
;| 533 | 448 | 407 | B4 | 260| 358 | 260 244 | 230 | 235 | a¥ d.28 | 3.2 | 3.8 | A&
q G¥2 | 4326 | XBGE | 1E3 | 248 | 237 120 | X223 | 24| Xwd| 3490 | 3407 | 3405 | 30| 3O
10 | 488 | 4490 | 2™ 248 | 3233 | 222 | 2w | 307 | 02| XDAE| ZOD4 | 2@ 2.0 | 2.85 | 2.B5
i1 | 484 | 308 | 260 | 236 | 330| 200 2M 06| 00| A6 | ZIR2 | 29| ame | T4 | A.TE
12 | 476 | 280 | 240 | 226 | 240 | 20D | M ZBES | xBO| 275 | 273 260D 268 | 264 263
43 | 467 | 280 | 3N 208 | 03| D2 | BRI | ZTT| EM XBF | 63| 260| 263 | 2.65| 2.5}
A4 | 400 | 374 | 234 | M FOA | ZAS | ZTA | 270 | 265 | 26D | 257 | 283 | 2.6 248 | 245
16 | 454 | 268 | 230 | 206 | oo | ZFo| T od | 260 I 2B 248 | 2458 | 24| 240
8 | 449 | 363 | 224 | 2mM FAG | ETd | ZGE | XG0 | XG4 | aD | ZdE | 42| J40 | 237 | 235
AT | 445 | 350 | 330 | 208 | BV | XTI | ZAE 265 | 240 | Zan | 24 238 | 235 23| 2H
18 | 440 | 256 | W6 | E£03 | FTV| XBH | Z6H | X261 Ta6 | xai 237 | 2.3 | 2.¥ 2.0 | 2.a7
9 | 438 | 363 | 203 | E00 | ¥74 | ZAI | XG4 | 4| 42| F3H | I3 | 2 232 | .86 | .23
M | 435 | 340 | 340 | ERAT | FTY| ZED| ZH1 a5 | X330 | T38| M 238 | 236 | 22| 2.3
2 | 433 | 247 | 207 | ZB4 | XG6B | X657 | 40| X423 | 237 | 32| ZIE| 226 | 2.&x | 2Ex | 248
23 | 430 | 344 | 205 | EAF | F68 | XG5 | Z4H | Ea4d | 34| X30| E3E | 223 | 2. | 24T | 246
23 | 428 | 242 | 203 | ZB0 | 64| X633 | 44| EAT | 32| XIF | a4 | 220 | 24| 245 | 243
24 | 4328 | 240 | am EZTH | TE3 | ZH{ X432 | 38| 30| XIG| FI2| J4B| 46| 243 | IN
2% | 434 | 339 | X00 | ETEH | I60 | 40| 240 | E34 | X328 | X34 | 30| 26| 2.4 211 209
28 | 423 | 337 | xD8 | ET4 | XEO | X4T | X330 | R332 | XIT | X323 | X918 | 246 | 24F | 208 | 2407
2T | 420 | 235 | 206 | EATI | X6T | 46 | 237 | N 235 | IO | E1F| 23| 240 | 208 | D8
28 | 420 | 334 | xO85 | EM XG0 | 45| X3 | XD | E3k| R0 | Ri16) 342 | 0G| 208 | 204
28 | a4 133 | 203 | 270 | ¥66| X43 | 236 | 22| Z22| ZeA| E44 | 240 | 20| 2405 | 201
J0 | 447 | 232 | 02 | 6D | @63 | X423 | 233 | 37| M EU6 | E13| 200 ) 206 | 204 | 20
M| 418 | 330 | @M 6B | 63| 24 233 | Z25| x| M| EZN 208 | 245 | 2.0 | 200
32 | 418 320 | 200 | RAF | IRé| EAD| M 4| ZWE| Ew | X90) 2407 | 2 2.0 1.0
3| 494 | 228 | 280 | ZBE | ¥60| 23D| 30| 23| ZeA| 93| 00| 208 | 2403 | 200 .02
24 | 493 | 238 | XBH | IG5 | X490 | 38| X330 | X323 | I4T | T4 | 0B | 2405 | 4E L | 1487
35 | 413 137 | ZAT | XG4 | FaQ| zar| x| 22| XeE| =M oF | 204 | 2 .0 1.0
28 | 440 | 236 | XB7 | Z63 | T48 | 36| 23| =N | &n 20F | 2403 | 24 1B | 185
a7 | 484 | 135 | 286 | ZGE3 | FAY | 26| 237 | 20| k| 90| ZOE| 202 | 240 Lar | 1685
Ja | 410 324 | 285 | ZGE2 | A8 | 2A5| Z26| 200 | 2w | o0 | 205 | 2402 b Lo | 1
18 | 4D0 | 334 | XAS | EE FA@ | R34 | TG | X¥D| 43| kOB | XD4| 304 1.08 1as | 1.0k
40 | 408 | 3323 | B4 | E/ A6 | E34 | FI6| EIB| Z12 | X0 | 04 | 200 LT oS | 408
4 | 40 | 223 | 283 | EBD | FA4 | 33| 234 | TAT| Ze2| ZOF| 03| 200 Loy o | 1
43 | 407 1323 | &83 | XG0 | a4 | 233 | | EIF| W 06 | &03 | 18D 1.0 1.4 1.
43 | 407 | 220 | 282 | XG50 | 243 | 232| 223 | @ | 2w Xod | 202 100 1.0 1oy | 1
44 | 4p@ | 320 | 282 | oA | 43| 22X 233 | ZME| ZwdD| D& | M i.08 1.05 1.8k .00
4% | 406 | 330 | @M 68 | r43 | W 232 | ZI6]| Zxen| o6 | 20 1.07 (5 10 | 1.6

Diprodukst oleh: funaids (hitp: ! funaidichanlagewordpress.com]. 2010
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No No1d Mama Customer Jeniz Kelamin MNama [g
1 122358359 |Noptah Irawan P noptah irawan
2 12409030 |Bella Terdyanti P bellatrdynats
3 12346348 | Ade priskila apustiam P adeprizkila
4 12404990 |Cristina P cristinakrnwn
3 12407013 |51t Komarniah P sitikomariah2115
6 12733888 |Monica Mardiana Hia P monicahiamardiana
7 12407873  |Cindvy Yumarfi P cindyyuniartil
8 12408867 |Rodiysh p rodivah
g 12445531 |(SEIHANDATYANI P zr1 handavant 378
10 [ 12448122 | Anita Febriyvanti P anita febriyant 000
11 12448034 [AMELTA P amelliaa7l2
12 12446493 o (Degawati P megawati
13 12473021  [Sat1 Auha Anas Kasuvyer B sifi aula ap
14 [ 12318842 |henis P hen zzzzz
13 12383639 |Sherina Jeamta Tjaya P sherinajeanita
16 | 12383660 |Tanani Febrianty P febrianty tan
17 | 12391641 |MMizna safitri anghotasan) P sapipitanghotasan
18 12600523 |Bella Tri Utam P bebechenn
19 [ 12612163 |Ferny Lauward P fernylardu
20" 12612339 |YUNITA FAOT P vunita faot
21 12613300 (FITRIMULYATI P fitrimulvaa
22 12664228  |(MMeliam P mehani
23 12700015 [NOVITA KARINA P novitakarinal 6
24 2701268 |Sienna Sharron P zienna zharron
23 12787043  |junela meilani manik P junela meilard manik
26 [ 12712135  |widhi asth ambi P widhia amti
27 12716328 |Hawyanti harefa P hayanti hifl7
2 12716735 |Putrt Nurfallah P falahputribd
20 ' 12717121 |[ENDANG SRIWAHY( P Esw2301
3 12717372  |Belita Rebeka Tumiar P relitazeh
3 12718315 |Fnda zubaidah niurul P fridazultiar
32 12722157 |nia jesika P nia_jesika
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yang memilih traksaksi pengiriman melalui SPO Teluknaga.
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