BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil perancangan E-Commerce kopi bubuk dapat disimpulkan

sebagai berikut :

a. Sistem dapat memberikan kemudahan penggunaan bagi penjual dan pembeli.
Berdasarkan hasil kuesioner pada 79 responden 83% diantaranya setuju bahwa
Coffeepedia mudah digunakan.

b. Sistem dapat menjadi sarana pemasaran bagi penjual. Berdasarkan hasil
kuesioner pada 79 responden 84% diantaranya setuju bahwa Coffeepedia dapat
menjadi sarana pemasaran.

c. Sistem dapat memberikan banyak metode pilihan pembayaran. Berdasarkan hasil
kuesioner pada 79 responden 82% diantaranya setuju bahwa Coffeepedia
memberikan banyak pilihan metode pembayaran.

Dari hasil pengujian TAM yang dilakukan, ditemukan hasil sebagai berikut,
Perceived Usefulness (PU) mempengaruhi Attitude Toward Using (ATU) sebesar
6.712, Perceived Usefulness (PU) mempengaruhi Behavioral Intention to Use
(BITU) sebesar 4.692, Attention to Use (ATU) mempengaruhi Behavioral
Intention to Use (BITU) sebesar 4.427, Behavioral Intention to Use (BITU)
mempengaruhi Actual System Usage (ASU) 16.511, Perceived Ease of Use

(PEOU) mempengaruhi Attitude Toward Using (ATU) sebesar 3.130.

5.2 Saran
Saran yang bisa diberikan kepada pengembangan sistem informasi pembelian

bubuk kopi di Kota Tangerang selanjutnya pada penelitian ini adalah :



a. Sistem penjualan kopi bubuk diharapkan dapat dikembangkan dengan wilayah
yang lebih luas, tidak pada hanya Kota Tangerang saja.
b. Sistem dapat diterapkan secara langsung.

c. Sistem memiliki keamanan yang lebih baik dalam melindungi data pengguna.
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LAMPIRAN A- 2 Hasil Wawancara Bapak Sahasin

Nama

to

Sahasin

Scjak kapan toko int mular berjualan bubuk kopi?

Saya buka toko kopi dari awal tahun 1990, Scbelum saya buka toko kopi, karena
saya alumni Trisaku di bidang accounting, jadi dari tahun 1988 sampai 1990 saya
aphikasun kerja dulu di 5 perusahaan. Tapi karcna background saya pedagang
mungkin ya, jadi kembali lagi ke dagang. Permulaan buka toko kopi di tahun 1990
dan saat itu masih bermain di robusta, karena dulu ga ada kopi single origin segala
macem, cuma ada kopi robusta dan arabica aja. Dan toko pertama di tahun 1990 itu
ada di satu dacrah di Lampung, yaitu dacrah Sepatan. Buka disitu sampai tahun
2000, karena tahun itu kita kalah sama kopi sachet, soalnya kita kan jual kopi bubuk

biasa ya.

Sempat sclama 3 tahun, saya buka bubble drink sembari kerja. Tapi karcna
background saya di kopi, jadi seiring berjalannya waktu saya pelajari segala macem
dan sampai akhirnya dapet info dari supplier lampura yang namanya Ko Yucai. Saya
disuruh bergerak di bidang kopi karena background saya itu dan prospek kopi seperti
single origin kayak begini itu ada. Jadi di tahun 2003, akhirnya saya buka toko di
Soleh Ali. Nah itu dapet sambutan, sambil seiring berjalannya waktu saya juga
memperdalam materi kopi. Jadi, setiap orang yang belanja sama kita itu ga belanja
langsung, tapi kita sharing dan tanya-tanya soal kopi. Saat itu saya baru buka 5 jenis
kopi, tapi seiring berjalannya waktu dan dapet dari supplier-supplier, coba deh
kembangin kopi-kopi itu dari Aceh sampai Papua. Waktu itu, saya buka toko di
Soleh Ali itu sampai tahun 2018 disana. Tapi karena tempatnya mau dijual,
akibatnya saya pindah ke Jalan Taman Makam Taruna di depan RUPBASAN.
Karcna lokasinya di pinggir jalan, jadi berkembang dan dapat tanggapan yang lebih

bagus lagi karena terlihat sama café-café segala macem kan.

Dimana lokasi pertama kali Anda membuka toko bubuk kopi?

Toko pertama di Sepatan, dacrah Tanjung Kait sana.

Apakah ada alasan khusus, mengapa Anda memilih usaha bubuk kopi?
Pertama, karena saya sudah bekerja dan aplikasiin background saya sebagai

accounting sclama tiga tahun. Kemudian karena background awalnya adalah



pedagang. jadi ga cocok bagi saya untuk kerja di belakang meja. Makannya saya
pengen pindah posist untuk bidang usaba dan mencan bidang apa tuh yang kira-kira
cocok. Akhirnya ya karena background saya dari awal kopr dan karena liat
keberhasilan kakak saya yang bermain di kopi juga, banting setir lah kita ke usaha
dalam bidang kopi. Prospek kopi juga bagus dan saya ambil prospck kopi yang

menengah ke atas karcna daya belinya tinggi, cuannya juga ada.

Nah disitulah saya menyadari bahwa mencari uang itu harus punya prospek. Kalau
bekerja, kayaknya prospek saya kurang kuat bagi saya ya, tapi bagi setiap orang
beda-beda. Jadi karena saya menyadari, bahwa ujung-ujungnya adalah mencari uang
dan saya juga sudah berkeluarga, kalau saya ngandelin di kerja aja bagi saya kurang
bagus, karena seumpamanya di suatu kerja pasti ada ujung tertentu yang disebut
dengan pensiun. Tapi kalau kita buka usaha, ya sampai kita semampunya. Sama kaya
pas saya liat prospek usaha kopi ini cuannya ada, makannya saya berpikiran yang
penting kita punya inovasi, kita rajin, materi kita kuat di bidang yang kita usahain,
kita pasti berhasil. Yang penting kita yakin prospek ini bagus dan seiring berjalannya
waktu ya lumayan bakal cukup buat hidup berkeluarga.

Bagaimana proses berjalannya transaksi yang terjadi mulai dari pembeli datang
hingga pergi?

Tadi kan saya sudah bilang dan sudah saya singgung juga, jadi orang yang dateng
ke kita bukan cuma beli kopi aja, tapi dia tanya-tanya juga. Kebanyakan semuanya
datang kaya gitu, kecuali kalau yang udah langganan. Nah disitulah tugas kita untuk
menjelaskan apa itu kopi dan bagaimana cara membuat kopi itu supaya cocok bagi
dia, itu yang nilainya tinggi. Jadi proses berjalannya transaksi mulai dan customer
datang, terus tanya-tanya dan konsultasi, baru saya kasih beberapa pilihan untuk
customer. Tapi karena selera orang beda-beda, jadi tetap keputusan akhir ada di
tangan konsumen, supaya kita ga merasa menekan dia dan kita ga merasa bersalah.

Barulah akhirnya dia pilih dan ada pembayaran.

Apakah Anda melakukan promosi?
Tentu, karena promosi itu penting. Kalau kita buka usaha tanpa promosi, ya itu nol
dan saya bilang ga akan ada hasilnya. Promosi itu kalau saya bilang adalah daya

kreatif kita untuk menciptakan kepada orang lain supaya produk kita terkenal dan
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terhihat agar dia bisaterpikar Taps kalau untuk masanin, saya promosi menggunakan
media sosal kaya Tokopedi gt Karena saya kurang begitu mengerti di bidang
media yadi anak saya yang masukin kesitu karena kebetulan dia Hkom dan lebih
ngerte Fapn kalau dane saya, saya bikin grup langganan buat share produk saya
kesana Jadinya pada tan dan belr dan mulut ke mulut, itulah tnk saya Saya juga
masuban ke Instagram untuk meluaskan promosi. Jadi beberapa media yang saya
gunakan buat promosi itu ada Instagram, Whatsapp, dan Tokopedia yang diurus
anak saya Kemudian tempat juga penting, jadi saya bikin tempat yang lighting-nya
bagus, nyaman, dan enak. Karena kalau kita dating tapi tempatnya kotor, itu minus

kan jadinya.

Dari mana pembeli mengetahui lokasi toko Anda?

Banyak cara sih untuk dia kenal kepada tempat kita, tapi utamanya dari mulut ke
mulut dan dari Tokopedia atau sosial media. Dan karena emang kita pemain lama,
Jadi biasanya udah dikenal sama umum. Kalau untuk orang-orang baru, ya kita harus
punya tempat yang terlihat sama orang lain, contohnya di pinggir jalan dan pasang

spanduk.

Apa yang menjadi kelebihan toko Anda dibanding toko bubuk kopi lainnya?

Scbenarnya untuk ini, yang menilai orang lain. Tapi yang seperti saya bilang itu,
gimana cara saya tampil beda sama orang lain, saya harus dominan dari lighting,
spanduk, dan peclayanannya. Jadi intinya gimana cara biar kita dikenal, ya
jawabannya kita harus dominan. Dominan terhadap apa? Segalanya. Mulai dan
rating, spanduk, kebersihan, pelayanan, dan jenis-jenis barang harus bisa dominan.

Jadi intinya harus berani tampil dominan dan itu prospek kita kalau pengen maju.

Apa kendala Anda dalam berjualan dengan cara yang sekarang?

Pada saat pandemi ini tantangannya. Karena sebagian kopi itu untuk obat dan
scbagian buat sekedar minum aja. Jadi boleh dibilang kopi itu tidak berimbas atau
bahkan diuntungkan dari Covid tersebut, karena dibutuhkan untuk menciptakan
kekebalan imun kalau diminum tanpa gula atau susu dan segala macem. Dari lkatan
Dokter Indonesia, dinobatkan juga bahwa kopi adalah obat, asal diminum sesuai

prosedur dan takaran sesuai.
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Fernis bupe kope apa sagon yang: Anda jual?

Dl kit cami punya 2 jenes kopn, yvintu robusta dan arabica Tapr sekarang saya
sudah punya kurang lebih 32 jems kopn kurang lebih, mulae dare single origin dan
vactkan yvang sayva buat Sebenarnya tap daceah ita punya 2 jemis kopr Contoh dan
Aceh, ada Aceh Robusta dan Aceh Acabiea Terus kalau dace ampung, sama juga
ada Lampung Arabica dan Lampung Robustas Lalu ada juga Kopr Rajawalr yang
punya kopr dane Aceh sampan Papuas Jadi ada gayo, sidikalang, Sumatera Utara,
Sumatera Barat, Lampung, Jambi, Bengkulu, Ciwadey, Garut, Temanggung, Dieng,
Dampit, Bah, Kintamant, Flores, Papua, dan banyak lagi sth sebenarnya keluaran-
keluaran baru seperte peaberry, gavo wine, black wine. Kemudian ada kopr lanang
macam kayak kopr mendo, nah itu yang saya punya sckitar 30-an lah. Ditambah
yvang saya ciptan sepertt kopr eleng, yaitu kopi sehat pake tonie gita. Jadi disini
banyak varasinya dan scumpamanya pengen ngopr atau beh Kopi, saya rasa tempat

saya i cocok,
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LAMPIRAN A- 3 Hasil Wawancara Bapak Hendra

DRAFT PERTANYAAN WAWANCARA
(Topik : Usaha Penjualan Bubuk Kopi - For Seller)
1. Sejak kapan toko Anda mulai berjualan bubuk kopi? ~\)\\ \Sﬂg " HW AOZZ .
2. Dimana lokasi pertama kali Anda membuka toko bubuk kopi? ‘k 96577 U'MU&?S 2‘}‘
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=» Jika bukan di Kota Tangerang, apakah alasan kenapa pindah ke
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LAMPIRAN A- 4 Hasil Wawancara Bapak Fickra Ibnu Syma

Nama

()

Fickra Thnu Syma

Sepak kapan toko im mular berjualan bubuk kopi?

Mular berjnalan hubuk kopimva ity sejak 2 tahun vang lalu di tahun 2020 Awalnya

sava pualan kelontongan minuman. ter beralih ke usaha bubuk kom karena diup

cobakan oleh teman bip kopr 1tu bagaimana Fernyata kopr ity unik. di seduhan

pertama, kedua, dan ketiga pun berbeda-beda ladinya ada daya tank untuk memula;

usaha bubuk kop

Dimana lokasi pertama kah Anda membuka toko bubuk kom”
Pertama 1w sava bukanya pake tenda-tendaan, masih di sekitar sini juga di daerah
Perum: Akhimnya saya punya rezeki dalam usaha saya, yaudah kita pindah karcna kita

punya mesm roasting juga. Jadi dapet biji dari petani dan kita roasting sendiri.

kemudian kita pasarkan.

Apakah ada alasan khusus, mengapa Anda memilih usaha bubuk kopi?

Kopi itu unik sih sebenarnya, jadi kenapa saya milih usaha di kopi itu karena
keunikannya. Kalau dilihat dari sekarang kan kebanyakan coffee shop ya, nah konsep
sava tuh berbeda. Kalau saya kan ibaratnya jual kopi kiloannya, kalau konsep anak-
anak sckarang tempat yang Instagramable banget, jadinya datang untuk nongkrong
dan tudak menikmati kopi itungannya lah, kopi itu rasanya gimanapun tidak sesuai lah.
Tapi kalau tempat saya itu yang datang lansia semua atau berumur semua lah

itungannya untuk menikmati kopinya.

Bagaimana proscs berjalannya transaksi yang terjadi mulai dari pembeli datang hingga
pergi?

Biasanya kalau transaksi dia datang sih dan rata-rata kebanyakan tau dan Google
Maps. Mercka datang kesini atau by phone, kemudian datang untuk ambil pesanannya,
lalu kita minta review-nya pembeli dan gimana responnya untuk rasa kopinya, baru

kata bisa evaluasy jadinya,



s

O

sl

Apakah Anda mclakukan promos
Promosi pastt ada lah. setap usaha pun pasti ada promos: untuk melakukan gebrakan
dra maju kedepan  Untuk sckarang e b kita pelan-pelan aja promosnnnya masth

belom jor-joran Promaosi kita biasanva beli bubuk kopr, dapet free minuman

Dan mana pembeh mengetahur lokasi toko Anda”?
Biasanva pembelh tau dan Google Maps rata-rata, lalu ada juga vang dan Instagram

atau Facebook karena Kita main juga disana

Apa vang menjadi Kelebihan toko Anda dibanding toko bubuk kopi lainnya”

Kelebihannva ketika orang dateng bisa milih biji. Ibaratnya kalau tempat lain kan
seperti vang tadi saya bilang. lebih ke /nsragramable banget dan kopi-kopinya juga
vang kckinian. Tapi kalau disini, kita tau prosesnya dan tau bentuk bijinya kayak

gimana.

Apa kendala Anda dalam berjualan dengan cara yang sekarang?

Kalau di kondisi sekarang ya ada lah emang karena pandemi ya rata-rata sih sulit juga.
Tapi kayaknya untuk usaha kopi engga juga sih, karena ibaratnya kan kalau kopi bisa
dibeli dan bisa seduh atau minum di rumah. Jadi kendalanya hanya karena pandemi

saja.

Jenis biji kopi apa saja yang Anda jual?
Kalau disini kita ada beberapa biji, kayak model gayo, toraja, sidikalang, terus Papua.
longberry, peaberry. Kalau robusta kita ada 3 jenis doang. ada robusta pagar alam,

robusta gayo , sama robusta Sidikalang.

Pembimbing Responden Mahasiswa

Benny Daniawan Fickra Ibnu Syma Alwin Laulio
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Nama Nathame! Aditama

[99)

6

\pakah anda pecinta kopi?

Iva. karena menurut saya. Kopi memiliki banyak manfaat bagi saya sendiri karena

Kopi bisa membantu saya dalam menyclesaitkan tugas kuliah,

Kopi jenis apa vang anda sukai?

Kalau untuk saya sendiri, jenis kopi yang saya sukai jenis arabica karena hasil olahan
biji arabica sendiri menghasilkan cita rasa yang asam berbeda dengan hasil biji
olahan kopi robusta dimana cita rasa yang dihasilkan cenderung lebih pahit, sehingga
rasa yang dihasilkan akan menjadi bitter atau kurang enak ditenggorokan.

Sudah berapa lama anda mengkonsumsi kopi bubuk tersebut?

Kurang lebih sekitar 1-2 tahun

Dengan cara apa anda membeli bubuk kopi tersebut?

Biasanya untuk membeli bubuk kopi yang saya konsumsi dengan cara mengunjungi

toko tersebut atau juga bisa menggunakan berbagai platform E-commerce

Darimana anda mengetahui informasi mengenai toko tersebut?

Untuk saya dapat mengetahui toko tersebut, saya mendapatkan referensi dari teman
kerja saya dan juga harga yang ditawarkan oleh toko tersebut relatif terjangkau

dibanding toko-toko lainnya.

Mengapa anda lebih memilih untuk mengkonsumsi kopi bubuk dibanding kopi instan

yvang lebih praktis?

Untuk alasannya mungkin, kopi bubuk lebih aman untuk di konsumsi dibandingkan

kopi sachetan. Hal ini disebabkan karena kopi bubuk lebih fresh dibanding kopi



cacheton dan juga biasany a kopr sachetan menggunaban bahan pengawet, berbeda

denean kopi bubuk yang: hanya kuat kurang febily 122 bulin
Ragaimana proses berpalannya transaksi pembelian kopi bubuk tersebut?

Untuk proses transaksi vang biasa sava lakukan biasanya dengan melakukan
Komunikasi dengan pekeria yang ada di toko fisik tersebut, namun jika saya ingin
membelt melalui plattorm F=Commerce, biasanya saya langsung menghubungi/

menghontek admin customer service dori toko ecommerce tersebut

8 Apa sajainformasi vang perlu anda ketahui sebelum membeli kopi bubuk tersebut?
Untuk informasi yang perlu saya ketahui sebelum membeli kopi bubuk itu, biasanya
vang pertama faktor harga karena yang harga itu sangat mempengaruhi dalam
membeli kopi tersebut, kemudian faktor selanjutnya yaitu deskripsi produk, seperti

apakah produk kopi bubuk wersebut, apakah kopi bubuk tersebut jenis arabica atau

robusta, atau juga bisa dicampur keduanya antara 50 50, 70 30, dan 60 40

Pembimbing Responden Mahasiswa
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LAMPIRAN A- 6 Form Requirement Elicitation Bapak Sahasin

No Analisis Kebutuhan Sistem " ‘
| Saya ingin sistem dapat: T

2 peskifS| Produlc (Yand Sesval, lengkap yuyor)|

3 TanmPilan Felage progue  Yany rapih

_ Promo - Promo  mehari ke

Serlice kefadn Pembeli harvs Sigap /(PW?an{;g;rL

Tangerang, 30-04-2022
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LAMPIRAN A- 7 Form Requirement Elicitation Bapak Hendra

[ 7 Analisis Kebutuhan Sistem
' No o Keterangan
‘ Saya ingin sistem dapat :
‘ ‘ku(‘\\ i H,,@yw \)Lloi-u |
| i ‘ - 7 '

i 4 H ) Ult{)kmf‘ ‘w\nt( L/é \).0%'7 {LVLL‘)«_/)H
| | \\ -— 3
S AT TPV LY &
| 4 "
| b S T—
| 5 |
!
| 6
7|
r

9

10 l

Tangerang, 19-04-2022
Pembimbing Responden Mahasiswa
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LAMPIRAN A- 8 Form Requirement Elicitation Bapak Fickra Ibnu Syma

' Analisis Kebutuhan Sistem

e S - SIS et K ClOTETIGEN
Saya ingin sistem dapat e & A
I Q&U frodew

2 M S Vlwagm ét'u'\:‘a( ﬁﬂl"f _ i |

3 De J‘\ui(Sf (rodun -  —
| 4 T 5
[ .
| § ;
6 |

- P . P

S |

}- !
9
10

Tangerang, 21-04-2022
Pembimbing Responden Mahasiswa
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l orm qud | Sm&n%ﬁl‘lﬂtﬁt o'thapak Nathaniel Aditama

Nnr | S aya ingwn sistem dapat | : ; e
D:Q\\mcsc Prodde atqu rpl(DmleS} produk
; l mcmbo \\cof\ pilhon s,lmgo,, l<og‘,|<<y,c,r [holu| -
3 | menompilton gamber ori 9 lingteop terstbut |
4 émembefi\co.- pilihon By kep bﬁa&mdm\{?rem ]
3 1\;meogetcm \<opan lcop tersekut diolah/ resting |
6 “fime‘\Qeéchui kepan kop’« ter sebut 0monCigu-plan
i 7 | Dnhemberkon 11 Eormes, dorimona Produc berosal
| 8
9
Tangerang, 21-04-2022
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LAMPIRAN A- 10 Listing Program

<!doctype html>

<html lang="en">

<head>
<meta charset="utf-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">
<title>Coffeepedia</title>

<link href="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.1.3/dist/css/bootstrap.min.css" rel="stylesheet

integrity="sha384-
1BmE4kWB(q78iYhFldvKuhfTAUBauU8tT94WrHftjDbrCEXSUloBoqyl2QvZ6jI1W3"

crossorigin="anonymous">
<link href="/css/dashboard.css" rel="stylesheet">
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="/css/trix.css">
<link rel="stylesheet" href="/css/style.css">
<script type="text/javascript" src="/js/trix.js"></script>
<style>
[data-trix-button-group="file-tools"] {
display: none limportant;
}
</style>
</head>
<body style="background-color:#E5E3E3;">
<nav class="navbar navbar-expand-Ig navbar-dark bg-dark">
<div class="container-fluid">
<div class="collapse navbar-collapse justify-content-end" id="navbarNav">
<ul class="navbar-nav">
<li class="nav-item">

<a class="navbar-brand" href="/etalase">



<img src="{{ asset('storage/logo/coffeepedia.png’) }}"alt="" width="180"
class="d-inline-block align-text-center"></a>
</li>
<li class="nav-item">
<a class="nav-link" aria-current="page"></a>
</li>
<li class="nav-item">
<a class="nav-link active" href="etalase"> Home</a>
</li>
<li class="nav-item">
<a class="nav-link active" href="coffeeinfo">Coffeelnfo </a>
</li>
@if (auth()->user()->role == 'seller")
<li class="nav-item">
<a class="nav-link active" href="{{ route('product.index’) }}">List Product </a>
</li>
@endif
@if (auth()->user()->role == 'buyer")
<li class="nav-item">
<a class="nav-link active" href="history">Transaction History </a>
</li>
@endif
@if (auth()->user()->role == "seller’)
<li class="nav-item">
<a class="nav-link active" href="historyseller">Transaction History </a>
</li>
@endif

</ul>



<ul class="navbar-nav ms-auto">
@auth
@if (auth()->user()->role == 'buyer")
<li class="nav-item">
@php
$pesanan_utama = \App\Models\Order::where(‘user_id', Auth::id())
->where('status’, ‘Not Paid")
->count();
@endphp
<a class="nav-link active" href="cart"> <span data-feather="shopping-bag"> </span>
<span

class="translate-middle =~ badge rounded-pill  bg-danger">{{$pesanan_utama
}}</span>

</span>
<la>
</li>
@endif
@if (auth()->user()->role == 'seller")
@php
$new_order = \App\Models\Order::with(‘products’)
->whereHas('products.user’, function ($q) {
return $g->where('id', '=', Auth::id());
b
->where('status’, 'Verified')
->get();
@endphp
<a class="nav-link active" href="orderbaru"><span data-feather="clipboard"></span>

<span



class="translate-middle badge rounded-pill bg-danger">{{ $new_order->count()
}}</span>

</a>
</li>
@endif
@if (auth()->user()->role == 'admin’)
@php
$verification = \App\Models\Order::where('status', 'Verification Process')->count();
@endphp
<li class="nav-item">

<a = class="nav-link active" href="verifikasiorder"><span data-feather="check-

square"></span>
</li>
<span class="translate-middle badge rounded-pill bg-danger">{{ $verification }}</span>
</a>
@endif
<li class="nav-item dropdown">
<a class="nav-link dropdown-toggle" href="#" id="navbarDropdown" role="button"
data-bs-toggle="dropdown" aria-expanded="false">
Welcome back, {{ auth()->user()->username }}
<[/a>
<ul class="dropdown-menu" aria-labelledby="navbarDropdown">
<li><a class="dropdown-item" href="/profile"> <span data-feather="user"> </span> My
Profile</a></li>
<li>
<hr class="dropdown-divider">
</li>

@if (auth()->user()->role == 'buyer")



<li><a class="dropdown-item" href="/wishlist"> <span data-feather="heart"> </span>
Wishlist</a></li>
<li>
<hr class="dropdown-divider">
</li>
@endif
@if (auth()->user()->role == "admin’)
<li><a class="dropdown-item" href="/user"> <span data-feather="users"> </span>
Users</a></li>
<li>
<hr class="dropdown-divider">
</li>
@endif
<li>
<form action="/logout" method="post">
@csrf

<button type="submit" class="dropdown-item"> <span data-feather="log-out">

</span>
Logout</a>
</li>
</form>
<ful>
</li>

@else
<li class="nav-item">
<a href="/login" class="nav-link"><span data-feather="log-in"></span> Login </a>
</li>

@endauth



</ul>

</div>
</div>

</nav>

<main class="col-md-9 ms-sm-auto col-lg-12 px-md-5">
<div class="d-flex justify-content-between flex-wrap flex-md-nowrap align-items-center">
<hl class="h2"> </h1>
</div>

<div class="content">

@yield(‘content’)
</div>
</main>
</div>
<link rel="stylesheet" href="http://netdna.bootstrapcdn.com/font-awesome/4.2.0/css/font-

awesome.min.css'>

<script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.1.3/dist/js/bootstrap.bundle.min.js"

integrity="sha384-
ka7Sk0GIn4gmtz2MIQnikT1wXgYsOg+OMhuP+IIRHI9SENBOOLRn5qg+8nbTov4+1p"

crossorigin="anonymous">

</script>

<script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/feather-icons@4.28.0/dist/feather.min.js"

integrity="sha384-
uO3SXW5IuS1ZpFPKugNNWqTZRRgINUIKEUAZ/gxOX80nXxEKNINCGZTftn6RzhGWE"

crossorigin="anonymous">



</script>

<script src="/js/dashboard.js"></script>

<script>

function previewlmage() {

const image = document.querySelector(‘#image");
const imgPreview = document.querySelector('.img-preview");
imgPreview.style.display = 'block’;
const oFReader = new FileReader();
oFReader.readAsDataURL (image.files[0]);
oFReader.onload = function(oFREvent) {

imgPreview.src = oFREvent.target.result;

}

</script>



