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TRANSKRIP WAWANCARA 

Narasumber : Lea Priscilla 

 

Pertanyaan Jawaban 

Awalnya cici 

mutusin untuk bikin 

akun dan konten di 

TikTok itu kapan? 

Dan kenapa? 

Aku awalnya bikin TikTok itu tanggal dua puluh empat 

maret, dua ribu dua puluh, dan awalnya bukan buat konten 

Valorant atau Big Gaming, karena memang awalnya akun itu 

udah ada sebelum aku join Big Gaming, nah setelah join BIG 

otomatis aku main game Valorant terus, dan otomatis juga 

konten isinya seputar Valorant dan Big Gaming. 

Apa peran cici 

sebagai part of Big 

Gaming ? 

Aku jadi pemain di Big Academy sekaligus jadi Content 

Creator nya. 

Sudah berapa lama 

bergabung di Big 

Gaming 

Aku mulai join Big itu dari Agustus 2021 

Kalau boleh tau 

strategi atau konsep 

pemasarannya yang 

dipake Big Gaming 

itu apa atau 

bagaimana? 

Mmmm Big Gaming paling Kerjasama kayak waktu itu 

sama platform “GOX.ID” sama ikut-ikut tournament dan 

cari sponsor supaya kayak kelihatan “itu tuh Big udah 

menang tuh” dan terakhir dari streamernya gitu paling. kita 

taruh logo Big Gaming dan dipakein nama BIGG 

didepannya supaya satu, itu jadi identitas, kedua secara ga 

langsung kita memperkenalkan diri kita as part of Big 

Gaming gitu, dan ga sekali dua kali kok ada yang nanya dan 

cari tahu “apa sih itu Big Gaming” bisa dilihat dari live chat 

saat aku streaming banyak yang nanyain tentang Big 

Gaming. 

Cici sebagai Content 

Creator pakai 

platform apa aja 

untuk posting 

content 

Untuk platform yang dipakai kan ada TikTok, Instagram, 

Twitch, YouTube, sama platform namanya GOX.ID, nah 

tapi yang paling ngena ke audiens sih pasti TikTok sama 

Instagram, soalnya kan mereka sendiri udah kayak media 

sosial yang “wajib”, ibaratnya hampir semua pasti atleast tau 

apa itu TikTok dan apa itu Instagram, tapi di Instagram 

hanya untuk update dari Big Gaming dan konten pribadi. 

Bentuk Kontennya 

apa aja? 

 

 

TikTok itu Video, atau story juga bisa, Instagram sama, 

kalau Twitch bentuknya video clip aja. 



 

Kenapa paling 

sering di TikTok 

Kalau ditanya kenapa TikTok, sebenernya karena yang lagi 

orang-orang pake itu TikTok, bahkan kalau kamu liat 

Instastory atau di Facebook pun pasti nge-repost postingan 

TikTok kan seringnya, dan yang aku tau juga, TikTok itu 

asalkan kamu postingnya konsisten dalam artian rutin gitu, 

lama-lama akun TikTok kamu bakal muncul terus tuh di 

FYP nya orang-orang, dan fitur TikTok juga kerennya 

mereka ngasih nya sering ke orang-orang yang memang 

tertarik sama konten itu, jadi ga ke-sembarang orang lah 

bahasanya 

Pernah ga cici 

berinteraksi 

langsung sama 

Audiens? 

Kalau dari konten interaksi biasanya dari komen yah… dan 

kalau komennya apa..macem-macem, ada yang nanyain Big 

Gaming itu apa, atau nanya Big Gaming itu isi tim nya siapa 

aja, ada juga pertanyaan-pertanyaan seputar diri aku, ada 

juga yang nanya spesifikasi PC yang aku pake, atau bahkan 

ngajak main game bareng lewat kolom komen, dan kalau 

memang aku ada slot untuk pemain aku bisa aja ajak. 

Ada yang pernah 

sampai join ke Big 

Gaming nya ga dari 

interaksi itu? 

Dulu pernah juga Big Gaming buat yang Namanya “Big 

Academy” nah dari situ tuh banyak interaksi sama target 

pesertanya, tapi itu juga karena kita anak-anak Big bantu 

posting di TikTok, atau di Instagram biasanya bentuk “Insta 

story” yang ngajak orang-orang diluar tim Big untuk main 

Valorant bareng, jadi kayak seolah-olah “trial” sebagai part 

of Big Gaming tapi ga sampai join langsung ke Big Gaming 

nya sih. 

Lalu untuk Akun 

@Leapriscilla itu 

dikelola oleh cici 

sendiri atau ada 

management 

khusus? 

Ga ada, aku sendiri yang kelola. 

Ada ga hambatan 

saat pengen bikin 

konten? 

Mmm.. paling males edit aja sih karena aku post nya di 

TikTok kan kalau di stream resolusi layer monitor sama HP 

beda yaa, itu aja sih hahahah. 

Gimana cici 

menyebarkanluaskan 

nama Big Gaming 

baik itu on stream 

juga off steam? 

Kalau saat stream itu ya kita pakai atribut kayak Logo Big 

Gaming, sama nicknamenya aku, atau biasa kalau ada yang 

lagi tournament aku post story di IG pakai GIF yang punya 

nya Big Gaming. Pokoknya yang post related sama Big 

Gaming. Kalau offstream paling aku pakai Jersey nya BIG 

Gaming supaya kelihatan oh ada nih tim Big gitu. 

 

 

 

 

 



 

TRANSKRIP WAWANCARA 

 

Informan Tambahan  : Gary Winterstein 

Jabatan  : CEO Big Gaming 

 

Pertanyaan Jawaban 

Om Gery, aku mau 

tanya, sejarah 

kebentuknya Big 

Gaming ini gimana 

sih? 

…Awalnya di tahun 2000 kita itu hanya komunitas kecil yang 

mainya hanya CS, homebase nya di Jakarta, ada juga yang dari 

Jakarta Selatan dan Jakarta Utara, disitu kita ada 6 divisi dan 

total anggota sekitar 30 orang, dari tahun 2000 itu kita nama 

komunitasnya udah “Team Big” dan ditahun 2000 sampai 

2007 kita main game CS aja, setelah itu ditahun 2011 kita ada 

divisi untuk tim Dota 2 sama Point Blank, sampai tahun 2017 

tuh. Awal kebentuknya sebenernya aku dan temen aku punya 

untuk lebih seriusin dibidang e-sport, dan kebetulan di sekitar 

tahun 2019 sampai 2020 itu e-sport lagi booming, dan 

syukurnya kita ada modal untuk kita jadiin PT nih, dengan 

nama, PT. Indonesia bermain gemilang, nah dari situ Big 

Gaming jadi nama tim dari PT itu, dan di tahun 2021 kemarin 

itu kita udah resmi jadi organisasi yang professional, jadi kita 

masih tergolong tim yang baru 

Anak-anak di Big 

Gaming itu peran 

pemainnya ada apa 

aja om? 

Untuk anak-anaknya ada yang streamer bahkan sudah ada 

sampai dengan julukan Pro, nah tapi kamu harus tau dulu 

disebut Pro Player bukan karena juara satu aja yah, dia disebut 

pro player karena sikap dan perilaku dan sekaligus memang 

kerjaan itu ikutin jadwal Latihan setiap hari, bagaimana atur 

pola tidur nya, dan itu harus, dan karena Big hitungannya 

masih baru, kedepannya kita akan ahli gizi untuk para player, 

psikolog untuk mental health player nya juga. 

Untuk Media sosial 

Big Gaming itu 

fungsinya untuk apa 

om? 

Kalau di Big Gaming sendiri, selain kita cari untuk sponsor 

atau kerjasama, kita juga mau jadi komunitas, karena awalnya 

kita komunitas, kita udah berusaha dari dulu nih, walau baru 

dari internal kita aja waktu jaman ktia masih main Counter 

Strike, ketika ada orang baru join, kita selalu ingetin dua hal, 

yaitu satu, gaboleh pakai cheat apapun itu, dan gaboleh toxic, 

dan didikan karakter itu masih kita bawa sampai sekarang, 

ketika ada anak baru yang join tim BIG, aku selalu ingetin dua 

hal itu, gaboleh cheat dan gaboleh toxic, dan aku selalu bilang 

juga, walaupun kalian belum jago, setidaknya orang-orang 

bisa lihat kalian ini anak-anak BIG, yang ramah-ramah, dan 

kalau ada orang ajak main lewat discord di BIG diajarin untuk 

gaboleh merasa ada gap walaupun mereka udah punya julukan 



 

sebagai “Pro Player”. Aku bersyukurnya juga mereka lakuin 

itu di kehidupannya sehari-hari gitu, jadi orang yang bukan 

part of Big gaming juga seneng gitu kalau orang-orang nya 

ramah dan humble gitu, otomatis kita juga dapat respect 

karena nilai manner kita yang baik. 

Menurut om, 

seberapa penting sih 

Media sosial bagi 

Big Gaming? 

Menurut aku media sosial itu salah satu yang paling penting 

sih, apalagi untuk organisasi atau tim yang baru kayak kita 

Big.Gaming gini ya, that’s why kita pakai sosial media 

TikTok, Instagram, Gox, YouTube, dan Twitch untuk update 

kita punya organisasi, sosial media untuk tim e-sport kaya Big 

gini menurutku sangat berpengaruh berhubungan dengan 

sponsorship, karena sponsorship sekarang ga hanya liat dari 

prestasi ya, walau prestasi sudah dikatakan lumayan apa lagi 

dari tim cewe dari Big Gaming yang udah sampai tournament 

FSL Elite, tapi balik lagi sponsor itu ga hanya liat di prestasi, 

tapi dia liat juga seberapa besar atau kasarnya seberapa ke-

urusnya sosial medianya kita kaya lihat dari jumlah followers 

atau likes dan komennya gitu, Karena kendalanya kita tuh 

sangat anti untuk beli followers, karena yang sponsor juga ga 

bodoh – bodoh banget yaa, kalau followers ga sebanding sama 

jumlah interaksi likes atau komen mereka juga akan mikir 

ulang. 
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