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BAB 5 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai “ Pengaruh 

Brand Image, Harga, dan Iklan Online Terhadap Peningkatan Penjualan 

( Studi Kasus Pada Showroom Mobil Bekas Tangerang ) “, maka hasil 

yang diperoleh adalah sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji T) menunjukan bahwa variabel 

independen yaitu Brand Image terbukti memiliki atau berpengaruh 

namun tidak terlalu signifikan terhadap Peningkatan Penjualan pada 

Showroom Mobil Bekas Tangerang. Bisa dilihat dari variabel Brand 

Image memiliki nilai signifikasi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05 

atau 5% sehingga 0,000 < 0,05 atau dengan nilai ttabel atau 1,893 > 

1,66088. 

2. Berdasarkan hasil uji hipotesiss (uji T) menunjukan bahwa variabel 

independen yaitu Harga terbukti tidak berpengaruh atau tidak  

signifikan terhadap Peningkatan Penjualan pada Showroom Mobil 

Bekas Tangerang. Dapat dilihat dari variabel harga memiliki nilai 

signitfikasi sebesar 0,000 yang lebih kecil dari 0,05 atau 5% sehingga 

0,000 < 0,05 atau dengan nilai ttabel atau 0.744 > 1,66088. 

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji T) menunjukan bahwa variabel 

independent yakni Iklan Online terbukti berrpengaruh secara 

signitfikan terhadap Peningkatan Penjualan pada Showroom Mobil 
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Bekas Tangerang bisa dilihat dari variabel iklan online memiliki nilai 

signifikasi sebesar 0,000 yang lebih kecil dari 0,05 atau 5% sehingga 

0,000 < 0,05 atau dengan nilai ttabel atau 5.674 > 1,66088. 

4. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel Brand Image (X1), 

Harga (X2), dan Iklan Online (X3) mempunyai hubungan yang 

berpengaruh dan mempunyai hubungan yang konkret terhadap 

Peningkatan penjualan (Y). 

Hal tersebut dibuktikan berdasarkan hasil jawaban kuesioner 

dengan jumlah sampel disebarkan dimana Model 1 Kolom R Square 

variabel Brand Image, Harga, dan Iklan Online menunjukkan angka 

0,658 R Square disebut juga dengan koefisien determinasi. Hal ini 

berarti besarnya hubungan Brand Image, Harga, dan Iklan Online 

adalah sebesar 65,8% sedangkan sisanya (100% - 65,8% = 34,2%) 

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. R Square berkisaran pada angka 

0 sampai 1, semakin besar angka R Square menunjukkan semakin 

kuat hubungan antara variabel dan begitu sebaliknya. 

Sedangkan dengan uji F, diperoleh Fhitung untuk model 1 

adalah 61,535 > 3,09 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05, 

Fhitung > Ftabel. Maka Ho ditolak dan Ha diterima, jadi dapat 

disimpulkan bahwa secara simultan (bersama-sama) variabel Brand 

Image (X1), Harga (X2), dan Iklan Online (X3) berpengaruh 

signifikan terhadap variabel Peningkatan Penjualan (Y). 
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B. Implikasi 

Dari hasil pengolahan data dari penelitian ini maka dapat dihasilkan 

implikasi, sebagai berikut : 

1. Implikasi Teoritis.  

 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat diketahui bahwa 

Brand Image berpengaruh terhadap Peningkatan Penjualan. Maka 

dari itu perusahaan dapat meningkatkan Penjualan yang lebih baik.  

Dapat di ketahui dari hasil penelitian yang di dapat bahwa Harga 

tidak berpengaruh terhadap Peningkatan Penjualan, maka perusahaan 

harus mengatur Pemasangan Harga atau promo yang lebih baik 

lagi sehingga Penjualan Showroom Mobil Bekas lebih baik.  

Dapat di ketahuai dari hasil penelitian yg di lakukan bahwa Iklan 

Online berpengatuh terhadap Peningkatan Penjualan. Maka dari itu 

Showroom harus lebih baik lagi dalam Melakukan Pemasangan Iklan 

Online guna Untuk Peningkatan Penjualan terus baik. 

Dari hasil penelitian diatas dapat diketahui bahwa variabel Brand 

Image, Harga, dan Iklan Online terhadap Penigkatan Penjualan 

secara bersama-sama berpengaruh terhadap Peningkatan Penjualan 

Showroom Mobil Bekas. Maka Showroom juga harus lebih 

meningkatkan atau Memperhatikan Brand Image, Harga dan Iklan 

Online terhadap Peningkatan Penjualan nya. 
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2. Implikasi Manajerial 

 

Manurut dari hasil penelitian, telah teruji bahwa Brand Image, Iklan 

Online memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

Peningakatan Penjualan, dan Harga yang tidak berpengaruh terhadap 

Peningkatan Penjualan dari sisi parsial ataupun simultan. Penelitian 

ini menunjukkan variabel terkait penting sangat berpengaruh terdapat 

manajemen atau showroom guan meningkatkan atau memperhatikan 

permasalahan Harga dengan cara melakukan pengembangan atau 

trobosan baru dengan memperi promo yang lebih baik lagi. 

3. Implikasi Metodologi 

 

Cara yang di lakukan dalam pndekatan penelitian ini yaitu dengan 

secara deskriptif, dengan menggunakan kuesioner yang diberikan 

kepada 100 orang responden sehingga dapat disimpulkan objektifnya 

dari data yang di dapat. Kuesioner terdiri dari 40 pernyataan untuk 

masing-masing variabel. 

C. Saran 

1. Bagi Perusahaan 

Untuk meningkatkan pengaruh Brand Image dalam pengaruh 

Penigkatan penjualan, pihak pelaku atau Showroom harus lebih 

melihat permintaan pasar pada setiap konsumen atau pelanggan yang 

mencari sebuah mobil. 

Proses pemasangan harga jual dalam sebuah produk yang du jual 

harus lebih di perhatikan, di sesuaikan pada setiap sekmen kendaraan 
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atau mobil, menyesuaikan target pasar dan kemampuan daya beli 

konsumen sekitar. 

Pihak showroom harus lebih memperhatikan dalam proses 

pemasangan Iklan pada aplikasi online atau jual beli, baik dari 

pemasangan iklan yang benar, penulisan yang benar dan menarik 

untuk pembaca. Hal ini sangat berpengaruh jika iklan yang di pasang 

terpasang juga dengan baik dan benar. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Adapun beberaapa saran yang perlu diperhatikan bagi peneliti 

selanjutnya yang tertarik meneliti studi kasus ini : 

a. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk mengkaji lebih banyak 

sumber maupun referensi yang terkait tentang Brand Image, 

harga, dan Iklan Online agar hasil penelitiannya dapat lebih baik 

dan lebih lengkap 

b. Peneliti selanjutnya diharapkan lebih mempersiapkan diri dalam 

proses pengambilan dan pengumpulan sehingga penelitian dapat 

dilaksanakan dengan lebih baik. 

c. Peneliti selanjutnya diharapkan ditunjang dengan wawancara 

dengan sumber yang sudah kompeten. 
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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1  Lembar kuesioner 

 

Perkenalkan nama saya Geri putra pratama sebagai mahasiswa semester akhir S1 

Program Studi Manajemen di Universitas Buddhi Dharma Tangerang.  

Pada saat ini sedang melaksanakan penelitian untuk menyusun skripsi yang 

berjudul “Pengaruh Brand Image, “Harga, dan Strategi Pemasangan Iklan di 

Aplikasi Online Terhadap Peningkatan Penjualan Mobil Bekas”. Berkaitan 

dengan kegitan pengumpulan data dan informasi untuk kebutuhan analisis, saya 

sangat mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara(i) untuk mengisi kuesioner, 

atas perhatian dan kerja sama Bapak/Ibu/Saudara(i), saya ucapkan terimakasih. 

IDENTITAS RESPONDEN  

Mohon Bapak/Ibu/Saudara/I mengisi daftar pertanyaan berikut: 

Nama  : ________________________  

Jenis Kelamin : Pria/  Wanita  

Usia  :            20-30Tahun  

               31-40 Tahun 

               41-50 Tahun 

                51- 60 Tahun 

 

 



 

 

 

 

PETUNJUK PENGISIAN  

Bapak/Ibu/Saudara/I dimohon untuk mengisi pernyataan berikut dengan member 

tanda  checklist(✓) dalam kolom yang disediakan dengan keterangan sebagai 

berikut:  

STS : Sangat Tidak Setuju  

TS : Tidak Setuju 

S : Setuju  

SS : Sangat Setuju  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 2 Lembar pernyataan kuesioner 

 

1. Brand Image (X1)  

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Kekuatan asosiasi merek dapat percaya dan 

diandalakan untuk di gunakan 

     

2 Keuntungan asosiasi merek di berikan yang dapat 

memberikan kesan yang baik bagi saya (konsumen) 

     

3 Keunikan Asosiasi Merek dapat menjadikan suatu 

pilihan yang menarik untuk di komparasi 

     

4 Atribut Produk dapat di jadikan sebuah dasar dalam 

pengambilan keputusan pembelian 

     

5 Keuntungan Konsumen harus menjadi perhatian 

dalam suatu proses transaksi pembelian 

     

6 Kepribadian Merek memiliki kesan tersendiri 

dimata konsumen 

     

7 Citra Pembuat  menjadi suatu landasan penilaian 

konsumen pada suatu merek yang di pasarkan 

     

8 Citra Pemakai menjadi sekumpulan asosiasi yang di 

perisapakan konsumen terhadap pemakai yang 

menggunakan suatu produk 

     

9 Citra Produk menjadi suatu kumpulan asosiasi yang 

di persiapkan konsumen terhadap suatu produk , 

manfaat bagi konsumen dan penggunannya 

     



 

 

 

10 Pengenalan Merek menjadi persepsi relatif 

pelanggan atas suatu merek di bandungkan dari 

merek pesaing. 

     

2. Harga (X2) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Penilaian mengenai harga secara keseluruhan  guna 

untuk memastikan harga produk yang di berikan 

stabil dan tepat. 

     

2 Respons terhadap kenaikan harga menjadi suatu 

masukan terhadap perubahan yang terjadi dalam 

penjualan. 

     

3 Harga produk tertentu dibandingkan produk yang 

sama apabila ditempat lain menjadi pembanding 

dari segi yang bebeda tidak berfokus pada harga 

     

4 Keterjangkauan harga, sangat menjadi focus bagi 

saya dalam membeli suatu produk (konsumen) 

     

5 Kesesuaian harga dengan kualitas produk harus 

seimbang, harga produk yg di bayarkan harus 

sebanding dengan barang yang didapat oleh 

pembeli.  

     

6 Daya saing harga jika di terapkan dengan baik akan 

membuat peluang menarik konsumen lebih cepat 

dan lebih mudah 

     



 

 

 

7 Kesesuaian harga dengan manfaat Konsumen 

dijadikan suatu pilihan yang di dalam sebuah proses 

penjualan 

     

8 Potongan Harga diberikan atau digunakan agar 

dapat menarik minat pembeli dalam melakukan 

pembelian 

     

9 Daftar Harga dijadikan informasi awal atau sebagai 

acuan juga pertimbangan sebelum melakukan 

pembelian  

     

10 Periode Pembayaran menjadi suatu kemudahan 

yang didapat atas kebijakan penjual dengan 

memberikan kelonggaran berupa jangka waktu 

pembayaran 

     

3. Iklan Online (X3) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Sikap pada iklan online merupakan respon, antusias 

pada infomasi yang di berikan calon pembeli atas 

produk yang di tawarkan 

     

2 Frekuensi , klik pada iklan online sebagai salah satu 

tanda tertarik dan minat pada produk yang di 

iklankan 

     

3 Menghasilkan suatu tindakan menjadi focus dari 

pemasangan iklan agar mendapatkan respon baik 

     



 

 

 

dalam upaya peningkatan penjualan 

4 Menarik, dan menjadi perhatian dalam pemasangan 

iklan menjadi upaya yang sangat penting untuk 

memikat calon pembeli 

     

5 Dapat menibulkan perhatian, adalah salah satu 

respon feedback yang di berikan dari calon pembeli 

ke pemasang iklan atau penjual. 

     

6 Daya ingat pada iklan online dapat menimbulkan 

perhatian,  Manjadi sebuah referensi atau pilihan 

produk yang dibeli 

     

7 Pemasagan iklan bertujuan agar dapat menimbulkan 

keinginan untuk membeli produk yg di jual 

     

8 Dapat menibulkan perhatian dan mendapatkan 

banyak pelanggan baru menjadi tujuan utama dari 

pemasangan iklan online 

     

9 Jika sudah Frekuensi , klik pada iklan online, maka 

akan membuat calon pembeli menjadi lebih mudah 

memutuskan pembelian 

     

10 Iklan produk yang di tawarkan harus semenarik 

mungkin agar mendapatkan respon yang baik 

     

 

 

 

 



 

 

 

 

4. Peningkatan Penjualan (Y) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Harga Jual yang terjangkau di ukuti dengan kualitas 

produk yang baik akan berpengaruh pada 

peningkatan penjualan 

     

2 Produk beserta kualitas harus berimbang, kualitas 

yang baik tidak akan membuat konsumen kecewa 

     

3 Promosi menjadi langkah yang  dilakukan untuk 

memberikan infomasi menarik suatu produk agar 

menarik perhatian calon pembeli 

     

4 Saluran distribusi barang yang baik dan efektif akan 

memudahkan proses penjualan serta penyampaian 

barang kengan konsumen 

     

5 Mutu dan kualitas barang menjadi kunci utama agar 

produk tetap diminati dan dibeli oleh konsumen, 

sehingga perusahaan juga tetap bisa eksis, tumbuh 

berkembang 

     

6 Kondisi pasar merupakan gambaran kodisi 

lapangan sebelum terjun memasarkan produk yang 

di miliki kepada target 

     

7 Strategi pemasaran di lakukan untuk 

meningkatakan volume penjualan dengan 

menyusun strategi yang menarik dan efektif 

     



 

 

 

8 Pelayanan yang baik dan nyaman akan membuat 

konsumen merasa puas dalam bertransaksi 

     

9 Barang dengan Harga yang murah tidak selalu 

kalah dengan yang mahal, jika di buat dengan 

kualtias yang baik, harga mahal tidak selalu bagus 

     

10 Strategi pemasaran dengan iklan online saat ini jauh 

lebih efektif dan cepat mengikat calon pembeli 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 3 Lampiran Tanggapan Konsumen 

 

Variabel X1 ( Brand Image ) 

 Brand Image Total 

X1 
No X1

.1 

X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 37 

3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 32 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

8 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 36 

9 3 3 3 3 4 3 4 2 3 4 32 

10 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 33 

11 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 31 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

13 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 37 

14 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 24 

15 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 34 

16 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

17 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 36 

18 3 3 3 2 3 3 3 2 3 4 29 

19 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 36 

20 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 34 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 36 

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

27 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 36 

28 3 3 3 4 4 3 2 3 4 3 32 

29 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 35 

30 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 36 

31 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

32 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

33 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 34 

34 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 38 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 35 

37 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 35 

38 4 3 4 2 3 3 3 3 3 3 31 



 

 

 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 36 

42 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

43 4 3 3 2 4 4 4 3 3 4 34 

44 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 36 

45 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 37 

46 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 32 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

51 4 4 4 4 4 4 2 2 2 3 33 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

54 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

55 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

56 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

61 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

63 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

64 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

68 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 36 

69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

74 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

80 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

81 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

 

 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

88 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

89 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

90 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 36 

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

93 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

94 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

95 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

96 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 37 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

98 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

99 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

100 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

 

Variabel X2  ( Harga ) 

No Harga (X2) Total 

X2 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 

  1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 31 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 38 

5 3 3 2 3 3 3 3 4 3 4 31 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 4 2 3 4 4 4 3 4 3 2 33 

10 4 3 2 2 4 4 4 4 4 3 34 

11 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 35 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

13 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 36 

14 3 3 3 2 2 3 3 2 2 3 26 

15 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 34 

16 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 38 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

18 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 33 

19 4 3 2 3 4 3 3 4 4 4 34 

20 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 33 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

 

 

23 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 32 

24 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

25 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 37 

26 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

27 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 37 

28 3 3 4 2 4 3 4 2 3 3 31 

29 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 32 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

31 2 2 1 2 1 3 3 3 3 2 22 

32 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 

33 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

34 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 38 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 36 

37 3 3 2 4 2 3 3 3 3 4 30 

38 4 3 3 4 3 3 2 3 3 4 32 

39 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 35 

40 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 37 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

43 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

44 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 37 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31 

51 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

52 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 34 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

54 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

56 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 32 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

61 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

63 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

64 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

 

 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

70 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

80 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

81 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

88 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

89 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

93 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

94 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

95 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

98 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

99 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

100 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

 

 

 

 



 

 

 

Variabel X3 ( Iklan Online ) 

No Iklan Online (x3) Total  

X3 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 

  1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 38 

3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 38 

10 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 38 

11 3 2 3 4 3 3 3 4 4 4 33 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

13 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 37 

14 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

15 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 38 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

18 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 31 

19 3 2 3 4 4 3 3 3 2 4 31 

20 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 34 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 31 

25 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 33 

26 3 2 2 3 3 4 3 3 2 4 29 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

28 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 34 

29 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 34 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

31 3 4 3 3 3 3 3 2 2 3 29 

32 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 36 

33 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

34 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 37 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 35 

37 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 30 

38 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 30 

39 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 38 



 

 

 

40 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 4 2 4 2 4 2 4 4 4 4 34 

43 3 2 3 4 3 2 4 4 2 4 31 

44 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 38 

45 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 36 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

54 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

55 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

56 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

61 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

63 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

64 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

65 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

70 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

80 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

81 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

 

 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

88 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

89 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

93 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

94 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

95 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 37 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

98 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

99 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

100 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

 

Variabel Y (Peningkatan Penjualan) 

No Peningkatan Penjualan (Y) Total  

Y Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 

  1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 36 

3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 3 3 4 3 3 3 2 3 4 4 32 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

9 3 2 4 4 4 3 4 4 2 4 34 

10 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

11 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 36 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

13 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 38 

14 2 3 2 3 2 2 2 3 3 3 25 

15 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

19 4 4 4 3 4 4 3 4 4 2 36 



 

 

 

20 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 36 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

24 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 33 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

26 3 3 3 2 3 3 3 4 1 3 28 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

28 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

29 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 33 

30 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

31 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 29 

32 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 35 

33 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 32 

34 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 38 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 37 

37 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 35 

38 4 4 3 3 3 2 3 2 1 2 27 

39 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 37 

40 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 34 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

43 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 37 

44 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 34 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

46 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 35 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

48 4 3 2 4 3 3 3 3 3 3 31 

49 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 37 

50 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

51 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 33 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

53 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 34 

54 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

55 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

56 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 31 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

61 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 



 

 

 

63 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

64 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 31 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

67 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 29 

68 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

70 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

80 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

81 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

88 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

89 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

93 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

94 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

98 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

99 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

100 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 4 Data Responden 

4.  Lampiran Data Responden 

Jenis Kelamin Responden Persentase (%) 

Laki-laki 75 75% 

Perempuan 25 25% 

Total 100 100 

 

Usia Responden Persentase (%) 

20 – 30 Tahun 70 70% 

31 – 40 Tahun 29 29% 

41-50 Tahun 1 1% 

>50 Tahun 0 0% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 5 Lampiran Uji Frekuensi (X1) 

Brand Image(X1 ) 

   

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid S 53 53.0 53.0 53.0 

SS 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid S 51 51.0 51.0 51.0 

SS 49 49.0 49.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 3.0 3.0 3.0 

S 45 45.0 45.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid S 43 43.0 43.0 43.0 

SS 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.6 

 

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 44 44.0 44.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 48 48.0 48.0 49.0 

SS 51 51.0 51.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X1.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 3.0 3.0 3.0 

S 48 48.0 48.0 51.0 

SS 49 49.0 49.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X1.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 4.0 4.0 4.0 

S 47 47.0 47.0 51.0 

SS 49 49.0 49.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X1.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 46 46.0 46.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 X1.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 47 47.0 47.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 



 

 

 

Lampiran 6 Lampiran Uji Frekuensi (X2) 

Harga ( X2) 

 

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 47 47.0 47.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 46 46.0 46.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0 

TS 4 4.0 4.0 5.0 

S 48 48.0 48.0 53.0 

SS 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 4.0 4.0 4.0 

S 42 42.0 42.0 46.0 

SS 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0 

TS 2 2.0 2.0 3.0 

S 40 40.0 40.0 43.0 



 

 

 

SS 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid S 52 52.0 52.0 52.0 

SS 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 48 48.0 48.0 49.0 

SS 51 51.0 51.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 43 43.0 43.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X2.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 46 46.0 46.0 47.0 

SS 53 53.0 53.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 46 46.0 46.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



 

 

 

Lampiran 7 Lampiran Uji Frekuensi (X3) 

Iklan Online (X3) 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 49 49.0 49.0 50.0 

SS 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 5 5.0 5.0 5.0 

S 40 40.0 40.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 44 44.0 44.0 46.0 

SS 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 46 46.0 46.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 49 49.0 49.0 50.0 

SS 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 

 

 

 

 

X3.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 45 45.0 45.0 47.0 

SS 53 53.0 53.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid S 46 46.0 46.0 46.0 

SS 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 44 44.0 44.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

X3.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid S 41 41.0 41.0 41.0 

SS 59 59.0 59.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 8 LAMPIRAN UJI FREKUENSSI ( Y ) 

Peningkatan Penjualan ( Y ) 

  Y.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 43 43.0 43.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 44 44.0 44.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 43 43.0 43.0 45.0 

SS 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 48 48.0 48.0 49.0 

SS 51 51.0 51.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 47 47.0 47.0 48.0 

SS 52 52.0 52.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 

 

 

 

 

 

Y.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 47 47.0 47.0 49.0 

SS 51 51.0 51.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 3 3.0 3.0 3.0 

S 48 48.0 48.0 51.0 

SS 49 49.0 49.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

S 42 42.0 42.0 43.0 

SS 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 2.0 2.0 2.0 

TS 1 1.0 1.0 3.0 

S 47 47.0 47.0 50.0 

SS 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Y.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 2 2.0 2.0 2.0 

S 41 41.0 41.0 43.0 

SS 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 

 

 

Lampiran 9 UJI VALIDITAS DAN REABILITAS 

Variabel Brand Image (X1) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.946 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 31.44 15.542 .764 .941 

X1.2 31.51 15.586 .786 .940 

X1.3 31.49 15.545 .795 .939 

X1.4 31.49 15.545 .701 .944 

X1.5 31.41 15.658 .773 .940 

X1.6 31.48 15.444 .787 .940 

X1.7 31.52 15.303 .764 .941 

X1.8 31.53 15.060 .797 .939 

X1.9 31.48 15.303 .792 .939 

X1.10 31.47 15.423 .793 .939 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 10 UJI VALIDITAS DAN REABILITAS 

Variabel Harga (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.953 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 31.47 17.201 .858 .945 

X2.2 31.48 17.343 .789 .948 

X2.3 31.57 17.035 .735 .951 

X2.4 31.48 17.262 .750 .950 

X2.5 31.45 16.795 .831 .946 

X2.6 31.50 17.545 .807 .948 

X2.7 31.48 17.464 .791 .948 

X2.8 31.45 17.159 .835 .946 

X2.9 31.46 17.200 .859 .945 

X2.10 31.48 17.545 .740 .950 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 11 UJI VALIDITAS DAN REABILITAS 

Variabel Iklan Online  (X3) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.955 10 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X3.1 31.65 16.452 .878 .947 

X3.2 31.64 16.677 .703 .955 

X3.3 31.62 16.521 .826 .949 

X3.4 31.64 16.859 .741 .953 

X3.5 31.65 16.513 .862 .948 

X3.6 31.63 16.619 .801 .950 

X3.7 31.60 16.768 .835 .949 

X3.8 31.60 16.566 .851 .948 

X3.9 31.68 16.503 .772 .952 

X3.10 31.55 16.957 .797 .950 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 12 JI VALIDITAS DAN REABILITAS 

 

Variabel  Peningkatan penjualan ( Y ) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.951 10 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y.1 31.59 16.709 .804 .946 

Y.2 31.58 16.933 .781 .947 

Y.3 31.59 16.568 .839 .944 

Y.4 31.62 17.026 .755 .948 

Y.5 31.61 16.564 .874 .943 

Y.6 31.63 16.437 .871 .943 

Y.7 31.66 16.611 .798 .946 

Y.8 31.56 16.875 .799 .946 

Y.9 31.67 16.688 .679 .952 

Y.10 31.57 16.955 .745 .948 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 13 UJI ASUMSI KLASIK 

Uji Normalitas 

 

 

 

Lampiran 14 MULTIKOLINEARITAS 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 4.583 2.317  1.978 .051   

Brand Image .204 .108 .196 1.893 .061 .334 2.997 

Harga .083 .111 .084 .744 .459 .278 3.602 

Iklan Online .584 .103 .583 5.674 .000 .338 2.958 

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan 



 

 

 

Lampiran 15 HETEROSKEDASTISITAS 

 

 

Lampiran 16 UJI AUTOKOLERASI 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .811
a
 .658 .647 2.69270 2.317 

a. Predictors: (Constant), Iklan Online, Brand Image, Harga 

b. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan 

 

 

Lampiran 17 UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.583 2.317  1.978 .051 

Brand Image .204 .108 .196 1.893 .061 

Harga .083 .111 .084 .744 .459 

Iklan Online .584 .103 .583 5.674 .000 

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan 

 



 

 

 

Lampiran 18 UJI KOEDFISIEN DETERMINASI ( R square ) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .811
a
 .658 .647 2.69270 2.317 

a. Predictors: (Constant), Iklan Online, Brand Image, Harga 

b. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan 

 

 

Lampiran 19 UJI T 

 

 

Lampiran 20 UJI F 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 4.583 2.317  1.978 .051   

Brand Image .204 .108 .196 1.893 .061 .334 2.997 

Harga .083 .111 .084 .744 .459 .278 3.602 

Iklan Online .584 .103 .583 5.674 .000 .338 2.958 

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1338.500 3 446.167 61.535 .000
b
 

Residual 696.060 96 7.251   

Total 2034.560 99    

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan 

b. Predictors: (Constant), Iklan Online, Brand Image, Harga 

 



 

 

 

Lampiran 21 TABEL R 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 22 TABEL F 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 23 TABEL T 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 


