BAB 5

PENUTUP

Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai “ Pengaruh

Brand Image, Harga, dan Iklan Online Terhadap Peningkatan Penjualan

( Studi Kasus Pada Showroom Mobil Bekas Tangerang ) “, maka hasil

yang diperoleh adalah sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji T) menunjukan bahwa variabel
independen yaitu Brand Image terbukti memiliki atau berpengaruh
namun tidak terlalu signifikan terhadap Peningkatan Penjualan pada
Showroom Mobil Bekas Tangerang. Bisa dilihat dari variabel Brand
Image memiliki nilai signifikasi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05
atau 5% sehingga 0,000 < 0,05 atau dengan nilai teber atau 1,893 >
1,66088.

2. Berdasarkan hasil uji hipotesiss (uji T) menunjukan bahwa variabel
independen yaitu Harga terbukti tidak berpengaruh atau tidak
signifikan terhadap Peningkatan Penjualan pada Showroom Mobil
Bekas Tangerang. Dapat dilihat dari variabel harga memiliki nilai
signitfikasi sebesar 0,000 yang lebih kecil dari 0,05 atau 5% sehingga
0,000 < 0,05 atau dengan nilai tiabel atau 0.744 > 1,66088.

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji T) menunjukan bahwa variabel
independent yakni Iklan Online terbukti berrpengaruh secara

signitfikan terhadap Peningkatan Penjualan pada Showroom Mobil



Bekas Tangerang bisa dilihat dari variabel iklan online memiliki nilai
signifikasi sebesar 0,000 yang lebih kecil dari 0,05 atau 5% sehingga
0,000 < 0,05 atau dengan nilai tuanel atau 5.674 > 1,66088.

. Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel Brand Image (X1),
Harga (X2), dan Iklan Online (X3) mempunyai hubungan yang
berpengaruh dan mempunyai hubungan yang konkret terhadap
Peningkatan penjualan ().

Hal tersebut dibuktikan berdasarkan hasil jawaban kuesioner
dengan jumlah sampel disebarkan dimana Model 1 Kolom R Square
variabel Brand Image, Harga, dan Iklan Online menunjukkan angka
0,658 R Square disebut juga dengan koefisien determinasi. Hal ini
berarti besarnya hubungan Brand Image, Harga, dan Iklan Online
adalah sebesar 65,8% sedangkan sisanya (100% - 65,8% = 34,2%)
dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. R Square berkisaran pada angka
0 sampai 1, semakin besar angka R Square menunjukkan semakin
kuat hubungan antara variabel dan begitu sebaliknya.

Sedangkan dengan uji F, diperoleh Fhitung untuk model 1
adalah 61,535 > 3,09 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05,
Fhitung > Ftabel. Maka Ho ditolak dan Ha diterima, jadi dapat
disimpulkan bahwa secara simultan (bersama-sama) variabel Brand
Image (X1), Harga (X2), dan Iklan Online (X3) berpengaruh

signifikan terhadap variabel Peningkatan Penjualan ().



Implikasi

Dari hasil pengolahan data dari penelitian ini maka dapat dihasilkan

implikasi, sebagai berikut :

1. Implikasi Teoritis.
Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat diketahui bahwa
Brand Image berpengaruh terhadap Peningkatan Penjualan. Maka
dari itu perusahaan dapat meningkatkan Penjualan yang lebih baik.
Dapat di ketahui dari hasil penelitian yang di dapat bahwa Harga
tidak berpengaruh terhadap Peningkatan Penjualan, maka perusahaan
harus mengatur Pemasangan Harga atau promo yang lebih baik
lagi sehingga Penjualan Showroom Mobil Bekas lebih baik.
Dapat di ketahuai dari hasil penelitian yg di lakukan bahwa Iklan
Online berpengatuh terhadap Peningkatan Penjualan. Maka dari itu
Showroom harus lebih baik lagi dalam Melakukan Pemasangan Iklan
Online guna Untuk Peningkatan Penjualan terus baik.
Dari hasil penelitian diatas dapat diketahui bahwa variabel Brand
Image, Harga, dan lklan Online terhadap Penigkatan Penjualan
secara bersama-sama berpengaruh terhadap Peningkatan Penjualan
Showroom Mobil Bekas. Maka Showroom juga harus lebih
meningkatkan atau Memperhatikan Brand Image, Harga dan Iklan

Online terhadap Peningkatan Penjualan nya.



2. Implikasi Manajerial
Manurut dari hasil penelitian, telah teruji bahwa Brand Image, Iklan
Online  memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
Peningakatan Penjualan, dan Harga yang tidak berpengaruh terhadap
Peningkatan Penjualan dari sisi parsial ataupun simultan. Penelitian
ini menunjukkan variabel terkait penting sangat berpengaruh terdapat
manajemen atau showroom guan meningkatkan atau memperhatikan
permasalahan Harga dengan cara melakukan pengembangan atau

trobosan baru dengan memperi promo yang lebih baik lagi.

3. Implikasi Metodologi
Cara yang di lakukan dalam pndekatan penelitian ini yaitu dengan
secara deskriptif, dengan menggunakan kuesioner yang diberikan
kepada 100 orang responden sehingga dapat disimpulkan objektifnya
dari data yang di dapat. Kuesioner terdiri dari 40 pernyataan untuk

masing-masing variabel.

C. Saran
1. Bagi Perusahaan
Untuk meningkatkan pengaruh Brand Image dalam pengaruh
Penigkatan penjualan, pihak pelaku atau Showroom harus lebih
melihat permintaan pasar pada setiap konsumen atau pelanggan yang
mencari sebuah mobil.
Proses pemasangan harga jual dalam sebuah produk yang du jual

harus lebih di perhatikan, di sesuaikan pada setiap sekmen kendaraan



atau mobil, menyesuaikan target pasar dan kemampuan daya beli
konsumen sekitar.

Pihak showroom harus lebih memperhatikan dalam proses
pemasangan Iklan pada aplikasi online atau jual beli, baik dari
pemasangan iklan yang benar, penulisan yang benar dan menarik
untuk pembaca. Hal ini sangat berpengaruh jika iklan yang di pasang

terpasang juga dengan baik dan benar.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Adapun beberaapa saran yang perlu diperhatikan bagi peneliti
selanjutnya yang tertarik meneliti studi kasus ini :
a. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk mengkaji lebih banyak
sumber maupun referensi yang terkait tentang Brand Image,
harga, dan Iklan Online agar hasil penelitiannya dapat lebih baik

danlebih lengkap

b. Peneliti selanjutnya diharapkan lebih mempersiapkan diri dalam
proses pengambilan dan pengumpulan sehingga penelitian dapat
dilaksanakan dengan lebih baik.

c. Peneliti selanjutnya diharapkan ditunjang dengan wawancara

dengan sumber yang sudah kompeten.
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LAMPIRAN-LAMPIRAN

Lampiran 1 Lembar kuesioner

Perkenalkan nama saya Geri putra pratama sebagai mahasiswa semester akhir S1

Program Studi Manajemen di Universitas Buddhi Dharma Tangerang.

Pada saat ini sedang melaksanakan penelitian untuk menyusun skripsi yang
berjudul “Pengaruh Brand Image, “Harga, dan Strategi Pemasangan Iklan di
Aplikasi Online Terhadap Peningkatan Penjualan Mobil Bekas”. Berkaitan
dengan kegitan pengumpulan data dan informasi untuk kebutuhan analisis, saya
sangat mengharapkan bantuan Bapak/lbu/Saudara(i) untuk mengisi kuesioner,

atas perhatian dan kerja sama Bapak/Ibu/Saudara(i), saya ucapkan terimakasih.

IDENTITAS RESPONDEN

Mohon Bapak/lbu/Saudara/l mengisi daftar pertanyaan berikut:

Nama
Jenis Kelamin :|:|Pria/ |:|Wanita
Usia :[ ] 20-30Tahun

[ ]31-40 Tahun

[ ]41-50 Tahun
[ 151-60 Tahun



PETUNJUK PENGISIAN
Bapak/Ibu/Saudara/l dimohon untuk mengisi pernyataan berikut dengan member
tanda checklist(v') dalam kolom yang disediakan dengan keterangan sebagai

berikut:

STS : Sangat Tidak Setuju
TS  :Tidak Setuju
S : Setuju

SS : Sangat Setuju



Lampiran 2 Lembar pernyataan kuesioner

1. Brand Image (X1)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Kekuatan asosiasi merek dapat percaya dan

diandalakan untuk di gunakan

2 Keuntungan asosiasi merek di berikan yang dapat
memberikan kesan yang baik bagi saya (konsumen)

3 Keunikan Asosiasi Merek dapat- menjadikan suatu
pilihan yang menarik untuk di komparasi

4 | Atribut Produk dapat di jadikan sebuah dasar dalam
pengambilan keputusan pembelian

5 Keuntungan Konsumen harus menjadi perhatian
dalam suatu proses transaksi pembelian

6 Kepribadian Merek memiliki kesan tersendiri
dimata konsumen

7 Citra Pembuat menjadi suatu landasan penilaian
konsumen pada suatu merek yang di pasarkan

8 Citra Pemakai menjadi sekumpulan asosiasi yang di
perisapakan konsumen terhadap pemakai yang
menggunakan suatu produk

9 Citra Produk menjadi suatu kumpulan asosiasi yang

di persiapkan konsumen terhadap suatu produk ,

manfaat bagi konsumen dan penggunannya




10

Pengenalan Merek menjadi persepsi relatif
pelanggan atas suatu merek di bandungkan dari

merek pesaing.

2. Harga (X2)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Penilaian mengenai harga secara keseluruhan guna

untuk memastikan harga produk yang di berikan

stabil dan tepat.

Respons terhadap kenaikan harga menjadi suatu
masukan terhadap perubahan yang terjadi dalam

penjualan.

Harga produk tertentu dibandingkan produk yang
sama apabila ditempat lain menjadi pembanding

dari segi yang bebeda tidak berfokus pada harga

Keterjangkauan harga, sangat menjadi focus bagi

saya dalam membeli suatu produk (konsumen)

Kesesuaian harga dengan kualitas produk harus
seimbang, harga produk yg di bayarkan harus
sebanding dengan barang yang didapat oleh

pembeli.

Daya saing harga jika di terapkan dengan baik akan

membuat peluang menarik konsumen lebih cepat

dan lebih mudah




Kesesuaian harga dengan manfaat Konsumen
dijadikan suatu pilihan yang di dalam sebuah proses

penjualan

Potongan Harga diberikan atau digunakan agar
dapat menarik minat pembeli dalam melakukan

pembelian

Daftar Harga dijadikan informasi awal atau sebagai
acuan juga pertimbangan sebelum melakukan

pembelian

10

Periode Pembayaran menjadi suatu kemudahan
yang didapat atas kebijakan penjual dengan
memberikan kelonggaran berupa jangka waktu

pembayaran

3. Iklan Online (X3)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Sikap pada iklan online merupakan respon, antusias
pada infomasi yang di berikan calon pembeli atas

produk yang di tawarkan

Frekuensi , klik pada iklan online sebagai salah satu
tanda tertarik dan minat pada produk yang di

iklankan

Menghasilkan suatu tindakan menjadi focus dari

pemasangan iklan agar mendapatkan respon baik




dalam upaya peningkatan penjualan

Menarik, dan menjadi perhatian dalam pemasangan
iklan menjadi upaya yang sangat penting untuk

memikat calon pembeli

Dapat menibulkan perhatian, adalah salah satu
respon feedback yang di berikan dari calon pembeli

ke pemasang iklan atau penjual.

Daya ingat pada iklan online dapat menimbulkan
perhatian, Manjadi sebuah referensi atau pilihan

produk yang dibeli

Pemasagan iklan bertujuan agar dapat menimbulkan

keinginan untuk membeli produk yg di jual

Dapat menibulkan perhatian dan mendapatkan
banyak pelanggan baru menjadi tujuan utama dari

pemasangan iklan online

Jika sudah Frekuensi , klik pada iklan online, maka
akan membuat calon pembeli menjadi lebih mudah

memutuskan pembelian

10

Iklan produk yang di tawarkan harus semenarik

mungkin agar mendapatkan respon yang baik




4. Peningkatan Penjualan (Y)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Harga Jual yang terjangkau di ukuti dengan kualitas
produk yang baik akan berpengaruh pada

peningkatan penjualan

Produk beserta kualitas harus berimbang, kualitas

yang baik tidak akan membuat konsumen kecewa

Promosi menjadi langkah yang dilakukan untuk
memberikan infomasi menarik suatu produk agar

menarik perhatian calon pembeli

Saluran distribusi barang yang baik dan efektif akan
memudahkan proses penjualan serta penyampaian

barang kengan konsumen

Mutu dan kualitas barang menjadi kunci utama agar
produk tetap diminati dan dibeli oleh konsumen,
sehingga perusahaan juga tetap bisa eksis, tumbuh

berkembang

Kondisi pasar merupakan gambaran kodisi
lapangan sebelum terjun memasarkan produk yang

di miliki kepada target

Strategi pemasaran di lakukan untuk
meningkatakan volume penjualan dengan

menyusun strategi yang menarik dan efektif




8 Pelayanan yang baik dan nyaman akan membuat
konsumen merasa puas dalam bertransaksi

9 Barang dengan Harga yang murah tidak selalu
kalah dengan yang mahal, jika di buat dengan
kualtias yang baik, harga mahal tidak selalu bagus

10 | Strategi pemasaran dengan iklan online saat ini jauh

lebih efektif dan cepat mengikat calon pembeli




Lampiran 3 Lampiran Tanggapan Konsumen

Variabel X1 ( Brand Image )

Total

X1

40
37

34
40
32

40
40

36

32

33
31

40

37

24
34
39
36

29
36

34
40

40

36

40

40
40

36

32

35
36

31

39
34
38
40

35
35
31

Brand Image
X1 | X1.2 | X1.3 | X14 | X15| X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35

36

37

38




40

40
36

39
34

36

37

32

30
40

40
30
33
40
40

30
39
31

30
40

30
40

30
30
30
31

30
30
30
36

30
40

40
30
30
39
30

30
40

40
40

30
30
40
40

40

39

40
41

42

43
44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55
56

57

58

59
60
61

62

63
64

65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77

78
79

80
81

82

83
84




30
40

40

30
30
36

30
40

30
30
30
37

40
30
30
30

85
86
87

88
89

90
91

92
93
94
95
96
97

98
99
100

Variabel X2 ( Harga)
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32
31

37
31

37

31

32

40

22
38
30
38
40

36
30
32

35

37
40

39
39
37
39
40

30
40

40

31

30
34

40

31

40

30
30
40

32
40

30

30
30
30
40

23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65




30
30
40

30
39
40

30
30
40

30
30
40

40

40

30
30
40

40

40

30
40

40

30
30
40

30
40

30
30
30
40

40

30
30
30

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85
86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99

100




Variabel X3 ( Iklan Online)

Total

X3

40

38
39
39
30
40

40
40

38
38
33
40
37

31

38
40

40
31

31

34
40

40

40

31

33
29
40
34
34
40

29
36

31

37

40

35
30
30
38

Iklan Online (x3)
X3.1| X3.2 | X3.3|X3.4|X35]|X3.6|X3.7| X3.8|X3.9|X3.10

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37

38
39




39
40
34
31

38
36

40
30
40
40

30

40
40

40
31

31

30
30
40
31

40
30
30
30
31

31

30
30
40
30
30
40

30
30
40

30
30
40
40

40
30
30
40

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76

77
78
79
80
81

82




40

40
30
40
40
30
30
40

30
40

30
30
37

40
40

30
30
30

83
84
85
86
87

88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99

100

Variabel Y (Peningkatan Penjualan)

Total

Y
40

36
36
40

32
40

40

40

34
39
36
40

38
25
38
39
40

30
36

Peningkatan Penjualan (Y)

Y.10

Y.9

Y.8

Y.7

Y.6

Y4 | Y5

Y.3

Y.2

Y.1

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19




36
40

40

40

33
40

28
40

39
33
38
29
35
32

38
40

37

35
27

37
34

40

39
37

34
40

35
40

31

37
31

33
40

34
31

30
31

30
40

39
40

30
30

20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
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4. Lampiran Data Responden

Lampiran 4 Data Responden

Jenis Kelamin Responden Persentase (%0)
Laki-laki 75 75%
Perempuan 25 25%
Total 100 100
Usia Responden Persentase (%0)
20 — 30 Tahun 70 70%
31 - 40 Tahun 29 29%
41-50 Tahun 1 1%
>50 Tahun 0 0%
Total 100 100%




Lampiran 5 Lampiran Uji Frekuensi (X1)
Brand Image(X1)

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 44 44.0 44.0 45.0
SS 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 53 53.0 53.0 53.0
S5 47 47.0 47.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 51 51.0 51.0 51.0
SS 49 49.0 49.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.4
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 3 3.0 3.0 3.0
S 45 45.0 45.0 48.0
59 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 43 43.0 43.0 43.0
SS 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

X1.6



Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 48 48.0 48.0 49.0
SS 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 3 3.0 3.0 3.0
S 48 48.0 48.0 51.0
5SS 49 49.0 49.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 4 4.0 4.0 4.0
S 47 47.0 47.0 51.0
SS 49 49.0 49.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 46 46.0 46.0 48.0
55 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.10
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 47 47.0 47.0 48.0
SS 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Lampiran 6 Lampiran Uji Frekuensi (X2)

Harga ( X2)
X2.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 47 47.0 47.0 48.0
SS 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 46 46.0 46.0 48.0
SS 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 1.0 1.0 1.0
TS 4 4.0 4.0 5.0
S 48 48.0 48.0 53.0
SS 47 47.0 47.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 4 4.0 4.0 4.0
S 42 42.0 42.0 46.0
59 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 1.0 1.0 1.0
TS 2 2.0 2.0 3.0

S 40 40.0 40.0 43.0



SS 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 52 52.0 52.0 52.0
SS 48 48.0 48.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 48 48.0 48.0 49.0
SS 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 43 43.0 43.0 45.0
55 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 46 46.0 46.0 47.0
SS 53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.10
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 46 46.0 46.0 48.0
59 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Lampiran 7 Lampiran Uji Frekuensi (X3)
Iklan Online (X3)

X3.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 49 49.0 49.0 50.0
SS 50 50.0 50.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 5 5.0 5.0 5.0
S 40 40.0 40.0 45.0
5SS 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 44 44.0 44.0 46.0
SS 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.4
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 46 46.0 46.0 48.0
59 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 49 49.0 49.0 50.0
SS 50 50.0 50.0 100.0

Total 100 100.0 100.0




X3.6

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 45 45.0 45.0 47.0
SS 53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 46 46.0 46.0 46.0
5SS 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 44 44.0 44.0 45.0
SS 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.10
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 41 41.0 41.0 41.0
SS 59 59.0 59.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Lampiran 8 LAMPIRAN UJI FREKUENSSI (YY)

Peningkatan Penjualan (Y)

Y.l
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 43 43.0 43.0 45.0
SS 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 44 44.0 44.0 45.0
5SS 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
§ 43 43.0 43.0 45.0
SS 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.4
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 48 48.0 48.0 49.0
59 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 47 47.0 47.0 48.0
SS 52 52.0 52.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Y.6

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 47 47.0 47.0 49.0
SS 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 3 3.0 3.0 3.0
S 48 48.0 48.0 51.0
SS 49 49.0 49.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.8
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0
S 42 42.0 42.0 43.0
55 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 2 2.0 2.0 2.0
TS 1 1.0 1.0 3.0
S 47 47.0 47.0 50.0
SS 50 50.0 50.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y.10
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 2 2.0 2.0 2.0
S 41 41.0 41.0 43.0
59 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Lampiran 9 UJI VALIDITAS DAN REABILITAS
Variabel Brand Image (X1)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.946 10

ltem-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if  Scale Variance if Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted Item Deleted  Total Correlation Deleted
X1.1 31.44 15.542 .764 941
X1.2 31.51 15.586 .786 .940
X1.3 31.49 15.545 .795 .939
X1.4 31.49 15.545 .701 .944
X1.5 31.41 15.658 773 .940
X1.6 31.48 15.444 787 .940
X1.7 31.52 15.303 .764 941
X1.8 31.53 15.060 797 .939
X1.9 31.48 15.303 .792 .939

X1.10 31.47 15.423 .793 .939




Lampiran 10 UJI VALIDITAS DAN REABILITAS
Variabel Harga (X2)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded? 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.953 10

Item-Total Statistics

Cronbach's

Scale Mean if  Scale Variance if Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted Iltem Deleted  Total Correlation Deleted
X2.1 31.47 17.201 .858 .945
X2.2 31.48 17.343 .789 .948
X2.3 31.57 17.035 .735 .951
X2.4 31.48 17.262 .750 .950
X2.5 31.45 16.795 .831 .946
X2.6 31.50 17.545 .807 .948
X2.7 31.48 17.464 791 .948
X2.8 31.45 17.159 .835 .946
X2.9 31.46 17.200 .859 .945
X2.10 31.48 17.545 740 .950




Lampiran 11 UJI VALIDITAS DAN REABILITAS
Variabel Iklan Online (X3)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.955 10

Item-Total Statistics

Cronbach's

Scale Mean if  Scale Variance if Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted Iltem Deleted  Total Correlation Deleted
X3.1 31.65 16.452 .878 .947
X3.2 31.64 16.677 .703 .955
X3.3 31.62 16.521 .826 .949
X3.4 31.64 16.859 741 .953
X3.5 31.65 16.513 .862 .948
X3.6 31.63 16.619 .801 .950
X3.7 31.60 16.768 .835 .949
X3.8 31.60 16.566 .851 .948
X3.9 31.68 16.503 a72 .952
X3.10 31.55 16.957 797 .950




Lampiran 12 JI VALIDITAS DAN REABILITAS

Variabel Peningkatan penjualan (Y)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
951 10

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if  Scale Variance if Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted  Total Correlation Deleted
Y.l 31.59 16.709 .804 .946
Y.2 31.58 16.933 .781 .947
A 31.59 16.568 .839 .944
Y.4 31.62 17.026 .755 .948
V&S 31.61 16.564 .874 .943
Y.6 31.63 16.437 871 .943
Y.7 31.66 16.611 .798 .946
Y.8 31.56 16.875 .799 .946
Y.9 31.67 16.688 .679 .952
Y.10 31.57 16.955 745 .948




Lampiran 13 UJI ASUMSI KLASIK

Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
1.0

08

0.6

0.4

Expected Cum Prob

02

&

'l

ik} 02 04 06

Observed Cum Prob

Lampiran 14 MULTIKOLINEARITAS

Coefficients?

08 10

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 4.583 2.317 1.978 .051
Brand Image .204 .108 .196 1.893 .061 .334 2.997
Harga .083 111 .084 .744 .459 .278 3.602
Iklan Online .584 .103 .583 5.674 .000 .338 2.958

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan



Lampiran 15 HETEROSKEDASTISITAS

Scatterplot

Dependent Variable: Peningkatan Penjualan

Regression Studentized Residual

15 -10 -05

i)

05

Regression Standardized Predicted Value

Lampiran 16 UJI AUTOKOLERASI

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 8112 .658 .647 2.69270 2.317
a. Predictors: (Constant), Iklan Online, Brand Image, Harga
b. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
Lampiran 17 UJI REGRESI LINIER BERGANDA
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta Sig.
1 (Constant) 4.583 2.317 1.978 .051
Brand Image .204 .108 .196 1.893 .061
Harga .083 111 .084 .744 .459
Iklan Online .584 .103 .583 5.674 .000

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan



Lampiran 18 UJI KOEDFISIEN DETERMINASI ( R square)

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .811°% .658 .647 2.69270 2.317

a. Predictors: (Constant), Iklan Online, Brand Image, Harga

b. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan

Lampiran 19 UJI' T

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig.  Tolerance VIF
1 (Constant) 4.583 2.317 1.978 .051
Brand Image .204 .108 .196 1.893 .061 .334 2.997
Harga .083 111 .084 744 459 .278 3.602
Iklan Online .584 .103 .583 5.674 .000 .338 2.958

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan

Lampiran 20 UJI F

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1338.500 3 446.167 61.535 .000°
Residual 696.060 96 7.251
Total 2034.560 99

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan

b. Predictors: (Constant), Iklan Online, Brand Image, Harga



Lampiran 21 TABEL R

Tabel r (Koefisien Korelasi Sederhana)
df=1-200

Diproduksi oleh: Junaidi
http:/fjunaidichaniago wordpress_com



Tabel r omiuk df = 1 - 50

Timgkat signifikansi untuk uji satu arah

a5 = (5.2} p05| ok2s] 0| oa0s| 08003

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 003 002 .01 0.1
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Tabed r nmiuk df = 51 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

if= (5.3) pas| oe2s| oM | 005|000

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 s ooz ool 0.0l

51 i [
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Tabsl r amiuk di= 101 - 150

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

005 o2 0w | oms| 00003

df = (-1} - —— - —
Tingkat signifikansi untuk wji dua arah

0.1 .03 .02 001 0.1
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abel r mmiuk dif = 151 - 200

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

4f= (5.3} 005 0.825]  0.4|  0E05| 00003

Tingkat signifikansi untuk wji dua arah

0.1 .03 002 0.0l 0.1
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Lampiran 22 TABEL F

Titik Persentase Distribus: F
Probabilita = 0.05

Diproduksi oleh: Junaidi
http://junaidichaniago.wordpress.com



Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

of entuk pemeliang [N1]

df entuk
pEnyabut

N2} 1 2 ] i 3 E T [i] 3 10 11 12 13 14 15
1 161 199 216| 225 Z30 234 237 ] 241 242 243 244 245 | 245 246
Z| 1BS51| 1800 18016 1825 18030 18.33] 19355 1937 19368 1940] 1940) 1947 1942 | 1042 | 1043
3| 1013 o556 D28 G812 01 E94 BAD BAS EA1 BE7D BTE| E74 EF3| BT ETD
4 F | E94 E53] B30 E2E] E1E E0D E.04 E.0D0 596 594 Ea1 EHD| BAT EAE
5 EE1 ETD E41] B18 E08] 445 4 8B 482 477 4.74 470 488 466 | 454 462
E =] ] E.14 476 453 439 428 421 415 410 4 06 403 400 398 | 396 394
T 558 474 435 412 3497 3AT 37a 373 3 6B 364 3460 357 356 353 351
] B2 4 46 407 3484 3E8]) 358 3.50 3dd 3.38 336 i 328 326 324 322
] 512 4 26 JA8E] 383 I4B| 3357 azo 323 118 314 ain) 347 305 303 301
10 4 96 410 371| 348 333 32z 314 3a7 30z 2498 2494 o IEG | ZEE 2HE
1 4 84 1498 350 336 320 309 am 245 240 AR 2AZ iy FTE| 274 27z
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14 4 580 374 334 an 296 245 276 270 2EE 280 257 253 251 Z4B 248
15 454 188 328) 308 zan| 7o 271 24 250 254 251 248 245 242 240
16 440 1E3 324 1M AR 274 266 250 254 240 246 A2 240 2a7 236
T 445 358 320) 2496 ZA1 270 21 256 248 245 241 238 236 233 231
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13 438 352 313 290 274 283 254 24B 242 238 2.34 231 228 226 223%
20 435 340 31| 2a&7 271 260 251 245 238 236 231 228 225| 222 220
21 432 347 307| 284 ZAB T 240 242 AT 23z 228 235 227| 220D 218
22 430 144 305| 2a&z A6 255 246 240 234 230 226 223 230| 2AT 215
23 428 342 303 24AD 264 253 244 23T 232 227 224 220 Z1B| Z218 213
24 426 340 301 278 ZE2| 251 242 236 230 226 222 Z1B 15| 213 211
25 424 130 298] 276 2ED| 240 240 234 228 224 220 216 14 211 208
26 423 3T ZOE| 274 250 AT 230 23z 23T 227 218 215 F1Z| z0W 207
a7 421 335 ZO6| 273 AT 246 23T 2 2325 220 217 213 10| ZzO0B 206
28 420 134 2495 271 256 245 236 220 224 218 215 212 09| 206 2104
2% 418 333 293 27D 256 243 236 228 222 218 214 210 ZO0B| 205 203
3l 417 332 292 288 253 242 233 227 221 218 213 209 206 204 2101
31 416 330 91| 288 252 241 232 225 220 218 211 208 208 203 200
32 415 izo 24a0| 287 251 240 21 224 210 14 210 207 204 | 20 1490
3% 4.14 328 2H8| 266 250) 239 2.30 223 1B 213 208 206 203 20D 1498
34 413 328 ZHB| 245 48] 23B 228 223 217 212 208 2405 202 199 147
35 412 327 ZAT| 2464 48| 237 228 222 216 11 207 2104 201 188 196
36 4.11 1268 ZAT| 283 T4B| 236 228 221 218 211 207 203 200 198 148
37 411 325 THE| 2863 247 236 237 220 714 210 206 202 200| 147 1498
33 410 324 IH5| 2482 4B 235 226 21a 14 209 205 202 199 | 196 1494
39 4.08 324 ZAE] 2481 46| 2354 226 219 213 208 2104 201 1968 | 1485 193
40 408 323 284 281 248 234 226 21B 212 208 2104 200 197] 1488 192
41 408 323 2H3] 280 244 233 224 217 212 207 203 200 197] 194 192
42 407 322 2HI]| 250 244 232 224 217 211 208 203 1499 196 | 194 141
43 407 an IHF| 250 243 23z 223 216 211 206 20z 198 196 | 193 191
44 406 321 2H2| 258 243 231 223 216 210 206 2101 198 1896| 182 190
45 406 320 ZH1] 258 242] 231 222 215 210 208 2101 1497 194 | 1492 1489




Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

— of untuk pambliang (N1}
panyabut
[MZ] 1 2 3 4 5 E T ] 9 10 11| 12 13 14| 15
45| 40%] 320| Z&1| 257 243 Z230| 22F| 25| ZO09| 204 200|147 194 1491 1.89
47| 405] 320 2&0| 257 241 230 221| 214] 209] 204 200|196 193 191|1.85
43| 404| 319 Z&0| 257 241 228| 221| 214| ZO08( 203 1499 1496 193 190)1.&55
43 404 319 279| 256 240| 220| 220] 243 ZO08| 203 1499 196 193 190)1.55
S| 403 318| 279| 256 240) 220 20| 213] 207 203 1499] 145 149z2| 1489 1.67
al| 403 318| Z279| Z55| 240| 228 Z220| 213] 207| 20Z|) 1498|145 1492 189|1.67
a2| 403 318 | 27| 255 239| Z228| 19| 21| 2O07| 202 198|194 191 1589 1.88
a3 402 347| ZTFE| 255 239 Z28| 24%| ZAZ| Z06| 201 147|194 191| d48)1.84
54| 402 347 | 27| 254 239) 22T ZA8)| 21| ZOE| 201) 1497194 191 188| 1.88
93| 402 316| 77| Z54| 238 227 ZAE| 21| Z2O06| 201 147|143 1490 188|1.85
a6| 401] 316 277| 254| 238 227 ZA&| 211] 2405| 200 1496|1493 190 147T|1.85
ar| 401 316| 277| 253 238 226| 2A8| 211| 2405 200 1496 1493 i9n| 4487 1.85
53| 401] 316| 276| 253 237 226 2AT7| 20| 2085| 200 1496|142 180 1487|184
43| 400] 315| 76| 253 23T| Z226| ZAT| 20| Z2O04] 200 1496| 149F 18G| 186| 1.584
&0 400] 315| 76| 253 237| 225 ZAT| 20| Z204] 1498) 1495] 14% 18G| 186| 1.584
81| 400 3185 76| 252 237 225 246| 209 Z204| 198 145|191 188| 1486 1.83
62| 400] 31%5| 275| 25F 236| 225| 16| 209| ZO03| 1989 1495( 191 188| 1485|1.83
63| 399] 314 | 275| 252 236| 225| 16| 209| ZO03| 198 1494|191 188| 185|1.83
64| 3499] 314 | 75| 5% Z256| 24| 6| Z09| ZO03| 198 1494|191 188| 185|1.83
6% 39%] 314 | 275| 251| 236| 224 215| 208| 203 1498 1494|1490 187 145|182
66| 399) 314| 274| 251| 235| 224 25| Z08| 203 198 1494|1490 187 184 1.82
67| 3498] 313| 274| 251| 235| 224 Z21A5| 208| 202 198 1493|1490 187 184|182
63| 3498] 313 | 74| Z51| 235| 224 25| ZO8| 20Z] 147 1493] 1490 187 184|182
63| 3498] 313 | Z274| Z50| 235| 223 ZAS5| ZO8| 20Z| 147 1493] 1490 186 1484|181
FO| 398| 313 274 250 235 223| 244| 2a7| 202 1497 1493 148D 186 184]1.81
T1| 3498] 313 273| 250| 234 223 24| 207 201] 1487 193] 1480 186 183 1.81
T 3497| 31z 273| 250| 234 223 24| 207| 201] 196 1492|1480 186 183 1.81
T3| 3497| 31z 73| Z50| 234 223 Zi4| 20| 201] 186) 1492|1480 186| 1&83| 1.81
T4 348T| 342 73| 250 234 222| 244 207 201 196 1492 148D 1858 1483)1.80
TS| 3497| 31| 273| 249| 234 223 13| 206| 201] 196 1492|1488 1485| 183[1.80
Te| 3497| 31z2| 272 249| 233 227 213| 206| 201] 1496 1492|1488 185| 18Z|1.80
Tr| 3497| 31z 272| Z49| 233 227 Z213| 206| 200| 1496 1492|1488 1485 148z 1.80
Fa| 396| 311 27| 245| 233 222| 213| 06| 200( 1495 1491|1488 185 1482)1.80
T3 396| 311 27| 24| 233 22| 243| ZO06| 200 195 1491|1488 188 1482)1.79
B0 396| 311| 272 Z49| 233 221 13| 20| 200] 1495 1491|1488 184 18Z[1.79
81| 396| 311| 272 Z48| 233 229| 21| 205 ZOO| 1495 191|147 184 18Z[1.79
82| 396| 311| 272| 248( 233 221| 21Z| 205 00| 1495 191|147 1484 148117
B3| 396| 311 27| 248| 23| 221 242| a5 1499 185 1491|147 184 181)1.79
B4| 3495 31| 27| Z48| 232 229| 2AE| 20%| 149%] 1495 1490|1487 184 181[1.79
8% 3495] 310| 27| Z48| 232 Z221| EAE| Z05| 149%) 194) 1490|1487 184 181[1.7a
B8 3495] 30| 27| 248| 232 221| 21Z| 205 149%] 194] 190 1487 1484| 181[1.78
87| 34a5| 310 271| 248| 23| 220 2142| 205 1499 1494| 1490|147 183 181)1.75
B3| 3495| 310 271| 24B| 23| 220| 242| 205 1499 194 1490 1486 183 141|1.74
B3| 3495] 30| 27| 247| 232 220 Z211)| 204] 19%9] 1494 1490|186 183| 180|1.78
80) 3495] 3140) 2719] 247 253 220) F11] 204] 199] 1494) 1490 186 183| 1&D0|1.74




Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pambltang (M1)

Of unfuk
panysbut
[NZ] 1 2 3 4 5 E T i) 9 10 11 12 13 14| 15
91| 348s5] 30| ZFP0| 4T A1) Z20] E11)] 204 198 194 1480) 1486 1A% 150 1.74
92| 3494] 30| 20| 24T 2AM| Z20] 211)] 204| 198| 194 15D) 186 18%] 1&80]1.74
93| 394)] 308| ZF0| 4T A1) Z20] E11)] Z204| 198 193] 16D) 1486 1A% 150 1.74
94| 3494| 300| ZP0| 24T ZA1) Z20] 11| 204 198| 193] 15D) 186 18%] 180]1.77
95| 394] 308 ZF0| 4T A1) Z20] E11)] Z204| 198 193] 16D) 1486 182| 1a&0]1.77
86| 394| 300| ZF0| 24T 231 Z2A19] 11| 204 198 193] 1&D) 185 182 180 1.77
ar| 3494| 309 ZF0| 24T A1) Z219] Z211)] 204 198 193] 14&9) 1485 182 180 1.77
93| 3494| 300| ZP0| 46| 231 Z219] Z10)] 203| 1498| 193] 15D) 1485 18z 179 1.77
93| 3484( 309 | 270| 246| 23| 29| Zi0| 2O03) 1498| 193] 158[ 185 182 178]|1.77
100 3494 300 270 246 Z231] 219| Zi10| ZO03] 1497 1493 180] 1488 182 179 1.77
01| 3494| 304 264 246 230 249 240| 203] 1497 193] 1488|1485 182 178]|1.77
102 3493 300 ZEQ| 246 Z2350) Z219| Zi10| ZO03] 1497 142 188|148 182 179 1.77
103| 3493| 308| Z&EQ| 246| 230) Z219| Z10| ZO03] 1497 142 188|145 182 1749 1.74
04| 3493| 308| ZEQ| 246| Z2350| Z19| ZA0| ZO03| 147 142 188|145 182 1749 1.7d
105| 3493| 308| Z&EQ| 246 230) Z219| Z10| ZO03| 1497 142 188|185 181 1748 1.74
106| 3493| 308 | Z&EQ| Z246| Z230| 219 Z10| ZO03| 1497| 149Z] 1488|1484 181 179|176
107 3493| 308 | Z&EQ| 246| 230| Z48| Z10| 203 1497] 192 1488|184 181 1749 1.7d
108| 3493| 308 | Z2&E9| 246| 230| 48| 10| 203 1497] 1492] 1488|154 181 17E|1.7d
103| 3493| 308 | Z&EQ| 245| 2350| Z18| Z0L| 2O0Z| 1497] 19Z] 1488|1484 181 17E|1.7d
0| 3493| 308 | Z&E%| 245| 2350| Z18| 09| 202 1497 1492] 1488|154 181 178 1.78
11| 3493| 308 | Z&EQ| 245| Z2350| Z18| 0G| ZOZ| 1497] 19| 1488|1464 181 17E|1.7d
MZ| 3453 308 265 245 230 218| 208 202| 196| 1492 1488) 154 181 17B|1.76
13| 3493| 308 | ZEE| 245| Z220| Z18| ZO0L| ZO0Z| 1496| 192 1487|1484 181 17E|1.7d
4] 342 308 268| 245 2209 Z18| 208 202 196| 191 1487|144 181 1.78|1.75
15| 3492| 308 | ZEB| 245| 229| Z18| 09| 202 1496| 191] 1487|1354 181 17E|1.75
ME| 349Z| 347 | ZEB| 245| Z220| Z18| ZO0G| 202 1496] 191] 1487|1584 181 17E|1.75
7| 3492 347 | ZEB| 245| 229| Z18| 09| 202 1496| 191] 1487|154 1800 17E|1.75
18| 3492 347 | ZEB| 245| Z2209| Z18| ZO0G| 202 1496] 191] 1487|184 180 178 1.75
13| 3492| 347 | Z6B| 245| 229] ZA8| 09| ZO0Z| 196] 1491) 1487|1483 180 17E|1.75
120 349Z| 3047 | ZEE| 245| Z220| Z18| 00| ZOZ| 1496] 1491) 1487|143 1800 17E|1.75
121 3492| 307 | 68| 245| 229] 24T| 08| ZO0Z| 1896] 1491) 1487|1483 180 177 1.75
122| 349Z| 307 | ZEE| 245| Z220] 24AT| 00| ZOZ| 1496 1491) 1487|143 180 177 1.75
123| 34Z| 347 | ZEB| 245| Z220| 24AT| ZOB| ZO1| 1496] 1491) 1487|1483 1800 177 1.75
124| 349Z| 307 | ZEE| 2d44| Z220) ZAT| ZOB| ZO09]| 1896] 141) 1487|1483 180 177 1.75
125| 34Z| 347 | ZEB| 244| Z220) 2AT| ZOB| ZO4| 1496 1491) 1487|143 1800 177 1.75
126 3492| 347 | 68| 244| 229] 24T| ZO0B| 201 1485] 141) 1487|1483 1800 177 1.75
127 349Z| 3407 | ZEE| 244| Z220] Z2AT| ZOB| ZO9] 145 1491) 186|183 1800 177 1.75
128 3492| 347 | 68| 244| 229] 24T| ZO0B| 201 1485 141) 1486|1483 1800 177 1.75
123 3491| 307 | Z&EY| 244| Z28| 2AT| ZOE| ZO9| 145 140 186|183 1800 177 1.74
120 3491 307 267| 244 Z28| 24AT| Z0B| 201 1485 190| 1861483 180 177 1.74
131 3491| 307 | ZET| 244 Z28| Z2AT| ZOE| 201 1495 140 186|183 180 177 1.74
12| 3491 306 267| 244 228 24AT| 2Z08| 201 1495 190| 1861483 178l 177 1.74
133 3491 308 | ZET| 244| Z28| Z2AT| ZOB| ZO01| 1495 140 186|143 17| 177174
134| 3491| 308| Z&ET| 244 Z28| 2AT| ZOB| ZO9]| 1485 140 186|183 178 177 1.74
135 391| 306 | ZA7] 244) Z2R] FAT| FOB| FO4] 1495] 1490) 186] 18F 179 1F7] 174




Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

S of untuk pemblEang (1)
panyabut
[HZ] 1 i 3 4 3 3 T (i 3 10 1] 12 13 14| 1%
136 391| 306| ZE7| 244 Z28| ZAT| 208 201| 149%5| 1490 1486|1482 174 177 1.74
137 391) 306| 267| 244 228) 217| 208| 201| 1495 1490 1486) 152 178 176 1.74
138 391 306| 26T| 244 228) Z16| ZO0B| Z01| 195 190 1486) 1582 1781 176 1.74
133 391| 306| &7 Z44| Z28| Z16| 208 201| 1495 190 1486|1482 178 1.76] 1.74
140 391 306| 267| 244 228) 216 ZO0B| Za1| 1495 190 1486) 152 170 176[1.74
141 391) 306| 2&T| 244 Z228) 216 ZO0B| ZOO0| 1495 1490 186) 1862 178 176 1.74
142 391 306| 26T| 244 228) Z16| 240T7| ZaD| 195 190 1486) 182 1781 176 1.74
143 391| 306| Z2E7| 243 Z28| Z16| 207 200| 149%5| 190| 186|182 179 176( 1.74
144 391 306| 2&T| 243 228) Z16| 240T7| ZaD| 195 190 1486) 182 1781 176 1.74
145 391| 306| Z&7| 243 Z28| Z16| 207 2O00| 1494| 190 1486|1482 178 1.76] 1.74
146 391| 306| 267| 243 228) 216| 2407| 2a0| 1494 1490| 148) 1452 178 176 1.74
147 391 306| 26T| 243 228) Z16| 207| zo0| 194 190| 1488) 182 178 176[1.73
143 391| 306| 2&7| 243 228) 216 2a07| zad| 194 190| 1485) 152 178 176 1.73
143 390| 306 &7 243 227 Z16| 207 200| 194| 1A&D| 1485|1482 174 176] 1.73
150 3490) 306| 266| 243 227 216 2O0T7| Zoo0| 1494 1489 1485) 1482 178 176 1.73
1531| 390) 306| 266| 243 227 216 2a0T7| ZaD| 194 1489 1485|182 178 176[1.73
152| 3490| 306| 266| 243 227 216| 2a7| 2a0| 1494 1489 148) 1482 178 176 1.73
153 | 390) 306| 266| 243 227 216 240T7| zo0| 194 189 1488|182 1768 176 1.73
154| 3490| 305 66| 243 227 Z16| 207 ZO00| 1494| 1469| 1485|1482 178 1.76] 1.73
15%| 390| 305| 266| 243 227 216 2a7| zad| 194 1489 1485) 152 178 176[1.73
156 3490| 305| 66| 243 227 16| 2O07| 200| 1494 1488) 165] 181 1768 176 1.73
157 | 390| 305 | Z66| 243 22T Z16| 207 | 200| 194 1485 1485] 181 1768 176 1.73
158 | 390| 305| ZEE| 243 227 Z16| 207 | Z2O00| 194] 160 1485|181 178 178 1.73
1533| 390| 305| 266| 243 227 Z16| 2O07| 200| 1494 1488) 14&5] 181 178 178[1.73
160 390| 305 Z6E6| 243 227 16| 207 | Z2O00| 194] 169 1485|181 178 175]1.73
161 390) 305| 266| 243 227 Z16| 207 | 200| 1494 1488 14&5] 181 1768 175 1.73
162| 390| 305 | 266| 243 22T Z18| 207 | 200| 194 1485 185] 1481 1768 175 1.73
1683 | 390| 305| 66| 243 227 A6 2OT| 00| 1494 1488) 165] 181 178 178[1.73
1684| 3490| 305| ZEE| 243 227 Z1&| 207 | Z2O00| 194] 160 1485|181 178 178 1.73
163 | 3490| 305| 66| 243 227 A6 2OT| 1499 1494 1488) 165] 181 1768 175 1.73
166 | 390) 305 | Z66| 243 227 Z15| ZO07| 1499 194 1485 185] 181 1768 175 1.73
167 3490| 305 Z6E6| 243 227 15| 06| 198 194] 1869 1485|181 178| 17&8[1.73
168 | 390| 305 | Z66| 243 227 Z15| ZO06| 1499 194 1485 1485] 181 1768 175 1.73
1683 390| 305 Z6E6| 243 227 15| Z06| 198 194] 1865 1485|181 178 175]1.73
170 390) 305| 266| 242 227 15| ZO06| 1499 1494 1485) 1&5] 181 1768 175 1.73
171 390) 305| 66| 242 227 16| ZO06| 1499 1493 1488) 165] 181 1768 175 1.73
172 390| 305 | 266| 242 227 15| ZO06| 1499 193] 1485 184] 181 176 175 1.72
173 3490| 305 ZEE| Z24F| 227 Z15| Z06| 190 193] 160 184|181 178 178]1.72
174 3490) 305| 266| 242 227 16| ZO06| 1499 1493 1488 1&84] 181 178 175 1.72
175 390| 305 Z66| Z4F| 227 15| Z06| 198 193] 169 184|181 178 1758]1.72
176 | 3489 305 | 266| 242 227 16| 2O06| 149%| 1493 1488) 1484] 181 178 175 1.72
177 3&89%) 305 | 266| 242 227 15| ZO06| 1499 193] 1488 1484] 181 178 178 1.72
178 | 3&8D) 305 | 266| 242 Z226) 16| ZO06| 1499 1493 188) 164] 181 i78| 178[1.72
179 3&80| 305 ZEE| 24Z| 226 Z15| Z06| 190 193] 16E| 184|181 178 178]1.72
1680 A80) 305) Z2A5| 24F| Z26) F15| FO06]| 190 193] 168| 184|181 177] 178[1.72




Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembliang (M1}

of untuk
panyabut
[HE] 1 z 3 d 3 E T il 3 10 11 12 13 14| 15
181 38| 30E| ZEE| 242 226 215| ZO06( 1490] 193 188| 184) 181 177 178 1.72
182| 3&%9| 305| Z465| 242 226 215| 206( 1499 193] 188| 184) 181 177 176 1.72
183| 380| 30E| ZAE| 242 226 215| ZO06( 1490] 193 188| 184) 181 177 178 1.72
184| 389 305| 285| 242 226| 215| 206| 199 193 188 184|181 177 178[1.72
185| 3&0| 304 ZEE| 242 226 215| 206| 199 193] 18E| 164|180 177 178] 1.72
186| 380| 304 ZEE| 242 226 215] 208| 199 193] 18E| 184) 180 177 178 1.72
1687| 3&%9| 304 2466| 242 226 215] 206| 199 193] 1488| 14&4) 1480 177 174 1.72
188| 380| 304 ZEE| 242 226 215| 206| 190 193] 18E| 154) 180 177 174]1.72
168%| 389 304| 265| 242 226| 215| 206| 1499 193| 168| 154( 150 177 174 1.72
130 3&9| 304 ZE6| 243 226 215] ZO06| 199 193] 188( 164) 180 177 174 1.72
191 380| 304 ZEE| 242 226 215| 206| 149%| 193] 188| 154) 180 177 174 1.72
132| 3&9| 304 Z66| 242 226 215] Z06| 199 193] 188( 1464) 180 177 174)1.72
193 | 380| 304 ZEE| 242 226 215| 206| 190 193] 18E| 154|180 177 174 1.72
194| 3&%9| 304 Z466| 242 226 215] 206| 199 193] 148E| 14&4) 1480 177 174 1.72
185| 380| 304 ZEE| 242 226 215| 206| 199 193] 18E| 164|180 177 174 1.72
1896| 389 304| 265| 242 226| 215| 206| 1499 193| 168| 154( 1560 177 174 1.72
137| 3&9| 304 Z66| 243 226 Z214] Z06| 199 193] 188( 1464) 180 177 174 1.72
198 | 380| 304 ZEE| 242 226 214] 208| 190 193] 18E| 184) 180 177 174 1.72
193] 3&%9| 304 Z266| 242 226 214] 206| 199 193] 148E| 14&4) 1480 177 174 1.72
200 380| 304 ZEE| 242 226 214] 20| 198 193] 18EE| 154) 180 177 174]1.72
201| 389 304 265| 242 226( 214| 206| 198| 193| 168| 154( 160 177 174 1.72
20| 3E9| 304 ZEE| 243 Z26) Z14] ZO06| 1898 193] 18E| 164) 180 177 174 1.72
203 380| 304 ZEE| Z242| Z26| 214| 20%5| 198 193] 188| 154|180 177 174 1.72
04| 389| 304 ZEE| 243 Z26) Z14] 20| 1898 193] 18E( 164) 180 177 174)1.72
205 380| 304 ZEE| 242 Z26)| 214] 205| 198 193] 18E| 164|180 177 174 1.72
206 38%9| 304 Z46E| 242 226 214] 205| 198 193] 148E| 14&4) 1480 177 174 1.72
20T 80| 304 ZEE| 242 26| 214] 205| 198 193] 18E| 164|180 177 174 1.1
208 389 304| 265| 242| 226| 214| 205| 198| 193| 1868| 153( 150 177 174 1T
203 38%9| 304 ZEE| 241 226] 214] 205| 198 192 1488| 14&3) 1480 177 174 1.7
20| 380| 304 ZEE| 241 26| 214] 205| 198 192 14E| 183) 180 177 174 1.7
11| 3&%9| 304 ZE66| 241 226] 214] 205| 198 192 1488| 1&3) 1480 177 174 1.7
212| 380| 304 ZEE| 241 26| 214] 205| 198 192 18E| 183) 180 177 174 1.7
21F| 389 304 | 2865| 241| 226| 214| 205| 198| 1592| 168| 153( 150 177 174 1.7
24| 389| 304 ZEE| 241 26| Z14] 205| 1898 192 18E| 163) 1480 177 174 1.1
215 380| 304 ZEE| 241 26| 214] 20%5| 198 1892 147 153) 180 177 174 1.7
16| 3EE| 304 ZEE| 241 Z26] 214] 205| 198 1892 147 14&3) 1480 177 174 1.7
2T| 3I8E| 304 ZEE| 241 26| 214] 205| 198 192 147 1&3) 180 177 174 1.1
218 38E| 304 ZEE| 241 226 214] 205| 198 192 147 14&3) 1480 177 174 1.7
23| 38E| 304 ZEE| 241 26| 214] 205| 198 192 147 1&3) 180 177 174 1.1
220 3IBE| 304 ZEE| 241 26| 214] 205| 198 192 147 183) 180 176 174 1.7
21| 38| 304 ZEE| 241 226 214] 205| 198 1892 147 14&3) 1480 176 174 1.7
223 3BE| 304 ZEE| 241 26| Z214] 20%| 198 192 147 183) 180 176 174 1.7
23| 38E| 304 ZEE| 241 26| Z214] 205| 198 1892 147 14&3) 1480 176 174 1™
24| 3EE| 304 ZhA4| 24| 26| Z14] 205| 1898| 1892 14T 163) 180 176 174 1.7
23] 3EE| 304) FhA4]| 241] F26) 214] 205] 198| 192] 147]| 1&3) 180 176 174[1T™




Lampiran 23 TABEL T

T1tik Persentase Distribusi t
df =1-200

Diproduksi oleh: Junaidi
http://junaidichaniago.wordpress.com



Titik Persentase Distribusi t (df =1 - 40)

Pr 0.23 0.10 003 00235 0.0 0.0:035 0.004
df 0.50 020 010 0.050 0.2 0.010 0.002
1 1.00300 J.07TES a.31275 12706820 31.82052 g93.85674| 318.30334
2 81650 1.88562 291888 4 30265 3.90456 9.892454 2232712
3 0.78480 1.83774 235336 318245 4.54070 3.84081 10.21453
4 074070 1.53321 213185 277845 174805 4.80408 T.ATHE
3 072680 1.47588 201505 2.57063 1.38483 403214 520323
& 0.71756 1.43876 1.94218 244801 314267 170743 5.20783
T 071114 1.41482 1.28453 238462 289705 3.45048 478529
8 0.7 0638 138682 1.85855 230600 289646 335538 450074
3 0.ydET2 1.38203 1.83311 2.20216 282144 J.24884 4. 28681
10 009881 1.37218 1.81246 2.22814 278377 318827 414370
il 0.89745 1.38243 1.78583 2. 20088 2.71803 310681 402470
12 (9543 1.35822 1.78228 2ATER 2.88100 2.05454 3.92863
13 .ag93E3 1.35017 1.77083 218027 2.85021 J.0tzze 3.25103
14 0.0g242 1.34503 1.78121 214470 2.82440 29764 3.78738
13 G.ag120 1.34081 1.75205 2.13145 280243 284671 3.72283
16 0.08013 1.33676 1.74583 211881 258348 282073 3.08615
17 03820 1.33238 1.73861 210852 250683 288823 3.54577
18 0.83836 1.33028 1.734086 210082 2. 55238 287844 3.51043
13 0.8a762 1.32773 1.72813 208202 2.53843 2.38083 3.57820
20 (.03&805 1.32524 1.72472 208506 252708 284534 3.55181
21 0.08825 1.32218 1.72074 207861 2 51765 283136 2.52715
22 0.83581 1.32124 1.71714 207387 250832 281878 2.50488
23 003531 1.31848 1.712&7 200866 2 48857 280734 3.48488
24 0.03485 1.31784 1.71088 2.08280 248216 278604 346678
23 .a3443 1.31635 1.70814 205854 248511 278744 3.45014
26 0.83404 1.31487 170562 205553 247863 27TET 3.43500
27 (.aa3Ea 131270 1.70228 205183 2.4T2E6 277068 3.42103
28 0.88325 1.31253 1.70113 204841 248714 278326 3.408148
23 088204 1.31142 1.09813 204523 248202 2. 75630 2.1B624
30 0.83276 1.31042 1.88728 204227 245726 275000 3.38513
1 0.88248 130848 1.98552 2.03851 245282 274404 2.37480
32 0.08223 1.30857 1.08288 203683 244863 273845 3.36531
33 083200 1.30774 1.88236 203452 224478 273328 335634
34 088177 130685 1.88082 203224 2.24115 272838 3.34783
33 0.88156 1.30821 1.88857 2.03011 243772 272381 3.34005
36 088127 1.30551 1.88820 2.02800 2.43440 271848 2.32282
a7 d.aa118 1.30485 1.88708 202614 2.43145 271541 3.32583
3a G.aa100 1.30423 1.08585 2.02438 2 42857 271158 3.31803
33 0.03083 1.30:264 1.03488 202268 242584 270781 3.31278
40 0.08DE7 130208 1.08385 2.02108 242328 270446 3.30658

Catatan- Probabilita yang lebih kecil yang ditmjuldan pada judul tiap kelom adalah luas dasrzh
dalam zatu wung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luzs daerah dalam
kedua ujung



Titik Persentase Distribusi t (df = 41 — 80)

Nr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

41 088052 1.30254 1.83285 2.01854 242080 270113 2.30127
42 0.88028 1.30204 1.83185 2.01803 241847 208807 2.2B085
43 Q.aa024 130155 1.88107 2.01860 241825 2.89510 3.20039
44 0.88011 1.30108 1.83023 pR T 221413 2.agz2a 3.28607
43 .aTees 1. 30065 1.87843 201410 a2 2.83858 3.28148
46 0.aTeEa 1.30023 1.87866 2.01280 2.41018 2.88701 32770
47 0.87TETE 1.28882 1.87783 201174 240825 208456 3.27281
48 087864 1.28844 1.87722 2.01DE3 240858 2.88220 3.26801
49 0.87e53 1.28807 1.87855 200853 2404820 2.87805 3.28508
11 0.a7e43 1.28871 1.87581 200856 240227 287778 3.28141
31 0.87833 1.28837 1.87528 2.00758 240172 287572 2.257a4
32 0.a7e24 1.28805 1.87468 2. 00885 2. 40022 287373 2.25451
33 087815 1.28773 1.87412 200575 238878 207182 2.25127
ad 0.a7e0a 1.28743 1.87356 200483 23974 285808 3.24813
Ja 0.87EEs 1.28713 1.87203 2.00404 238603 200822 2.24515
a6 0.87EE0 1.28685 1.87252 200224 238480 2.08651 2.24220
ar 0.a7EE2 1.28655 1.87203 200247 238357 208457 2.23048
a8 0.87E74 1.28632 1.87155 2.00172 238238 208228 2.23630
a4 0.A7TEEY 1.28607 1.87108 2.00100 2.38123 288176 3.23421
&0 0.87EED 1.28582 1.87065 200030 238012 208023 323171
1 0.87853 1.28558 187022 1.99082 238005 285824 3.22030
62 0.aTE4T 1.28536 1.888E0 1.99887 238801 285743 3.22684
63 0.aTE40 1.28513 1.88840 1.99824 238701 285615 322471
64 0.aTE34 1.28482 1.88801 1.84773 238604 25485 322253
63 t.arezs 1.28471 1.88864 1.88714 233510 285280 3.22041
& 0.aTE23 1.28451 1.88827 1.99856 2.38418 2.85228 3.21837
&7 0.a7E17 1.28432 1.84782 1.88601 2.38220 2.85122 2.21639
62 08781 1.28413 1.88757 1.08547 2.38245 285003 2.21444
63 0.a7E0E 1.28284 1.88724 1.88405 238161 284883 2.21280
Ta 0.87E01 1.28276 1.88681 1.98444 238081 2.84780 2.21074
| 0.a7Tea 1.28258 1.88860 1.98284 2.38002 204856 2.20803
T2 0.87TE1 1.28242 1.08628 1.98246 2.37828 204585 2.20733
T3 0.87TET 1.282268 1.88600 1.898200 2.37852 204457 2.20087
Td 0.a7TE2 1.28210 1.88571 1.989254 2.37TED 2.04281 2.20400
] 0.8777a 1.282084 1.08543 1898210 237710 204285 2.20244
TG 087773 1.28278 1.88515 1.99167 237842 2084208 2.20084
iT Q.87 el 128264 1.884E5 1.99125 2.3TETE 2.84120 2.18043
ia 0.87TES 1.28250 1.88462 1.99085 237511 284034 2.18804
73 0.87TE1 1.28236 1.88437 1.99045 237443 2.83850 2.18683
1] 0.87TEY 1. 28222 1.88412 1.99006 237387 283868 2.18524

Catatan- Probabilita yang lebih kecil yang ditmjukdan pada judul tiap kelom adalah luas daersh
dalam zatu wung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalzh luzs daerah dalam
kedua ujung



Titik Persentase Distribusi t (df =81 -120)

\"r 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.004
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

&1 0.87753 1.26208 1.88383 1.98860 237327 2.83Te0 2.18382
g2 3.877440 1.28166 1.88265 1.98832 237260 283712 J.10282
K] 0.87T46 1.28183 1.08342 1.98886 237212 203637 2.18135
24 0.a7T42 1.28171 1.88320 1.98:881 237156 2.835563 3.1801
ga 3.87738 1.28150 1.08285 1.98827 237102 2.83481 2.18880
2e 087735 1.28147 1.88277 1.8987T83 2.370449 2834 318772
a7 0.87T32 1.28136 1.88258 1.8987E81 2.38808 2.83253 2.18657
ga .a7r2g 1.28125 1.88235 1.887249 236047 2.83284 3.18514
g3 387726 1.28114 1.88216 1.98608 238808 283220 J.18434
50 0.87723 1.28103 1.08184 1.98667 2.38850 2.83157 2.18327
| .a7r2n 1.280082 1.88177 1.98638 2.36803 2.82004 3.18222
a2 G.a7Tv 1.28082 1.88158 1.88600 238757 2.83033 2.18118
93 087714 1.28072 1.88140 1.98520 238712 282073 3.18014
od 387711 1.28062 1.88123 1.98552 238667 2.82815 2.17821
K] 0.87T08 1.26053 1.88105 1.98525 238624 282858 2.17825
] 3.87T05 1.28043 1.88088 1.984B8 238582 282802 47T
ar 0.87T03 1.28034 1.88071 1.98472 2.38541 282747 2.17634
oa 0.87700 1.28025 1.88065 1.98447 238500 2.82603 3.17544
oo G.a760s 1.28014 1.88020 1.98422 238461 282641 3.17480
100 0.87&05 1.28007 1.88023 1.98287 230422 2.82520 317374
101 .87603 1.28800 1.88002 1.88273 238284 2.82530 J.1v2eg
102 0.876e0 1.28881 1.83883 1.98350 238246 2.824E0 2.172048
103 3.8T6ES 1.28882 1.85878 1.98226 2.38210 282441 3.17125
104 0.876E6 1.28874 1.05864 1.88204 238274 2.82383 2.17045
105 0.87683 1.28087 1.850850 1.98282 2.3682349 282247 3.16087
106 87821 1.28850 1.858268 1.98260 2.38204 2.82201 2.16200
107 0.87678 1.28851 1.83822 1.88238 2.38170 2.82256 2.16815
108 0.ATETY 1.28844 1.85808 1.88217 238137 2.a2z2 16744
109 0.87675 1.28837 1.33885 1.98187 2.38105 2.82164 2. 16664
110 0.87E73 1.288320 1.85882 1.98177 2.38073 2482124 3.16593
M 3.87ET1 1.28822 1.85870 1.88157 2.38041 2.82085 2.16528
112 0.a87&60 1.28016 1.85857 1.98137 2.38010 282044 3.16480
113 0.876EY 1.28800 1.85845 1.88118 235880 2.82004 J.16282
114 0.87665 1.28802 1.83833 1.98080 2.35850 281864 2.16324
113 0.87663 1.288B6 1.85821 1.98081 235821 2.ateza J.16282
116 0.97EE1 1.28880 1.83810 1.98063 235882 281884 2.16184
"7 0.87&54 1.28883 1.85788 1.98045 235864 2.81850 3.16135
118 0.87657 1.28877 1.85787 1.98027 235837 201814 2.16074
113 0.87G56 1.28871 1.85776 1.98010 2.35808 281773 2.16013
120 0.87654 1. 28865 1.85785 1.87863 2 35782 281742 J.16054

Catatan: Probabilita vang lebih kecil yang ditumjubdean pada judul tiap kelom adalah luas dasrzh
dalam zatn wung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalzh luas daerah dalam
kedua ujung



Titik Persentase Distribusi t (df = 121 —-160)

Nr 023 010 0.03 0023 0.0 0005 0.0mM
df 0.50 1] 0.0 0.0:50 002 0.010 0.002
11 0.avG52 1.28858 1.85754 1897876 235756 281707 3.15583
122 0.a7E561 1.28853 1.85744 1.978E0 235730 281673 3.15833
123 0.a7548 1.28847 1.85734 1.97844 235705 281634 315731
124 0.075647 1.28842 1.85723 1.97828 2.35680 281606 3.15728
123 (.a7G46 1.28826 1.85714 1.487812 2. 35885 21573 3. 15671
126 0.07544 1.28831 1.85704 1.497887 235631 2.81541 3. 15617
127 d.a7543 1.28825 1.85804 1.97882 235807 281510 3.15585
128 0.a7G41 1.28820 1.03685 1.97867 235583 281478 3.15512
123 0.87540 1.28815 1.33675 1.97852 235560 281445 3.15461
130 d.aveis 1.28810 1.05866 1.97828 235537 2a1418 315411
131 g.avaavy 1.28805 1.03857 1.97824 2.35515 201388 3.153681
132 0.a7635 1.28800 1.85848 1.497810 2.35483 2.81358 3.16312
133 0.a7E24 1.28705 1.856340 1.897TR6 2.35471 281330 3.15264
134 0.87633 1.28780 1.85630 1.897783 2.35450 281302 318217
135 G.aveEa 1.28785 1.85622 1.97TED 2.35420 281274 2.15170
136 G.avaan 1.28781 1.85613 1.897T56 2.33408 201246 3.15124
137 .aveEza 1.28776 1.85605 1.97743 235387 2a1z18 3.15078
138 g.ave2y 1.23772 1.85507 1.97720 2 35367 281103 2.15034
135 0.07526 1.28767 1.85580 1.87718 235347 201166 3.14080
140 0.a7625 1.28763 1.85581 1.97705 2.35328 2.a1140 3.14047
141 0.av7G23 1.28758 1.85573 1.97683 2.35308 281115 3.14004
142 0.ave22 1.28754 1.85566 1.97881 2.35280 2.81080 3.14882
143 g.a7E21 1.28750 1.85558 1.97&60 2.35271 2.81065 3.14520
144 g.av&z0 1.287448 1.85550 1.897658 235252 281040 3.14778
143 d.ave1a 1.23742 1.85543 1.97646 2.35224 281016 3.14738
146 g.avev 1.28738 1.85536 1.97635 2.35216 200802 J.14608
147 0.a7516 1.28734 1.85528 1.87623 2.35188 2800 3.14660
148 0.a7815 1.28730 1.85521 1.97812 2.35181 200046 3.14621
145 0.87514 1.28726 1.85514 1.97&01 2.35163 200823 3.14583
150 .ave13 1.23722 1.85508 1.97881 2.35146 2.80a00 3.14525
131 g.avE12 1.28718 1.85501 1.897580 2.35120 280878 3.14503
132 0.87E611 1.28715 1.85404 1.97568 2.35113 200856 3.14471
1532 d.ave10 1.2371 1.85487 1.97550 235087 200824 3.14435
134 G.avaoa 1.28707 1.85481 1.97548 2.35081 2.00813 3.14400
153 .ave0g 1.28704 1.85474 1.497520 2.35DE5 2.807R2 3.14384
156 G.aveoy 1.28700 1.85468 1.97528 2.35048 280771 3.14330
157 0.a7&06 1.28807 1.85462 1.97518 2.350323 280751 3.14205
158 0.a7&0s 1.28803 1.85455 1.97500 2.35018 280730 3.14281
135 0.a7G04 1.28880 1.03448 1.87500 2.35003 2.80710 3.14228
160 0.A7&03 1.28887 1.85443 1.97480 2.348E8 280881 3.14185

Catatan- Probabilita vang lebih kecil yang ditmjuldan pada judul tiap kelom adalah luas dasrzh
dalam satu wjung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua ujung



Titik Persentase Distribusi t (df = 161 -200)

Fr 023 0.1a 0.03 0023 0.1 0.0035 0.001
df 0.30 0.z 0.10 0.0:50 0.0z 0.010 0.002
161 g.ave02 1.28683 1.03437 1.897481 234873 2.80671 3.14182
162 G.a7Em 1.28880 1.85421 1.97472 2.34850 200652 2.14130
163 .a7&00 1.28677 1.854268 1.97462 234844 2.80623 3.14002
164 0.a7EDD 1.286723 1.85420 1.97453 2.34820 2.00614 3.14087
163 G.a7808 1.23670 1.85414 1.97445 2.34814 280505 3.14038
166 0.a7EDT 1.28867 1.85408 1.974286 2.34802 280877 3.14005
167 0.A75D6 1.28864 1.85403 1.97427 234888 280858 3.12875
168 3.A7EB5 1.28861 1.85287 1.897418 234875 2.80541 3.13845
163 0.87504 1.28653 1.85282 1.897410 234862 2080523 2.13815
170 0.07584 1.28655 1.85287 1.897402 2348448 200506 2.135a0
1M 007583 1.28652 1.83381 1.97283 234835 200488 3.13857
12 007582 1.23640 1.83376 1.97385 234822 2.80471 3.13824
173 0.a75E1 1.23644 1.83371 1.97377 2.34810 2.00455 3.13801
174 0.87580 1.28644 1.85266 1.97268 234787 2.80438 213773
173 0.a7520 1.28841 1.85281 1.97281 234784 280421 2.12745
176 0.a7520 1.23838 1.85256 1.97253 234772 2.80405 3.12718
177 3.A7EER 1.28835 1.85351 1.97246 2.34TE0 280380 3.136801
178 0.ATRET 1.28833 1.85246 1.897328 234748 280373 3.12685
179 0.87586 1.28630 1.85341 19723 234736 280257 3.13633
120 0.87556 1.28627 1.83236 1.97323 234724 2.80342 2.13612
181 0.87585 1.28625 1.85232 1.97216 234713 280326 3.13887
132 0.07554 1.28622 1.85227 1.897208 234701 2.803311 3.13561
183 0.87583 1.236140 1.05222 1897301 234680 20086 2.123534
184 0.87583 1.28817 1.852148 1.97204 2346748 2.80281 2.13511
183 087582 1.28614 1.85213 1.97287 234867 200267 2.12487
126 0.87EE1 1.28812 1.85200 1.97280 234656 280252 3.12483
187 3.A7EE0D 1.23810 1.85204 1.97273 234845 2.80238 3.12438
128 0.a75E0 1.28807 1.85200 1.97266 234635 2.80223 313415
185 3.a7ETE 1.28805 1.85286 1.97260 234624 280208 3.13381
150 3.a7ETE 1.28802 1.85281 1.97253 2.34813 2.80185 3.12388
191 G.A7ETa 1.23600 1.85287 1.97246 2.34603 2.80181 2.13345
152 0.A7ETY 1.28583 1.85283 1.97240 234583 280163 212322
153 087576 1.285B5 1.83278 1.97233 234582 2.00154 2.12284
154 0.a75T8 1.23583 1.85274 197227 234572 2.80141 212277
153 0.07575 1.28581 1.83271 1897220 2.34562 2.80128 3.13255
156 087574 1.28580 1.85267 1.97214 234552 2.80115 2.12233
157 087574 1.28586 1.85263 1.87208 234543 2.80102 a.13212
158 0.A7ET3 1.23584 1.85250 1.97202 234533 2.80080 3.12180
159 0.a7ET2 1.23582 1.85255 1.97186 234523 2.80076 3.121849
200 0.A7ET2 1.28580 1.85251 1.97180 2.34514 280063 3.123148

Catatan- Probabilita vang lebih kecil yang ditumjuldan pada judul tiap kelom adalsh luas daersh
dalam satu wjung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luzs daerah dalam
kedua wjung



