BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh kesimpulan kualitas produk
dan harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada
Ayam Penyet Surabaya, berikut ini adalah kesimpulan dari hasil
penelitian:

1. Analisis variabel kualitas produk terhadap keputusan pembelian adalah
besar pengaruh kualitas produk di tunjukan dengan nilai koefisien
korelasi sebesar 0,707 mendekati 1, dimana korelasi memiliki
pengaruh positif dan cukup kuat. Dari hasil pengujian t memperoleh
thitung > tranel (2,180 > 1,66088) dan memiliki signifikansi sebesar 0,032
nilai tersebut jauh dari 0,05 (0,032 < 0,05). Sehingga dapat
disimpulkan bahwa kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.

2. Analisis variabel harga terhadap keputusan pembelian adalah besar
pengaruh kualitas produk dan harga ditunjukan dengan nilai koefisien
korelasi sebesar 0,766 mendekati 1, dimana korelasi memiliki
hubungan positif dan kuat. Dari hasil pengujian t memperoleh thiwng
(2,628 > 1,66071), dan memiliki signifikansi sebesar 0,010 tersebut

jauh dari 0,05 (0,010 > 0,005). Sehingga dapat disimpulkan bahwa
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kualitas produk dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

. Analisis variabel lokasi terhadap keputusan pembelian adalah besar
pengaruh kualitas produk dan harga ditunjukan dengan nilai koefisien
korelasi sebesar 0,823 mendekati 1, dimana korelasi memiliki
hubungan positif dan kuat. Dari hasil pengujian t memperoleh thiwng
(4,401 > 1,66071), dan memiliki signifikansi sebesar 0,000 tersebut
jauh dari 0,05 (0,000 > 0,005). Sehingga dapat disimpulkan bahwa
kualitas produk dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

. Analisa variabel kualitas produk, harga, dan lokasi terhadap keputusan
pembelian adalah terdapat pengaruh yang kuat antara kualitas produk
dan harga terhadap keputusan pembelian. Dari hasil pengujian f
memperoleh nilai f didapat Fpitung > Fabel (81,681 > 2,47) dan memiliki
signifikansi sebesar 0,000 nilai tersebut jauh dari 0,05 (0,000 < 0,05)
dengan demikian dapat disimpulkan bahwa ketiga variabel independen
kualitas produk, harga, dan lokasi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap variabel dependen keputusan pembelian, sehingga dapat

disimpulkan bahwa HO ditolak dan Ha diterima.



B. Implikasi

Berdasarkan hasil penelitian tersebut dapat dikemukakan implikasi

secara teoritis, manajerial dan metodologi sebagai berikut:

1. Implikasi teoritis

a.

Persepsi kualitas produk Ayam Penyet Surabaya berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. Pengukuran variabel persepsi
kualitas produk menggunakan indikator (Lupiyoadi, 2013) yang
mengatakan Produk merupakan keseluruhan konsep objek atau
proses memberikan sejumlah nilai manfaat kepada konsumen.
Dari hasil penelitian, mayoritas konsumen yang memutuskan
untuk membeli kembali produk Ayam Penyet Surabaya di
karenakan memberikan kenyamanan dan manfaat bagi
konsumen.

Persepsi harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian
(Tjiptono, 2012) yang meliputi harga dan kesesuaian antara harga
dan kualitas Kedua faktor ternyata cukup valid untuk mengukur
seberapa besar pengaruhnya terhadap konsumen yang membeli
produk Ayam Penyet Surabaya karena alasan persepsi harga.
Dari hasil penelitian, mayoritas konsumen menganggap wajar
harga Ayam Penyet Surabaya karena memang sesuai dengan
kualitas yang diperoleh konsumen.

Pengukuran keputusan pembelian menurut Peter dan Olson

meliputi pertimbangan membeli, kemantapan membeli, kesesuain



atribut dengan keinginan dan kebutuhan. Dari hasil penelitian
diperoleh kesimpulan bahwa ketiga variabel independen telah

mampu memberi informasi secara lengkap.

Implikasi Manajerial

Setelah dilakukan pengujian hipotesis serta dimunculkannya

implikasi teoritis, selanjutnya perlu dikembangkan kebijakan

manajerial yang diharapkan mampu memberikan sumbangan teoritis

terhadap praktek manajemen. Beberapa implikasi dapat diturunkan

dari hasil penelitian ini seperti berikut ini:

a.

Dari indikator-indikator penelitian dapat diketahui bahwa produk
yang aman dikonsumsi, berkualitas dan ramah lingkungan
menjadi pilihan pelanggan dalam mengkonsumsi produk Ayam
Penyet Surabaya. Dengan adanya kesadaran lingkungan pada
perilaku beli konsumen, maka Ayam Penyet Surabaya harus terus
meningkatkan kualitas produk mereka. Di samping itu juga
Ayam Penyet Surabaya harus membuat inovasi-inovasi baru
yang lebih ekonomis akan kebutuhan konsumennya.

Harga suatu produk yang murah berhubungan secara positif
dengan pilihan konsumen. Konsumen cenderung menggunakan
harga sebagai sebuah indikator dari kualitas dan konsumen rela
melakukan pengorbanan lebih untuk produk yang mereka anggap
murah tersebut. Jadi selama kualitas produk Ayam Penyet

Surabaya dapat menghasilkan kepuasan konsumen yang tinggi



maka Ayam Penyet Surabaya dapat menetapkan harga yang

terjangkau dari competitor.

3. Implikasi Metodologi
Penggunaan dua pendekatan penelitian yaitu kuantitatif dan
kualitatif dengan menggunakan survei dan wawancara merupakan
sebuah manfaat yang besar dan bisa memberikan hasil penelitian yang
kuat (robust). Pendekatan ini mampu menjawab permasalahan
penelitian yang kompleks dan bisa menjelaskan berbagai hal dan
situasi secara lebih detail.

C. Saran

Adapun saran yang dapat dikemukakan melihat kenyataan bahwa
kualitas produk dan harga memiliki pengaruh yang kuat dan positif
terhadap keputusan pembelian. Melihat kenyataan, bahwa hal ini penulis
memberikan beberapa saran yang mungkin akan sangat berguna untuk
Restaurant terutama dalam hal mempengaruhi keputusan pembelian:

1. Restoran Ayam Penyet Surabaya harus memberikan produk yang lebih
berkualitas yang akan diminati dan akan memberikan kepuasan kepada
mereka dengan mengubah ukuran potongan ayam penyetnya untuk
membuat konsumen lebih puas lagi.

2. Restoran Ayam Penyet harus mampu bersaing dalam harga dengan
memberikan harga yang lebih terjangkau untuk konsumennya,

menyesuaikan harga sesuai dengan kualitas dan tampilan makananya.



3. Kualitas produk dan harga merupakan elemen yang sangat penting
karena menciptakan produk yang berkualitas dengan harga yang dapat
dijangkau oleh konsumen dan hal tersebut memberikan keuntungan
tersendiri bagi Restoran Ayam Penyet Surabaya. Restoran juga harus
memberikan kualitas terbaik agar dapat menarik konsumen agar dapat

mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian.
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Kepada
Responden yang terhormat

Untuk memenuhi persyaratan dalam penyelesaian pendidikan Program
Studi Manajemen Fakultas Bisnis Universitas Buddhi Dharma Tangerang, saya
memerlukan beberapa informasi sebagai bahan penulisan skripsi saya yang
berjudul “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Lokasi terhadap Keputusan
Pembelian Pada Restaurant Ayam Penyet Surabaya”.

Sehubungan dengan itu, saya mohon untuk kesediaan Bapak/Ibu/Saudara
untuk mengisi kuesioner ini sesuai dengan petunjuk pengisiannya. Kuesioner ini
didesain untuk menilai kualitas produk, harga, dan lokasi terhadap keputusan
pembelian pada restaurant ayam penyet surabaya.

Seluruh informasi yang diperoleh dari kuesioner ini hanya akan saya gunakan
untuk keperluan penelitian saja dan saya akan menjaga kerahasiaannya sesuai
dengan etika penelitian. Atas kesediaan Bapak/lbu/Saudara yang telah

meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih.



PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudara dimohon untuk mengisi

pernyataan

berikut

dengan

memberikan tanda checklist (v') dalam kolom yang disediakan dengan keterangan

sebagai berikut:

IDENTITAS RESPONDEN
Mohon Bapak/lbu/Saudara mengisi daftar pernyataan berikut :

Nama

Jenis Kelamin : | | Pria/ [ | Wanita

Umur

5 = Baik sekali
4 = Baik

3 = Normal

2 = Kurang baik
1 = Tidak baik

(
(
(
(

) 15-25 thn
) 26-35 thn
)36-45 thn
) >45 thn



A. Kualitas Produk (X1)

No. Pernyataan

1 | Hasil makanan dari Restaurant Ayam Penyet
Surabaya memiliki kualitas yang baik?

2 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memiliki
lebih yang berbeda dari pesaing sejenisnya?

3 Makanan Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memiliki cita rasa yang berbeda dari produk
makanan pesaing lainnya?

4 Tampilan makanan Restaurant Ayam Penyet
Surabaya simple dan menarik?

5 Pelayanan dari Rstaurant Ayam Penyet
Surabaya ramah, dan baik?

6 Gambar makanan Restaurant Ayam Penyet
Surabaya sesuai dengan penyajiannya?

7 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memiliki
mutu yang relatif baik?

8 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memberi
rasa puas kepada konsumennya baik dalam
pelayanan dan makanan?

9 Banyak pilihan menu makanan dan minumam
yang ada di Restaurant Ayam Penyet
Surabaya?

10 | Bahan-bahan olahan makanan Restaurant

Ayam Penyet Surabaya memiliki kualitas yang
baik?




B. Harga (X2)

No. Pernyataan

1 | Harga makanan di Restaurant Ayam Penyet
Surabaya cukup terjangkau.

2 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memberikan harga sesuai dengan ekspektasi
konsumen.

3 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memiliki
daya saing yang baik.

4 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memberikan daftar harga yang jelas dan mudah
dipahami.

5 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memberikan diskon khusus kepada konsumen.

6 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memberikan harga sesuai kualitas.

7 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memberikan harga menu makanan yang cocok
untuk semua kalangan.

8 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memiliki
sistem pembayaran dengan berbagai metode.

9 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
memberikan jangka waktu pembayaran yang
efisien.

10 | Restaurant Ayam Penyet Surabaya dapat

memenuhi kebutuhan konsumen dengan harga
yang terjangkau.




C. Lokasi (X3)

No. Pernyataan

1 | Jalur akses menuju Restaurant Ayam Penyet
Surabaya mudah untuk dilalui?

2 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memiliki
lingkungan yang nyaman?

3 Lokasi Restaurant Ayam Penyet Surabaya
sangat mudah ditemukan?

4 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
menyediakan tempat parker yang luas?

5 Tempat yang luas dan nyaman Restaurant
Ayam Penyet Surabaya?

6 Tempat lokasi Resturant Ayam Penyet
Surabaya dapat dilalui kendaraan umum?

7 Restaurant Ayam Penyet Surabaya memiliki
tempat yang nyaman?

8 Lalu lintas di Restaurant Ayam Penyet
Surabaya tidak macet?

9 Restaurant Ayam Penyet Surabaya
mempunyai ruangan luas sehingga membuat
konsumen berdesakan?

10 | Tempat Restaurant Ayam Penyet Surabaya

memiliki kesan yang modern dan unik?




D. Keputusan Pembelian (Y)

Pernyataan

Makanan Restaurant Ayam Penyet Surabaya
dapat dinikmati oleh semua kalangan?

Pembeli membandingkan produk Restaurant
Ayam Penyet Surabaya dengan produk yang
lainnya sebelum melakukan pembelian?

Pengalaman dalam mengkonsumsi makanan
Restaurant Ayam Penyet Surabaya
mempengaruhi keputusan pembelian?

Banyaknya konsumen yang menyarankan
untuk membeli makanan Restaurant Ayam
Penyet Surabaya?

Restaurant Ayam Penyet Surabaya
merupakan salah satu pelopor ayam penyet
yang baik?

Apakah konsumen menyukai Restaurant
Ayam Penyet Surabaya?

Referensi dari orang lain menjadi acuan
konsumen untuk membeli produk Restaurant
Ayam Penyet Surabaya?

Karena kepercayaan atau kualitasnya yang
baik konsumen memilih Restaurant Ayam
Penyet Surabaya?

Memutuskan untuk membeli Restaurant
Ayam Penyet Surabaya karena persepsi yang
positif?

10

Pemilihan Restaurant Ayam Peyet Surabaya
karena dapat dinikmati oleh berbagai
kalangan dan usia?
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Jumlah Responden

Jenis Kelamin Responden Presentase (%)
Pria 49 49%
Wanita 51 51%
Total 100 100%
Usia Responden
Usia Responden Persentase
15-25 21 21%
26-35 21 21%
36-45 30 30%
<45 28 28%
Total 100 100%




Variabel Bebas (Kualitas Produk X;)

N Mean Std. Varianc
Deviation e
Statistic | Statistic Std. Statistic Statistic
Error
X1.1 100 3.92 .079 787 .620
X1.2 100 4.16 .086 .861 742
X1.3 100 3.69 .066 .662 438
X1.4 100 3.76 .073 726 528
X1.5 100 3.86 .089 .888 .788
X1.6 100 3.72 .084 .842 .709
X1.7 100 3.72 071 712 .507
X1.8 100 3.95 .086 .857 735
X1.9 100 3.86 .082 817 .667
X1.10 100 3.87 .073 734 .538
TOTAL_X1 100 38.51 507 5.068 25.687
valid N 100
(listwise)
Variabel Bebas (Harga X5)
N Mean Std. Varianc
Deviation e
Statistic | Statistic Std. Statistic Statistic
Error
X2.1 100 4.15 .081 .809 .654
X2.2 100 3.95 074 744 553
X2.3 100 3.66 .073 728 530
X2.4 100 3.85 .070 .702 492
X2.5 100 3.86 .084 841 707
X2.6 100 4.00 .085 .853 127
X2.7 100 4.36 .080 .798 .637
X2.8 100 3.94 .075 .750 562
X2.9 100 3.94 .089 .886 784
X2.10 100 3.83 .079 .792 .627
TOTAL_X2 100 39.54 488 4.881 23.827
valid N 100
(listwise)




Variabel Bebas (Lokasi X3)

N Mean Std. Varianc
Deviation e
Statistic | Statistic Std. Statistic Statistic
Error
X3.1 100 4.29 074 743 551
X3.2 100 4.00 .078 778 .606
X3.3 100 3.82 074 744 553
X3.4 100 3.87 .082 .825 .680
X3.5 100 3.79 077 769 592
X3.6 100 4.09 .082 .818 .669
X3.7 100 4,37 .075 747 559
X3.8 100 4.03 .066 .658 433
X3.9 100 4.00 .083 .829 .687
X3.10 100 3.90 .082 .823 677
TOTAL_X3 100 40.16 480 4,798 23.025
Valid N
(listwise) 100
Variabel Bebas (Keputusan Pembelian Y)
N Mean Std. Varianc
Deviation e
Statistic | Statistic Std. Statistic Statistic
Error
Y.l 100 4.13 072 720 518
Y.2 100 3.79 .087 .868 753
Y.3 100 4.07 .073 728 530
Y.4 100 3.79 .087 .868 753
Y.5 100 3.86 .070 697 485
Y.6 100 3.83 .073 726 526
Y.7 100 4.10 .069 .689 475
Y.8 100 4.14 .078 779 .606
Y.9 100 3.78 .080 799 .638
Y.10 100 3.92 077 174 .600
TOTAL_Y 100 39.41 524 5.240 27.456
validN 100
(listwise)




Hasil Uji Frekuensi (Kualitas Produk X;)

X1.1
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 23 23.0 23.0 27.0
Valid B 50 50.0 50.0 77.0
BS 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.2
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 2 2.0 2.0 2.0
N 24 24.0 24.0 26.0
Valid B 30 30.0 30.0 56.0
BS 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.3
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 30 30.0 30.0 34.0
Valid B 59 59.0 59.0 93.0
BS 7 7.0 7.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.4
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 32 32.0 32.0 35.0
Valid B 51 51.0 51.0 86.0
BS 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X1.5

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 10 10.0 10.0 10.0
N 17 17.0 17.0 27.0
Valid B 50 50.0 50.0 77.0
BS 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.6
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 7 7.0 7.0 7.0
N 32 32.0 32.0 39.0
Valid B 43 43.0 43.0 82.0
BS 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.7
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 5 5.0 5.0 5.0
N 28 28.0 28.0 33.0
Valid B 57 57.0 57.0 90.0
BS 10 10.0 10.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.8
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 27 27.0 27.0 31.0
Valid B 39 39.0 39.0 70.0
BS 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X1.9

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 32 32.0 32.0 35.0
Valid B 41 41.0 41.0 76.0
BS 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.10
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 1 1.0 1.0 1.0
N 31 31.0 31.0 32.0
Valid B 48 48.0 48.0 80.0
BS 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Hasil Uji Frekuensi (Harga X»)
X2.1
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 5 5.0 5.0 5.0
N 11 11.0 11.0 16.0
Valid B 48 48.0 48.0 64.0
BS 36 36.0 36.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.2
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 2 2.0 2.0 2.0
N 24 24.0 24.0 26.0
Valid B 51 51.0 51.0 77.0
BS 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X2.3

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 37 37.0 37.0 41.0
Valid B 48 48.0 48.0 89.0
BS 11 11.0 11.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.4
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
N 33 33.0 33.0 33.0
Valid B 49 49.0 49.0 82.0
18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.5
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 34 34.0 34.0 37.0
Valid B 37 37.0 37.0 74.0
BS 26 26.0 26.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.6
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 6 6.0 6.0 6.0
N 18 18.0 18.0 24.0
Valid B 46 46.0 46.0 70.0
BS 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X2.7

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 11 11.0 11.0 14.0
Valid B 33 33.0 33.0 47.0
BS 53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.8
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 7 7.0 7.0 7.0
N 10 10.0 10.0 17.0
Valid B 65 65.0 65.0 82.0
BS 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.9
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 7 7.0 7.0 7.0
N 21 21.0 21.0 28.0
Valid B 43 43.0 43.0 71.0
BS 29 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.10
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 7 7.0 7.0 7.0
N 20 20.0 20.0 27.0
Valid B 56 56.0 56.0 83.0
BS 17 17.0 17.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Hasil Uji Frekuensi (Lokasi X3)

X3.1
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 2 2.0 2.0 2.0
N 11 11.0 11.0 13.0
Valid B 43 43.0 43.0 56.0
BS 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.2
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 18 18.0 18.0 22.0
Valid B 52 52.0 52.0 74.0
BS 26 26.0 26.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.3
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 1 1.0 1.0 1.0
N 35 35.0 35.0 36.0
Valid B 45 45.0 45.0 81.0
BS 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.4
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 5 5.0 5.0 5.0
N 26 26.0 26.0 31.0
Valid B 46 46.0 46.0 77.0
BS 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X3.5

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 1 1.0 1.0 1.0
N 39 39.0 39.0 40.0
Valid B 40 40.0 40.0 80.0
BS 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.6
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 17 17.0 17.0 21.0
Valid B 45 45.0 45.0 66.0
BS 34 34.0 34.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.7
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
N 16 16.0 16.0 16.0
Valid B 31 31.0 31.0 47.0
53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.8
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 11 11.0 11.0 14.0
Valid B 66 66.0 66.0 80.0
BS 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X3.9

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 22 22.0 22.0 26.0
Valid B 44 44.0 44.0 70.0
BS 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X3.10
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 5 5.0 5.0 5.0
N 24 24.0 24.0 29.0
Valid B 47 47.0 47.0 76.0
BS 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Hasil Uji Frekuensi (Keputusan Pembelian Y)
Y1
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 2 2.0 2.0 2.0
N 14 14.0 14.0 16.0
Valid B 53 53.0 53.0 69.0
BS 31 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y2
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 9 9.0 9.0 9.0
N 23 23.0 23.0 32.0
Valid B 48 48.0 48.0 80.0
BS 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Y3

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 1 1.0 1.0 1.0
N 20 20.0 20.0 21.0
Valid B 50 50.0 50.0 71.0
BS 29 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y4
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 9 9.0 9.0 9.0
N 23 23.0 23.0 32.0
Valid B 48 48.0 48.0 80.0
BS 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y5
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 1 1.0 1.0 1.0
N 29 29.0 29.0 30.0
Valid B 53 53.0 53.0 83.0
BS 17 17.0 17.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y6
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 5 5.0 5.0 5.0
N 21 21.0 21.0 26.0
Valid B 60 60.0 60.0 86.0
BS 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Y7

Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
N 19 19.0 19.0 19.0
Valid B 52 52.0 52.0 71.0
29 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y8
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 15 15.0 15.0 18.0
Valid B 47 47.0 47.0 65.0
BS 35 35.0 35.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y9
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 4 4.0 4.0 4.0
N 33 33.0 33.0 37.0
Valid B 44 44.0 44.0 81.0
BS 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y10
Frequency | Percent Valid Cumulative
Percent Percent
KB 3 3.0 3.0 3.0
N 25 25.0 25.0 28.0
Valid B 49 49.0 49.0 77.0
BS 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




X1.1 | x12 | x1.3 | X14 | x15 | x1.6 | x1.7 | x1.8] x1.9 [ X1 |KUAL
10 [ITASP
ROD
UK
Pearson 1| 362| 262™| 337| 2737| 530™| 194| 2487 07| *2| 620
X1 Correlation
1 Sig. (2-tailed) 000| .008| .001| .006| .000| .053| .013| .000|.000| .000
N 100 100| 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 362 1| 283%| 207| s587| 200%| 2727|320, 2337 *B| 634
X1 Correlation
2 Sig. (2-tailed) 000 004| .039| .000| .002| .006| .001| .020|.000| .000
N 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 262 | 283" 1| 4117| 458™| a41™| a14™| 133| 423”| L] 647
X1 Correlation
3 Sig. (2-tailed) 008| 004 000| .000| .000| .000| .188] .000|.000| .000
N 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 3377 2077|4117 1| 220*| 3357 3187 208°| 3347 | *3| s80™
X1 Correlation
4 Sig. (2-tailed) 001| 039 .000 022| o001 .001| .038| .001|.000| 000
N 100 100| 100| 100| 100 100/ 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 273 558" | 458”| .220° 1| 366™| 465™| °%.| 405™| L] 710”
X1 Correlation
5 Sig. (2-tailed) 006| .000| .000| .022 000| .000| .000| .000|.012| .000
N 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 530™| 2007| .4417| 335™| .366™ 1| 340™| 218°| 486 | *L| 6oa
X1 Correlation
6 Sig. (2-tailed) 000| .002| .000| .001| .000 001| .029| .000|.000] .000
N 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 104| 2727| 414 318"| 465™| 340™ 1| 8,| 488|330 e
X1 Correlation
7 Sig. (2-tailed) 053] o006| .000| .001| .000| .001 000| .000[.001| .000
N 100/ 100| 100| 100| 100 100/ 100| 100| 100| 100| 100
Pearson 248" 326”| 133 208°| 508™| .218°| 358| 1| .192|.150| 538™
X1 Correlation
8 Sig. (2-tailed) 013| .001| .188| .038| .000| .029| .000 056|.136| .000
N 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
x1 hearson 4077 | 2337| 4237| 334| 405™| 486™| 4887| 192 1|48 686™
9 Correlation
Sig. (2-tailed) 000| .020] .000| .001| .000| .000| .000| .056 000| .000
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Hasil Uji Validitas (Harga X5)
Correlations

X2.1 | X2.2 [ X2.3 [ X2.4 [ X25 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | X2.9 | X2.10 | HARGA
Pearson 1 201 105 65| os1| 00| OO0 ser| O, 077|737
Correlation

X2.1  Sig. (2- 000| 300 .102| 547| .000| .000| .000| .000| .005 000
tailed)

N 100{ 100| 100| 100| 100| 100| 100 100| 100| 100 100
Pearson [ 850°| | 286|315 | 430"| s07| ol ad0| e
Correlation

X2.2 fa'ﬁeg 000 004| 001| .492| .000| 000] .000| .000| 057 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100{ 100| 100 100
Pearson | 105|288 | | 2B | o51*| 13| 230"| 84| 003| 2147|4427
Correlation

X2.3 tsa'ﬁeg 300| 004 003| 012| .106| 021 .066| 355| .032 000
N 100{ 100| 100| 100| 100| 100| 100 100| 100| 100 100
Pearson | jeel SIS 12951 1806 | oo 278 | sl o137| ia01| 434
Correlation

X2.4 tsa'ﬁeg 102| .001| .003 002| o018| .005| 556| .033| 318 000
N 100{ 100| 100| 100| 100| 100| 100 100{ 100| 100 100
Pearson | o1l oso| 2517 290.| 1| 25| 106|  163| 165 040| 407"
Correlation

X2.5 ;'ﬁeg 547| 492| .012] 002 024| o050 106| .101| 695 000
N 100{ 100| 100| 100| 100| 100| 100 100{ 100| 100 100
Pearson | 6151430 | (el o3| 005t | 1| O 4se”| M| o547 7357
Correlation

X2.6 tsa'ﬁ’eg 000| .000| .106| .018| .024 000  .000| .000| 011 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100{ 100| 100 100
Pearson [ 5267| 507" | 278| o lessT| | | 88| o] e
Correlation

X2.7 tsa'ﬁ’eéf 000| .000| .021| .005| .050| .000 000| .000| .003 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100| 100| 100 100
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Hasil Uji Validitas (Lokasi X3)
Correlations

X3.1 | x32 | x33[x34[x35[x36[x3.[x3.] x39 | x3.10 [LokASI
7 | 8

Pearson’ | 402|400 | 267 | ess|saa]set| el o] e
Correlation

X31  Sig. (- 000| .063| .000| .007| .000].000].000 000 000 000
tailed)
N 100| 100| 100| 100| 100| 100/ 100| 100 100 100 100
Pearson 4027 1] 22| 2507| 03a| 2O gt 063  .492™
Correlation

X3.2 tsa'ﬁeg 000 009| .012] .739| .007|.000].030 028 533 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100/ 100| 100 100 100 100
Pearson 187| 2921 1| 8| os1t| 2107 P22 066 2017|492
Correlation

X33 ;'ﬁ’eé? 063| .009 000| .012| .036/.034].017 517 044 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100/ 100| 100 100 100 100
Pearson. 2097 | 250* .456* 1 .386* .437* .37*4* .303 299" 174 651"
Correlation

X3.4 tsa'ﬁeg 000| .012| .000 .000| .000].000.002 027 083 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100/ 100| 100 100 100 100
Pearson 2677 03a] 2507 0| 1| 2L 072] 2697 174| 483"
Correlation

X35 tsa'ﬁeg 007| .739| .012| .000 006].015|.474 007 083 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100/ 100| 100 100 100 100
Pearson ess| 20| | AT 2| |5%6] 408 el | e
Correlation

X3.6 tsa'l?eg 000| .007| .036| .000| .006 000|000 000 001 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100/ 100| 100 100 100 100
Pearson 5337 | 34| o107 34| 24| OO0 1| P3] 31 225" 704™
Correlation

X3.7 zﬁeg 000| .000| .034| .000| .015| .000 000 000 024 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100! 100| 100 100 100 100




X3.8

X3.9

X3.10

LOKAS

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

561

.000
100

.607

.000
100

379

.000
100

*k

.803

.000

100

217"

.030
100

219"

.028
100
.063

.533
100

492"

.000

100

238"

017
100
.066

517
100

201"

.044
100

492"

.000

100

*

305

.002
100

222"

027
100
174

.083
100

651"

.000

100

072

474
100

269"

.007
100
74

.083
100

483"

.000

100

408"

.000
100

432"

.000
100

314"

.001
100

738"

.000

100

531

.000

100
391
.000

100
225

024

100
.704

.000

100

100

444

.000

100

.285

.004

100

.638

.000

100

444

.000
100

100

459

.000
100

*%

.668

.000

100

.285

.004
100

459

.000
100

100

*k

.536

.000

100

.638

.000
100

.668

.000
100

.536

.000
100

100




Hasil Uji Validitas (Keputusan Pembelian Y)

Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 | Y9 |Y10| KEPUTU
SANPEM
BELIAN
Pearson' 1 .578* 349™ .578* .339* .488* .320* .598* .45*4* .563 773"
vi Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000( .000| .001| .000| .001| .000|.000{.000 .000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100{ 100 100
Pearson_ 578" 1| 551 1.00*(2 218" .488* .323* .373* .31*{ .53& 808"
v2 Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000| .000| .029| .000| .001| .000|.002|(.000 .000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100{ 100 100
Pearson. 349™ .551* 1 .551* 099 .348* .489* .357* .25% .35*9 638™
v3 Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000 .000| .326| .000| .000| .000].011|.000 .000
N 100 100 100( 100| 100( 100| 100( 100| 100( 100 100
Pearson. 578" 1.00*9 551" 1| 218° .488* .323* .373* .31*{ .53*{ 808"
V4 Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000 .000 .029| .000| .001| .000/(.002|.000 .000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100{ 100 100
Pearson 330 | 218" 009| 2187 1| #%| sl 3343948 g5
Y5 Correlation
Sig. (2-tailed) .001| .029 .326| .029 .000| .122| .001]|.000].000 .000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100{ 100 100
Pearson. 488™ .488* 348™ .488* .432* 1 .378* .293* .313 .423 677"
V6 Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000 .000| .000| .000 .000| .003]|.0011|.000 .000
N 100 100 100( 100| 100( 100| 100( 100 100( 100 100
P | 323" | 323" 378" 501" |.224.204 -
earson 320 .| 489 .| 156 g1 A s62
v7 Correlation
Sig. (2-tailed) .001| .001 .000| .001| .122| .000 .000(.025].041 .000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100{ 100 100
Pearson_ 508™ .373* 357" .373* .334* .293* .501* 1 .32*(3: .45*6 671
v Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000 .000( .000| .001| .003| .000 .001|.000 .000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100{ 100 100
Y9 Pearson_ 454 .311* 50" .311* .380* .318* 204" .326* 1 .473 596™
Correlation




Y10

KEPUTU
SANPEM
BELIAN

Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation

Sig. (2-tailed)

.000
100

*%

.562

.000
100

*%

773

.000
100

.002
100
531"
.000
100
808"

*

.000
100

011
100

*%

.350

.000
100

*%

.638

.000
100

.002
100

531"

*

.000
100

808"

*

.000
100

.000
100

485"

*

.000
100

525"

*

.000
100

.001
100

425"

.000
100

677

.000
100

.025
100

204"

.041
100

562"

.000
100

.001
100

454"

.000
100

671"

.000
100

100

478

*x

.000

100

.596

.000

100

.000

100

100

740

.000

100

.000
100

*%

740

.000
100

100

Hasil Uji Reabilitas (Kualitas Produk X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of
Items

.840

10

Hasil Uji Reliabilitas (Harga X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of
Items

819

10

Hasil Uji Reliabilitas (Lokasi X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of
ltems

821

10

Hasil Uji Reliabilitas (Keputusan Pembelian Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of
Items

873

10




Hasil Uji Linearitas (Keputusan Pembelian Y-Kualias Produk X;)

Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Betwee (Combined) | 1747.403 19 91.969| 7.579 .000
n
Groups | jnearity 1359.115 1| 1359.115 112'02 .000
TOTAL_
Y * Deviation
TOTAL_ from 388.288 18 21572 1.778 .043
X1 Linearity
Within Groups 970.787 80 12.135
Total 2718.190 99
Hasil Uji Linearitas (Keputusan Pembelian Y-Harga X;)
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
petivee §C°mb'”‘3d 1962.688| 21| 93.461| 9.649| 000
Groups
TOTAL P Linearity 1636.684 1 1636.684 168'92 .000
A Deviati
eviation
TOTAL from 326.004| 20| 16.300| 1683 .055
X2 o
Linearity
Within Groups 755.502 78 9.686
Total 2718.190 99
Hasil Uji Linearitas (Keputusan Pembelian Y-Lokasi X3)
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Betwee (Combined) | 2007.921 21 95.615| 10.500| .000
n L 202.15
TOTAL_ Groups Linearity 1840.850 1| 1840.850 3 .000
Y * Deviation
TOTAL_ from 167.071 20 8.354| .917| .567
X3 Linearity
Within Groups 710.269 78 9.106
Total 2718.190 99




Hasil Uji Hipotesis Regresi Sederhana (Kualitas Produk X;)

Model Unstandardized | Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Beta
Error
(Constant) | 11.257 2.868 3.925| .000
! )Tfl’TA'-— 731 074 707|  9.900| .000
Hasil Uji Hipotesis Regresi Sederhana (Harga X»)
Model Unstandardized | Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Beta
Error
E)C"”Sta” 6.474| 2725 2376  .019
1
)T(CZ)TAL— 833| 068 776 12178 000
Hasil Uji Hipotesis Regresi Sederhana (Lokasi X3)
Model Unstandardized | Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Beta
Error
E)ConStan 3320| 2535 1310 193
1
;(;TAL— .899 .063 .823| 14.340 .000




Hasil Uji Regresi Linear Berganda (X1, Xz, X3, dan Y)

Model Unstandardized | Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Beta
Error
E)ConSta” 455 2511 181 856
;Cl)TAL— 184 .085 178 2.180 .032
1
TOTAL 279 .106 .260 2.628 .010
X2
TOTAL_ 518 118 475 4.401 .000
X3
Hasil Uji Koefisien Korelasi
Correlations
TOTAL_ | TOTAL_ | TOTAL_ | TOTAL
X1 X2 X3 Y
TOTAL_ Pearson - ok wox
X1 Correlation 1 681 741 107
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
TOTAL_ Pearson - - ok
X2 Correlation 681 1 831 776
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
TOTAL_ Pearson o ok x
X3 Correlation 74l 831 1 823
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
TOTAL_ Pearson - . .
v Correlation 707 776 .823 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100




Hasil Uji ()

Coefficients?

Model Unstandardized Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
E)ConSta” 455 2.511 181  .856
)T<(13TA'-— 184 085 178 2180 032
1
')I'(gTAL_ 279 .106 260 2.628 .010
TOTAL_| g 118 A75(  4.401 .000
X3
Hasil Uji (F)
Model Sum of df |Mean Square| F Sig.
Squares
segregs'o 1953.048| 3 651.016 | 81.681| .000"
1 Residual 765.142 96 7.970
Total 2718.190 99




Tabel — (1)

DF 0.10 0.05 0.02 0.01
1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999
5 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587
4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172
5. 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745
6. 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343
" 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977
3. 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348
10, 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079
1L 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835
1. 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411
o 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226
15. 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055
16, 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897
17, 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751
18, 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614
19, 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487
20. 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368
1 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256
29, 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151
)3, 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052
)4, 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958
55 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869
26. 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785
7. 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705




)8, 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629
79, 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556
30. 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421
3. 0.2869 0.3388 03972 0.4357
33, 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296
34, 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182
36, 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076
38, 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026
39, 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978
10, 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932
a1, 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887
49. 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843
43, 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801
44, 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761
45, 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721
26, 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683
47, 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646
48, 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610
49, 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575
=0 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542
51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509
5 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477
3. 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445
ca 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415
- 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385

0.2181 0.2586 0.3048 0.3357

56.




57. 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328
sg. 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301
50. 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274
60. 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248
61. 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223
62. 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198
63. 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173
6a. 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150
65. 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126
66. 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104
67. 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081
68. 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060
6. 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038
70. 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017
1. 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997
7. 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977
73, 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957
7a. 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938
75, 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919
76. 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900
77. 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882
78. 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864
79, 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847
30. 0.1829 02172 0.2565 0.2830
81, 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813
8. 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796
83, 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780
84, 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764

0.1775 0.2108 0.2491 0.2748

85.




36. 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732
87. 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717
88. 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702
89. 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687
90. 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673
91. 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659
92. 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645
93. 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631
94. 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617
95. 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604
96. 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591
97. 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578
98. 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565
99, 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552

0.1638 0.1946 0.2301 0.2540

100.




Tabel — (t)

DF 10% 5% 2.5% 1% 0.5% 01% | 0.05%
1 3,078 | 6,314 | 12,706 | 31,821 | 63,657 | 318,309 | 636,619
2 1,886 | 2,920 | 4,303 | 6,965 | 9,925 | 22,327 | 31,599
3 1,638 | 2,353 | 3,182 | 4541 | 5,841 | 10,215 | 12,924
4 1533 | 2,132 | 2,776 | 3,747 | 4604 | 7,173 8,610
5 1476 | 2015 | 2,571 | 3,365 | 4,032 | 5,893 6,869
6 1,440 | 1,943 | 2,447 | 3,143 | 3,707 | 5,208 5,959
7 1,415 | 1,895 | 2,365 | 2,998 | 3,499 | 4,785 5,408
8 1,397 | 1,860 | 2,306 | 2,896 | 3,355 | 4,501 5,041
9 1,383 | 1,833 | 2,262 | 2,821 | 3,250 | 4,297 4,781
10 1,372 | 1,812 | 2,228 | 2,764 | 3,169 | 4,144 4,587
11 1,363 | 1,796 | 2,201 | 2,718 | 3,106 | 4,025 4,437
12 135 | 1,782 | 2,179 | 2,681 | 3,055 | 3,930 4,318
13 1,350 | 1,771 | 2,160 | 2,650 | 3,012 | 3,852 4,221
14 1,345 | 1,761 | 2,145 | 2,624 | 2,977 .| 3,787 4,140
15 1341 | 1,753 | 2,131 | 2,602 | 2,947 | 3,733 4,073
16 1,337 | 1,746 | 2,120 | 2,583 | 2,921 | 3,686 4,015
17 1333 | 1,740 | 2,110 | 2,567 | 2,898 | 3,646 3,965
18 1,330 | 1,734 | 2,101 | 2,552 | 2,878 | 3,610 3,922
19 1,328 | 1,729 | 2,093 | 2,539 | 2,861 | 3,579 3,883
20 1,325 | 1,725 | 2,086 | 2,528 | 2,845 | 3,552 3,850
21 1,323 | 1,721 | 2,080 | 2,518 | 2,831 | 3,527 3,819
22 1321 | 1,717 | 2,074 | 2,508 | 2,819 | 3,505 3,792
23 1319 | 1,714 | 2,069 | 2,500 | 2,807 | 3,485 3,768
24 1,318 | 1,711 | 2,064 | 2,492 | 2,797 | 3,467 3,745
25 1,316 | 1,708 | 2,060 | 2,485 | 2,787 | 3,450 3,725
26 1,315 | 1,706 | 2,056 | 2,479 | 2,779 | 3,435 3,707
27 1314 | 1,703 | 2,052 | 2,473 | 2,771 | 3,421 3,690
28 1,313 | 1,701 | 2,048 | 2,467 | 2,763 | 3,408 3,674
29 1,311 | 1,699 | 2,045 | 2,462 | 2,756 | 3,396 3,659
30 1,310 | 1,697 | 2,042 | 2,457 | 2,750 | 3,385 3,646
31 1,309 | 1,69 | 2,040 | 2,453 | 2,744 | 3,375 3,633
32 1,309 | 1,694 | 2,037 | 2,449 | 2,738 | 3,365 3,622
33 1,308 | 1,692 | 2,035 | 2,445 | 2,733 | 3,356 3,611
34 1,307 | 1,691 | 2,032 | 2,441 | 2,728 | 3,348 3,601
35 1,306 | 1,690 | 2,030 | 2,438 | 2,724 | 3,340 3,591
36 1,306 | 1,688 | 2,028 | 2,434 | 2,719 | 3,333 3,582
37 1,305 | 1,687 | 2,026 | 2,431 | 2,715 | 3,326 3,574
38 1,304 | 1686 | 2,024 | 2,429 | 2,712 | 3,319 3,566
39 1,304 | 1,685 | 2,023 | 2,426 | 2,708 | 3,313 3,558
40 1,303 | 1,684 | 2,021 | 2,423 | 2,704 | 3,307 3,551
41 1,303 | 1,683 | 2,020 | 2,421 | 2,701 | 3,301 3,544
42 1,302 | 1,682 | 2,018 | 2,418 | 2,698 | 3,296 3,538




43 1,302 | 1,681 | 2,017 | 2,416 | 2,695 | 3,291 3,532
44 1,301 | 1,680 | 2,015 | 2,414 | 2,692 | 3,286 3,526
45 1,301 | 1,679 | 2,014 | 2,412 | 2,690 | 3,281 3,520
46 1,300 | 1,679 | 2,013 | 2,410 | 2,687 | 3,277 3,515
47 1,300 | 1,678 | 2,012 | 2,408 | 2,685 | 3,273 3,510
48 1,299 | 1677 | 2,011 | 2,407 | 2,682 | 3,269 3,505
49 1,299 | 1,677 | 2,010 | 2,405 | 2,680 | 3,265 3,500
50 1,299 | 1676 | 2,009 | 2,403 | 2,678 | 3,261 3,496
51 1,298 | 1,675 | 2,008 | 2,402 | 2,676 | 3,258 3,492
52 1,298 | 1,675 | 2,007 | 2,400 | 2,674 | 3,255 3,488
53 1,298 | 1674 | 2006 | 2,399 | 2,672 | 3,251 3,484
54 1,297 | 1,674 | 2,005 | 2,397 | 2,670 | 3,248 3,480
55 1,297 | 1673 | 2,004 | 2,396 | 2,668 | 3,245 3,476
56 1,297 | 1,673 | 2,003 | 2,395 | 2,667 | 3,242 3,473
57 1,297 | 1672 | 2,002 | 2,394 | 2,665 | 3,239 3,470
58 1,296 | 1672 | 2,002 | 2,392 | 2,663 | 3,237 3,466
59 1,296 | 1,671 | 2,001 | 2,391 | 2,662 | 3,234 3,463
60 1,296 | 1,671 | 2,000 | 2,390 | 2,660 | 3,232 3,460
61 1,296 | 1,670 | 2,000 | 2,389 | 2,659 | 3,229 3,457
62 1,295 | 1670 | 1,999 | 2,388 | 2,657 | 3,227 3,454
63 1,295 | 1,669 | 1,998 | 2,387 | 2,656 | 3,225 3,452
64 1,295 | 1669 | 1,998 | 2,386 | 2,655 | 3,223 3,449
65 1,295 | 1669 | 1,997 | 2,385 | 2,654 | 3,220 3,447
66 1,295 | 1,668 | 1,997 | 2,384 | 2,652 | 3,218 3,444
67 1,294 | 1668 | 1,996 | 2,383 | 2,651 | 3,216 3,442
68 1,294 | 1668 | 1,995 | 2,382 | 2,650 | 3,214 3,439
69 1,294 | 1667 | 1995 | 2,382 | 2,649 | 3,213 3,437
70 1,294 | 1,667 | 1,994 | 2,381 | 2,648 | 3,211 3,435
71 1,294 | 1667 | 1,994 | 2,380 | 2,647 | 3,209 3,433
72 1,293 | 1666 | 1,993 | 2,379 | 2,646 | 3,207 3,431
73 1,293 | 1,666 | 1,993 | 2,379 | 2,645 | 3,206 3,429
74 1,293 | 1666 | 1993 | 2,378 | 2,644 | 3,204 3,427
75 1,293 | 1,665 | 1,992 | 2,377 | 2,643 | 3,202 3,425
76 1,293 | 1665 | 1,992 | 2376 | 2,642 | 3,201 3,423
77 1,293 | 1665 | 1,991 | 2376 | 2,641 | 3,199 3,421
78 1,292 | 1,665 | 1,991 | 2,375 | 2,640 | 3,198 3,420
79 1,292 | 1664 | 1990 | 2,374 | 2,640 | 3,197 3,418
80 1,292 | 1664 | 1,990 | 2,374 | 2,639 | 3,195 3,416
81 1,292 | 1664 | 1990 | 2,373 | 2,638 | 3,194 3,415
82 1,292 | 1664 | 1,989 | 2,373 | 2,637 | 3,193 3,413
83 1,292 | 1663 | 1,989 | 2,372 | 2,636 | 3,191 3,412
84 1,292 | 1663 | 1,989 | 2,372 | 2,636 | 3,190 3,410
85 1,292 | 1663 | 1,988 | 2,371 | 2,635 | 3,189 3,409
86 1,291 | 1663 | 1,988 | 2,370 | 2,634 | 3,188 3,407




87 1,291 | 1663 | 1,988 | 2,370 | 2,634 | 3,187 3,406
88 1,291 | 1662 | 1,987 | 2,369 | 2,633 | 3,185 3,405
89 1,291 | 1662 | 1987 | 2,369 | 2,632 | 3,184 3,403
90 1,291 | 1662 | 1987 | 2,368 | 2,632 | 3,183 3,402
91 1,291 | 1662 | 1,986 | 2,368 | 2,631 | 3,182 3,401
92 1,291 | 1662 | 1,98 | 2,368 | 2,630 | 3,181 3,399
93 1,291 | 1661 | 1,986 | 2,367 | 2,630 | 3,180 3,398
94 1,291 | 1661 | 1986 | 2,367 | 2,629 | 3,179 3,397
95 1,291 | 1661 | 1,985 | 2,366 | 2,629 | 3,178 3,396
96 1,290 | 1,661 | 1,985 | 2,366 | 2,628 | 3,177 3,395
97 1,290 | 1661 | 1,985 | 2,365 | 2,627 | 3,176 3,394
98 1,290 | 1,661 | 1,984 | 2,365 | 2,627 | 3,175 3,393
99 1,290 | 1660 | 1,984 | 2,365 | 2,626 | 3,175 3,392
100 1,290 | 1,660 | 1,984 | 2,364 | 2,626 | 3,174 3,390




Tabel — ()

Dfl
dr2 1 2 3 4 5 6 7 8
1 | 161.44 |199.49 | 215.70 | 22458 | 230.16 | 233.98 | 236.76 238.88
2 | 1851 | 19.00 | 19.16 19.24 19.29 19.32 19.35 19.37
3 | 1012 | 9.55 9.27 9.11 9.01 8.94 8.88 8.84
4 7.70 6.94 6.59 6.38 6.25 6.16 6.09 6.04
5 6.60 5.78 5.40 5.19 5.05 4.95 4.87 4.81
6 5.98 5.14 4.75 4.53 4.38 4.28 4.20 4.14
7 5.59 4.73 4.34 4.12 3.97 3.86 3.78 3.72
8 5.31 4.45 4.06 3.83 3.68 3.58 3.50 3.43
9 511 4.25 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23
10 | 4.96 410 3.70 3.47 3.32 3.21 3.13 3.07
11 | 4.84 3.98 3.58 3.35 3.20 3.09 3.01 2.94
12 | 4.74 3.88 3.49 3.25 3.10 2.99 291 2.84
13 | 4.66 3.80 3.41 3.17 3.02 291 2.83 2.76
14 | 4.60 3.73 3.34 3.11 2.95 2.84 2.76 2.69
15 | 454 3.68 3.28 3.05 2.90 2.79 2.70 2.64
16 | 449 3.63 3.23 3.00 2.85 2.74 2.65 2.59
17 | 445 3.59 3.19 2.96 2.81 2.69 2.61 2.54
18 | 441 3.55 3.16 2.92 2.77 2.66 2.57 2.51
19 | 4.38 3.52 3.12 2.89 2.74 2.62 2.54 2.47
20 | 435 3.49 3.09 2.86 2.71 2.59 2.51 2.44
21 | 432 3.46 3.07 2.84 2.68 2.57 248 242
22 | 430 3.44 3.04 2.81 2.66 2.54 2.46 2.39
23 | 4.27 342 3.02 2.79 2.64 2.52 2.44 2.37
24 | 426 3.40 3.00 2.77 2.62 2.50 2.42 2.35
25 | 424 3.38 2.99 2.75 2.60 2.49 2.40 2.33
26 | 4.22 3.36 2.97 2.74 2.58 2.47 2.38 2.32
27 | 421 3.35 2.96 2.72 2.57 2.45 2.37 2.30
28 | 4.19 3.34 2.94 2.71 2.55 2.44 2.35 2.29
29 | 418 3.32 2.93 2.70 2.54 2.43 2.34 2.27
30 | 417 3.31 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.26
31 | 416 3.30 291 2.67 2.52 2.40 2.32 2.25
32 | 414 3.29 2.90 2.66 2.51 2.39 2.31 2.24
33 | 413 3.28 2.89 2.65 2.50 2.38 2.30 2.23
34 | 413 3.27 2.88 2.65 249 2.38 2.29 222
35 | 412 3.26 2.87 2.64 248 2.37 2.28 221
36 | 411 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20
37 | 410 3.25 2.85 2.62 247 2.35 2.27 2.20
38 | 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19
39 | 4.09 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2.18




40 | 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.18
41 | 4.07 3.22 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 217
42 | 4.07 3.22 2.82 2.59 243 2.32 2.23 2.16
43 | 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2.16
44 | 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15
45 | 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42 2.30 2.22 2.15
46 | 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 2.30 2.21 2.14
47 | 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41 2.29 2.21 2.14
48 | 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 213
49 | 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13
50 | 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 2.28 2.19 2.13
51 | 4.03 3.17 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 212
52 | 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 227 2.19 212
53 | 4.02 3.17 2.77 2.54 2.38 2.27 218 211
54 | 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 218 2.11
55 | 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.26 218 211
56 | 4.01 3.16 2.76 2.53 2.38 2.26 2.17 2.10
57 | 4.01 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 217 2.10
58 | 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10
59 | 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 2.25 2.16 2.10
60 | 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09
61 | 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09
62 | 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.24 2.16 2.09
63 | 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 215 2.08
64 | 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2.24 215 2.08
65 | 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08
66 | 3.98 3.13 2.74 2.51 2:35 2.23 2.15 2.08
67 | 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.15 2.08
68 | 3.98 3.13 2.73 2.50 2.35 2.23 2.14 2.07
69 | 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07
70 | 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07
71 | 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.22 214 2.07
72 | 3.97 3.12 2.73 249 2.34 222 214 2.07
73 | 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34 2.22 213 2.06
74 | 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 213 2.06
75 | 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 213 2.06
76 | 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 213 2.06
77 | 3.96 3.11 2.72 249 2.33 221 213 2.06
78 | 3.96 3.11 2.72 248 2.33 221 212 2.05
79 | 3.96 3.11 2.72 248 2.33 221 212 2.05
80 | 3.96 3.11 2.71 248 2.32 221 212 2.05
81 | 3.96 3.11 2.72 248 2.33 221 212 2.05
82 | 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05
83 | 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 212 2.05




84 | 3.95 3.11 2.71 248 2.32 221 212 2.05
8 | 3.95 3.10 2.71 248 2.32 221 212 2.05
86 | 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 212 2.05
87 | 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 212 2.05
88 | 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 212 2.05
89 | 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 212 2.04
90 | 3.95 3.10 2.71 247 2.32 2.20 212 2.04
91 | 3.94 3.10 2.70 247 231 2.20 211 2.04
92 | 3.94 3.10 2.70 247 2.31 2.20 211 2.04
93 | 3.94 3.09 2.70 247 2.31 2.20 211 2.04
94 | 3.94 3.09 2.70 247 2.31 2.20 211 2.04
95 | 3.94 3.09 2.70 247 231 2.20 2.11 2.04
9 | 3.94 3.09 2.70 247 2.31 2.19 2.11 2.04
97 | 3.94 3.09 2.70 247 2.31 2.19 211 2.04
98 | 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03
99 | 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03
100 | 3.94 3.09 2.70 2.46 2550 2.19 2.10 2.03




