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PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN ALFAMART DAN INDOMARET (STUDI KASUS PADA 

ALFAMART TANJUNG PASIR DAN INDOMARET TELUK NAGA 2) 

ABSTRAK 

 

 Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis sejauh mana 

pengaruh Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian di Alfamart Tanjung 

Pasir dan Indomaret Teluk Naga 2 yang ada di Kecamatan Teluk Naga Tangerang. 

Populasi yang diambil dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen dan pelanggan 

yang ada pada Alfamart dan Indomaret tersebut, dengan mengambil sampel 

sebanyak 96 responden. 

 Jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif dan komperatif. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan cara pengisian kuisioner. Teknik analisis yang 

digunakan adalah uji validitas, uji reabilitas, uji normalitas, uji asumsi klasik, serta 

uji simultan. 

 Hasil data Alfamart Tanjung Pasir menunjukan bahwa nilai t tabel variabel 

promosi (1,9855) < t hitung (2,631) sehingga Ho ditolak dan Ha diterima, t tabel 

variabel harga (1,9855) < t hitung (4,187) sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. 

Sedangkan hasil data Indomaret Teluk Naga 2 menunjukan bahwa nilai t tabel 

variabel promosi (1,9855) < t hitung (3,467) sehingga Ho ditolak dan Ha diterima, 

t tabel variabel harga (1,9855) < t hitung (7,305) sehingga Ho ditolak dan Ha 

diterima. 

 

Kata kunci : Promosi, Harga, dan Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ii 
 

THE EFFECT OF PROMOTIONS AND PRICES ON THE PURCHASE OF 

ALFAMART AND INDOMARET DECISIONS (CASE STUDY ON 

ALFAMART TANJUNG PASIR AND INDOMARET TELUK NAGA 2) 

ABSTRACT 

 

This research was conducted with the aim of analyzing the extent of the 

influence of Promotions and Prices on Purchase Decisions at Tanjung Pasir 

Alfamart and Indomaret Teluk Naga 2 in Teluk Naga Tangerang District. The 

population taken in this study is all consumers and customers that exist in Alfamart 

and Indomaret, by taking a sample of 96 respondents. 

The type of research used is descriptive and comparative. The technique of 

collecting data is done by filling in the questionnaire. The analysis technique used 

is validity test, reliability test, normality test, classic assumption test, and 

simultaneous test. 

The results of the Alfamart Tanjung Pasir data show that the t value of the 

promotion variable (1.9855) < t count (2.631) so  Ho is rejected and Ha is accepted, 

t table variable price (1.9855) < t count (4.187) so Ho is rejected and Ha be 

accepted. While the results of Indomaret Teluk Naga 2 data show that the t value 

of the promotion variable table (1.9855) < t count (3.467) so that Ho is rejected 

and Ha is accepted, t table variable price (1.9855) < t count (7.305) so Ho is 

rejected and Ha is accepted. 

 

Keywords: Promotion, Price, and Purchasing Decision 
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